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การวิจัยครัง้นีเ้พื่อศึกษาปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้

เขียว จงัหวดันครราชสมีา ของนกัทอ่งเท่ียวชาวไทย กลุม่ตวัอยา่งท่ีใช้ในการวิจยั คือ นกัทอ่งเท่ียวชาวไทย
ท่ีเคยมาทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จงัหวดันครราชสีมา จ านวน 400 คน เคร่ืองมือท่ีใช้ในการ
วิจยัเป็นแบบสอบถาม สถิติท่ีใช้ในการวิเคราะห์ข้อมลู ได้แก่ คา่ร้อยละ ค่าเฉลี่ย สว่นเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
การวิเคราะห์ความแตกต่างค่าที การวิเคราะห์ค่าความแปรปรวนทางเดียว การวิเคราะห์ความแตกต่าง
รายคู ่การวิเคราะห์สถิตความถดถอยเชิงพหคุณู และการวิเคราะห์สถิติความถดถอยโลจิสติกพหกุลุม่  

ผลการทดสอบสมมติฐาน พบว่า 1).ผู้ตอบแบบสอบถามท่ีมีเพศแตกต่างกันมีพฤติกรรมการ
ทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร ด้านจ านวนครัง้โดยเฉลี่ยในการท่องเท่ียว (ครัง้ต่อปี).แตกต่างกัน อย่างมีนยัส าคญั
ทางสถิติท่ีระดับ 0.05.ขณะท่ีผู้ ตอบแบบสอบถามท่ีเป็นนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีลักษณะทาง
ประชากรศาสตร์ ได้แก่ เพศ อาย ุระดบัการศกึษา อาชีพ และรายได้แตกต่างกนัมีพฤติกรรมการท่องเท่ียว
เชิงเกษตร ด้านคา่ใช้จ่ายโดยเฉลีย่ในการทอ่งเท่ียว (บาทตอ่ครัง้).แตกตา่งกนั อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ี
ระดบั 0.05.2).สว่นประสมทางการตลาดบริการในมุมมองของนกัท่องเท่ียว ด้านต้นทุนของนกัท่องเท่ียว 
และด้านการติดตอ่สือ่สารมีอิทธิพลตอ่พฤติกรรมการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร ด้านจ านวนครัง้ในการท่องเท่ียว
เชิงเกษตร.(ครัง้ตอ่ปี) อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05.ขณะท่ีสว่นประสมทางการตลาดบริการใน
มุมมองของนักท่องเท่ียว ด้านการติดต่อสื่อสารมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร ด้าน
วตัถปุระสงค์ในการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร และสว่นประสมทางการตลาดบริการในมุมมองของนกัท่องเท่ียว 
ด้านความสะดวกในการท่องเท่ียว และด้านความสบายมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร
ด้านการค้นหาข้อมูลเก่ียวกับการท่องเท่ียวเชิงเกษตรอย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05.3).รูปแบบ
การด าเนินชีวิต ด้านกิจกรรม ด้านความสนใจ และด้านความคิดเห็นมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการท่องเท่ียว
เชิงเกษตร ด้านคา่ใช้จ่ายโดยเฉลี่ยในการท่องเท่ียวเชิงเกษตร (บาทต่อครัง้).อย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ี
ระดบั 0.05 4) องค์ประกอบของแหลง่ท่องเท่ียว ด้านสิ่งอ านวยความสะดวกในแหลง่ท่องเท่ียว และด้าน
การเข้าถึงแหลง่ทอ่งเท่ียวมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร ด้านค่าใช้จ่ายโดยเฉลี่ยในการ
ทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร (บาทตอ่ครัง้) อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
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The purpose of this research was to study the factors affected the agro-tourism 

behavior of Thai tourists in Wang Nam Khiao, Nakhon Ratchasima Province. The sample group 
of this research was 400 Thai tourists who visited in Amphoe Wang Nam Khiao, Nakhon 
Ratchasima Province for agro-tourism. A questionnaire was used as a research tool. The 
statistics used in analyzing the information were consisted of percentage, mean, standard 
deviation, t-test, One-Way ANOVA, multiple comparisons, multiple regression and logistic 
regression. 
 The results of hypothesis testing showed that: 1) Respondents with different gender 
demonstrated a difference Agro-Tourism behavior in terms of travel frequency (trips per year) at 
a significant level of 0.05, While respondent with different demographic such as gender, age, 
education, occupation and income demonstrated a difference Agro-Tourism behavior in terms 
of average travel cost (Baht per time) at a significant level of 0.05 ; 2) 7C’s of Marketing mix 
consisted of cost of tourists and communications in terms of tourist’s opinions influence on Agro-
Tourism behavior on numbers of trips (time per year) at a significant level of 0.05, While 7C’s of 
Marketing mix consisted of communications in terms of tourist’s opinion influence on Agro-
Tourism behavior on and the purpose of agro-tourism. Marketing mix consisted of comfortable 
and convenient in terms of tourist’s opinion influence on Agro-Tourism behavior on research 
information about agro-tourism at a significant level of 0.05 ; 3) Lifestyle consisted of activity, 
interest and opinion influence on Agro-Tourism behavior in terms of average travel cost (Baht 
per time) at a significant level of 0.05 ; 4) Tourism elements in terms of amenities and 
accessibility influence on Agro-Tourism behavior in terms of average travel cost (Baht per time) 
at a significant level of 0.05 

 

 



ประกาศคุณูปการ 
 

ปริญญานิพนธ์ฉบับนีส้ าเร็จได้ด้วยความกรุณาเป็นอย่างยิ่งจาก ผู้ ช่วยศาสตราจารย์            
ดร.ชวลัลกัษณ์  คณุาธิกรกิจ ท่ีกรุณาให้ความอนเุคราะห์รับเป็นอาจารย์ท่ีปรึกษาปริญญานิพนธ์ อาจารย์
ได้ให้ความรู้ และค าแนะน าท่ีมีคณุคา่ ตลอดจนคอยช่วยเหลือและตรวจสอบแก้ไขข้อบกพร่องต่างๆ เป็น
อย่างดี ตัง้แต่เร่ิมต้นจนกระทัง่งานปริญญานิพนธ์นีเ้สร็จสมบูรณ์ ซึ่งเป็นประโยชน์ต่อการท าปริญญา
นิพนธ์ในครัง้นี ้ท าให้ปริญญานิพนธ์ฉบบันีมี้ความถูกต้องและสมบูรณ์ ผู้วิจัยรู้สกึซาบซึง้ในความกรุณา
ของอาจารย์ และขอกราบขอบพระคณุอาจารย์อยา่งสงูไว้.ณ.ท่ีนี ้

ขอกราบขอบพระคณุอาจารย์ รองศาสตราจารย์ สพุาดา สิริกุตตา และอาจารย์ ดร. ศุภิณญา 
ญาณสมบูรณ์ ท่ีให้ความอนเุคราะห์ในการเป็นผู้ เช่ียวชาญตรวจคณุภาพเคร่ืองมือในการวิจัยครัง้นี ้ และ
ขอขอบพระคณุ รองศาสตราจารย์ ดร.มนตรี พิริยะกุล และอาจารย์ ดร.ปรัชญา เป่ียมการุญ ท่ีให้ความ
กรุณามาเป็นประธานการสอบปริญญานิพนธ์ รวมถึงคณะกรรมการทา่นอ่ืนๆ ท่ีเสยีสละเวลาอนัมีค่า และ
คอยให้ค าปรึกษา รวมถึงข้อเสนอแนะต่างๆ เพื่อปรับปรุงแก้ไขข้อบกพร่องอันเป็นประโยชน์ ขอกราบ
ขอบพระคณุทา่นอาจารย์ทกุทา่นอยา่งสงูไว้.ณ.ท่ีนี ้

ขอกราบขอบพระคุณอาจารย์ ดร.อินทกะ พิริยะกุล รวมถึงอาจารย์ทุกท่านในโครงการ
บริหารธุรกิจมหาบณัฑิต ท่ีประสิทธ์ิประสาทวิชาความรู้ ค าแนะน า และประสบการณ์ท่ีดีแก่ผู้วิจัยด้วย
ความเมตตาเสมอมา 

ขอบคณุเจ้าหน้าท่ีทกุทา่นในโครงการบริหารธุรกิจมหาบณัฑิต โดยเฉพาะคุณปุณยนุช เรือนโน
วา ท่ีให้ความช่วยเหลอื ค าแนะน าตา่งๆ และอ านวยความสะดวกตลอดระยะเวลาในการศกึษาเป็นอยา่งดี 

ขอกราบขอบพระคุณบิดา มารดา ท่ีให้โอกาสทางการศึกษา รวมถึงการสนับสนุน และ
ค าแนะน าต่างๆ จนสามารถประสบผลส าเร็จทางการศึกษา ขอบคุณเพื่อนสนิททุกคน และเพื่อน MBA 
สาขาการตลาด (ในเวลาราชการ) รุ่นท่ี 18 ทกุคน ท่ีคอยให้ความช่วยเหลอื ให้ก าลงัใจ และค าแนะน าที่ดี 
ตลอดจนทกุทา่นท่ีมีสว่นร่วมในความส าเร็จในการศกึษาท่ีไม่ได้เอ่ยนาม ณ ท่ีนีไ้ด้อยา่งครบถ้วน  
 สดุท้ายนีค้ณุประโยชน์และคณุงามความดีอันพึงมีจากปริญญานิพนธ์ฉบบันี ้ผู้วิจัยขอมอบให้
บิดา มารดา ตลอดจนอาจารย์ทุกท่านท่ีได้ให้ความรู้ อบรมสัง่สอน ชีแ้นะแนวทางท่ีมีคุณค่าตลอดจน
ส าเร็จการศกึษา หวงัเป็นอยา่งยิ่งวา่ปริญญานิพนธ์ฉบบันีจ้ะเป็นประโยชน์แก่ผู้ ท่ีเก่ียวข้องและผู้ ท่ีสนใจ 
หากมีข้อผิดพลาดประการใด ผู้วิจยัต้องขออภยัมา ณ ท่ีนี ้
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ภูมหิลัง 

การทอ่งเท่ียวเป็นอุตสาหกรรมท่ีมีบทบาทส าคญัตอ่ระบบเศรษฐกิจและสงัคมในประเทศไทย
เป็นอยา่งมาก มีการขยายตวัท่ีสงูขึน้ตามล าดบั สามารถสร้างรายได้ท่ีส าคญัในล าดบัต้นๆ ก่อให้เกิด
รายได้หมนุเวียนเป็นจ านวนหลายแสนล้านบาทตอ่ปี แสดงดงัตารางตอ่ไปนี ้

ตาราง 1 การเปรียบเทียบรายได้จากอุตสาหกรรม ปี 2557-2560 
 

อุตสาหกรรม 2557 2558 2559 2560 
อิเลก็ทรอนิกส์ (ล้านล้านบาท) 1,075,104 1,058,488 1,036,427 1,140,312 
การทอ่งเท่ียว (ล้านล้านบาท) 312,870 386,141 463,708 472,725 
อาหาร (ล้านบาท) 900,340 826,911 804,215 904,620 
ไฟฟ้า (ล้านบาท) 700,946 668,939 684,287 740,426 
อญัมณีและเคร่ืองประดบั (ล้านบาท) 314,879 313,005 445,091 401,144 

 
ท่ีมา: ส านกังานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม.  (2560).  รายงานภาวะเศรษฐกิจอุตสาหกรรม.  

หน้า 16-31. 

จากตาราง 1 แสดงการเปรียบเทียบมูลค่าของอุตสาหกรรมภายในประเทศไทย 5 อันดับ สงูสุด 
ตัง้แต่ปี 2557.-.2560 โดยในปี 2560 อุตสาหกรรมอิเล็กทรอนิกส์มีมูลค่า 1,140,312 ล้านล้านบาท รองลงมา
คืออุตสาหกรรมการท่องเท่ียวมีมูลค่า 472,275.ล้านล้านบาท อุตสาหกรรมอาหารมีมูลค่า 904,620 ล้านบาท 
อุตสาหกรรมไฟฟ้ามีมูลค่า 740,426.ล้านบาท และอุตสาหกรรมอัญมณีและเคร่ืองประดับมีมูลค่า 401,144 
ล้านบาท ตามล าดบั โดยสามารถสงัเกตได้ว่าอุตสาหกรรมการท่องเท่ียวมีมูลค่าสงูมากเป็นอันดบัท่ี 2 และมี
การขยายตวัเพิ่มมากขึน้ตามล าดบัเม่ือเปรียบเทียบกบัอุตสาหกรรมอ่ืน  ๆ

การขยายตวัของการท่องเท่ียวท่ีเพิ่มขึน้ทุกปี โดยในปี 2560 มีนกัท่องเท่ียวจ านวน 9.07 ล้านคน 
และมีรายได้จากการท่องเท่ียวจ านวน 472,725.ล้านล้านบาท เพิ่มขึน้ ร้อยละ 1.94 รองลงมาในปี 2559 มี
นกัท่องเท่ียวจ านวน 9.03 ล้านคน และมีรายได้จ านวน 463,708 ล้านล้านบาท ในปี 2558 มีนกัท่องเท่ียว
จ านวน 7.83 ล้านคน และมีรายได้จ านวน 386,141 ล้านล้านบาท และในปี 2557 มีนกัท่องเท่ียวจ านวน 
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6.37.ล้านคน และมีรายได้จ านวน 312,870.ล้านล้านบาท.ตามล าดับ จะเห็นได้ว่าในปี  2560.มี
นกัทอ่งเท่ียวและรายได้มากท่ีสดุเม่ือเทียบกบัปีอ่ืนๆ ก่อนหน้า แสดงรายละเอียดดงัตาราง 2 

ตาราง 2 รายละเอียดจ านวนและรายได้จากการทอ่งเท่ียว ไตรมาส 1 ปี 2557-2560 
 

 2557 2558 2559 2560 
จ านวน (ล้านคน) 6.37 7.83 9.03 9.07 
 -9.02% +22.86% +15.39% +0.41% 
รายได้ (ล้านล้านบาท) 312,870 386,141 463,708 472,725 
 -3.40% +23.42% +20.09% +1.94% 

 
ท่ีมา: ส านกังานปลดักระทรวงการท่องเท่ียวและกีฬา.  (2559). .รายงานภาวะเศรษฐกิจ

ท่องเทีย่ว.  หน้า 24.  

โดยรายได้จากการท่องเท่ียวดังกลา่วน ามาซึ่งการลงทุนจ้างงาน การผลิตสินค้าและบริการ 
เกิดการหมนุเวียนของระบบเศรษฐกิจ อีกทัง้ผู้ประกอบการยงัมีการน าเอาทรัพยากรในท้องถ่ินมาใช้ให้
เกิดประโยชน์เพื่อสร้างรายได้จากการท่องเท่ียว ตลอดจนยงัเป็นการกระตุ้นและดึงดูดให้นกัท่องเท่ียว
เข้ามาทอ่งเท่ียวในสถานท่ีนัน้ๆ 

นักท่องเท่ียวจ านวนมากเดินทางท่องเท่ียวเพื่อพักผ่อน เลือกสถานท่ีท่ีมีอากาศ และ
บรรยากาศดี อ าเภอวงัน า้เขียว จังหวดันครราชสีมา อันเป็นหนึ่งในสถานท่ีท่องเท่ียวท่ีได้รับความนิยม
เป็นอยา่งสงูในระยะเวลาท่ีผา่นมา  เน่ืองจากเป็นแหลง่ท่ีมีโอโซนท่ีดีท่ีสดุแห่งหนึ่งของโลก โดยได้รับการ
ขึน้ทะเบียนเป็นมรดกโลกเม่ือวนัท่ี 14 กรกฎาคม พ.ศ. 2548 นบัเป็นมรดกอันอับท่ี 5 ของประเทศไทย 
(ส านกังานพฒันาชุมชนอ าเภอวงัน า้เขียว.  2560: ออนไลน์) ประกอบกับมีการค้นพบใบเฟิร์นชนิดหนึ่ง 
ท่ีสถานีวิจัยเขาสะแกราช แหลง่สงวนชีวมณฑล ในอ าเภอวังน า้เขียว ซึ่งจะขึน้เฉพาะพืน้ท่ีท่ีมีโอโซนใน
ระดบัสงู จึงเป็นท่ีมาของวงัน า้เขียว และด้วยความอุดมสมบูรณ์ของอ าเภอวงัน า้เขียวจึงสามารถปลกูพืช
ได้ดีเกือบทุกชนิด  มีเส้นทางท่องเท่ียวเชิงเกษตรและแหล่งเรียนรู้ต่างๆ โดยในพืน้ท่ีดังกลา่วมีการท า
เกษตรชุมชนจ านวนมาก ได้เปิดโอกาสให้นกัท่องเท่ียวสามารถท่ีจะสมัผสัวิถีชีวิตชาวเกษตรกร ศึกษาดู
งาน แลกเปลีย่นองค์ความรู้ในการเกษตรอย่างเต็มรูปแบบ อีกทัง้ยงัมีพืน้ท่ีส าหรับให้เกษตรกรน าสินค้า
มาวางจ าหนา่ยให้กบันกัทอ่งเท่ียวได้เลือกซือ้อีกด้วย ก่อให้เกิดรายได้กับชุมชนและเกษตรกร รวมถึงยงั
เป็นการสร้างจิตส านึกและการอนุ รักษ์ควบคู่ไปกับการท่องเท่ียวเพื่อไม่ให้เกิดผลกระทบต่อ
สภาพแวดล้อมชุมชน  
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องค์การบริหารสว่นต าบลไทยสามัคคีได้ก าหนดจุดยุทธศาสตร์พฒันาอ าเภอวงัน า้เขียว ให้
เป็นแหลง่ท่องเท่ียวระดับชาติและนานาชาติ โดยได้รับการสนบัสนุนจากหน่วยงานต่างๆ (องค์การ
บริหารสว่นต าบลไทยสามคัคี.  2556: ออนไลน์).ประกอบกับกระแสความสนใจของกลุม่นกัท่องเท่ียว
ชาวไทยท่ีสนใจในการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตรมากขึน้ สง่ผลให้การท่องเท่ียวในอ าเภอวงัน า้เขียวได้ขยาย
ตวัอยา่งรวดเร็ว มีผู้ประกอบการเข้ามาลงทนุแขง่ขนักนัเป็นจ านวนมากในปัจจุบัน ท าให้เกิดการรุกล า้
พืน้ท่ีของอุทยานแหง่ชาติทบัลานสง่ผลกระทบต่อการท่องเท่ียว และน ามาซึ่งการเปลี่ยนแปลงในทาง
ลบต่อสิ่งแวดล้อม.อาทิ ความเสื่อมโทรมของระบบนิเวศและพืน้ท่ีธรรมชาติ เกิดการสูญเสียพืน้ท่ี
ธรรมชาติเพื่อเปลี่ยนไปเป็นพืน้ท่ีเพื่อกิจกรรมการท่องเท่ียว ปัญหามลพิษ เป็นต้น ผลกระทบต่อ
เศรษฐกิจ อาทิ การกระจายรายได้ท่ีไม่เป็นธรรมต่อคนในท้องถ่ิน รายได้และอาชีพขึน้อยู่กับฤดูกาล
ทอ่งเท่ียว เป็นต้น และผลกระทบตอ่สงัคม และวฒันธรรม อาทิ การหายไปของอาชีพดัง้เดิมของคนใน
ท้องถ่ิน การเอารัดเอาเปรียบนกัทอ่งเท่ียว.เป็นต้น.(แสงสรรค์ ภมิูสถาน.  2559: ออนไลน์)  

แม้ว่าการท่องเท่ียวเชิงเกษตรในอ าเภอวังน า้เขียว จะได้รับการสนับสนุน และน ามาซึ่ง
ผลกระทบเชิงบวกในด้านต่างๆ แต่ทว่าสถานการณ์การท่องเท่ียวในอ าเภอวงัน า้เขียวในระยะ 2-3 ปี        
ท่ีผ่านมา เร่ิมประสบกับปัญหา โดย นายอินทร์  มูลพิมาย (2558: สมัภาษณ์) ผู้ ริเร่ิมโครงการบุไทร 
โฮมสเตย์ ได้กล่าวถึงปัญหาของจ านวนนักท่องเท่ียวท่ีเข้ามาท่องเท่ียวในอ าเภอวังน า้เขียว จังหวัด
นครราชสีมา มีจ านวนลดน้อยลง อาจเน่ืองมาจากการเพิ่มขึน้ของสถานท่ีท่องเท่ียวเชิงเกษตรใหม่ท่ีมี
เพิ่มขึน้ตลอดเวลา โดยสถานท่ีท่องเท่ียวเชิงเกษตรแต่ละท่ีนัน้มีการน าเสนอรูปแบบท่ีคล้ายคลงึกัน จึง
ท าให้สถานท่ีท่องเท่ียวเชิงเกษตรมีการแข่งขันสูงมากยิ่งขึน้ สถานท่ีท่องเท่ียวเชิงเกษตรใดท่ีสามารถ
พฒันาสว่นประสมการตลาดบริการและองค์ประกอบของแหลง่ท่องเท่ียว ท่ีมีความแตกต่างกว่าสถานท่ี
ท่องเท่ียวอ่ืนๆ และสามารถตอบสนองความต้องการของนกัท่องเท่ียวได้มากกว่า ย่อมจะได้รับความ
สนใจจากนักท่องเท่ียวในการเดินทางมาท่องเท่ียว ซึ่งการท่ีจะสามารถด าเนินการดังกล่าวได้
ผู้ประกอบการแหลง่ท่องเท่ียวเชิงเกษตรต่างๆ ในอ าเภอวงัน า้เขียว จังหวดันครราชสีมา จ าเป็นจะต้อง
ทราบถึงพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตรของนักท่องเท่ียวท่ีเคยเดินทางมาท่องเท่ียวเชิงเกษตรใน
อ าเภอวงัน า้เขียว จังหวดันครราชสีมา เพื่อท าความเข้าใจลกัษณะการท่องเท่ียวเชิงเกษตรท่ีเกิดขึน้ของ
นกัท่องเท่ียว สามารถประมาณการการกระท าต่างๆ ในการท่องเท่ียวเชิงเกษตร เพื่อน ามาวางแผนและ
เตรียมการรองรับความต้องการต่างๆ ของนกัท่องเท่ียวเชิงเกษตรได้อย่างแม่น าย ามากขึน้ นอกจากนี ้
ความคิดเห็นต่างๆ ของนักท่องเท่ียวเก่ียวกับปัจจัยส่วนประสมการตลาดบริการในมุมมองของ
นกัท่องเท่ียว และองค์ประกอบของแหล่งท่องเท่ียว ยงัเป็นประเด็นส าคัญท่ีผู้ ประกอบการจ าเป็นต้อง
ทราบเช่นกัน เพื่อสามารถพัฒนาสถานท่ีท่องเท่ียวของตนให้ตอบสนองความต้องการ และเกิดความ
แตกต่างอย่างชัดเจนในสายตานักท่องเท่ียวได้อย่างมีประสิทธิภาพ สามารถดึงดูดให้นกัท่องเท่ียวให้



4 
 

 

กลบัมาทอ่งเท่ียวในอ าเภอวงัน า้เขียว จงัหวดันครราชสมีา เพิ่มมากขึน้ ตลอดจนเกิดการบอกต่อไปยงั
บุคคลอ่ืนๆ ให้เกิดความสนใจเดินทางมาทอ่งเท่ียวเชิงเกษตรในอ าเภอวงัน า้เขียว.จงัหวดันครราชสมีา 

ด้วยเหตนีุผู้้วิจยัจึงมีความสนใจในการวิจัยนีเ้พื่อพฒันาสว่นประสมทางการตลาดบริการใน
มุมมองของนักท่องเท่ียว ศึกษาความต้องการของนักท่องเท่ียวเพื่อปรับปรุงให้สถานท่ีท่องเท่ียว
สามารถตอบโจทย์นักท่องเท่ียวได้ และการพัฒนาองค์ประกอบของแหล่งท่องเท่ียว ท่ีสามารถ
ตอบสนองความต้องการทางทรัพยากรทอ่งเท่ียวของนกัทอ่งเท่ียวได้อยา่งมีประสทิธิภาพ อีกทัง้รูปแบบ
การด าเนินชีวิตของนักท่องเท่ียวท่ีมีการเปลี่ยนแปลงอยู่ตลอดเวลา จึงต้องท าการวิเคราะห์ข้อมูล
เพื่อให้ตรงกับความต้องการของนักท่องเท่ียว โดยการพัฒนาปัจจัยดังกล่าวข้างต้นจะเป็นการเอือ้
ประโยชน์ตอ่นกัทอ่งเท่ียวในการท่ีจะเดินมาทางท่องเท่ียวในสถานท่ีท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้
เขียว จงัหวดันครราชสมีา  ท่ีมีมาตรฐานและมีประสทิธิภาพ อีกทัง้ยงัเป็นการสร้างสรรค์ทรัพยากรให้มี
มลูคา่เพื่อเป็นการยกระดบัการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตรของประเทศไทยให้ก้าวหน้าตอ่ไป 
 
ความมุ่งหมายของการวิจัย 

1. เพื่อเปรียบเทียบพฤติกรรมการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จังหวดันครราชสีมา 
ของนกัทอ่งเท่ียวชาวไทย จ าแนกตามลกัษณะทางประชากรศาสตร์ ประกอบด้วย เพศ อาย ุสถานภาพ
สมรส ระดบัการศกึษา อาชีพ รายได้ และภมิูล าเนา  

2. เพื่อศึกษาอิทธิพลของส่วนประสมทางการตลาดบริการในมุมมองของนักท่องเท่ียวต่อ
พฤติกรรมการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จงัหวดันครราชสมีา ของนกัทอ่งเท่ียวชาวไทย 

3. เพื่อศกึษาอิทธิพลของรูปแบบการด าเนินชีวิตตอ่พฤติกรรมการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอ
วงัน า้เขียว จงัหวดันครราชสมีา.ของนกัทอ่งเท่ียวชาวไทย  

4. เพื่อศึกษาอิทธิพลขององค์ประกอบของแหล่งท่องเท่ียวต่อพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิง
เกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จงัหวดันครราชสมีา ของนกัทอ่งเท่ียวชาวไทย 

 
ความส าคัญของการวิจัย 

1. เพื่อเป็นข้อมลูให้ผู้ประกอบการธุรกิจการทอ่งเท่ียวใช้เป็นแนวทางในการวางแผนปรับปรุง 
และพฒันาสง่เสริมแหลง่ท่องเท่ียว ตลอดจนก าหนดกลยุทธ์ทางการตลาดในสถานประกอบการการ
ท่องเท่ียวเชิงเกษตรในอ าเภอวงัน า้เขียว จังหวัดนครราชสีมา ให้สอดคล้องกับพฤติกรรมและความ
ต้องการของนกัทอ่งเท่ียวชาวไทย 
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2. เพื่อเป็นข้อมูลเบือ้งต้นส าหรับผู้ ท่ีสนใจและผู้ประกอบการธุรกิจการท่องเท่ียวอ่ืนท่ีก าลงั
ตัดสินใจลงทุนท าธุรกิจท่องเท่ียวเชิงเกษตร.ส าหรับการน าไปปรับใช้เป็นกลยุทธ์ท่ีจะพัฒนาธุรกิจ
ทอ่งเท่ียว หรือแหลง่ทอ่งเท่ียวเชิงเกษตรตอ่ไปได้ในอนาคต 

3. เพื่อเป็นประโยชน์แก่บุคคลหรือหนว่ยงานท่ีเก่ียวข้อง สามารถน าข้อมูลไปใช้เป็นแนวทาง
ส าหรับการพัฒนาแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรในพืน้ท่ีอ่ืนๆ.ในการสร้างเครือข่ายความร่วมมือในการ
สง่เสริมการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตรมากขึน้ 

4. เพื่อเป็นข้อมลูพืน้ฐานและประโยชน์ทางการศกึษาแก่ผู้ ท่ีสนใจต้องการศึกษาเก่ียวกับการ
ทอ่งเท่ียวเชิงเกษตรได้น าผลการวิจยัไปใช้ในการศกึษาและอ้างอิงตอ่ไป 
 
ขอบเขตของการวิจัย 

ประชากรที่ใช้ในการวิจัย 
ประชากรท่ีใช้ในการวิจัยครัง้นี.้คือ.นกัท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมาท่องเท่ียวในอ าเภอวงัน า้เขียว 

จงัหวดันครราชสมีา ซึง่ไม่ทราบจ านวนประชากรท่ีแนน่อน 
กลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการวิจัย 

กลุ่มตัวอย่างท่ีใช้ในการวิจัย.คือ.นักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมาท่องเท่ียวในอ าเภอวงัน า้เขียว 
จงัหวดันครราชสมีา ซึง่ไม่ทราบจ านวนประชากรท่ีแนน่อน ในการศกึษาครัง้นีไ้ด้ค านวณขนาดตวัอย่าง 
ท่ีระดบัความเช่ือมั่น 95% ความคลาดเคลื่อนไม่เกิน 5% (กัลยา วานิชย์บญัชา.  2550: 27-28) ได้
ขนาดตวัอยา่ง 385 ตวัอยา่ง ผู้วิจยัส ารองขนาดของกลุม่ตวัอยา่งเพิ่มอีก 15 ตวัอยา่ง เพื่อความแม่นย า 
และป้องกนัความผิดพลาดในการวิเคราะห์ข้อมูลและประเมินผล รวมกลุม่ตวัอย่างทัง้สิน้เป็นจ านวน 
400 ตวัอย่าง (นิตยาพร เสนปาน.  2549: 56) โดยผู้วิจัยลงพืน้ท่ีเก็บตวัอย่างตามสถานท่ีท่องเท่ียวท่ี
ก าหนด ในเดือนมีนาคม-เมษายน 2561 

การสุ่มกลุ่มตัวอย่าง 
ขัน้ท่ี 1 วิธีการสุม่แบบเฉพาะเจาะจง (Purposive Sampling)  
ผู้วิจัยก าหนดสถานท่ีท่องเท่ียวโดยใช้เกณฑ์ในการคดัเลือกสถานท่ีท่องเท่ียวท่ีนกัท่องเท่ียว

นิยมไปทอ่งเท่ียว 4 อันดบัแรก ได้แก่ วิลเลจฟาร์ม&ไวน์เนอร่ี ผาเก็บตะวนั วดับ้านไร่ และมอนทาน่า
ฟาร์ม (tripadvisor.. 2560: ออนไลน์) ทัง้นีเ้ว็บไซต์ Tripadvisor เป็นเว็บไซต์ท่ีได้รับความนิยมเป็น
อนัดบัท่ี 2 จาก 10 อนัดบัเว็บไซต์ท่ีมีผู้ เข้าเยี่ยมชมมากท่ีสดุในโลก จากการจดัอนัดบัโดยการท่องเท่ียว
แหง่ประเทศไทย (Manager Online.  2560: ออนไลน์) 
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ขัน้ท่ี 2 วิธีการสุม่แบบโควต้า (Quota Sampling)  
โดยการแบง่เขตพืน้ท่ีตามเขตท่ีเป็นแหลง่ทอ่งเท่ียวออกเป็น 4 สถานท่ี ตามสถานท่ีท่ีได้เลือก

จากวิธีสุม่แบบเฉพาะเจาะจง สามารถค านวณหาสดัสว่นของกลุม่ตวัอย่างในแต่ละสถานท่ี โดยการ
ก าหนดตวัอยา่งแตล่ะสถานท่ีจะใช้โควต้าเทา่กนั  

ดงันัน้ขนาดของกลุม่ตวัอยา่งแตล่ะหนว่ยท่ีถกูเลอืก คือ 100 ตวัอยา่ง ดงันี ้
1. วิลเลจฟาร์ม&ไวน์เนอร่ี  100 ตวัอยา่ง 
2. ผาเก็บตะวนั    100 ตวัอยา่ง 
3. วดับ้านไร่    100 ตวัอยา่ง 
4. มอนทานา่ฟาร์ม   100 ตวัอยา่ง 

รวม 400 ตวัอยา่ง 
ขัน้ท่ี 3 วิธีการสุม่ตวัอยา่งตามสะดวก (Convenience Sampling)  
โดยผู้ วิจัยท าการเก็บแบบสอบถามจากนักท่องเท่ียวชาวไทยอ าเภอวังน า้เขียว จังหวัด

นครราชสมีา แตล่ะสถานท่ีทอ่งเท่ียว รวมทัง้หมด 4.สถานท่ี ตามท่ีก าหนด และการเก็บแบบสอบถามนี ้
จะเก็บรวบรวมกลุ่มตัวอย่างท่ียินดีและเต็มใจให้ความร่วมมือในการตอบแบบสอบถาม เพื่อให้ได้
แบบสอบถามครบตามจ านวน 400.ตวัอยา่ง ท่ีต้องการ และได้ข้อมลูท่ีสมบูรณ์ 

ตัวแปรที่ศึกษา 

1. ตวัแปรอิสระ (Independent Variables) ได้แก ่
1.1 ลกัษณะทางประชากรศาสตร์ 

1.1.1 เพศ 
1.1.1.1 ชาย 
1.1.1.2 หญิง 

1.1.2 อาย ุ
1.1.2.1 ต ่ากวา่หรือเทา่กบั 20 ปี 
1.1.2.2 21 - 30 ปี 
1.1.2.3 31 - 40 ปี 
1.1.2.4 41 - 50 ปี 
1.1.2.5 มากกวา่ 50 ปี 

1.1.3 สถานภาพสมรส 
1.1.3.1 โสด/ สมรส/ อยูด้่วยกนั 
1.1.3.2 หม้าย/ หยา่ร้าง/ แยกกนัอยู ่
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1.1.4 ระดบัการศกึษา 
1.1.4.1 ต ่ากวา่ปริญญาตรี 
1.1.4.2 ปริญญาตรี 
1.1.4.3 สงูกวา่ปริญญาตรี 

1.1.5 อาชีพ 
1.1.5.1 นกัเรียน/ นกัศกึษา/ นิสติ 
1.1.5.2 ข้าราชการ/ พนกังานรัฐวิสาหกิจ 
1.1.5.3 รับจ้าง/ พนกังานบริษัทเอกชน 
1.1.5.4 ธุรกิจสว่นตวั 
1.1.5.5 อ่ืนๆ โปรดระบุ............................... 

1.1.6 รายได้ 
1.1.6.1 ต ่ากวา่หรือเทา่กบั 10,000 บาท 
1.1.6.2 10,001 - 20,000 บาท 
1.1.6.3 20,001 - 31,000 บาท 
1.1.6.4 มากกวา่ 30,000 บาท 

1.1.7 ภมิูล าเนา 
1.1.7.1 ภาคกลาง 
1.1.7.2 ภาคตะวนัตก 
1.1.7.3 ภาคตะวนัออก 
1.1.7.4 ภาคเหนือ 
1.1.7.5 ภาคใต้ 
1.1.7.6 ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ 

1.2 สว่นประสมทางการตลาดบริการในมมุมองของนกัทอ่งเท่ียว 
1.2.1 คณุคา่ที่นกัทอ่งเท่ียวจะได้รับ (Customer Value) 
1.2.2 ต้นทนุของนกัทอ่งเท่ียว (Cost to Customer) 
1.2.3 ความสะดวกในการทอ่งเท่ียว (Convenience) 
1.2.4 การติดตอ่สือ่สาร (Communication) 
1.2.5 การดแูลเอาใจใส ่(Caring) 
1.2.6 ความส าเร็จในการตอบสนองความต้องการ (Completion) 
1.2.7 ความสบาย (Comfort) 
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1.3 รูปแบบการด าเนินชีวิต 
1.3.1 กิจกรรม (Activities) 
1.3.2 ความสนใจ (Interests) 
1.3.3 ความคิดเห็น (Opinions) 

1.4 องค์ประกอบของแหลง่ทอ่งเท่ียว 
1.4.1 สิง่ดงึดดูใจของแหลง่ทอ่งเท่ียว (Attraction) 
1.4.2 สิง่อ านวยความสะดวกในแหลง่ทอ่งเท่ียว (Amenities) 
1.4.3 การเข้าถึงแหลง่ทอ่งเท่ียว (Accessibility) 

2. ตวัแปรตาม.(Dependent Variables) ได้แก่ พฤติกรรมการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอ
วงัน า้เขียว จงัหวดันครราชสมีา ของนกัทอ่งเท่ียวชาวไทย 

นิยามศัพท์เฉพาะ 
1. ลักษณะประชากรศาสตร์ หมายถึง คุณสมบติัของนกัท่องเท่ียวแต่ละบุคคล ได้แก่ 

เพศ อาย ุสถานภาพสมรส ระดบัการศกึษา อาชีพ รายได้ และภมิูล าเนา 

2. ส่วนประสมทางการตลาดบริการในมุมมองของนักท่องเที่ยว หมายถึง ตวัแปร
ทางการตลาดท่ีใช้เพื่อให้สถานท่ีท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวังน า้เขียว จังหวัดนครราชสีมา บรรลุ
เป้าหมายท่ีวางไว้ เพื่อตอบสนองความต้องการของนกัท่องเท่ียวท่ีเดินทางมายงัสถานท่ีท่องเท่ียวเชิง
เกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จงัหวดันครราชสมีา ประกอบด้วย 7 ปัจจยั ดงันี ้

2.1 คุณค่าท่ีนกัท่องเท่ียวจะได้รับ หมายถึง สิ่งท่ีนักท่องเท่ียวพิจารณาในการท่ีจะ
ทอ่งเท่ียวเป็นหลกั โดยพิจารณาจากคุณค่าหรือคุณประโยชน์ท่ีได้รับบริการจากสถานท่ีท่องเท่ียวเชิง
เกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จงัหวดันครราชสมีา ในการศกึษาครัง้นีห้มายถึง สถานท่ีท่องเท่ียวเชิงเกษตร 
อ าเภอวงัน า้เขียว จงัหวดันครราชสมีา มีรูปแบบท่ีตรงกบัวตัถปุระสงค์ในการทอ่งเท่ียวของนกัทอ่งเท่ียว 
เช่น รูปแบบสวนผลไม้ รูปแบบสวนไม้ดอกไม้ประดบั รูปแบบชุมชนเกษตรกร เป็นต้น 

2.2.ต้นทุนของนักท่องเท่ียว หมายถึง ค่าใช้จ่ายท่ีเกิดขึน้ในการท่องเท่ียวเชิงเกษตร 
อ าเภอวงัน า้เขียว จังหวดันครราชสีมา ท่ีนกัท่องเท่ียวต้องจ่ายให้กับสถานท่ีท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอ
วังน า้เขียว จังหวัดนครราชสีมา มีความคุ้ มค่ากับการมาท่องเท่ียวท่ีนักท่องเท่ียวได้คาดหวัง และ
นกัทอ่งเท่ียวสามารถยินดีท่ีจะจ่าย  ในการศกึษาครัง้นีย้งัหมายถึง สถานท่ีท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงั
น า้เขียว จังหวัดนครราชสีมา มีระบบการท างานในด้านธุรกรรมที่มีคุณภาพ และรวดเร็ว คุณภาพและ
การบริการของสถานท่ีทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จงัหวดันครราชสมีา คุ้มคา่กบัราคาท่ีจ่าย  

2.3.ความสะดวกในการท่องเท่ียว หมายถึง ความง่ายในการติดต่อสอบถามข้อมูล
ของสถานท่ีท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวังน า้เขียว จังหวัดนครราชสีมา มีขัน้ตอนการบริการ
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นกัทอ่งเท่ียวท่ีไม่ซบัซ้อน ท าให้ลกูค้าไม่ยุง่ยาก และได้รับข้อมลูท่ีงา่ยและรวดเร็วขึน้ ในการศกึษาครัง้นี ้
ยงัหมายถึง พนักงานให้ข้อมูลและค าแนะน าเก่ียวกับสถานท่ีท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว 
จงัหวดันครราชสมีา ท าเลท่ีตัง้ของสถานท่ีท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จังหวดันครราชสีมา 
อ านวยความสะดวกในการเดินทางให้แก่ท่าน สถานท่ีท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จังหวัด
นครราชสมีา มีแผนท่ี/ แผนผงัแสดงขอบเขตของแหลง่ทอ่งเท่ียวอยา่งชดัเจนและเพียงพอ 

 2.4 การติดตอ่สือ่สาร หมายถึง การได้รับข้อมลูขา่วสารเก่ียวกบัสถานท่ีท่องเท่ียวเชิง
เกษตร อ าเภอวังน า้เขียว จังหวัดนครราชสีมา ผ่านสื่อต่างๆ เ ช่น โทรทัศน์ วิทยุ หนังสือพิมพ์ 
อินเตอร์เน็ต รวมถึงสื่อออนไลน์ต่างๆ เช่น Facebook Line Instagram เป็นต้น ในการศึกษาครัง้นีย้งั
หมายถึง สถานท่ีทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จงัหวดันครราชสีมามีช่องทางท่ีหลากหลายใน
การติดต่อสื่อสารกับนักท่องเท่ียว นักท่องเท่ียวสามารถติ-ชมเก่ียวกับสถานท่ีท่องเท่ียวเชิงเกษตร 
อ าเภอวงัน า้เขียว จงัหวดันครราชสมีา ผา่นช่องทางการติดตอ่สือ่สาร เช่น Facebook.ได้อยา่งสะดวก 

2.5.การดูแลเอาใจใส่ หมายถึง การดูแลเอานักท่องเท่ียวตัง้แต่กระบวนการแรกท่ี
นกัทอ่งเท่ียวเข้ามายงัสถานท่ีทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จังหวดันครราชสีมา ระหว่างการ
ทอ่งเท่ียว และหลงัการทอ่งเท่ียว ทกุขัน้ตอนเป็นการดูแลเอาใจใสข่องพนกังานท่ีให้บริการ รวมถึงการ
พฒันาการให้บริการต่างๆ โดยค านึงถึงนักท่องเท่ียวด้วย ในการศึกษาครัง้นีย้ังหมายถึง พนักงานมี
ความกระตือรือร้นในการให้ข้อมูลสถานท่ีท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จังหวดันครราชสีมา 
แก่นักท่องเท่ียว การรับข้อร้องเรียนหรือปัญหาท่ีนักท่องเท่ียวประสบอยู่ พนักงานเอาใจใส่ต่อข้อ
ร้องเรียนหรือปัญหาที่นกัทอ่งเท่ียวประสบอยู่ 

2.6 ความส าเร็จในการตอบสนองความต้องการ หมายถึง การแสดงออกถึงความรู้สกึ
ในทางบวกของนกัทอ่งเท่ียวท่ีเป็นผลจากการเปรียบเทียบการรับรู้สิง่ท่ีได้รับสถานท่ีทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร 
อ าเภอวงัน า้เขียว จังหวดันครราชสีมา ไม่ว่าจะเป็นการรับบริการหรือการให้บริการในระดบัท่ีตรงกับ
การรับรู้สิ่งท่ีคาดหวังจากสถานท่ีท่องเท่ียวนัน้ ซึ่งจะเก่ียวข้องกับความพึงพอใจของนกัท่องเท่ียว ใน
การศกึษาครัง้นีย้งัหมายถึง สถานท่ีทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จงัหวดันครราชสีมา มีความ
พิเศษมากกว่าสถานท่ีท่องเท่ียวอ่ืนๆ การบริการของสถานท่ีท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว 
จงัหวดันครราชสีมา ตอบสนองตรงกับความต้องการของนกัท่องเท่ียวได้อย่างสมบูรณ์แบบ อีกทัง้ยงั
เป็นความรู้สกึพงึพอใจในการให้บริการของพนกังานท่ีสามารถให้ข้อมลูได้อยา่งละเอียดและถกูต้อง   

2.7.ความสบาย หมายถึง สิ่งแวดล้อมของการให้บริการในสถานท่ีท่องเท่ียวเชิง
เกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จังหวดันครราชสีมา ไม่ว่าจะเป็น ท่ีจอดรถ ทางเดิน ห้องน า้ ป้ายประกาศ
ตา่งๆ จะต้องมีความสบายตาและความสบายใจให้แก่นกัทอ่งเท่ียว ในการศกึษาครัง้นีย้งัหมายถึง ป้าย
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แสดงเส้นทางและสถานท่ีท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จังหวดันครราชสีมา มีความชัดเจน 
สภาพแวดล้อมของสถานท่ีทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จงัหวดันครราชสมีา มีความสะอาด 

3. รูปแบบการด าเนินชีวิต หมายถึง สภาพแวดล้อมและสภาพภูมิหลงัของนกัท่องเท่ียวท่ี
แสดงให้เห็นถึงภาพรวมของวิถีการด าเนินชีวิตท่ีแตกตา่งกันของนกัทอ่งเท่ียว โดยแสดงออกในรูปแบบดงันี ้

3.1 กิจกรรม หมายถึง การกระท าหรือบทบาทท่ีนกัท่องเท่ียวแสดงออกเก่ียวข้องกับ
แหลง่ทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร ได้แก่ การเข้าร่วมกิจกรรมที่แหลง่ทอ่งเท่ียวเชิงเกษตรจัดขึน้ การเข้าร่วมการ
จดัแสดงสนิค้าเกษตร การเข้าร่วมมหกรรมงานทอ่งเท่ียว การเรียนรู้วิถีชีวิตเกษตรกร เป็นต้น  

3.2 ความสนใจ หมายถึง สิง่ท่ีอยูใ่นความสนใจ หรือความต้องการของนกัท่องเท่ียว
ท่ีเก่ียวข้องกับแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตร ซึ่งแสดงออกผ่านทางพฤติกรรมหรือการปฏิบติัต่างๆ ตาม
ความสนใจของนกัทอ่งเท่ียว ได้แก่ การอ่านนิตยสาร การค้นหาข้อมลู และการติดตามขา่วสาร เป็นต้น  

3.2 ความคิดเห็น หมายถึง การแสดงออกทางความคิดหรือทัศนะส่วนตัวของ
นกัทอ่งเท่ียวท่ีเก่ียวข้องกบัตนเองและการท่องเท่ียวเชิงเกษตร ได้แก่ การท่องเท่ียวเชิงเกษตรเป็นการ
พกัผ่อนหย่อนใจและคลายความเครียด การท่องเท่ียวเชิงเกษตรเป็นการพบปะเพื่อนกลุ่มใหม่ๆ ได้
เรียนรู้สิง่ใหม่ และการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตรมีความเป็นเอกลกัษณ์และยัง่ยืน เป็นต้น  

4. องค์ประกอบของแหล่งท่องเที่ยว หมายถึง แหลง่ท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้
เขียว จังหวัดนครราชสีมา ท่ีมีศักยภาพสามารถดึงดูดนักท่องเท่ียวให้เดินทางมาท่องเท่ียวได้ 
ประกอบด้วย  

4.1 สิ่งดึงดูดใจของแหล่งท่องเท่ียว (Attraction).หมายถึง ทรัพยากรของแหล่ง
ทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จังหวดันครราชสีมา สามารถดึงดูดให้นกัท่องเท่ียวเดินทางเข้า
มาท่องเท่ียวยังแหลง่ท่องเท่ียวเชิงเกษตร ในการศึกษาครัง้นีย้ังหมายถึง ความมีช่ือเสียงของแหล่ง
ทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จังหวดันครราชสีมา ความหลากหลายของแหลง่ท่องเท่ียวเชิง
เกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จังหวดันครราชสีมา ความสวยงามและความเหมาะสมของสภาพภูมิทศัน์ 
และการจดักิจกรรมพิเศษ 

4.2 สิง่อ านวยความสะดวกในแหลง่ทอ่งเท่ียว (Amenities).หมายถึง แหลง่ทอ่งเท่ียวเชิง
เกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จงัหวดันครราชสมีา ต้องมีสิง่อ านวยความสะดวกเตรียมไว้ส าหรับนกัท่องเท่ียว
อยา่งครบครันและเพียงพอ ในการศกึษาครัง้นีย้งัหมายถึง สาธารณูปโภคขัน้พืน้ฐาน ท าเลท่ีตัง้ใกล้เคียง
กับสถานท่ีส าคัญ ความสะอาดและความเพียงพอของห้องน า้  และความเพียงพอของสถานท่ีจอด
ยานพาหนะ 

4.3.การเข้าถึงแหลง่ท่องเท่ียว (Accessibility) หมายถึง การท่ีนกัท่องเท่ียวสามารถ
เดินทางเข้าถึงแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จังหวดันครราชสีมา ได้อย่างสะดวกและ
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ใกล้ชิด ในการศกึษาครัง้นีย้งัหมายถึง ความปลอดภยัในการเดินทาง ความสะดวกในการเดินทาง การ
ให้ข้อมลูการเดินทาง และความชดัเจน และความเพียงพอของป้ายบอกทิศทาง 

5. การท่องเที่ยวเชิงเกษตร หมายถึง เป็นการท่องเท่ียวท่ีมุ่งความสนใจไปยงักิจกรรม
การเกษตรหรือสภาพแวดล้อมทางการเกษตรเป็นหลกั โดยเปิดโอกาสให้นกัท่องเท่ียวได้ศึกษาและ
สมัผัสกับลกัษณะการด ารงชีวิตของเกษตรกร การแลกเปลี่ยนประสบการณ์ในการท ากิจกรรมกับ
ชาวสวน การเดินศกึษาเส้นทางธรรมชาติ และการเท่ียวชมงานเทศกาลผลิตภณัฑ์การเกษตร เป็นการ
ทอ่งเท่ียวท่ีให้ความรู้ความเพลดิเพลนิ การพกัผอ่นหยอ่นใจ และเป็นการช่วยกนัอนุรักษ์สิง่แวดล้อม 

6..พฤติกรรมการท่องเที่ยว หมายถึง การกระท าของนกัท่องเท่ียวท่ีเก่ียวข้องโดยตรง
กบัการทอ่งเท่ียว หรือพฤติกรรมตา่งๆ ท่ีเกิดขึน้ในการปฏิบติักิจกรรมการทอ่งเท่ียว รวมทัง้กระบวนการ
ตดัสนิใจเดินทางทอ่งเท่ียว ซึง่เป็นตวัก าหนดการกระท าดงักลา่วเพื่อตอบสนองความต้องการของแต่ละ
บุคคลให้เกิดความพงึพอใจในการเดินทางไปทอ่งเท่ียวยงัสถานท่ีนัน้ๆ  

7. .พฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงเกษตร หมายถึง การกระท าหรือการแสดงออกของ
นกัทอ่งเท่ียวท่ีเก่ียวข้องโดยตรงกบัการได้รับหรือการใช้บริการทางการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้
เขียว จังหวัดนครราชสีมา ซึ่งเป็นผลมาจากกระบวนการรับรู้ การวิเคราะห์ การตัดสินใจ และการ
แสดงออกของนักท่องเท่ียว ในการศึกษาครัง้นีย้ังหมายถึง จ านวนครัง้โดยเฉลี่ยต่อปีในเดินทางมา
ท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จังหวดันครราชสีมา ค่าใช้จ่ายโดยเฉลี่ยต่อครัง้ในเดินทางมา
ท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวังน า้เขียว จังหวัดนครราชสีมา รูปแบบของกิจกรรมการท่องเท่ียวเชิง
เกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จังหวัดนครราชสีมา วตัถุประสงค์หลกัของนกัท่องเท่ียวในการเดินทางมา
ท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวังน า้เขียว จังหวัดนครราชสีมา และการค้นหาข้อมูลของนักท่องเท่ียว
เก่ียวกบัการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จงัหวดันครราชสมีา เป็นต้น 

7.1 จ านวนครัง้โดยเฉลี่ยต่อปีในเดินทางมาท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวังน า้เขียว 
จงัหวดันครราชสมีา หมายถึง จ านวนครัง้ในระยะเวลา 1.ปี ท่ีนกัทอ่งเท่ียวชาวไทยเดินทางมาทอ่งเท่ียว
เชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จงัหวดันครราชสมีา  

7.2.ค่าใช้จ่ายโดยเฉลี่ยต่อครัง้ในเดินทางมาท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวังน า้เขียว 
จังหวัดนครราชสีมา หมายถึง ค่าใช้จ่ายทัง้หมดในการท่องเท่ียว 1.ครัง้ ท่ีนกัท่องเท่ียวชาวไทยการ
เดินทางมาทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จงัหวดันครราชสมีา 

7.3.วตัถปุระสงค์หลกัของนกัทอ่งเท่ียวในการเดินทางมาท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอ
วงัน า้เขียว จงัหวดันครราชสมีา หมายถึง นกัทอ่งเท่ียวชาวไทยท่ีมีวตัถปุระสงค์ในการเดินทางทอ่งเท่ียว
เชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จงัหวดันครราชสมีา ได้แก่ เพื่อการพกัผอ่นหยอ่นใจ เพื่อเยี่ยมญาติ/ เพื่อน 
เพื่อเรียนรู้สิง่ใหม่ และเพื่อประชุม/ สมัมนา/ อบรม  
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7.4 รูปแบบของกิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวังน า้ เขียว จังหวัด
นครราชสีมา หมายถึง รูปแบบการเท่ียวชมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร .อ าเภอวังน า้เขียว จังหวัด
นครราชสีมา ของนกัท่องเท่ียวชาวไทยให้ความช่ืนชอบต่อการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว 
จงัหวดันครราชสมีา ท่ีมีหลายรูปแบบ ได้แก่ รูปแบบสวนผลไม้ รูปแบบสวนไม้ดอกไม้ประดบั รูปแบบ
ชุมชนเกษตรกร รูปแบบตลาดการเกษตร และรูปแบบสวนเกษตร/ ฟาร์มของเอกชน  

7.5.การค้นหาข้อมลูของนกัทอ่งเท่ียวเก่ียวกบัการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว 
จงัหวดันครราชสมีา หมายถึง แหลง่ข้อมลูขา่วสารของการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จังหวดั
นครราชสมีา ท่ีนกัทอ่งเท่ียวชาวไทยสามารถค้นหาได้ ได้แก่ Facebook Website หนงัสือพิมพ์/ นิตยสาร/ 
วารสารท่องเท่ียว วิทยุ/ โทรทศัน์ เพื่อน/ คนรัก/ บุคคลในคอบครัว หน่วยงาน/ องค์กร/ ชมรม งานแสดง
สนิค้า/ งานแถลงขา่ว/ งานสมัมนา และการทอ่งเท่ียวแหง่ประเทศไทย/ องค์กรด้านการทอ่งเท่ียว 
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กรอบแนวคิดในการวจัิย 
จากการศกึษาวิจยัเร่ือง ปัจจยัท่ีมีอิทธิพลตอ่พฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้

เขียว จงัหวดันครราชสมีา ของนกัทอ่งเท่ียวชาวไทย มีกรอบแนวคิดในการวิจยัดงันี ้

                ตัวแปรอิสระ                    ตัวแปรตาม 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพประกอบ 1 กรอบแนวคิดในการวิจยั 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

พฤติกรรมการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร 
อ ำเภอวงัน ำ้เขียว 
จงัหวดันครรำชสมีำ 

ของนกัทอ่งเท่ียวชาวไทย 

ลักษณะทางประชากรศาสตร์ 

ส่วนประสมทางการตลาดบริการใน
มุมมองของนักท่องเที่ยว  
1. คณุคา่ทีน่กัทอ่งเท่ียวจะได้รับ  
2. ต้นทนุของนกัทอ่งเท่ียว 
3. ความสะดวกในการทอ่งเท่ียว 
4. การติดตอ่สือ่สาร  
5. การดแูลเอาใจใส ่ 
6. ความส าเร็จในการตอบสนอง 
ความต้องการ  
7. ความสบาย 

องค์ประกอบของแหล่งท่องเที่ยว 
1. สิง่ดงึดดูใจของแหลง่ทอ่งเท่ียว 
2. สิง่อ านวยความสะดวกในแหลง่ทอ่งเท่ียว 
3. การเข้าถึงแหลง่ทอ่งเท่ียว 

 

รูปแบบการด าเนินชีวติ 
1. กิจกรรม 
2. ความสนใจ 
3. ความคิดเห็น 
 

Regression 

t-test 

F-test 

Regression 

Regression 
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สมมตฐิานในการวิจัย 
1..นกัทอ่งเท่ียวชาวไทยท่ีมีลกัษณะทางประชากรศาสตร์ ประกอบด้วย เพศ อายุ สถานภาพ

สมรส ระดบัการศึกษาอาชีพ รายได้ และภูมิล าเนา แตกต่างกันมีพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร 
อ าเภอวงัน า้เขียว จงัหวดันครราชสมีา แตกตา่งกนั 

2..ส่วนประสมทางการตลาดบริการในมุมมองของผู้บริโภค ประกอบด้วย ด้านคุณค่าท่ี
ผู้บริโภคจะได้รับ ด้านต้นทุนของผู้บริโภค ด้านความสะดวกในการท่องเท่ียว ด้านการติดต่อสื่อสาร 
ด้านการดแูลเอาใจใส ่ด้านความส าเร็จในการตอบสนองความต้องการ และด้านความสบาย มีอิทธิพล
ตอ่พฤติกรรมการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จงัหวดันครราชสมีา ของนกัทอ่งเท่ียวชาวไทย 

3. รูปแบบการด าเนินชีวิต ประกอบด้วย ด้านกิจกรรม ด้านความสนใจ และด้านความคิดเห็น 
มีอิทธิพลตอ่พฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จังหวดันครราชสีมา ของนกัท่องเท่ียว
ชาวไทย 

4. องค์ประกอบของแหลง่ท่องเท่ียว ประกอบด้วย ด้านสิ่งดึงดูดใจของแหลง่ท่องเท่ียว ด้าน
สิง่อ านวยความสะดวกในแหลง่ท่องเท่ียว และด้านการเข้าถึงแหลง่ท่องเท่ียว มีอิทธิพลต่อพฤติกรรม
การทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จงัหวดันครราชสมีา ของนกัทอ่งเท่ียวชาวไทย 

 
 



บทที่ 2 
เอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

 
 

การวิจัยครัง้นี ้ผู้ วิจัยได้ศึกษาค้นคว้าทฤษฎี ข้อมูลจากเอกสารรวมถึงทฤษฎีต่างๆ และ
ผลงานวิจยัท่ีเก่ียวข้องกบังานวิจยัเร่ือง ปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอ
วงัน า้เขียว จังหวดันครราชสีมา ของนกัท่องเท่ียวชาวไทย เพื่อเป็นแนวทางในการศึกษาวิจัยและได้
น าเสนอตามหวัข้อดงัตอ่ไปนี ้

1. แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกบัลกัษณะทางประชากรศาสตร์ 
2. แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกบัสว่นประสมทางการตลาดบริการ 
3. แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกบัรูปแบบการด าเนินชีวิต 
4. แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกบัการทอ่งเท่ียวและแหลง่ทอ่งเท่ียว 

4.1 แนวคิดเก่ียวกบัการทอ่งเท่ียว 
4.2 แนวคิดเก่ียวกบัการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร 
4.3 แนวคิดเก่ียวกบัแหลง่ทอ่งเท่ียว 
4.4 แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกบัองค์ประกอบของแหลง่ทอ่งเท่ียว 

5. แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกบัพฤติกรรมการทอ่งเท่ียว 
6. ข้อมลูอ าเภอวงัน า้เขียว จงัหวดันครราชสมีา 
7. งานวิจยัท่ีเก่ียวข้อง 

 
1. แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกับลักษณะทางประชากรศาสตร์ 

1.1 ความหมายของลักษณะทางประชากรศาสตร์ 
ชิฟแมน และคานุ๊ ค .(Shiffman;.&.Kanuk...2003:. unpaged).กล่าว ว่า .ลักษณะทาง

ประชากรศาสตร์ หมายถึง ข้อมลูของตวับุคคล เช่น อาย ุเพศ การศกึษา อาชีพ รายได้ ศาสนาและเชือ้
ชาติ ซึ่งตวัแปรเหล่านีล้้วนมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมของผู้บริโภค โดยทัว่ไปจะใช้เป็นลกัษณะพืน้ฐานท่ี
นกัการตลาดจะน ามาพิจารณาในการแบง่สว่นตลาด เพื่อน ามาเช่ือมโยงกับความต้องการ ความชอบ 
และอตัราการใช้สนิค้าของผู้บริโภค 

สนัทดั เสริมศรี (2539: 6) กล่าวว่า ประชากรศาสตร์มากจากค าสองค า คือ ประชากรท่ีมี
ความหมายถึง คน มนุษย์ ประชาชน จ านวนคน หรือ จ านวนมนุษย์ท่ีอาศยัและด าเนินชีวิตในพืน้ท่ี
ต่างๆ ตัง้แต่หมู่บ้าน ชุมชน เมือง ประเทศ และ โลก สว่นค าว่าศาสตร์ หมายความถึง ความรู้ หรือ 
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วิธีการหาความรู้ ดงันัน้ค าว่าประชากรศาสตร์จึงเป็นการศกึษาหาความรู้ความเข้าใจเก่ียวกับมนุษย์ใน
ด้านพฤติกรรมทางประชากร และองค์ประกอบของการเปลีย่นแปลงทางประชากร 

ฉลองศรี พิมลสมพงศ์ (2548:.22).ได้ให้ความหมายเก่ียวกับปัจจัยทางประชากรศาสตร์ 
หมายถึง ลักษณะของประชากร ประกอบด้วย ขนาดขององค์ประกอบของครอบครัว เพศ อาย ุ
การศกึษา ประสบการณ์ รายได้ อาชีพ เชือ้ชาติ และสญัชาติ ซึง่โดยรวมแล้วจะมีผลต่อรูปแบบของอุป
สงค์และปริมาณการซือ้ผลติภณัฑ์ทางการทอ่งเท่ียว 

1.2 ความส าคัญของลักษณะทางประชากรศาสตร์ 
ศิริวรรณ เสรีรัตน์ (2538:.41).กลา่วว่า ลกัษณะประชากรศาสตร์ ประกอบด้วย เพศ อาย ุ

สถานภาพ ครอบครัว จ านวนสมาชิกในครอบครัว ระดับการศึกษา อาชีพ และรายได้ต่อเดือน ซึ่ง
ลกัษณะประชากรศาสตร์นัน้เป็นปัจจยัท่ีส าคญัในการแบง่สว่นตลาด ดัง้นี ้

1. เพศ ความแตกต่างทางเพศท าให้ผู้บริโภคมีพฤติกรรมท่ีแตกต่างกัน ซึ่งเพศหญิงและ
เพศชายมีความแตกตา่งกนัอยา่งมากในด้าน ความคิด คา่นิยม ทศันคติ เน่ืองด้วยวฒันธรรมและสงัคม
เป็นตวัก าหนดบทบาทและกิจกรรมของทัง้สองเพศไว้แตกตา่งกนั 

2. อาย ุเป็นปัจจยัท่ีท าให้มนษุย์มีความแตกตา่งกนัทางด้านความคิดและพฤติกรรม ผู้ ท่ีมี
อายนุ้อยมกัมีความคิดเสรีนิยม มีอุดมการณ์ยดึถืออุดมคติและมองโลกในแง่ดี สว่นผู้ ท่ีมีอายุมากมักมี
ความคิดอนรัุกษ์นิยมยดึถือเร่ืองความไม่ประมาทและโมงโลกในแงร้่าย เน่ืองจากมีประสบการณ์ชีวิตท่ี
แตกตา่งกนั โดยนกัการตลาดสามารถใช้ประโยชน์จากอายเุป็นตวัแบง่สว่นตลาดได้ 

3. .การศึกษา เป็นปัจจัยท่ีท าให้ผู้ บริโภคมีความแตกต่างกันในด้านความคิด ค่านิยม 
ทศันคติ และพฤติกรรมโดยผู้ ท่ีมีการศกึษาระดบัสงูจะได้เปรียบมากกวา่ผู้ ท่ีมีการศกึษาระดบัต ่า 

4. .สถานะทางสงัคมและเศรษฐกิจ ได้แก่ อาชีพ รายได้ และสถานภาพทางสงัคมของ
ผู้บริโภค มีอิทธิพลอยา่งมากตอ่การทอ่งเท่ียวของผู้บริโภค เน่ืองจากผู้บริโภคแต่ละคนนัน้มีวฒันธรรม 
ประสบการณ์ ทศันคติ คา่นิยม และเป้าหมายท่ีแตกตา่งกนั  

อดุลย์ จาตุรงคกุล (2542: 38-39).ได้กล่าวถึงลกัษณะประชากรศาสตร์ ประกอบด้วย อาย ุ
เพศ วงจรชีวิตครอบครัว การศึกษา รายได้ เป็นต้น ซึ่งมีความส าคญัต่อนกัการตลาดเน่ืองจากมีความ
เก่ียวข้องกับอุปสงค์ของตวัสินค้า นอกจากนี ้การเปลี่ยนแปลงทางประชากรศาสตร์แสดงให้เห็นถึงการ
เกิดตลาดใหม่ และการลดความส าคญัของตลาดอ่ืนลงหรือหมดไป ดงันี ้

1..อาย ุนกัการตลาดควรค านงึถึงความส าคญัของการเปลีย่นแปลงด้านอายปุระชากร 
2..เพศ จ านวนสตรี (สมรสหรือโสด) ท่ีเป็นผู้หญิงท างานนอกบ้านเพิ่มมากขึน้ ซึ่งนกัการ

ตลาดควรค านึงถึงการซือ้สินค้าว่าปัจจุบันผู้หญิงเป็นผู้ซือ้รายใหญ่ แต่ในอดีตท่ีผ่านมาผู้ ชายเป็นผู้
ตดัสนิใจซือ้ นอกจากนี ้แล้วยงัมีสว่นท่ีซ า้กนัในเร่ืองบทบาทของสตรีและบุรุษ 
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3..วงจรชีวิตของครอบครัว ขัน้ตอนของวงจรชีวิตครอบครัวแต่ละขัน้ตอนเป็นตวัก าหนด
พฤติกรรมที่ส าคญั โดยขัน้ตอนของวงจรชีวิตแตล่ะขัน้ตอนจะมีพฤติกรรมการซือ้สนิค้าที่แตกตา่งกนั 

4..การศึกษาและรายได้ การเปลี่ยนแปลงหรือการปรับโครงสร้างทางประชากรศาสตร์
ของสงัคม ด้านอาย ุระดบัการศกึษา โครงสร้างครอบครัว การย้ายถ่ินฐาน ปัจจัยดงักลา่วล้วนมีผลต่อ
การด าเนินงานทางการตลาดของกิจการ โดยท่ีนักการตลาดควรจะศึกษาและติดตามอย่างต่อเน่ือง 
เพราะการศกึษามีอิทธิพลตอ่รายได้เป็นอยา่งมาก 

ศุภชาติ เอ่ียมรัตนกูล (2557:.75-76).นักการตลาดควรจะมองภาพกว้างของผู้บริโภคว่ามี
ลกัษณะทางประชากรเป็นอย่างไร โดยลักษณะทางประชากรท่ีส าคัญจะประกอบด้วย จ านวน
ประชากร อัตราการเกิด ช่วงอายุ แหล่งท่ีพักอาศัย การเคลื่อนย้าย รายได้และรายจ่าย อาชีพ 
การศกึษา และสถานะการแตง่งาน เพื่อเป็นแนวทางในการก าหนดตลาดเป้าหมาย ดงันี ้

1. .จ านวนประชากร จ านวนประชากรมีความสมัพนัธ์โดยตรงกับปริมาณความต้องการ
ซือ้สินค้าของผู้บริโภค กลา่วคือหากจ านวนประชากรเพิ่มขึน้ความต้องการซือ้สินค้าก็จะเพิ่มขึน้ด้วย 
และจ านวนยอดขายก็จะเพิ่มขึน้ไปด้วยเช่นกัน การพิจารณาจ านวนประชากรเพื่อวิเคราะห์ตลาดของ
ผู้บริโภค อีกทัง้ยงัเป็นประโยชน์ในการน าสนิค้ามาเสนอขายให้แก่ผู้บริโภค 

2..แหลง่ท่ีพกัอาศยั นกัการตลาดควรจะศกึษาแหลง่ท่ีพกัอาศยัชองผู้บริโภคว่ามีลกัษณะ
การอยูอ่าศยัอยา่งไร โดยศกึษาความหนาแนน่ของจ านวนประชากรท่ีมีตอ่พืน้ท่ี กลา่วคือหากประชากร
มีแหลง่ท่ีพกัอาศยัคอ่นข้างหนาแนน่แสดงวา่เขตพืน้ท่ีนัน้จะมีปริมาณความต้องการสงู 

3. .การเคลื่อนย้ายประชากร เป็นสิ่ งส าคัญส าหรับนักการตลาด เพราะหากมีการ
เคลื่อนย้ายของประชากรไปแหลง่ใด แหลง่นัน้ก็จะมีการสร้างโอกาสเกิดขึน้ เช่น การเคลื่อนย้ายของ
ประชากรในเขตกรุงเทพมหานครมายงับริเวณปริมณฑลก็เป็นโอกาสท่ีนกัการตลาดจะท าการขยาย
กิจการออกมาในบริเวณปริมณฑลด้วย 

4..รายได้และรายจ่ายของผู้บริโภค นกัการตลาดควรศกึษารายได้ของประชากร รวมไปถึง
การใช้จ่ายของผู้บริโภค ซึง่รายได้ของผู้บริโภคเปรียบเสมือนเป็นอ านาจทางการซือ้ ผู้บริโภคมีรายได้สงู
อ านาจการซือ้ก็จะสงูขึน้ตามล าดบั ด้านการใช้จ่ายของผู้บริโภคในสว่นของรายจ่ายด้านอาหารจะมี
อตัราสว่นท่ีน้อยลงเม่ือเทียบกบัอตัราสว่นของรายได้ท่ีเพิ่มขึน้ กลา่วคือผู้บริโภคมีรายได้เพิ่มมากขึน้ก็
ไม่ได้หมายความวา่ผู้บริโภคจะต้องบริโภคมากขึน้ 

5. .อาชีพ เป็นปัจจยัหนึง่ท่ีสง่ผลต่อผู้บริโภค โดยแต่ละอาชีพจะมีระดบัรายได้ท่ีแตกต่าง
กนั ยอ่มมีพฤติกรรมการซือ้สนิค้าที่แตกตา่งกนั ซึง่อาชีพท่ีมีระดบัรายได้สงูยอ่มมีก าลงัการซือ้มากกว่า
อาชีพท่ีมีระดบัรายได้ต ่า 
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6..การศึกษา เป็นปัจจัยหนึ่งท่ีสง่ผลต่อการเลือกซือ้สินค้าของผู้บริโภค โดยผู้บริโภคท่ีมี
ระดบัการศึกษาต่างกันจะมีความต้องการท่ีแตกต่างกัน ผู้บริโภคท่ีมีระดบัการศึกษาสงูย่อมแสวงหา
สนิค้าที่ตอบสนองความต้องการของตนเอง และสร้างความสขุให้กบัชีวิตตนเองได้ 

7..สถานะการแต่งงาน นักการตลาดต้องพิจารณาแนวโน้มสถานะการแต่งงานของ
ผู้บริโภค กลา่วคือสถานะการแต่งงานสง่ผลต่อการซือ้สินค้าของผู้บริโภค ผู้ ท่ีแต่งงานแล้วจะมีความ
ต้องการซือ้สนิค้าที่จะใช้ในครอบครัว สว่นผู้ ท่ีเป็นโสดจะมีความต้องการซือ้สนิค้าที่ใช้สว่นตวั 

โดยสรุปแนวคิดเก่ียวกับลกัษณะทางประชากรศาสตร์ มุ่งเน้นให้เห็นถึงความแตกต่างด้าน
คณุสมบติัของประชากรของแตล่ะบุคคลท่ีเช่ือมโยงกบัพฤติกรรมตา่งๆ ท่ีแสดงออกมีความแตกต่างกัน  
ดงันัน้ ผู้วิจยัจึงได้น าลกัษณะประชากรศาสตร์ ได้แก่ เพศ อาย ุสถานภาพสมรส ระดบัการศกึษา อาชีพ 
รายได้ตอ่เดือน และภมิูล าเนา มาใช้ในการก าหนดกรอบแนวคิดในการวิจัยด้านตวัแปรต้นหรือตวัแปร
อิสระ เพื่อเป็นแนวทางในการสร้างแบบสอบถามและอภิปรายผล.ภายใต้สมมติฐานท่ีว่านกัท่องเท่ียวท่ี
มีลกัษณะประชากรศาสตร์แตกตา่งกนัจะมีพฤติกรรมการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตรท่ีแตกตา่งกนั 
 
2. แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกับส่วนประสมทางการตลาดบริการ 
       2.1 ความหมายของส่วนประสมทางการตลาดบริการ 

คอตเลอร์ (Kotler. 1997: 92) ได้กล่าวถึงสว่นประสมทางการตลาด หมายถึง เคร่ืองมือหรือ
ปัจจัยทางการตลาดท่ีสามารถควบคุมได้ ซึ่งธุรกิจต้องผสมผสานเคร่ืองมือดงักลา่วเพื่อท่ีจะตอบสนอง
ความต้องการและสร้างความพึงพอใจให้กับกลุ่มผู้ บริโภคเป้าหมาย หรือเพื่อท่ีจะกระตุ้ นให้ กลุ่ม
ผู้ บริโภคเป้าหมายเกิดความต้องการสินค้าและบริการ ส่วนประกอบท่ีเ ป็นปัจจัยในการวางแผน
การตลาด โดยแต่เดิมส่วนประสมทางการตลาด จะมีเพียงแค่ 4 ตัวแปรเท่านัน้ ได้แก่ ผลิตภัณฑ์ 
(Product)  ราคา (Price) ช่องทางการจ าจัดหน่าย (Place) และการสง่เสริมการขาย (Promotion) ต่อมา
มีการคิดตัวแปรเพิ่มเติมเข้ามาอีก 3 ตัวแปร ได้แก่ บุคคล (People) ลกัษณะทางกายภาพ (Physical 
Evidence) และกระบวนการ (Process) สามารถเรียกรวมได้ว่า ส่วนประสมทางการตลาดแบบ 7Ps 
เพื่อท่ีจะให้มีความสอดคล้องกบัแนวคิดทางการตลาดสมยัใหม่ โดยเฉพาะกบัธุรกิจด้านการบริการ 

เสรี วงษ์ฆณฑา (2542: 11) ได้กล่าวไว้ว่า ส่วนประสมทางการตลาด (Marketing Mix) 
หมายถึง การท่ีกิจการมีสนิค้าหรือบริการไว้เพื่อตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคกลุม่เป้าหมายให้
เกิดความพึงพอใจ โดยท่ีราคาของสินค้าและบริการนัน้อยู่ในระดับท่ีผู้บริโภคสามารถยอมรับและ
ยินยอมท่ีจะจ่าย (Willing to pay) ซึง่ช่องการจัดจ าหน่ายนัน้มีความเหมาะสมโดยท่ีผู้บริโภคสามารถ
เข้าถึงได้อยา่งสะดวกสบาย อีกทัง้ยงัมีการสร้างแรงจูงใจเพื่อให้ผู้บริโภคเกิดความสนใจท่ีจะตดัสินใจ
ซือ้สนิค้าหรือบริการอยา่งถกูต้อง 
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สดุาดวง เรืองรุจิระ (2543: 29) กล่าวว่า ส่วนประสมทางการตลาด (Marketing Mix) คือ 
องค์ประกอบท่ีส าคัญของการด าเนินงานทางการตลาด ซึ่งธุรกิจสามารถควบคุมปัจจัยดังกล่าวได้ 
ประกอบด้วย ผลติภณัฑ์ (Product) ราคา (Price) การจดัจ าหนา่ย (Place)  และการสง่เสริมการตลาด 
(Promotion) เรียกวา่ 4Ps แต่หากเป็น สว่นประสมการตลาดบริการ จะมีปัจจัยเพิ่มมาอีก 3Ps ได้แก่ 
ด้านบุคคล (People) ด้านการสร้างและน าเสนอลกัษณะทางกายภาพ (Physical and Presentation) 
และด้านกระบวนการ (Process) รวมเรียกได้วา่เป็น 7Ps 

ชัยสมพล เชาประเสริฐ (2547:.ไม่ปรากฏเลขหน้า) กล่าวถึงส่วนประสมทางการตลาด 
(Marketing Mix) หมายถึง เคร่ืองมือทางการตลาดท่ีธุรกิจใช้ในการวางกลยุทธ์ เพื่อท่ีจะให้บรรลุ
วตัถปุระสงค์ทางการตลาด โดยพืน้ฐานมีอยู่ 4 ตวั ได้แก่ ผลิตภณัฑ์ ราคา ช่องทางการจัดจ าหน่าย และ
การสง่เสริมการตลาด แตส่ว่นประสมทางการตลาดบริการจะเน้นพนกังาน กระบวนการในการให้บริการ 
และสิ่งแวดล้อมทางกายภาพ ซึ่งทัง้สามด้านท่ีกล่าวมาเป็นปัจจัยหลักในการส่งมอบการบริการ 
เพราะฉะนัน้ส่วนประสมทางการตลาดบริการจึงประกอบไปด้วย ผลิตภัณฑ์ ราคา ช่องทางการจัด
จ าหนา่ย การสง่เสริมการตลาด พนกังาน กระบวนการในการให้บริการ และสิง่แวดล้อมทางกายภาพ 

2.2 องค์ประกอบของส่วนประสมทางการตลาดบริการ 
ศิริวรรณ เสรีรัตน์ (2541: 20; อ้างอิงจาก Philip Kotler. .2000: 69) กลา่วไว้ สว่นประสมทาง

การตลาดส าหรับธุรกิจบริการ (Service Mix) เป็นแนวคิดท่ีเก่ียวข้องกับการก าหนดกลยุทธ์การตลาด 
ประกอบด้วย 

1. ด้านผลติภณัฑ์ (Product) เป็นสิ่งซึ่งสนองความจ าเป็นและความต้องการของมนุษย์ 
ได้คือ สิ่งท่ีผู้ขายต้องมอบให้แก่ลกูค้า และลกูค้าจะได้รับผลประโยชน์และคุณค่าของผลิตภัณฑ์นัน้ 
โดยทัว่ไปแล้วผลติภณัฑ์แบง่เป็น 2 ลกัษณะ คือ ผลติภณัฑ์ท่ีจบัต้องได้ และ ผลติภณัฑ์ท่ีจบัต้องไม่ได้ 

2. ด้านราคา (Price) หมายถึง คุณค่าผลิตภัณฑ์ในรูปตัวเงิน ลูกค้าจะเปรียบเทียบ 
ระหว่างคุณค่า (Value) ของบริการกับราคา (Price) ของบริการนัน้ ถ้าคุณค่าสงูกว่าราคาลูกค้าจะ
ตดัสนิใจซือ้ ดงันัน้การก าหนดราคาการให้บริการควรมีความเหมาะสมกับระดบัการให้บริการชัดเจน
และงา่ยตอ่การจ าแนกระดบับริการท่ีตา่งกนั 

3. ด้านช่องทางการจดัจ าหนา่ย (Place) ช่องทางในการน าเสนอบริการให้แก่ลกูค้า หรือ
ช่องทางในการเคลือ่นย้ายผลติภณัฑ์และบริการไปยงัตลาดเป้าหมาย ซึ่งมีผลต่อการรับรู้ของลกูค้าใน
คณุคา่และ คณุประโยชน์ของบริการท่ีน าเสนอ ซึ่งจะต้องพิจารณาในด้านท าเลท่ีตัง้ (Location) และ
ช่องทางในการน าเสนอบริการ (Channels) 
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4. ด้านส่งเสริมการตลาด (Promotion) เป็นเคร่ืองมือหนึ่งท่ีมีความส าคัญในการ
ติดต่อสื่อสารให้ผู้ ใช้บริการ โดยมีวัตถุประสงค์ท่ีแจ้งข่าวสารหรือชักจูงให้เกิดทศันคติและพฤติกรรม
การใช้บริการและเป็นกญุแจส าคญัของการตลาดสายสมัพนัธ์ 

5. ด้านบุคคล (People) หรือพนักงาน (Employee) ซึ่งต้องอาศัยการคัดเลือกการ
ฝึกอบรม การจูงใจ เพื่อให้สามารถสร้างความพึงพอใจให้กับลูกค้าได้แตกต่างเหนือคู่แข่งขันเป็น
ความสัมพันธ์ระหว่างเจ้าหน้าท่ีผู้ ให้บริการและผู้ ใช้บริการต่างๆ ขององค์กร เจ้าหน้าท่ีต้องมี
ความสามารถ มีทศันคติท่ีสามารถตอบสนองต่อผู้ ใช้บริการ มีความคิดริเร่ิม มีความสามารถในการ
แก้ไขปัญหาสามารถสร้างคา่นิยมให้กบัองค์กร 

6. ด้านการสร้างและน าเสนอลักษณะทางกายภาพ (Physical Evidenceand 
Presentation) เป็นการสร้างและน าเสนอลกัษณะทางกายภาพให้กบัลกูค้าโดยพยายามสร้างคุณภาพ
โดยรวม ทัง้ทางด้านกายภาพและรูปแบบการให้บริการเพื่อสร้างคุณค่าให้กับลกูค้าไม่ว่าจะเป็นด้าน
การแต่งกายสะอาดเรียบร้อย การเจรจาต้องสุภาพอ่อนโยน และการให้บริการท่ีรวดเร็วหรือ
ผลประโยชน์อ่ืนๆ ท่ีลกูค้าควรได้รับ 

7. ด้านกระบวนการ (Process) เป็นกิจกรรมที่เก่ียวข้องกบัระเบียบวิธีการและงานปฏิบติั 
ในด้านการบริการ ท่ีน าเสนอให้กับผู้ ใช้บริการเพื่อมอบการให้บริการอย่าถูกต้องรวดเร็ว และท าให้
ผู้ใช้บริการเกิดความประทบัใจ 

คอตเลอร์ (อดุลย์ จาตุรงคกุล.. 2543:.ไม่ปรากฏเลขหน้า; อ้างอิงจาก Kotler. n.d.) ได้
อธิบายแนวคิดสว่นประสมทางการตลาดบริการ หรือ 7P's ดงัตอ่ไปนี ้

1. ผลติภณัฑ์ (Product) หมายถึง สิ่งท่ีผู้ขายต้องมอบให้แก่ผู้บริโภค เพื่อสร้างความพึง
พอใจและตอบสนองความต้องการหรือจ าเป็นได้ ซึง่อาจเป็นสนิค้าหรือบริการชนิดเดียวหรือหลายชนิด
ก็ได้ (Product Variety) นอกจากนีย้ังหมายถึงคุณภาพ รูปทรง ขนาด การบรรจุหีบห่อ และการ
รับประกนัสนิค้านัน้ด้วย 

2. ราคา (Price) ราคามีความส าคญัตอ่การรับรู้คณุคา่หรือคณุภาพของสินค้าและบริการ
ท่ีน าเสนอให้กบัผู้บริโภค และยงัมีบทบาทต่อการสร้างภาพลกัษณ์ในการบริการ ซึ่งการประเมินราคา
ของผู้บริโภคในเร่ืองของการบริการนัน้แตกตา่งจากสินค้าทัว่ไป เน่ืองจากผู้บริโภคขาดความรู้เก่ียวกับ
ราคาอ้างอิง (Reference Price) ราคาเป็นตวับ่งชีคุ้ณภาพของการบริการ และมีต้นทุนท่ีไม่ใช่ตวัเงิน
เข้ามาเก่ียวข้อง 

3. สถานท่ี/ช่องทางการจดัจ าหนา่ย (Place) เน่ืองด้วยการบริการไม่สามารถเก็บรักษาไว้
ได้ จึงท าให้การผลิตและการบริโภคมักจะเกิดขึน้พร้อมๆ กัน ดังนัน้บรรยากาศ สิ่งแวดล้อมในการ
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น าเสนอสินค้าและบริการให้กับผู้บริโภค จึงมีความเก่ียวข้องกับการจัดจ าหน่าย ซึ่งมีผลต่อการรับรู้
คณุคา่ของสนิค้าและบริการ รวมถึงคณุประโยชน์ของสนิค้าและบริการท่ีน าเสนอ 

4. การสง่เสริมการตลาด (Promotion) มีบทบาทท่ีส าคญัในการติดต่อสื่อสารเพื่อท่ีจะให้
ผู้บริโภคทราบถึงต าแหน่งของสินค้าและบริการ ซึ่งถือว่าเป็นกุญแจส าคญัของการตลาดสายสมัพนัธ์ 
เพื่อท่ีจะท าให้ลกูค้าเข้าใจถึงสินค้าและบริการท่ีเป็นรูปธรรมได้มากขึน้ โดยเคร่ืองมือท่ีส าคญัท่ีใช้ใน
การสง่เสริมการตลาด ได้แก่ โฆษณา การประชาสมัพนัธ์ การขายโดยพนกังาน การสง่เสริมการขาย 
การเผยแพร่ขา่วสารแบบปากตอ่ปาก และการตลาดทางตรง 

5. บุคลากร (People in Service) หมายถึง ผู้ ให้บริการซึ่งท าหน้าท่ีต่างๆ ท่ีเก่ียวข้องกับ
ธุรกิจบริการเพื่อสร้างความพงึพอใจ และตอบสนองความต้องการของผู้บริโภค ซึ่งลกัษณะเฉพาะของ
การบริการนัน้ไม่สามารถแยกการผลติและการบริโภคออกจากกันได้ (Inseparability) ดงันัน้บุคลากร
จึงเป็นองค์ประกอบส าคญัของการผลติและการให้บริการ นอกจากนีบุ้คลากรยังเป็นปัจจัยส าคญัท่ีจะ
สร้างความแตกตา่ง (Differentiation) ในการสร้างมลูคา่เพิ่มให้กบัสนิค้าและบริการของธุรกิจได้ ซึ่งจะ
ท าให้เกิดความได้เปรียบทางการแขง่ขนั 

6. กระบวนการ (Process) หมายถึง ขัน้ตอนต่างๆ ของการบริการตัง้แต่ต้นจนจบ โดย
กระบวนการบริการจะมีความแตกตา่งกนัออกไปตามลกัษณะของธุรกิจ โดยธุรกิจควรยึดเร่ืองคุณภาพ
การบริการด้านการตอบสนองผู้บริโภค (Responsiveness) เพื่อความรวดเร็วในการท างานและการ
แก้ไขปัญหา รวมถึงการดแูลความปลอดภยัและการแก้ปัญหาหลงัการขาย 

7. การสร้างหลักฐานทางกายภาพ (Physical Evidence) หมายถึง สิ่งแวดล้อมทาง
กายภาพในการบริการนัน้เกิดขึน้ โดยผู้ ท่ีให้บริการและผู้ บริโภคมีปฏิสัมพันธ์กัน และยังรวมถึง
องค์ประกอบตา่งๆ ท่ีสามารถจบัต้องได้ เน่ืองจากการบริการเป็นสิ่งท่ีไม่สามารถจับต้องได้ อาจท าให้
ผู้บริโภครู้สกึถึงความเสี่ยง และความไม่มั่นใจในการตดัสินใจเลือกใช้บริการ ดงันัน้ผู้ประกอบการจึง
ต้องสร้างหลกัฐานทางกายภาพเพื่อสร้างความเช่ือมั่นให้กับผู้บริโภค และท าให้ผู้ บริโภคสามารถ
มองเห็นสนิค้าและบริการเป็นรูปธรรมมากท่ีสดุ อีกทัง้ยงัเป็นสญัลกัษณ์แทนการบริการท่ีไม่สามาถจับ
ต้องได้ เพื่อสร้างความแตกตา่งให้กบัริการ และสร้างความมัน่ใจให้กบัผู้บริโภค 

ธนวรรณ แสงสวุรรณ และคณะ (2547: 41) ได้กลา่ววา่ สว่นประสมทางการตลาดบริการเป็น
ตวัแปรท่ีส าคญัส าหรับธุรกิจบริการ (Marketing Mix 7P’s) ท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเลือกของผู้บริโภค 
ประกอบด้วยปัจจัยด้านผลิตภณัฑ์ ปัจจัยด้านราคา ปัจจัยด้านการจัดจ าหน่าย ปัจจัยด้านสง่เสริม
การตลาด ปัจจัยด้านกระบวนการให้บริการ ปัจจัยด้านบุคลากรผู้ ให้บริการ.ปัจจัยด้านการสร้างและ
การน าเสนอลกัษณะทางกายภาพ.โดยสว่นประกอบทุกตวัมีความเก่ียวพนักัน และเท่าเทียมกันขึน้อยู่
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กบัผู้บริหารจะวางกลยทุธ์โดยเน้นน า้หนกัท่ีปัจจัยใดมากกว่าเพื่อให้สามารถตอบสนองความต้องการ
ของตลาดเป้าหมาย ประกอบด้วย 

1. ปัจจัยด้านผลิตภัณฑ์ (Product) หมายถึง สิ่งใดสิ่งหนึ่งท่ีถูกน าเสนอสูต่ลาด เพื่อ
ตอบสนองความต้องการของลกูค้าและสร้างคุณค่า (Value) และสนองความต้องการของลกูค้าให้เกิด
ความพึงพอใจให้เกิดขึน้ โดยผลิตภณัฑ์ท่ีเสนอขายแก่ลกูค้าต้องมีคุณประโยชน์หลกั (Core Benefit) 
ต้องเป็นผลิตภัณฑ์ท่ีลูกค้าคาดหวัง .(Expected.Product).หรือเกินความคาดหวัง (Augmented 
Product) รวมถึงการน าเสนอผลิตภณัฑ์ท่ีมีศกัยภาพ (Potential Product) เพื่อความสามารถในการ
แขง่ขนัในอนาคต ผลติภณัฑ์ท่ีน าเสนอขายอาจมีตวัตนหรือไม่มีตวัตนก็ได้ผลิตภณัฑ์ จึงประกอบด้วย
สนิค้า บริการ ความคิด สถานท่ี องค์กร หรือบุคคล 

2. ปัจจยัด้านราคา (Price) หมายถึง ต้นทุนของสินค้าท่ีลกูค้าต้องการสินค้าต้องจ่ายกับ
สินค้าหรือบริการนัน้ๆ.การก าหนดราคาสินค้าเกิดจากการตัง้เป้าหมายทางการค้าว่าต้องการก าไร 
ต้องการขยายสว่นครองตลาด ต้องการต่อสู้กับคู่แข่งขนั หรือเป้าหมายอ่ืน การตัง้ราคาต้องได้รับการ
ยอมรับจากตลาดเป้าหมาย และสู้กบัคูแ่ขง่ได้ รวมถึงเวลา ความพยายามในการใช้ความคิด และการ
ก่อพฤติกรรมซึง่จะต้องจ่ายพร้อมราคาสนิค้าที่เป็นตวัเงิน 

3. ปัจจยัด้านการจดัจ าหนา่ย (Place) หมายถึง กระบวนการท างานท่ีจะท าให้สินค้าหรือ
บริการไปสูต่ลาดเพื่อให้ผู้บริโภคได้บริโภคสนิค้าหรือบริการตามท่ีต้องการ โดยต้องพิจารณาถึงองค์การ
ตา่งๆ และท าเลท่ีตัง้เพื่อให้อยูใ่นพืน้ท่ีท่ีเข้าถึงลกูค้าได้ หมายถึง โครงสร้างของช่องทางซึ่งประกอบด้วย
สถาบนัและกิจกรรมที่ใช้เพื่อเคลือ่นย้ายผลติภณัฑ์และบริการจากองค์การไปยงัตลาดหรือผู้บริโภค ให้
เป็นท่ีพอใจและประทับใจของลูกค้า.ปัจจุบันเทคโนโลยีเจริญขึน้การส่งสินค้าและบริการก็ง่ายขึน้
ส าหรับทัง้ผู้ผลติและส าหรับลกูค้า 

4. ปัจจัยด้านการส่งเสริมการตลาด.(Promotion).หมายถึง .กิจกรรมสนับสนุนให้
กระบวนการสือ่สารทางการตลาดให้แนใ่จวา่ตลาดและผู้บริโภคเข้าใจและให้คุณค่าในสิ่งท่ีผู้ขายเสนอ
โดยมีเคร่ืองมือท่ีส าคญั 4 ชนิด คือ 

4.1 การขายโดยใช้พนกังานขาย (Personal Selling) เป็นการสง่เสริมการตลาดท่ีดี
ท่ีสดุ แตมี่คา่ใช้จ่ายสงูท่ีสดุ 

4.2 การโฆษณา (Advertising) เป็นการสื่อโฆษณาประเภทต่างๆ ให้เข้าถึงผู้บริโภค
กลุม่ใหญ่เหมาะกบัสนิค้าที่ต้องการตลาดกว้าง 

4.3  การสง่เสริมการขาย (Sales Promotion) เป็นการใช้สือ่โฆษณาประเภทต่างๆ ให้
เข้าถึงผู้บริโภคให้เกิดความต้องการในตวัสนิค้า 
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  4.4  การเผยแพร่และประชาสมัพนัธ์ (Publicity and Public Relation) เป็นกิจกรรมที่
เน้นวัตถุประสงค์การให้บริการแก่สงัคม.เพื่อเสริมภาพพจน์.หรือชดเชย.เบี่ยงเบนความรู้สึกของ
ผู้บริโภคตอ่ตวัผลติภณัฑ์ 

5. ปัจจัยด้านกระบวนการให้บริการ (Process) หมายถึง ขัน้ตอนในการจัดจ าหน่าย
ผลิตภัณฑ์และการให้บริการ.ซึ่งจะต้องถูกต้อง.รวดเร็ว.เป็นท่ีพอใจและประทับใจในความรู้สึกของ
ผู้บริโภค ซึง่เป็นการอาศยักระบวนการบางอย่างเพื่อจัดสง่ผลิตภณัฑ์หรือบริการให้กับลกูค้า เพื่อให้เกิด
ความแตกตา่ง 

6.  ปัจจัยด้านบุคลากรผู้ ให้บริการ (People) หมายถึง ผู้ ท่ีมีสว่นเก่ียวข้องกับผลิตภณัฑ์
ทัง้หมดซึ่งหมายรวมถึงทัง้.ลกูค้า.บุคลากรท่ีจ าหน่าย และบุคคลท่ีให้บริการหลงัการขาย ผู้ ให้บริการ
จ าเป็นต้องคดัเลือก ให้การฝึกอบรม และมีสิ่งจูงใจ เพื่อท าให้สามารถสร้างความพึงพอใจและเกิด
ความแตกตา่งจากคูแ่ขง่ขนั 

7. ปัจจยัด้านการสร้างและการน าเสนอลกัษณะทางกายภาพ (Physical.Evidence.and 
Presentation) หมายถึง การแสดงให้เห็นคณุภาพของบริการโดยผ่านการใช้หลกัฐานท่ีมองเห็นได้เช่น 
การสร้างสภาพแวดล้อมของสถานท่ีขององค์กร การออกแบบตกแต่ง การแบ่งสว่นหรือแผนกของพืน้ท่ี 
รวมทัง้อุปกรณ์เคร่ืองมือและเคร่ืองใช้ตา่งๆ ท่ีใช้ในการให้บริการท่ีสามารถดึงดูดใจลกูค้าเพื่อให้ลกูค้า
มองเห็นภาพลกัษณ์หรือคณุคา่ของบริการท่ีสง่มอบและท่ีเหนือกวา่คูแ่ขง่ได้อยา่งชดัเจน 

กฤษณา รัตนพฤกษ์ (2545: 33) ได้กลา่วถึงรายละเอียดของสว่นประสมการตลาดบริการ ดงันี ้
1.  ผลติภณัฑ์ (Product) หมายถึง สิง่น าเสนอขายโดยธุรกิจเพื่อสนองความต้องการของ

ลกูค้าให้พึงพอใจ.ผลิตภณัฑ์เสนอขายอาจจะมีตวัตนหรือไม่มีตวัตนก็ได้ ผลิตภณัฑ์จึงประกอบด้วย 
สนิค้า บริการ ความคิด สถานท่ี องค์การ หรือบุคคล 

2. ราคา (Price) หมายถึง คุณค่าผลิตภณัฑ์ในรูปตวัเงิน เช่น ราคาท่ียืดหยุ่นได้ ระดบั
ราคา ความแตกตา่งของราคาคูแ่ขง่ขนั อตัราดอกเบีย้ คา่ธรรมเนียม เป็นต้น 

3. การจดัจ าหนา่ย (Place) หมายถึง โครงสร้างของช่องทางซึ่งประกอบด้วยสถาบนัและ
กิจกรรมใช้เพื่อเคลื่อนย้ายผลิตภณัฑ์ หรือบริการจากองค์การไปยงัตลาด เช่น ท าเลท่ีตัง้ของกิจการ 
ความสวยงามและความสะอาดของสถานท่ี สถานท่ีจอดรถ เป็นต้น 

4. การสง่เสริมการตลาด (Promotion) หมายถึง การติดต่อสื่อสารเก่ียวกับข้อมูลระหว่าง
ผู้ขายกบัผู้ซือ้เพื่อสร้างทศันคติและพฤติกรรมการซือ้ เคร่ืองมือสง่เสริมท่ีส าคญั ได้แก่ การโฆษณา การ
ให้ขา่ว การสง่เสริมการขาย เป็นต้น 
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5. คนหรือบุคลากร (People) หมายถึง ผู้ ท่ีเก่ียวข้องทัง้หมดในการน าเสนอบริการ ซึ่งมี
อิทธิพลต่อการรับรู้ของลกูค้า ได้แก่ พนกังานผู้ ให้บริการ และลกูค้า ในระบบการตลาดบริการ นอกจากนี ้
บุคลกิภาพ ทศันคติ และพฤติกรรมของพนกังานยอ่มมีอิทธิพลตอ่การรับรู้ในบริการของลกูค้า 

6.  สิ่ ง น า เ สนอทา งก า ย ภาพ  (Physical Evidence and Presentation) หม า ยถึ ง
สภาพแวดล้อมทัง้หมด ในการน าเสนอบริการและสถานท่ีซึ่งกิจการกับลูกค้ามีปฏิสมัพันธ์กันรวมถึง
สว่นประกอบใดก็ตามท่ีเห็นได้ชดัเจนซึง่ช่วยอ านวยความสะดวกในการปฏิบติังานหรือในการสื่อสารงาน
บริการ และสามารถสะท้อนให้เห็นถึงคุณภาพของบริการ ท าให้ลูกค้าเกิดการรับรู้ถึงภาพลกัษณ์ใน
ทางบวกขององค์กร 

7.  กระบวนการ (Process).หมายถึง ระเบียบวิธี กลไก และการเคลื่อนย้าย ของกิจกรรม
ซึ่งเกิดขึน้ทัง้ในระบบการน าเสนอและระบบปฏิบัติงานบริการ เพื่อให้การท างานของกระบวนการ
เป็นไปโดยราบร่ืนสามารถตอบสนองความต้องการตามคณุภาพท่ีลกูค้าคาดหวงัได้ 

ศิวฤทธ์ิ พงศกรรังศิลป์ (2555: 19-23) ได้กลา่วว่า สว่นประสมทางการตลาดเป็นสว่นหนึ่งท่ี
ส าคญัของแผนปฏิบติัการของธุรกิจ กลา่วคือเป็นการเลอืกใช้เคร่ืองมือให้เกิดประสิทธิภาพ โดยนกัการ
ตลาดสามารถท่ีจะรับรู้การให้คุณค่าของผู้บริโภคและวางแผนด้านสว่นประสมทางการตลาด เพื่อให้
บรรลเุป้าหมายท่ีวางไว้ ซึง่สว่นประสมทางการตลาดทุกด้านนัน้มีความส าคญัเท่ากัน ไม่สามารถขาด
ด้านใดด้านหนึง่ได้ โดยจะขึน้อยูก่บัสถานการณ์ท่ีธุรกิจจะเลือกใช้ด้านใดด้านหนึ่งเป็น กลยุทธ์หลกัใน
การด าเนินการ แตจ่ะขาดการสนบัสนุนจากสว่นประสมทางการตลาดด้านอ่ืนๆ ไม่ได้ ซึ่งรายละเอียด
ของสว่นประสมทางการตลาดมีดงันี ้

1. ผลิตภัณฑ์ (Product) ได้แก่ สินค้า (Goods) และบริการ (Service) ท่ีธุรกิจผลิตขึน้
เพื่อท่ีจะตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคให้เกิดความพึงพอใจสงูสดุ ซึ่งผลิตภณัฑ์หรือสินค้าและ
บริการสามารถแบง่ออกได้เป็น 2 ประเภท คือ สินค้าที่ตบัต้องได้ และสินค้าที่ไม่สามารถจับต้องได้ โดย
นกัการตลาดสามารถท่ีจะประยุกต์ใช้กับสิ่งต่างๆ ได้ จึงท าให้สิ่งท่ีเก่ียวข้องกับเร่ืองนัน้สามารถที่จะเป็น
ผลติภณัฑ์ได้ 

2. ราคา (Price) หมายถึง จ านวนเงินท่ีผู้บริโภคจะต้องช าระให้กับผู้ขายเพื่อท่ีจะได้รับ
สนิค้าและบริการ ซึง่ธุรกิจจะต้องก าหนดราคาให้อยูใ่นระดบัท่ีผู้บริโภคสามารถยอมรับและซือ้สินค้าได้ 
โดยท่ีธุรกิจยงัคงมีก าไร การก าหนดราคานัน้เพื่อท่ีจะสร้างความได้เปรียบทางการแขง่ขนั 

3. การจัดจ าหน่าย (Place) หมายถึง การจัดการอ านวยความสะดวกให้กับกลุม่ผู้ บริโภค
เป้าหมายในการซือ้สินค้าหรือบริการให้เกิดความสะดวกสบายมากท่ีสุด โดยนักการตลาดจะต้อง
ออกแบบและพัฒนาระบบการจัดการช่องทางการตลาดให้มีความเหมาะสมกับตัวสินค้าและกลุ่ม
ผู้บริโภคเป้าหมาย 
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4. การสง่เสริมการตลาด (Promotion) หมายถึง การก าหนดแนวทางท่ีจะสื่อสารเก่ียวกับ
สนิค้าและบริการ ข้อมลู และราคา ไปยงัผู้บริโภคกลุม่เป้าหมาย โดยมีจุดมุ่งหมายเพื่อให้ผู้บริโภคเกิด
การตดัสนิใจซือ้สนิค้าและบริการ ด้วยวิธีการผสมผสานสว่นประสมทางการตลาด ได้แก่ การโฆษณา 
การประชาสมัพนัธ์ การสง่เสริมการขาย การตลาดทางตรง และการใช้พนกังานขาย 

5. พนักงาน (People) หมายถึง การบริหารจัดการการบริการของบุคลากรอย่างมี
ประสิทธิภาพ โดยเร่ิมตัง้แต่การคัดเลือก การพัฒนาและฝึกอบรม อีกทัง้ยังรวมไปถึงการปลูกฝัง
ลกัษณะท่ีจ าเป็นในการให้บริการ ได้แก่ ด้านทกัษะในการแก้ไขปัญหาเฉพาะหน้า การทักทายหรือ
ต้อนรับผู้บริโภคหรือผู้ เข้าใช้บริการ เพื่อท่ีจะสร้างความพึงพอใจให้กับผู้บริโภคหรือผู้ เข้าใช้บริการได้
อยา่งดีท่ีสดุ เน่ืองจากผู้บริโภคจะรับรู้และเข้าใจภาพลกัษณ์ของธุรกิจจากบุคลิกภาพของพนกังานเป็น
อนัดบัแรก เพราะฉะนัน้จึงต้องมีการพฒันาและฝึกอบรมพนกังานให้มีบุคลกิภาพท่ีดี 

6. กระบวนการ (Process) หมายถึง การวางระบบและการออกแบบให้มีขัน้ตอนในการ
อ านวยความสะดวกให้กับผู้บริโภคหรือผู้ ใช้บริการได้อย่างมีประสิทธิภาพมากท่ีสดุ โดยจัดระบบการ
ไหลของการให้บริการ (Service Flow) ให้เกิดอุปสรรคน้อยท่ีสดุ ซึ่งการรอคอยการให้บริการนานๆนัน้
อาจท าให้ผู้บริโภคไม่พงึพอใจได้ รวมไปถึงการพฒันา SOS หรือ Standard of Service คือมาตรญาน
ในการให้บริการ เพื่อให้ผู้บริโภคเกิดความเช่ือมัน่ 

7. ลกัษณะทางกายภาพ (Physical Evidence) หมายถึง การออกแบบเพื่อวางผงัให้มี
ความเป็นระเบียบและเหมาะสมกับลกัษณะของธุรกิจ เน่ืองจากในปัจจุบนั การสร้างภาพลกัษณ์ของ
ธุรกิจนัน้ไม่ได้ไม่แคเ่พียงการสือ่สารการตลาดเทา่นัน้ แตย่งัรวมไปถึงอาคารส านกังาน หรือสถานท่ีขาย
ผลติภณัฑ์และบริการจะสามารถช่วยสร้างภาพลกัษณ์ของธุรกิจ โดยมมุมองนี ้ผู้บริโภคหรือผู้ ใช้บริการ
จะรับรู้และเข้าใจภาพลกัษณ์การให้บริการของธุรกิจจากสิง่เหลา่นี ้(Schroeder, 2009) เพราะผู้บริโภค
จะสามารถมองไปรอบๆ ตวัได้ หากธุรกิจใดท่ีมีการตกแต่งสถานท่ีได้อย่างสอดคล้องเหมาะสมกับ
สภาพของธุรกิจ ก็สามารถที่จะท าให้ลกูค้าเกิดความมัน่ใจเพิ่มมากขึน้  

8. สาธารณชน (Public) หมายถึง กลุม่ประชาชนหรือผู้ ท่ีเก่ียวข้องกับการด าเนินธุรกิจท่ี
ได้รับผลกระทบจากการด าเนินงานของธุรกิจ  โดยต้องค านึงถึงความเป็นอยู่ ความปลอดภัยในชีวิต
และทรัพย์สิน รวมถึงสุขภาพของสาธารณชน อีกทัง้ผลกระทบท่ีอาจจะเกิดขึน้กับสิ่งแวดล้อม หาก
ธุรกิจละเลยหรือมองข้าม อาจท าให้เกิดการต่อต้านจากสาธารณชนร่วมกันไม่ใช้สินค้า ดงันัน้นกัการ
ตลาดต้องสร้างความสมัพนัธ์ท่ีดีกบัสาธารณชน  ซึง่เป็นสิง่ท่ีส าคญัในการด าเนินธุรกิจเป็นอยา่งยิ่ง  

2.3 องค์ประกอบของส่วนประสมทางการตลาดบริการในมุมมองของผู้บริโภค 
ศิริวรรณ เสรีรัตน์ (2546:.81) .และ ชยัสมพล ชาวประเสริฐ (2546: 81-82).กลา่วว่า.การท่ีจะ

บริหารการตลาดของธุรกิจให้ประสบความส าเร็จได้นัน้ จะต้องพิจารณาถึงสว่นประสมทางการตลาด
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บริการในมมุมองของผู้บริโภคด้วย เพื่อตอบสนองความต้องการของผู้ ใช้บริการให้เกิดความพึงพอใจ 
และการตดัสนิใจเลอืกใช้บริการกบัธุรกิจเดิมอีก  

1. .คุณค่าท่ีลกูค้าจะได้รับ (Customer Value) ลกูค้าจะเลือกใช้บริการอะไรหรือกับใคร 
สิ่งท่ีลกูค้าใช้พิจารณาเป็นหลกัคือ คุณค่าหรือคุณประโยชน์ต่างๆ ท่ีจะได้รับเม่ือเทียบกับเงินท่ีลกูค้า
จะต้องจ่ายไปเพื่อให้ได้สิง่ท่ีต้องการ ดงันัน้ธุรกิจต้องเสนอเฉพาะบริการท่ีตอบสนองความต้องการของ
ลกูค้าได้อยา่งแท้จริง  

2. .ต้นทุน (Cost to Customer) จ านวนค่าใช้จ่ายทัง้หมดท่ีลกูค้ายินดีท่ีจะจ่ายส าหรับการ
บริการนัน้ โดยจะต้องคุ้มคา่กบับริการท่ีจะได้รับ หากลกูค้ายินดีจ่ายในราคาสงู แสดงวา่ความคาดหวงัใน
บริการนัน้ยอ่มสงูด้วย ดงันัน้ ในการตัง้ราคาบริการ ธุรกิจจะต้องหาราคาที่ลกูค้ายินดีท่ีจะจ่ายให้ได้ เพื่อ
น าราคานัน้ไปใช้ในการลดคา่ใช้จ่ายตา่งๆ ท าให้สามารถเสนอบริการในราคาท่ีลกูค้าสามารถยอมรับได้ 

3. .ความสะดวก (Convenience).ลกูค้าจะใช้บริการกบัธุรกิจใด ธุรกิจนัน้จะต้องสร้างความ
สะดวกให้กบัลกูค้า ไม่วา่จะเป็นการติดตอ่สอบถามข้อมลูและการใช้บริการ หากลกูค้าติดต่อใช้บริการได้
ไม่สะดวก ธุรกิจจะต้องท าหน้าท่ีสร้างความสะดวกด้วยการให้บริการถึงท่ีบ้านหรือท่ีท างานของลกูค้า 

4. .การติดต่อสื่อสาร (Communication).ธุรกิจจ าเป็นต้องจัดหาวิธีการท่ีจะสามารถ
สื่อสารให้กลุม่ลกูค้าเป้าหมายรับรู้ เพื่อให้ลกูค้าทราบถึงข้อมูลท่ีทางธุรกิจต้องการน าเสนอ กลา่วคือ 
ลูกค้าย่อมต้องการได้รับข่าวสารต่างๆ เป็นประโยชน์หรือตรงกับความต้องการจากธุรกิจ แต่ใน
ขณะเดียวกันลกูค้าก็ต้องการติดต่อธุรกิจในการท่ีจะให้ข้อมูล ความคิดเห็น หรือข้อร้องเรียน ดังนัน้
ธุรกิจจึงมีความจ าเป็นท่ีจะต้องจดัหาสือ่ให้มีความเหมาะสมกบัลกูค้าเป้าหมาย  

5. .การดแูลเอาใจใส ่(Caring) ลกูค้าท่ีมาใช้การบริการต้องการการดูแลเอาใจใสอ่ย่างดี
จากพนกังานผู้ให้บริการตัง้แตเ่ร่ิมเข้ารับบริการจนถึงรับบริการเสร็จ ตัง้แต่เข้ารับบริการครัง้แรกและใน
ครัง้ถดัไป หรือไม่ว่าจะเป็นพนกังานผู้ ใดท่ีให้บริการก็ตาม กลา่วคือต้องมีการอบรมพนกังานเพื่อให้มี
ความรู้ ความช านาญ และ เข้าใจลกูค้า เพื่อท่ีจะตอบสนองความของลกูค้าได้อยา่งมีประสทิธิภาพ 

6. .ความส าเร็จในการตอบสนองความต้องการ (Completion) ธุรกิจต้องมีการวางแผนใน
การท างานให้มีประสทิธิภาพมากท่ีสดุ รวมถึงความพร้อมในการรองรับเม่ือเกิดความผิดพลาด เพื่อให้
ลกูค้าที่เข้ามาใช้บริการได้รับการตอบสนองความต้องการอยา่งสมบูรณ์แบบ  

7. .ความสบาย (Comfort).สิ่งแวดล้อมทางกายภาพของการให้บริการ ต้องมีความ
สวยงาม ความสะอาด และ ความเป็นระเบียบของสถานท่ี เช่น อาคาร เคาน์เตอร์บริการ ห้องน า้ 
ทางเดิน ป้ายบอกทางตา่งๆ เป็นต้น เพื่อสร้างความสบายใจแก่ลกูค้าผู้ เข้ามารับบริการ  
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ตาราง 3 การเปรียบเทียบสว่นประสมทางการตลาดบริการในมมุมองของธุรกิจและลกูค้า 
 

ส่วนประสมทางการตลาดบริการ 
ในมุมมองของธุรกิจ 

ส่วนประสมทางการตลาดบริการ 
ในมุมมองของลูกค้า 

1. ผลติภณัฑ์ (Product) 1. คณุคา่ที่ลกูค้าจะได้รับ (Customer Value) 

2. ราคา (Price) 2. ต้นทุน (Cost to Customer) 

3. ชอ่งทางการจดัจ าหนา่ย (Place) 3. ความสะดวก (Convenience) 

4. การสง่เสริมการตลาด (Promotion) 4. การติดตอ่สือ่สาร (Communication) 

5. พนกังาน (People) 5. การดแูลเอาใจใส ่(Caring) 

6. กระบวนการในการให้บริการ (Process) 6. ความส าเร็จในการตอบสนองความต้องการ 
(Completion) 

7. สิง่แวดล้อมทางกายภาพ (Physical Evidence) 7. ความสบาย (Comfort) 

 
ท่ีมา: ชยัสมพล ชาวประเสริฐ.  (2547).  การตลาดบริการ Service Marketing.  หน้า 81-82. 
 
ด ารงศกัด์ิ  โรจนคั (2556: ออนไลน์) ได้กลา่วว่า นกัการตลาดได้มีการปรับมุมมองทางการ

ตลาดจากการเน้นผู้ผลติเป็นท่ีตัง้มาสูก่ารให้ความส าคญักับผู้บริโภคเป็น โดยให้ความส าคญัผ่านทาง
สว่นประสมการตลาด ดงันี ้

1. ผลติภณัฑ์ต้องตอบโจทย์ปัญหาของลกูค้า (Customer.needs) โดยผู้ขายต้องพิจารณา
จากความต้องการของลกูค้าเป็นหลกัก่อนการเร่ิมต้นกระบวนการกิจกรรมตา่งๆ ทางการตลาด 

2. ราคาต้องเป็นต้นทุนการซือ้ท่ีเหมาะสม (Cost) เน่ืองจากผู้บริโภคมีหลายกลุม่และมี
ก าลงัซือ้ท่ีแตกต่างกัน ดงันัน้การก าหนดราคาผู้ขายจึงต้องพิจารณาจากก าลงัซือ้ของลูกค้าภายใต้
เงื่อนไขการช าระราคาที่เหมาะสม 

3. ช่องทางการจัดจ าหน่ายต้องอ านวยความสะดวกให้แก่ลกูค้า (Convenience) ด้วย
เหตุท่ีว่าผู้บริโภคแต่ละบุคคลมีข้อจ ากัดในการเข้าถึงสถานท่ีขายหรือจัดจ าหน่ายแตกต่างกัน ดงันัน้
ผู้ขายต้องพิจารณาถึงความสามารถในการเข้าถึงเพื่อซือ้หาของผู้บริโภคเป็นหลกั 

4. การสง่เสริมการตลาดต้องมีการสื่อสารถึงลกูค้า (Communication) โดยพิจารณาถึง
พฤติกรรมและประเภทการสือ่สารที่ลกูค้าเป้าหมายจะได้รับเป็นหลกั 
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5. ผู้ ขายต้องมีความห่วงใย เอาใจใส่ และ เข้าใจลูกค้า (Caring) โดยผู้ ขายต้องจัด
พนักงานผู้ ให้บริการท่ีมีความรู้ ช านาญ และความเข้าใจในลกูค้ามาให้บริการเพื่อตอบสนองความ
ต้องการด้านการบริการของลกูค้า 

6. กระบวนการต้องมีความครบถ้วนสมบูรณ์ (Completion) โดยผู้ขายควรมีการวางแผน
ขัน้ตอนการท างานให้เป็นระบบ มีมาตรฐาน รวมทัง้มีมาตรการการรองรับเม่ือเกิดความผิดพลาด 
เพื่อให้ลกูค้าที่มาใช้บริการจะได้เกิดความรวดเร็ว ลืน่ไหล และได้รับบริการท่ีครบถ้วน ถกูต้อง 

7. สิง่แวดล้อมในการให้บริการสามารถสร้างความสบายให้แก่ลกูค้า (Comfort) ซึ่งผู้ขาย
ต้องมีการจดัสภาพแวดล้อมให้การให้บริการ เช่น ความสวยงาม ความสะอาด และความเป็นระเบียบ
ของสถานท่ีเพื่อสร้างความสบายใจแก่ลกูค้าผู้ เข้ามารับบริการ 

จากการศึกษาแนวคิดและทฤษฎีข้างต้น ส่วนประสมทางการตลาดบริการในมุมมองของ
ผู้ บริโภค ประกอบด้วย ด้านคุณค่าท่ีลูกค้าจะได้รับ ด้านต้นทุน ด้านความสะดวก ด้านการ
ติดตอ่สือ่สาร ด้านการดูแลเอาใจใส่ ด้านความส าเร็จในการตอบสนองความต้องการ และด้านความ
สบาย โดยเลือกศึกษาตวัแปรต้นหรือตวัแปรอิสระ และเป็นแนวทางในการสร้างแบบสอบถาม  เพื่อ
ศึกษาอิทธิพลของส่วนประสมทางการตลาดบริการในมุมมองของนักท่องเท่ียวต่อพฤติกรรมการ
ทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จงัหวดันครราชสมีา ของนกัทอ่งเท่ียวชาวไทย 
 
3. แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกับรูปแบบการด าเนินชีวิต 

3.1 ความหมายของรูปแบบการด าเนินชีวติ 
คอทเลอร์ (Kotler.  2000: 180) กลา่วว่า รูปแบบการด าเนินชีวิต คือรูปแบบการด าเนินชีวิต

ในโลกท่ีแสดงออกมาในรูปแบบของกิจกรรม ความสนใจ และความคิดเห็นของบุคคลนัน้ๆ โดยรูปแบบ
ของการด าเนินชีวิตจะบง่บอกถึงตวับุคคลนัน้ท่ีมีปฏิสมัพนัธ์กบัสิง่แวดล้อมของเขาทัง้หมด 

ศิริวรรณ เสรีรัตน์ (2541:.135) กลา่วว่า รูปแบบการด าเนินชีวิต (Lifestyles) หมายถึง รูปแบบ
การใช้ชีวิตท่ีแสดงความเป็นตวัตนของคนนัน้ๆ โดยแสดงออกผ่านทางรูปแบบของกิจกรรม ความสนใจ 
และความคิดเห็น ซึง่รูปแบบการด ารงชีวิตจะขึน้อยู่กับวฒันธรรม ชัน้ของสงัคมและกลุม่อาชีพของแต่ละ
บุคคล โดยนกัการตลาดเช่ือวา่ การเลอืกผลติภณัฑ์ของแต่ละบุคคลนัน้ขึน้อยู่กับค่านิยมและรูปแบบการ
ด าเนินชีวิต เช่น ผู้ ท่ีชอบเท่ียวกลางคืน กบัผู้ ท่ีชอบอยูบ้่านจะมีการบริโภคสินค้าท่ีแตกต่างกัน 

ดารา ทีปะปาล (2542:.169) ได้ให้ความหมายไว้วา่ รูปแบบการด าเนินชีวิต หมายถึง รูปแบบ
ของการใช้ชีวิตของมนุษย์ท่ีแสดงออกมาให้รูปแบบของกิจกรรม ความสนใจ และความคิดเห็นต่างๆ 
และแบบการด ารงชีวิตนีจ้ะใช้ในความหมายครอบคลมุถึง กลุม่บุคคลท่ีรวมกันอยู่ใน 3 ระดบัคือ กลุม่
ปัจเจกบุคคล กลุม่เลก็ของบุคคลท่ีมีปฏิสมัพนัธ์กนั และกลุม่บุคคลกลุม่ใหญ่ 



29 
 

อดุลย์ จาตุรงคกุล (2545:.284-285) ได้ให้ความหมาย แบบของการใช้ชีวิต (lifestyle) 
หมายถึง มนษุย์อยูร่วมกนัเป็นกลุม่แตล่ะกลุม่มีกฎเกณฑ์ท่ีทกุคนในกลุม่พงึปฏิบติั ท าให้พฤติกรรมของ
แตล่ะคนในกลุม่ จึงเป็นไปในทิศทางเดียวกัน เม่ือกลุม่สงักัดชัน้ทางสงัคม และวฒันธรรม พฤติกรรม
ของบุคคลในวฒันธรรมเดียวกนัก็จะมีรูปแบบคล้ายกนั 

ปณิศา มีจินดา (2553:.219) กลา่วว่า รูปแบบการด าเนินชีวิต คือ ลกัษณะของการด าเนิน
ชีวิตของแตล่ะบุคคลท่ีสะท้อนถึงทศันคติ ความสนใจ และความคิดเห็นของผู้บริโภค โดยในการศึกษา
รูปแบบการด าเนินชีวิต จะศกึษาตวัแปรด้านรูปแบบการด าเนินชีวิต (AIO) ได้แก่  

1.  กิจกรรม (Activities)  
- งาน (Work) 
- งานอดิเรก (Hobbies) 
- เหตกุารณ์ด้านสงัคม (Social Events) 
- วนัหยดุพกัผอ่น (Vacation) 
- รายการบนัเทิง (Entertainment) 
- การเป็นสมาชิกชมรมตา่งๆ (Club Membership) 

2.  ความสนใจ (Interests) 
- ครอบครัว (Family) 
- บ้าน (Home) 
- งาน (Job) 
- ชุมชน (Community) 
- การพกัผอ่นหยอ่นใจ (Recreation) 
- แฟชัน่ (Fashion) 

3.  ความคิดเห็น (Opinions) 
- ด้านความสมัพนัธ์ (Personal Relations) 
- ด้านสงัคม (Social Issues) 
- ด้านการเมือง(Politics) 
- ด้านธุรกิจ (Business) 
- เศรษฐกิจ (Economics) 
- การศกึษา(Education) 
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3.2 ลักษณะของรูปแบบการด าเนินชีวิต (Characteristics of Lifestyle)  
แอสเซล (Assael. 1994: 42) ได้อธิบายลกัษณะของรูปแบบการด าเนินชีวิตไว้ดงันี ้

1. รูปแบบการด าเนินชีวิตได้รับอิทธิพลมาจากกลุม่ รูปแบบการด าเนินชีวิตของแต่ละ
บุคคลได้รับอิทธิพลมาจากหลายปัจจัย โดยกลุม่ทางสงัคมท่ีบุคคลมีปฏิสมัพนัธ์ด้วยนบัเป็นปัจจัยท่ีมี
ความส าคญัตอ่รูปแบบการด าเนินชีวิตของบุคคลเป็นอยา่งมาก เช่น กลุม่เพื่อน ครอบครัวบุคคลส าคญั
ในชีวิต ดังกรณีตัวอย่างต่อไปนีพ้นักงานบริษัทสองคนท่ีมีต าแหน่งและเงินเดือนเท่ากัน แต่ทัง้คู่มี
รูปแบบการด าเนินชีวิตท่ีแตกต่างกัน คนหนึ่งอาจชอบออกสงัคม มีรูปแบบการด าเนินชีวิตท่ีหรูหรา             
แตอี่กคนหนึง่อาจชอบท ากิจกรรมกบัครอบครัว เน่ืองมาจากสองคนนีมี้พืน้ฐานครอบครัวท่ีแตกต่างกัน 
มีเพื่อนคนละกลุม่ จบการศกึษาจากคนละสถาบนั เป็นต้น 

2. รูปแบบการด าเนินชีวิตมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมของบุคคล บุคคลจะแสดงพฤติกรรม
ต่างๆท่ีสอดคล้องกับรูปแบบการด าเนินชีวิตของตนเอง เม่ือเรารู้รูปแบบการด าเนินชีวิตของบุคคลใด
บุคคลหนึ่งก็มีความเป็นไปได้ท่ีเราจะสามารถคาดคะเนพฤติกรรมต่างๆ ของบุคคลนัน้ได้เช่นคนท่ีมี
แนวคิดแบบเสรีนิยม รักความอิสระ มกัจะชอบเดินทางทอ่งเท่ียว เป็นต้น 

3. รูปแบบการด าเนินชีวิตสามารถบอกจุดศูนย์กลางของความสนใจของบุคคล (Center 
of interest) ท าให้เราสามารถคาดคะเนความสนใจอ่ืนๆ ท่ีเก่ียวพนัหรือใกล้เคียงกับความสนใจท่ีเป็น
จุดศนูย์กลาง เช่น คนท่ีให้ความสนใจเร่ืองครอบครัว ก็มักจะใสใ่จเร่ืองหน้าท่ีการงาน งานอดิเรก และ
เร่ืองเก่ียวกบัศาสนาด้วย เป็นต้น 

4. รูปแบบการด าเนินชีวิตแปรผนัตามการเปลีย่นแปลงทางสงัคม เช่น สงัคมในปัจจุบนัท่ี
แตกตา่งไปจากเดิม ผู้หญิงออกมาท างานนอกบ้านหาเลีย้งครอบครัวได้เหมือนผู้ชาย ดงันัน้รูปแบบการ
ด าเนินชีวิตของผู้หญิงในปัจจุบนัยอ่มแตกตา่งไปจากรูปแบบการด าเนินชีวิตของผู้หญิงเม่ือ 20 ปีท่ีแล้ว 
ผู้หญิงในยุคปัจจุบันใช้ชีวิตแบบผู้ชายมากขึน้ ท ากิจกรรมท่ีผู้ ชายท ามากขึน้ เช่น ออกก าลงักาย ตี
กอล์ฟ ใสส่ทูผกูเน็คไท เป็นต้น  

3.3 ความส าคัญของปัจจัยด้านรูปแบบการด าเนินชีวิต  
พลมัเมอร์ (ชฎาทิพย์ อัตถนนัท์. .2559: 12; อ้างอิงจาก Plummer. 1974: unpaged) ได้ให้

จ ากดัความของรูปแบบการด าเนินชีวิตวา่ เป็นการแสดงให้เห็นถึงภาพรวมของวิถีการใช้ชีวิตท่ีแตกต่าง
กนั โดยสร้างเป็นรูปแบบท่ีพฒันามาจากความตอ่เน่ืองของการด าเนินชีวิตในสงัคม ดงันี ้

1.  แนวโน้มของรูปแบบการด าเนินชีวิตในปัจจุบันและอนาคต เช่น การเปลี่ยนแปลง
บทบาทการซือ้ของผู้ชายและผู้หญิง ซึ่งผู้บริโภคสามารถจะเปลี่ยนแปลงได้ทัง้อุปนิสยั รสนิยม และ
พฤติกรรมการซือ้ เป็นต้น 
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2. การน ารูปแบบการด าเนินชีวิตใช้เป็นเกณฑ์ในการผลติผลติภณัฑ์ เช่น บริษัท แบรนด์ ซนั
โทร่ี (ประเทศไทย) จ ากดั ได้จดักิจกรรม Brands Summer Camp ส าหรับนกัเรียนท่ีจะเตรียมตวัสอบเข้า
มหาวิทยาลัย และเห็นว่าการเตรียมร่างกายให้พร้อมเป็นสิ่งส าคัญในการเตรียมตัวสอบแข่งขันเข้า
มหาวิทยาลยั ท าให้ผู้บริโภคเห็นความส าคญัของผลติภณัฑ์เคร่ืองด่ืมแบรนด์ในฐานะสนิค้าเพื่อสขุภาพ 

3.4 การวัดลักษณะรูปแบบการด าเนินชีวิตโดยใช้วิธี AIO  
ฮวากิน้ส์ และคนอ่ืนๆ (Hawkins; et al. 1986: 51) ได้กลา่วถึง AIO (Activities Interest and 

Opinion) ไว้ว่าเป็นวิธีการวัดลักษณะรูปแบบการด าเนินชีวิตโดยอาศัยลักษณะทางจิตวิทยา 
(Psychographics) ซึง่เป็นวิธีการวดัเชิงปริมาณ (Quantitative).เพื่อหาข้อมลูของผู้บริโภคเก่ียวกับการ
จดัสรรเวลาในการท ากิจกรรมตา่งๆ (Activities).มีความสนใจในเร่ืองใด (Interest).และมีความคิดเห็น
ตอ่ตนเองและสภาพแวดล้อมอยา่งไร (Opinion)  

Wells.  W.D. (1984: Unpaged) กลา่วว่า ข้อมูลทางด้านประชากรของผู้บริโภคเพียงอย่าง
เดียวไม่สามารถให้ข้อมลูท่ีละเอียดเพียงพอ ควรมีการเพิ่มข้อมูลเก่ียวกับรูปแบบการด าเนินชีวิตซึ่งได้แก่ 
ข้อมลูท่ีเก่ียวกับกิจกรรม ความสนใจ และความคิดเห็น เพื่อให้สามารถได้รายละเอียดเก่ียวกับผู้บริโภค
ได้ชดัเจนมากยิ่งขึน้ ในการศึกษาลกัษณะรูปแบบการด าเนินชีวิตโดยใช้วิธี AIO นัน้ไม่ได้มีกฎในการตัง้
ค าถามท่ีแนน่อนตายตวั ทัง้นีข้ึน้อยู่กับวตัถุประสงค์ของงานวิจัยแต่ละครัง้ แต่โดยรวมแล้ว ค าถามสว่น
ใหญ่ท่ีใช้ในการศึกษารูปแบบการด าเนินชีวิตโดยใช้วิธี AIO อาจประกอบไปด้วยประเด็นตา่งๆ ดงันี ้ 

1. ทศันคติ (Attitudes).เป็นการประเมินเก่ียวกับบุคคลอ่ืน สถานท่ีความคิดเห็น และ
ผลิตภัณฑ์ต่างๆ หรืออาจจะเป็นสิ่งท่ีบุคคลหนึ่งๆ มีความโน้มเอียงท่ีเรียนรู้เพื่อให้มีพฤติกรรมท่ี
สอดคล้องกบัลกัษณะท่ีพงึพอใจหรือไม่พงึพอใจที่มีตอ่สิง่ใดสิง่หนึง่ เป็นต้น 

2. ค่านิยม (Values).คือ ความเช่ือหรือสิ่งท่ีเป็นท่ียอมรับหรือต้องการ โดยเป็นกระแส
ความนิยมของบุคคล หรือกลุม่คนในสงัคมต่อเร่ืองใดเร่ืองหนึ่ง ซึ่งมีผลต่อความคิด และการกระท า อาจ
กลา่วได้วา่ เป็นสิง่ท่ีบุคคลหรือสงัคมยึดถือเป็นเคร่ืองช่วยตดัสินใจ และก าหนดการกระท าของตนเอง 

3. กิจกรรมและความสนใจ (Activities and Interests) หมายถึง กิจกรรมท่ีผู้บริโภค
มักจะท าเช่น การท างาน (Work) งานอดิเรก (Hobbies) กิจกรรมทางสงัคม (Social events) การ
พกัผ่อน (Vacation) ความบันเทิง (Entertainment).สมาชิกสโมสร (Club membership) การร่วม
กิจกรรมชุมชน (Community) การเลอืกซือ้(Shopping) และกีฬา (Sports) เป็นต้น 

4. ลกัษณะทางประชากร (Demographics) ได้แก่ อายุ (Age) การศึกษา (Education) 
รายได้ (Income).อาชีพ.(Occupation) ขนาดของครอบครัว.(Family.Size).ท่ีอยู่อาศัย.(Dwelling) 
ภมิูล าเนา (Geography) และขนาดเมือง (City Size) 



32 
 

5. รูปแบบการใช้สือ่ (Media Patterns).หมายถึง สือ่ท่ีผู้บริโภคนิยมเปิดรับ โดยผู้บริโภค
จะต้องพิจารณาตดัสนิใจในการเลอืกรับชมสือ่ใดสือ่หนึง่เพื่อการรับขา่วสารอยา่งใดอยา่งหนึง่ เป็นต้น 

6. ระดบัการใช้ (Usage Rates) หมายถึง ระดบัการบริโภคส าหรับสนิค้าชนิดใดชนิดหนึ่ง 
ซึง่โดยทัว่ไปจะแบง่ออกเป็น ใช้ในระดบัมาก ระดบัปานกลาง ระดบัน้อย และไม่ใช้ 

 แนวทางส าหรับหวัข้อท่ีใช้ในการตัง้ค าถามส าหรับการศกึษาลกัษณะรูปแบบการด าเนิน
ชีวิตโดยใช้วิธี AIO (Plummer..1974:.Unpaged) โดยมุ่งเน้นศึกษาเก่ียวกับกิจกรรมต่างๆ (Activities) 
ความสนใจ (Interests).และความคิดเห็นในเร่ืองต่างๆ (Opinions).ของบุคคล.รวมถึงลกัษณะทาง
ประชากร (Demographics) แสดงรายละเอียดในตาราง 4 
 
ตาราง 4 การศกึษาลกัษณะรูปแบบการด าเนินชีวิตโดยใช้วิธี AIO 
 

 
ท่ีมา: ฟิลปิ คอตเลอร์.  (2541).  การจดัการการตลาด.  หน้า 144. 
อจัฉรา แก้วแหวน (2553: 17) กลา่วว่า AIO เป็นเคร่ืองมือท่ีออกแบบมาเพื่อวดัรูปแบบการ

ด าเนินชีวิตซึ่งแสดงออกมาผ่านทางตัวแปรต่างๆ โดยมีลกัษณะเป็นแบบสอบถามท่ีประกอบด้วย
ข้อความจ านวนมาก เก่ียวกบัหวัข้อตอ่ไปนี ้

กิจกรรม 
(Activities) 

(ใช้กิจกรรมอย่างไร) 
 

ความสนใจ 
(Interests) 

(ยินดีที่ได้ท าอะไร) 

ความคิดเห็น 
(Opinions) 

(คิดถึงคน สถานที่
และส่ิงของอย่างไร) 

ประชากรศาสตร์ 
(Demographic) 
(เขาเป็นใคร) 

-  การท างาน  
-  งานอดิเรก 
-  กิจกรรมสงัคม  
- การใช้เวลาวา่ง 
- การพกัผอ่น  
-  สมาชิกคลบั 
-  การร่วมกิจกรรมชุมชน 
 

- ครอบครัว  
- บ้าน  
- งาน  
- การร่วมกิจกรรมชุมชน 
-  การสนัทนาการ  
- เสือ้ผ้า  
- อาหาร  
 

- ตอ่ตวัเอง 
- ปัญหาสงัคม  
- การเมือง  
- ธุรกิจ 
- เศรษฐกิจ  
- การศกึษา  
- ผลติภณัฑ์ 
- อนาคต  
- วฒันธรรม 

- อาย ุ
- การศกึษา  
- รายได้  
- อาชีพ 
- ขนาดครอบครัว  
- ท่ีอยูอ่าศยั  
- ภมิูศาสตร์  
- ขนาดเมืองท่ีอาศยั 
- ขัน้ตอนวงจรชีวิต 
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1..การจัดสรรเวลาในการท ากิจกรรมต่างๆ (Activities) คือ การกระท าหรือปฏิกิริยาท่ี
แสดงออก เช่น ดโูทรทศัน์ เลน่เกม เลา่ให้เพื่อนฟังเก่ียวกับงาน แม้ว่าปฏิกิริยานีใ้ครๆ ก็เห็นอยู่แต่ก็ไม่
สามารถจะเดาเหตผุลของการกระท าได้หมด และไม่ใคร่จะมีใครท าการวดัเพื่อหาเหตผุลของปฏิกิริยานี ้

2. เร่ืองความสนใจเป็นพิเศษและการจัดล าดบัความส าคญัของสิ่งต่างๆ (Interests) คือ 
ความสนใจเป็นความสนใจในเร่ืองราวเหตุการณ์ หรือวตัถุ โดยมีระดบัของความต่ืนเต้นท่ีเกิดขึน้ เม่ือ
ได้ตัง้ใจติดตอ่กนัหรือมีความตัง้ใจเป็นพิเศษกบัมนั 

3..ความคิดเห็นต่อตนเองและโลกรอบตัว (Opinions) คือ ความคิดเห็น เป็นไปในรูป
ค าพดูหรือเขียน ”ตอบ” ท่ีบุคคลตอบตอ่สถานการณ์ท่ีกระตุ้นเร้าท่ีมีการถามค าตอบ ความคิดเห็นของ
ตนเองใช้เพื่ออธิบายการแปลความหมาย การคาดคะเนและการประเมินค่า เช่นเช่ือในสิ่งท่ีบุคคลอ่ืน
ตัง้ใจ ความเช่ือเก่ียวกบัเหตกุารณ์ในอนาคต ประเมินรางวลัท่ีจะได้รับการเลือกทางเลือกและโทษท่ีจะ
เป็นผลของการเลอืกทางเลอืก 

โดย อจัฉรา แก้วแหวน (2553: 17) กลา่วว่า จุดมุ่งหมายส าคญัของค าถาม AIO นัน้คือเพื่อ
ต้องการทราบข้อมูลจากผู้บริโภคว่ามีความคิดเห็นอย่างไรต่อผลิตภัณฑ์ และผลิตภัณฑ์หรือมีส่วน
สมัพนัธ์เก่ียวข้องกบัผู้บริโภคอยา่งไร เพื่อให้นกัวิจัยจะได้น าข้อมูลมาใช้ในการพฒันาผลิตภณัฑ์ หรือ
อาจน ามาใช้ปรับปรุงเปลีย่นแปลงผลติภณัฑ์หรือบริการใหม่ หรือปรับเปลี่ยนข้อมูลข่าวสารบางอย่าง
เพื่อให้ได้สอดคล้องตามความต้องการ ตามแบบการด าเนินชีวิตของผู้บริโภค นอกจากนัน้ข้อมูลท่ีได้
จากค าถาม AIO อาจน ามาใช้ก าหนดลกัษณะ เพื่อแบ่งส่วนตลาดของผู้บริโภคออกเป็นกลุม่ๆ ตาม
ลกัษณะท่ีแตกตา่งกนั 

3.5 การเปล่ียนแปลงแบบของการใช้ชีวิต (Lifestyle Changes) 
อดลุย์ จาตรุงคกลุ (2543: 260) กลา่ววา่ เม่ือเกิดการเปลีย่นแปลงแบบของการใช้ชีวิต มักจะ

ท าให้เกิดปัญหาท่ีมีรากฐานมาจากการบริโภค (Consumption-related Problems) และอาจจะเกิด
โอกาสท่ีจะท าให้เกิดการตดัสินใจใหม่ ซึ่งปัญหานีจ้ะน าไปสูก่ระบวนการท่ีมีความผนัแปรและมีการ
เปลีย่นแปลงเกิดขึน้อยา่งสม ่าเสมอ การเปลีย่นแปลงนีเ้กิดขึน้เพราะการท่ีผู้บริโภคท าการตดัสนิใจ หรือ
เกิดการเปลี่ยนแปลงขึน้ในตวัก าหนดของแบบการใช้ชีวิต เช่น เกิดการเปลี่ยนแปลงค่านิยมจนท าให้
แบบดงักลา่วเกิดการเปลีย่นแปลงด้วย 

อัจฉรา แก้วแหวน (2553:.16) กล่าวว่า รูปแบบของการด าเนินชีวิตของบุคคลไม่ได้
เปลีย่นแปลงตลอดเวลาหรือเปลีย่นแปลงอยา่งมาก ถ้าเปลี่ยนมากและสม ่าเสมอคนจะวิตกกังวลและ
อาจเกิดภาวะล้มเหลว (Frustration) ดงันัน้ แบบของการใช้ชีวิตจะคอ่ยๆ เปลีย่นแปลงและเป็นไปอยา่ง
ไม่รู้ตวั ซึง่การเปลีย่นแปลงมากและกะทนัหนัตอ่แบบของการด าเนินชีวิต เช่น การเปลี่ยนงาน คู่สมรส
ตาย สงคราม พาย ุบาดเจ็บ จบการศกึษา เด็กเกิด หยา่ร้าง  เป็นต้น 
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จากการศึกษาแนวคิดและทฤษฎีข้างต้น รูปแบบการด าเนินชีวิต ประกอบด้วย กิจกรรม 
ความสนใจ และ ความคิดเห็น โดยผู้วิจัยน าเอาแนวคิดดงักลา่วมาก าหนดเป็นตวัแปรต้นหรือตวัแปร
อิสระ และเป็นแนวทางในการสร้างแบบสอบถาม โดยลกัษณะของค าถามจะเก่ียวกับกิจกรรม ความ
สนใจ.และความคิดเห็น.ท่ีนักท่องเท่ียวมีต่อการท่องเท่ียวเชิงเกษตร โดยมีพืน้ฐานจากความคิด
เก่ียวกับตนเอง สามารถน ามาวิเคราะห์เพื่อให้ได้ข้อมูลท่ีช่วยให้เข้าใจนกัท่องเท่ียวมากยิ่งขึน้  เพื่อ
ศึกษาอิทธิพลของรูปแบบการด าเนินชีวิตต่อพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวังน า้เขียว 
จงัหวดันครราชสมีา ของนกัทอ่งเท่ียวชาวไทย 

 
4. แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกับการท่องเที่ยวและแหล่งท่องเที่ยว 

4.1 แนวคิดเก่ียวกับการท่องเที่ยว 
4.1.1 ความหมายของการท่องเที่ยว 
วินิจ วีรยางกรู (2532: 6) กลา่วว่า การท่องเท่ียว เป็นการเดินทางออกจากท่ีหนึ่งไปสู่อีก

สถานท่ีหนึง่ เช่น การเดินทางออกจากบ้านตามปกติ และการเดินทางเพื่อไปพกัอาศยัท่ีอ่ืนๆ 
ธรรมนูญ ประจวบเหมาะ.(2533:.3).กล่าวว่า.การท่องเท่ียวเป็นกิจกรรมนันทนาการ 

รูปแบบหนึง่ท่ีมีการเดินทางเข้ามาเก่ียวข้อง โดยมีการเดินทางจากท่ีหนึ่งท่ีมักหมายถึงท่ีอยู่อาศยัไปยงั
อีกท่ีหนึง่ท่ีถือเป็นแหลง่ทอ่งเท่ียวเพื่อเปลีย่นบรรยากาศ และสิง่แวดล้อม 

ชูสิทธ์ิ ชูชาติ (2542: 3) ได้กลา่วว่า การท่องเท่ียวเป็นการเดินทางออกจากบ้านพกัเป็น
การชัว่คราว ระยะเวลาสัน้เพื่อเยี่ยมเยือนญาติมิตร หรือวตัถปุระสงค์อ่ืนๆ ทางด้านทอ่งเท่ียว 

ปรีชา แดงโรจน์ (2544: 29-30) กลา่ววา่ การท่องเท่ียวเป็นกิจกรรมอย่างหนึ่งของมนุษย์ 
ซึง่กระท าเพื่อผอ่นคลายความตงึเครียดจากกิจการงานประจ า โดยปกติการท่องเท่ียวจะหมายถึง การ
เดินทางจากท่ีหนึง่ไปยงัอีกท่ีหนึง่โดยไม่ค านึงว่าระยะทางนัน้จะใกล้หรือไกล และการเดินทางนัน้จะมี
การค้างแรมหรือไม่ 

4.1.2 รูปแบบการท่องเที่ยว 
แมคอินทอช; และ โกลเดิร์น (วารัชต์ มัธยมบุรุษ.  2552: 29; อ้างอิงจาก McIntosh; &  

Goeldner.  2002: 25) ได้กลา่วถึง รูปแบบของการทอ่งเท่ียวไว้ 3 รูปแบบ คือ  
1. การทอ่งเท่ียวในแหลง่ธรรมชาติ (natural based tourism) ประกอบด้วย 

1.1 การท่องเท่ียวเชิงนิเวศ.(ecotourism).หมายถึง การท่องเท่ียวในแหล่ง
ธรรมชาติท่ีมีเอกลกัษณ์เฉพาะถ่ิน และแหลง่วีวฒันธรรมท่ีเก่ียวข้องกับระบบนิเวศ โดยมีกระบวนการ
เรียนรู้ร่วมกันของผู้ ท่ีเก่ียวข้อง ภายใต้การจัดการสิ่งแวดล้อมและการท่องเท่ียวอย่างมีสว่นร่วมของ
ท้องถ่ิน เพื่อมุ่งเน้นให้เกิดจิตส านกึตอ่การรักษาระบบนิเวศอยา่งยัง่ยืน 
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1.2 การท่องเท่ียวเชิง นิเวศทางทะเล (marine.ecotourism).หมายถึง การ
ท่องเท่ียวอย่างมีความรับผิดชอบในแหล่งธรรมชาติทางทะเลท่ีมีเอกลกัษณ์เฉพาะถ่ิน และแหล่ง
ทอ่งเท่ียวเก่ียวเน่ืองกบัระบบนิเวศทางทะเล โดยมีกระบวนการเรียนรู้ร่วมกันของผู้ ท่ีเก่ียวข้อง ภายใต้
การจดัการสิง่แวดล้อมและการทอ่งเท่ียวอยา่งมีสว่นร่วมของท้องถ่ิน เพื่อมุ่งเน้นให้เกิดจิตส านึกต่อการ
รักษาระบบนิเวศอยา่งยัง่ยืน 

1.3 การทอ่งเท่ียวเชิงธรณีวิทยา (geo-tourism) หมายถึง การท่องเท่ียวในแหลง่
ธรรมชาติท่ีเป็นหินผา ลานหินทราย อุโมงค์โพรง ถ า้น า้ลอด ถ า้หินงอกหินย้อย เพื่อดูความงานของภูมิ
ทัศน์ท่ีมีความแปลกของการเปลี่ยนแปลง การศึกษาธรรมชาติของดิน หิน แร่ต่างๆ และฟอสซิล 
นักท่องเท่ียวได้รับความรู้ ประสบการณ์ บนพืน้ฐานของการท่องเท่ียวอย่างมีความรับผิดชอบ มี
จิตส านกึตอ่การรักษาสภาพแวดล้อม 

1.4 การท่องเท่ียวเชิงเกษตร (agro tourism) หมายถึง การเดินทางท่องเท่ียวไป
ยงัพืน้ท่ีเกษตรกรรม สวนเกษตร วนเกษตร สวนสมุนไพร ฟาร์มปศุสตัว์และเลีย้งสตัว์ เพื่อช่ืนชมความ
สวยงาม ความเพลดิเพลนิในสวนเกษตร ซึ่งได้รับความรู้ และประสบการณ์ใหม่บนพืน้ฐานของความ
รับผิดชอบ อีกทัง้ยงัมีจิตส านกึตอ่การรักษาสภาพแวดล้อมของสถานท่ีแหง่นัน้ 

2. การทอ่งเท่ียวในแหลง่วฒันธรรม (cultural based tourism) ประกอบด้วย 
2.1 การท่องเท่ียวเชิงประวติัศาสตร์ (historical tourism) หมายถึง การเดินทาง

ทอ่งเท่ียวไปยงัแหลง่ท่องเท่ียวทางโบราณคดี และประวติัศาสตร์ เพื่อช่ืนชมแลเพลิดเพลินในสถานท่ี
ทอ่งเท่ียว ได้รับความรู้ ความเข้าใจตอ่ประวติัศาสตร์ในท้องถ่ิน บนพืน้ฐานของความรับผิดชอบ และมี
จิตส านกึตอ่การรักษามรดกทางวฒันธรรมและคณุคา่ 

2.2 การท่องเท่ียวงานชมวัฒนธรรมและประเพณี.(cultural and traditional 
tourism) หมายถึง การเดินทางท่องเท่ียวเพื่อชมงานประเพณีต่างๆ ท่ีชาวบ้านในท้องถ่ินนัน้ๆ จัดขึน้ 
เป็นการทอ่งเท่ียวท่ีได้รับความเพลดิเพลนิ ต่ืนตาตื่นใจ และช่ืนชมสนุทรียะศิลป์ รวมถึงการยอมรับนบั
ถือ การเคารพพิธีกรรมต่างๆ ไดรับความรู้ และความเข้าใจต่อสภาพวฒันธรรม ได้รับประสบการณ์ท่ี
เพิ่มขึน้บนพืน้ฐานของความรับผิดชอบ และมีจิตส านกึตอ่การรักษามรดกทางวฒันธรรม 

2.3 การทอ่งเท่ียวชมวิถีชีวิตในชนบท (rural tourism/.village tourism)  หมายถึง 
การเดินทางท่องเท่ียวในหมู่บ้านชนบทท่ีมีลกัษณะวิถีชีวิต และผลงานสร้างสรรค์ท่ีมีเอกลกัษณ์ มี
ความโดดเดน่ ท าให้ได้รับความเพลิดเพบิน ได้รับความรู้ จากการดูผลงานสร้างสรรค์ และภูมิปัญญา
พืน้บ้าน อีกทัง้ยงัเข้าใจในวัฒนธรรมท้องถ่ินบนพืน้ฐานของความรับผิดชอบ และมีจิตส านึกต่อการ
รักษามรดกทางวฒันธรรม 
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3. การทอ่งเท่ียวในความสนใจพิเศษ (special interest tourism) ประกอบด้วย 
3.1  การท่องเท่ียวเชิงสขุภาพ (health tourism).หมายถึง การท่องเท่ียวในแหลง่

ธรรมชาติและแหลง่วัฒนธรรมเพื่อการพกัผ่อน และเรียนรู้วิธีการรักษาสุขภาพกายใจให้ได้รับความ
เพลิดเพลิน และสนุทรียภาพ ได้รับความรู้ คุณภาพชีวิตท่ีดี มีจิตส านึกต่อการรักษาสิ่งแวดล้อมและ
วฒันธรรม นอกจากนีก้ารท่องเท่ียวเชิงสขุภาพบางแห่งอาจจัดรูปแบบเป็นการท่องเท่ียวเพื่อสขุภาพ
และความงาม  (health beauty and spa) 

3.2  การท่องเ ท่ียวเ ชิงทัศนศึกษาและศาสนา (edu-mediatation.tourism) 
หมายถึง การเดินทางเพื่อทัศนศึกษา แลกเปลี่ยนเรียนรู้ตากปรัชญาทางศาสนา สจัธรรมแห่งชีวิต 
เพื่อให้มีประสบการณ์และความรู้ความเข้าใจเพิ่มมากขึน้ มีคุณค่าและคุณภาพชีวิตท่ีดีมากยิ่งขึน้ มี
จิตส านกึตอ่การรักษาวฒันธรรมและขนบธรรมเนียม นอกจากนัน้ นกัท่องเท่ียวบางกลุม่มุ่งการเรียนรู้
วัฒนธรรมและภูมิ ปัญญาไทย เช่น การท าอาหารไทย การรวดแผนไทย ร าไทย มวยไทย 
ศิลปหตัถกรรม เป็นต้น 

3.3 การท่องเท่ียวเพื่อศึกษากลุ่มชาติพันธ์ุหรือวัฒนธรรมกลุ่มน้อย (ethic 
tourism) หมายถึง การเดินทางทอ่งเท่ียวเพื่อเรียนรู้วิถีชีวิตความเป็นอยู่ของชาวบ้านชนกลุม่น้อยหรือ
เผา่ตา่งๆ เช่น หมู่บ้านชาวไทยโซง่ หมู่บ้านผู้ไทย หมู่บ้านชาวกยู หมู่บ้านชาวกะเหร่ียง หมู่บ้านชาวจีน
ฮ่อ เป็นต้น เพื่อหาประสบการณ์และวฒันธรรม มีจิตส านกึตอ่การรักษาวฒันธรรมท้องถ่ิน 

3.4  การทอ่งเท่ียวเชิงกีฬา (sports tourism) หมายถึง การเดินทางท่องเท่ียวเพื่อ
เลน่กีฬาตามความถนดัหรือความสนใจในกีฬาประเภทต่างๆ เช่น กอล์ฟ ด าน า้ ตกปลา กระดานโต้
คลืน่ สกีน า้ เป็นต้น เพื่อให้ได้รับความเพลดิเพลนิ และความสนุกสาน ได้รับประสบการณ์เพิ่มขึน้ โดย
มีจิตส านกึตอ่การักษาสิง่แวดล้อม 

3.5  การท่องเท่ียวแบบผจญภัย (adventure.travel).หมายถึง การเดินทาง
ท่องเท่ียวไปยงัแหล่งท่องเท่ียวทางธรรมชาติท่ีมีลกัษณะพิเศษท่ีนักท่องเท่ียวไปแล้วจะได้รับความ
ต่ืนเต้น สนกุสนาน หวาดเสยีว แตมี่ความปลอดภยั 

3.6  การท่องเท่ียวแบบโฮมสเตย์และฟาร์มสเตย์ (home stay & farm stay) 
หมายถึง นกัทอ่งเท่ียวกลุม่ท่ีต้องการใช้ชีวิตใกล้ชิดกบัครอบครัวในท้องถ่ินท่ีไปเยือน เพื่อการเรียนรู้ภูมิ
ปัญญาและวัฒนธรรมท้องถ่ิน ได้รับประสบการณ์ในชีวิตเพิ่มขึน้ โดยมีจิตส านึกต่อการอนุรักษ์
วฒันธรรมท้องถ่ิน 

3.7  การท่องเท่ียวพ านกัระยะยาว (long-stay) หมายถึง กลุม่ผู้ ใช้ชีวิตในบัน้ปลาย
หลงัการเกษียณอายุจากการท างานท่ีต้องการมาใช้ชีวิตต่างแดนเป็นหลกั เพื่อเพิ่มปัจจัยท่ีห้าของชีวิต 
คือ การทอ่งเท่ียว โดยเดินทางทอ่งเท่ียวตา่งประเทศ เฉลีย่ 3-4 ครัง้ตอ่ปี ครัง้ละอยา่งน้อย 1 เดือน 
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4.2 แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกับการท่องเที่ยวเชิงเกษตร 
4.2.1 ความหมายของการท่องเที่ยวเชิงเกษตร 
โฮลินฮอยซ์ (Holinhoiz. 1996: 42-43) ให้ความเห็นว่า การท่องเท่ียวเชิงเกษตรเป็นการ

ท่องเท่ียวรูปแบบใหม่ท่ีน่าสนใจ ซึ่งเก่ียวข้องกับสภาพแวดล้อมทางสงัคม วัฒนธรรม วิถีชีวิตของ
ประชาชนในชนบท เป็นจุดดึงดูดให้นกัท่องเท่ียวมีโอกาสสมัผสั และมีประสบการณ์ในการใช้ชีวิตกับ
ผู้คนในชนบทในฐานะแขกหรือผู้มาเยือนในช่วงสัน้ๆ และการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตรไม่ใช่การท่องเท่ียว ท่ี
ไม่เก่ียวของกบัการทอ่งเท่ียวทางทะเล แหลง่ประวติัศาสตร์ ศาสนา การท าธุรกิจ และการเยี่ยมญาติ 

โกลเบิร์ก (Goldberg. 1997: 50-52) ให้ความเห็นว่า การท่องเท่ียวเชิงเกษตร เป็นการ
ทอ่งเท่ียวท่ีเก่ียวข้องในหลายๆ ด้านท่ีเก่ียวกบักรผลิตและการจัดจ าหน่ายปัจจัยการผลิต กิจกรรมการ
ผลติในฟาร์ม การเก็บรักษา การแปรรูป และการจดัจ าหนา่ย และผลติผลพลอยได้จากสนิค้าเกษตร 

สถาบนัวิจัยวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีแห่งประเทศไทย (2543:.5-6) ได้ให้นิยามไว้ว่า 
การท่องเท่ียวเชิงเกษตร คือ การท่องเท่ียวท่ีมีกิจกรรมหลกัด้านการเกษตรท่ีสามารถดึงดูดและเป็นท่ี
สนใจของนกัทอ่งเท่ียว โดยมีการบริการจดัไว้ให้รองรับเพื่อสนองตอบตามมาตรฐานความต้องการของ
นกัทอ่งเท่ียว ให้ได้รับความรู้และความเพลดิเพลนิ  

อร สีแพร (2543: 4) กล่าวว่า การท่องเท่ียวเชิงเกษตรกรรมเป็นกิจกรรมการท่องเท่ียว
ลกัษณะหนึ่งท่ีให้ความสนใจกับเกษตรกรรมท่ีมีองค์ประกอบต่างๆ เป็นสิ่งท่ีดึงดูดใจ ไม่ว่าจะเป็น 
ปัจจยัด้านกายภาพ ชีวภาพ เศรษฐกิจและสงัคมของเกษตรกรรมในพืน้ท่ีนัน้ๆ โดยท่ีสามารถตอบสนอง
ความต้องการของผู้ เยี่ยมเยือนได้ ทัง้ในแงข่องการพกัผอ่นหรือนนัทนาการ 

4.2.2 ความส าคัญของการท่องเที่ยวเชิงเกษตร   
ร าไพพรรณ แก้วสริุยะ (2544: 1-2) ได้กลา่วว่า การเดินทางไปยงัพืน้ท่ีเกษตรกรรม สวน

เกษตร วนเกษตรสวนสมนุไพร ฟาร์มปศสุตัว์และเลีย้งสตัว์ เพื่อช่ืนชมความสวยงาม ความส าเร็จและ
เพลดิเพลนิ ได้ความรู้ มีประสบการณ์ใหม่ นบัวา่เป็นสร้างรายได้เป็นเงินตราให้กับผู้  ประกอบการและ
กระจายเข้าไปในท้องถ่ินท่ีเป็นแหล่งท่องเท่ียว อีกทัง้ยังสร้างจิตส านึกให้ชุมชนหันกลับมาให้
ความส าคญัวิถีดัง้เดิมของชุมชน สร้างจิตส านกึของความเป็นเจ้าของ โดยมีความส าคญั ดงัตอ่ไปนี ้

1. ความส าคัญต่อเศรษฐกิจ นักท่องเท่ียวเกิดการใช้จ่ายในท่ีพัก ร้านอาหาร 
คา่ใช้จ่ายส าหรับกิจกรรมต่างๆ เป็นรายได้ท่ีเป็นผลพลอยได้ให้แก่เกษตรในท้องถ่ิน เป็นการกระจาย
เม็ดเงินสูไ่ปยงัเกษตรกรทัง้หมดล้วนเป็นการกระจายรายได้สูท้่องถ่ิน 

2. ความส าคญัต่อสงัคม เม่ือเกษตรกรมีรายได้ท่ีเป็นผลพลอยได้จากการท่องเท่ียว 
นอกจากรายได้จากการประกอบเกษตรกรรม ท าให้มีชีวิตความเป็นอยูท่ี่ดีขึน้ เป็นการยกระดบัคณุภาพ
ชีวิตของเกษตรกร ก่อให้เกษตรกรเกิดความภาคภมิูใจในอาชีพ วิถีชีวิต และวฒันธรรมของตน ช่วยลด
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การละทิง้ถ่ินฐาน และเป็นการอนุรักษ์อาชีพการเกษตรกรรม นอกจากนี ้การท่องเท่ียงเกษตรยัง
ก่อให้เกิดความเข้าใจซึ่งกันและกันระหว่าง คนต่างถ่ินและคนในท้องถ่ิน เป็นการแลกเปลี่ยน
ประสบการณ์ซึ่งกันและกัน และช่วยอนุรักษ์ศิลป์วฒันธรรมและสิ่งแวดล้อมธรรมชาติของท้องถ่ินอัน
เป็นสิง่ท่ีธรรมชาติสร้างขึน้ 

4.2.3 รูปแบบของการท่องเที่ยวเชิงเกษตร 
เทพกร ณ สงขลา (2554: ออนไลน์) ได้น าเสนอรูปแบบของการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตรว่าแต่

ละแหล่งท่องเท่ียวจะเน้นกิจกรรมการท่องเท่ียวรูปแบบใด ขึน้อยู่กับประเภทของนกัท่องเท่ียว และ
ลกัษณะกิจกรรมการเกษตรของแหลง่ทอ่งเท่ียวนัน้ๆ ดงันี ้

1. กิจกรรมการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตรรูปแบบการสาธิต โดยแหลง่ท่องเท่ียวเหล่านีจ้ะ
มีการเตรียมขัน้ตอนต่างๆ ของการผลิต ทัง้วัตถุดิบและวัสดุอุปกรณ์ เพื่อท าการสาธิตให้แก่
นกัทอ่งเท่ียวท่ีเข้ามาเยี่ยมชม  ซึง่แหลง่ทอ่งเท่ียวท่ีเน้นกิจกรรมการสาธิต ได้แก่ ฟาร์มเพาะเห็ด ฟาร์ม
เลีย้งผึง้ และแปรรูปอาหาร เป็นต้น  

2. กิจกรรมการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตรรูปแบบการให้ความรู้ แหลง่ทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร
เป็นแหล่งท่องเท่ียวท่ีให้ความรู้ แต่ไม่ใช่กิจกรรมหลกัทัง้หมด มีแหลง่ท่องเท่ียวบางประเภทเท่านัน้ท่ี
เน้นกิจกรรมการใช้ความรู้ทางการเกษตร ได้แก่ ฟาร์มเกษตรอินทรีย์ จะมีการจัดเตรียมสถานท่ี การ
บรรยายและวิทยากรท่ีจะคอยให้ความรู้และจดักิจกรรม ซึง่กิจกรรมการทอ่งเท่ียวประเภทนีจ้ะเน้นกลุม่
นกัทอ่งเท่ียวท่ีต้องการหาความรู้และแลกเปลีย่นประสบการณ์ ได้แก่ กลุม่เกษตรกร เป็นต้น 

3..กิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตรรูปแบบจ าหน่ายสินค้าชุมชน แหลง่ท่องเท่ียว
สว่นใหญ่มีการจ าหนา่ยผลผลติและผลิตภณัฑ์ทางการเกษตร แต่โดยภาพรวมแล้วการจ าหน่ายสินค้า
ให้แก่นกัทอ่งเท่ียว ไม่ใช่กิจกรรมหลกัของแหลง่ทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร 

4..การท่องเท่ียวเชิงเกษตรรูปแบบแนะน าธุรกิจเกษตร กิจกรรมการท่องเท่ียว
รูปแบบนี ้เป็นจุดเด่นของแหล่งท่องเท่ียวต่างๆ เช่น ฟาร์มเลีย้งผึง้ และฟาร์มเพาะเห็ด โดยส่วนมาผู้ ท่ีมา
ทอ่งเท่ียวจะเป็นเกษตรกรจากพืน้ท่ีต่างๆ เดินทางมาท่องเท่ียวในรูปแบบการศึกษาดูงาน ซึ่งแหลง่ท่องเท่ียว
เหลา่นีจ้ะให้ข้อมลูด้านการผลติการลงทนุ รวมไปถึงการจ าหนา่ยวสัดอุุปการณ์ตา่งให้แก่ผู้ ท่ีสนใจ 

4.2.4 ประเภทของการท่องเที่ยวเชิงเกษตร 
กระทรวงเกษตรและสหกรณ์ (2545:.1).ได้ท าการจดัประเภทของการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร

ออกเป็น 3 ประเภท ดงันี ้
1. การท่องเท่ียวเชิงเกษตรประเภทชุมชนหรือหมู่บ้านท่องเท่ียวการเกษตรเป็นการ

ด าเนินการร่วมกนัของสมาชิกกลุม่เกษตรในหมู่บ้าน มีทัง้ประเภทท่ีพกัค้างแรมในหมู่บ้านและประเภท
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ระยะสัน้ไม่เกิน 1 วนั ในแตล่ะจุด จะมีจุดเด่นโดยเฉพาะ เช่น หมู่บ้านท านา หมู่บ้านไม้ผล หมู่บ้านไม้
ดอก หมู่บ้านพืชผกั หมู่บ้านปลกูหม่อนทอผ้าไหม และหมู่บ้านเลีย้งผึง้ เป็นต้น 

 2. การทอ่งเท่ียวเชิงเกษตรประเภทรายบุคคลหรือรายกิจกรรม เป็นพืน้ท่ีการเกษตร
ของเกษตรรายใดรายหนึ่งโดยเฉพาะ ส่วนใหญ่จะเป็นสวนเกษตรท่ีประสบความส าเร็จในการ
เพาะปลกูหรือสตัว์เลีย้งเฉพาะอยา่ง เช่น สวนเงาะ สวนทเุรียน สวนมะม่วง สวนเกษตรผสมผสาน สวน
ไม้ดอกตา่งๆ ซึง่ทางการสง่เสริมการเกษตรจะช่วยสนบัสนุนด้านเทคโนโลยีและการจัดการให้ดีขึน้ ทัง้
ด้านการจดัการพืน้ท่ี วิธีการต้อนรับนกัทอ่งเท่ียว การจดัแสดงสนิค้าของกลุม่แม่บ้านเกษตรกร 

  3. การทอ่งเท่ียวเชิงเกษตรประเภทเทศกาลหรือปรากฏการณ์ เป็นลกัษณะ ของจุด
ท่องเท่ียวเกษตรท่ีมีการจัดงานเทศกาลหรืองานมหกรรมทางด้านการเกษตรท่ีน่าสนใจ.เช่น งานวัน
ทเุรียนโลก งานวนัเงาะโรงเรียน งานระก าหวาน เทศกาลหม่อนไหม หรือ เป็นปรากฏการณ์ท่ีน่าสนใจ
ในช่วงเวลาใดเวลาหนึง่ เช่น ทุง่ดอกทานตะวนับาน เป็นต้น 

4.2.5 ขอบเขตของการท่องเที่ยวเชิงเกษตร 
Pandurang Taware (2000: unpaged) ได้ก าหนดขอบเขตของการท่องเท่ียวเชิงเกษตร 

ตามรายละเอียด ดงันี ้
1..เป็นช่องทางท่ีมีค่าใช้จ่ายต ่า ต้นทุนด้านอาหาร ท่ีพกัแรม นนัทนาการ และการ

ทอ่งเท่ียวท่ีมีต้นทนุต ่าบนพืน้ฐานของนกัทอ่งเท่ียว ปัจจุบนัแนวคิดการท่องเท่ียวและอุตสาหกรรมการ
ท่องเท่ียวถูกจ ากัดเพียงในเมือง และประชากรท่ีมีรายได้สูง ซึ่งมีสดัส่วนจ านวนน้อย อย่างไรก็ตาม
แนวคิดการทอ่งเท่ียวต้องตอบสนองตอ่ประชากรสว่นใหญ่ ซึง่เก่ียวเน่ืองกบัประสทิธิผลของต้นทนุ 

2..ความน่าสนใจของอุตสาหกรรมการเกษตรและวิถีชีวิตชนบท สามารถดึงดูดให้
ประชากรในเมืองใหญ่หันมาให้ความสนใจในวิถีชีวิตชนบท ได้แก่ อาหารพืน้เมือง พืชพันธ์ุ สตัว์ 
ผลิตภณัฑ์ทางการเกษตรต่างๆ ภาษา วฒันธรรมประเพณี เป็นต้น การท่องเท่ียวเชิงเกษตรมีความ
เก่ียวข้องกับเกษตรกร การเกษตร หมู่บ้าน ชุมชน โดยสิ่งเหลา่นีเ้ป็นแรงดึงดูดให้นกัท่องเท่ียวจากใน
เมืองเกินทางเข้ามาเยี่ยมเยือน 

3..มีความต้องการอย่างมากของนักท่องเท่ียวในการเข้าร่วมกิจกรรมนันทนาการ
ตา่งๆ ท่ีจดัโดยชาวชนบท หรือหมู่บ้านการเกษตร โดยประชากรทกุเพศทุกวยัสามารถเข้าร่วมได้ ได้แก่ 
เด็ก วยัรุ่น วยักลางคน ผู้สงูอาย ุซึง่การทอ่งเท่ียวรูปแบบดงักลา่วมีคา่ใช้จ่ายท่ีต ่า 

4..การใส่ใจในสุขภาพของประชากรในเมืองใหญ่ การด าเนินชีวิตแบบสมัยใหม่
ก่อให้เกิดความเคร่งเครียดจากการท างาน การเดินทาง ฯลฯ ดงันัน้จึงเกิดการแสวงหาความสงบสขุ คือ 
การแพทย์ทางเลือก การดูแลร่างกายและจิตใจในทุกช่วงเวลาของชีวิต การใช้สมุนไพร อาหารท่ี
ปราศจากสารพิษ การพกัผอ่น เป็นต้น สิง่เหลา่นีจ้ะเป็นหนทางแก้ไขปัญหาความเครียดจากเมืองใหญ่ 
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5. ความสนใจในสิง่แวดล้อมธรรมชาติ ได้แก่ สตัว์ตา่งๆ พืชพนัธ์ุ ภูเขา น า้ตก เป็นต้น 
สภาพแวดล้อมเหล่านีมี้ความแตกต่างจากสภาพแวดล้อมในเมืองใหญ่ ซึ่ งเป็นสิ่งท่ีนักท่องเท่ียว
แสวงหาเพื่อความสขุ 

6..ท่ีพักแรมแบบรีสอร์ท และเมืองท่ีห่างไกลจากความพุกพล่านของผู้คน เป็นสิ่งท่ี
ดงึดดูนกัทอ่งเท่ียว 

7. การทอ่งเท่ียวเชิงเกษตรให้ความรู้เร่ืองราวชีวิตชาวชนบท และความรู้เร่ืองกสิกรรม
แก่นกัเรียนในเมือง ซึง่การทอ่งเท่ียวเช่นนีเ้ป็นตวัเลอืกท่ีดีในการท่ีจะแสวงหาประสบการณ์โดยตรงจาก
การสมัผสัวิถีชีวิตชาวชนบท 

8. การแสวงหาความสงบและสนัติ ชีวิตในปัจจุบนัมีความหลากหลายทางความคิด 
และมีกิจกรรมท่ีหลากหลาย ปัจเจกชนพยายามท่ีจะท างานหลายๆอย่าง เพื่อหารายได้มาจุนเจือ
ครอบครัว และด ารงชีวิต แสวงหาความสะดวกสบาย ซึ่งท าให้การท่องเท่ียวเป็นวิธีการค้นหาสถานท่ี
สงบสนัติ โดยสิง่เหลา่นีส้ามารถพบได้ในการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร 

4.2.6 การจัดการทรัพยากรการท่องเที่ยวเชิงเกษตร 
สถาบนัวิจัยวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีแห่งประเทศไทย (2542: 3-13) ได้พิจารณาถึง

ลกัษณะของการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร โดยจะเห็นได้ว่าเป็นการท่องเท่ียวท่ีมุ่งเน้นให้ผู้คนในท้องถ่ินได้มี
บทบาทอยา่งเต็มตวัในการพฒันาการทอ่งเท่ียวในท้องถ่ินของตน เป็นการกระจายรายได้โดยตรงไปสู่
คนท้องถ่ิน อย่างไรก็ตาม ถ้าขาดการจัดการทรัพยากรการท่องเท่ียวอย่างเหมาะสม การพฒันาก็คง
เกิดขึน้อย่างไม่มีแนวทาง ผลประโยชน์ท่ีเกิดขึน้ตามมาจากการท่องเท่ียวก็จะไม่กระจายไปสู่ผู้ คน
ท้องถ่ินโดยตรง ความเสียหายก็จะเกิดขึน้กับทรัพยากรท่ีมีอยู่ และยังส่งผลกระทบกระเทือนต่อ
วฒันธรรมประเพณีของท้องถ่ิน ดงันัน้การจัดการทรัพยากรการท่องเท่ียวเชิงเกษตร จึงเป็นรากฐาน
ส าคญัส าหรับท้องถ่ินนัน้ๆ ท่ีจะพฒันาการท่องเท่ียวในท้องถ่ินของตน สามารถสรุปจุดหมายของการ
จดัการทรัพยากรการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตรท่ีส าคญัได้ ดงันี ้

1. เพื่อเพิ่มความพงึพอใจให้กบันกัทอ่งเท่ียว นกัทอ่งเท่ียวจะเดินทางเม่ือเกิดแรงกระตุ้น
ให้อยากท่องเท่ียว และจบการเดินทางด้วยความพึงพอใจหรือความประทบัใจท่ีได้รับจากการเดินทาง 
ความพึงพอใจของนักท่องเท่ียวจะมากหรือน้อยนัน้ ขึน้อยู่กับความคาดหวังก่อนการเดินทางของ
นกัทอ่งเท่ียว ซึง่แตกตา่งกันไปในแต่ละบุคคล ความคาดหวงัในสถานท่ีท่องเท่ียว ท่ีพกั ยานพาหนะท่ีใช้
เดินทาง สิ่งอ านวยความสะดวกต่างๆ และการต้อนรับของคนท้องถ่ิน ถ้านกัท่องเท่ียวได้รับในสิ่งท่ีตรง
หรือมากกว่าความคาดหวงั นกัท่องเท่ียวก็จะเกิดความพึงพอใจ ในทางตรงกันข้าม   ถ้าความคาดหวัง
ของนกัท่องเท่ียวน้อยกว่าสิ่งท่ีได้รับ นักท่องเท่ียวก็จะเกิดความไม่พึงพอใจจากการเดินทาง ดังนัน้ ผู้
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วางแผนจึงต้องมีการจดัการทรัพยากรการท่องเท่ียวท่ีดี ทัง้สถานท่ีท่องเทียว ท่ีพกั ร้านอาหาร สิ่งอ านวย
ความสะดวก อีกทัง้ต้องคอยแก้ปัญหาตา่งๆ ท่ีเกิดขึน้ และหาแนวทางป้องกนัปัญหาท่ีอาจเกิดขึน้ 

2. เพื่อเพิ่มรายได้ ปรับปรุงภาพเศรษฐกิจ การท่องเท่ียวก่อให้เกิดอาชีพมากมายใน
ท้องถ่ิน ทัง้อาชีพท่ีเก่ียวข้องโดยตรงกับการท่องเท่ียว หรือาชีพท่ีเก่ียวข้องโดยทางอ้อม มีรายได้
กระจายอยูใ่นท้องถ่ิน ผู้คนมีสภาพชีวิตท่ีดีขึน้ เม่ือมีการจดัการทรัพยากรการทอ่งเท่ียวท่ีดี นกัทอ่งเท่ียว
ก็จะหลัง่ไหลเข้ามา ก่อให้เกิดประโยชน์กบัผู้ประกอบการ คนท้องถ่ิน และประเทศชาติ 

3..เพื่อป้องกันความเสียหายท่ีอาจเกิดขึน้กับสภาพแวดล้อม ถ้าขาดการจัดการ
ทรัพยากรการท่องเท่ียวท่ีดีมีการใช้ทรัพยากรโดยไม่มีข้อจ ากัด ความเสียหายต่างๆ อาจเกิดขึน้ได้ทัง้
ความเสียหายท่ีเกิดกับแหล่งน า้ ป่าไม้ สตัว์ป่า สภาพอากาศ และสภาพพืน้ดิน ดังนัน้ จุดมุ่งหมาย
ส าคัญอีกข้อหนึ่ง ของการจัดการทรัพยากรการท่องเท่ียวก็เพื่อป้องกันความเสียหายท่ีจะเกิดขึน้กับ
สภาพแวดล้อม เม่ือมีการจดัการทรัพยากรที่ดี มีการจ ากดัขอบเขตการใช้ทรัพยากร ความพึงพอใจของ
นกัทอ่งเท่ียวก็เกิดตามมา พร้อมการพฒันาทางเศรษฐกิจ จึงเหมือนลกูโซท่ี่เกิดผลกระทบตามกนัมา 

4. เพื่อเช่ือมการทอ่งเท่ียวกบัชุมชนให้เป็นหนึ่งเดียวกัน เม่ือมีการพฒันาการท่องเท่ียว
ในชุมชน บอ่ยครัง้ท่ีผู้คนในท้องถ่ิน มองวา่ประโยชน์ท่ีเกิดขึน้จากการทอ่งเท่ียวไม่ได้เกิดขึน้โดยตรงกับทิง้
ถ่ิน ท าให้รู้สึกแปลกแยกจากความเจริญ หรือความก้าวหน้าของการท่องเท่ียวท่ีน ามา การท่องเท่ียว
ก่อให้เกิดทัง้ผลดีและผลเสีย แต่เม่ือใดก็ตามท่ีผู้คนในท้องถ่ินมองการท่องเท่ียวน ามาแต่ผลเสีย การ
ทอ่งเท่ียวก็ไม่สามารถถกูพฒันาได้อย่างเต็มท่ี  การจัดการทรัพยากรการท่องเท่ียวท่ีดีต้องให้บทบาทแก่
ผู้คนในท้องถ่ินท่ีจะมีสว่นร่วมในการพฒันา ได้ร่วมแสดงความคิดเห็น โดยการจัดการท่ีดีควรกระตุ้นให้
ผู้คนในท้องถ่ินได้มีส่วนร่วมในการจัดการวางแผนการพัฒนา ไม่ว่าจะเป็น สาธารณูปโภคขัน้พืน้ฐาน
ได้แก่ ถนน การคมนาคมขนสง่ น า้ประปา ไฟฟ้า โทรคมนาคม เป็นต้น และสิ่งอ านวยความสะดวกต่าง ๆ 
เช่น ท่ีพกั ร้านอาหาร ร้านค้า เป็นต้น เม่ือผู้คนในท้องถ่ินรู้สกึว่าตนเองเป็นสว่นหนึ่งของการพฒันาการ
ทอ่งเท่ียว ก็ท าให้การจดัการเป็นไปได้อยา่งราบร่ืน และการทอ่งเท่ียวถกูพฒันาได้เต็มท่ี 

สถาบันวิจัยวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีแห่งประเทศไทย (2542: 3-13) กล่าวว่า
จุดมุ่งหมายในการจดัการทรัพยากรการทอ่งเท่ียวเป็นตวักระตุ้นให้ผู้ ท่ีเก่ียวข้องในการจัดการท่องเท่ียว
เชิงเกษตรพิจารณาและวางแนวทางกลยุทธ์ ให้ครอบคลมุจุดมุ่งหมาย โดยผู้ ท่ีมีสว่นเก่ียวข้องในการ
จดัการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตรจะมีบทบาทส าคญั ดงัตอ่ไปนี ้ 

1. องค์กรเอกชน สิง่ท่ีนกัทอ่งเท่ียวคาดหวงัเม่ือเดินทางมาเยือนแหลง่ท่องเท่ียวต่างๆ 
คือ สิ่งอ านวยความสะดวกท่ีมีในแหล่งนัน้ๆ ผู้ ท่ีมีบาทบาทในการจัดเตรียมสิ่งอ านวยความสะดวก
เหลา่นี ้คือ องค์กรเอกชนนัน่เองเป็นองค์กรท่ีลงทนุด้านท่ีพกั ร้านอาหาร ร้านค้า หวงัผลก าไร จากการ
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ลงทนุ องค์กรเอกชนอาจมีการรวมตวักันเพื่อช่วยเหลือกันทางด้านเศรษฐกิจ เช่น องค์กรท่ีพกั องค์กร
บริษัททอ่งเท่ียว เป็นต้น  ซึง่ช่วยกนัในเร่ืองผลประโยชน์ตา่งๆ แทนท่ีจะแยง่กนัตดัราคา  

2..องค์กรท่ีไม่หวงัผลก าไร เป็นองค์กรท่ีมีอาสาสมคัรช่วยท างานโดยไม่หวงัผลตอบแทน 
มีบทบาในการประกอบกิจกรรมตา่งๆ ท่ีเป็นประโยชน์กบัชุมชน อาจเป็นองค์กรท่ีเก่ียวกบัศาสนา เก่ียวกับ
กิจกรรมตา่งๆ ของชุมชน ซึง่เป็นองค์กรอิสระหรือองค์กรท่ีไม่หวงัก าไร เหลา่นี ้จะมีบทบาทอย่างมากใน
การเป็นปากเสยีงให้กบัผู้คนในท้องถ่ิน เช่น ชาวสวน ชุมชนประมง องค์กรเพื่อธรรมชาติ เป็นต้น 

สถาบันวิจัยวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีแห่งประเทศไทย (2542: 36) ได้กล่าวว่า การ
จดัการทรัพยากรการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตรนัน้จะเร่ิมจาก 

1. การจัดประเภทของแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตร โดยพิจารณาจากสภาพแหล่ง
ทอ่งเท่ียว และตลาดการทอ่งเท่ียวสามารถจดัประเภทได้ ดงันี ้

1.1 แหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรในแหล่งท่องเท่ียวหลกั เป็นแหล่งท่องเท่ียวเชิง
เกษตรท่ีถกูพฒันาขึน้ในบริเวณแหลง่ท่องเท่ียวหลกั นกัท่องเท่ียวจะเดินทางมาเพื่อท่องเท่ียวในแหลง่
ทอ่งเท่ียวหลกั โดยมีแหลง่ทอ่งเท่ียวเชิงเกษตรเป็นแหลง่ท่องเท่ียวประกอบ ดงันัน้ แหลง่ท่องเท่ียวเชิง
เกษตรนี ้จึงไม่จ าเป็นต้องมีขนาดใหญ่หรือมีศกัยภาพในการดึงดูดนกัท่องเท่ียวสูง เช่น จังหวดัภูเก็ต
เป็นจงัหวดัท่ีเป็นแหลง่ทอ่งเท่ียวหลกั  ก็มีแหลง่ทอ่งเท่ียวทางการเกษตรเสริมเพิ่มขึน้มาให้นกัท่องเท่ียว 
อาจเป็นแหลง่ทอ่งเท่ียวทางการประมง ให้นกัท่องเท่ียวได้เยี่ยมชมวิถีชีวิตของชาวประมง เป็นต้น ดงั
ภาพประกอบ 2 
 
 

 
 

 
 

ภาพประกอบ 2 แหลง่ทอ่งเท่ียวเชิงเกษตรในแหลง่ทอ่งเท่ียวหลกั 
 

ท่ีมา:  สถาบนัวิจัยวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีแห่งประเทศไทย.  (2543).  รายงานขัน้สุดท้าย 
(Final.report) การศึกษาเพื่อก าหนดแนวทางการพฒันาและจัดการการท่องเที่ยวเชิงเกษตร (Agro-
tourism).  หน้า 36. 
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1.2 แหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรในพืน้ท่ีเกษตร และแหลง่ท่องเท่ียวท่ีถูกพัฒนาขึน้
เป็นแหลง่ทอ่งเท่ียวเชิงเกษตรโดยสมบูรณ์ มีการผลิตผลิตผลทางการเกษตร และมีกระบวนการขายเต็ม
รูปแบบ เป็นแหล่งท่องเท่ียวท่ีมีศักยภาพสูง มีลกัษณะเด่นเป็นท่ีน่าสนใจของนักท่องเท่ียว สามารถ
พัฒนาให้เป็นตลาดการท่องเท่ียวเฉพาะกลุ่มนักท่องเท่ียวท่ีมีความสนใจการท่องเท่ียวเชิงเกษตร 
ตัวอย่าง เช่น โรงงานผลิตไวน์ ในมณฑลบอร์กโดส์ ประเทศฝร่ังเศส ตลาดน า้ด าเนินสะดวก จังหวัด
ราชบุรี เป็นต้น ดงัภาพประกอบ 3 (สถาบนัวิจยัวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีแหง่ประเทศไทย.  2542: 36) 

 

พืน้ท่ีเกษตร 

 
 
 

 

 

 
    ภาพประกอบ 3 แหลง่ทอ่งเท่ียวเชิงเกษตรในพืน้ท่ีเกษตรและแหลง่เกษตร 
 

 ท่ีมา:  สถาบนัวิจยัวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีแหง่ประเทศไทย.  (2543).  รายงานขัน้สดุท้าย 
(Final report) การศึกษาเพือ่ก าหนดแนวทางการพฒันาและจัดการการท่องเที่ยวเชิงเกษตร (Agro-
tourism).  หน้า 44. 

 
1.3 แหลง่ทอ่งเท่ียวเชิงเกษตรในโครงขา่ยการท่องเท่ียว เป็นแหลง่ท่องเท่ียว ท่ีตัง้

อยู่ตามบริเวณต่างๆ มีศักยภาพเพียงพอจะถูกพฒันาให้เป็นโครงข่ายทางการท่องเท่ียว โดยพฒันา
แหลง่ทอ่งเท่ียวเชิงเกษตรร่วมกบัแหลง่ทอ่งเท่ียวประเภทอ่ืนๆ จนเป็นสินค้าทางการท่องเท่ียวเดียวกัน 
ดงัภาพประกอบ 4 (สถาบนัวิจยัวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีแหง่ประเทศไทย.  2542: 44) 
 
 
 
 

แหล่ง แหล่ง 

แหล่ง 

แหล่งท่องเทีย่ว 



44 
 

 
 
 
 

  ภาพประกอบ 4 แหลง่ทอ่งเท่ียวเชิงเกษตรในโครงขา่ยการทอ่งเท่ียว 
 

ท่ีมา:  สถาบนัวิจยัวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีแหง่ประเทศไทย.  (2543).  รายงานขัน้สดุท้าย 
(Final report) การศึกษาเพือ่ก าหนดแนวทางการพฒันาและจัดการการท่องเที่ยวเชิงเกษตร (Agro-
tourism).  หน้า 47. 

1.4 แหลง่ทอ่งเท่ียวเชิงเกษตรเฉพาะ เป็นเขตพืน้ท่ีทางการเกษตรท่ีมีลกัษณะเด่น 
และสามารถดงึดดูให้คนมาท่องเท่ียว เช่น ทุ่งดอกทานตะวนั จังหวดัสระบุรี ซึ่งเป็นปรากฏการณ์ทาง
ธรรมชาติ และอยู่ในพืน้ท่ีทางการเกษตรท่ีสามารถดึงดูดนกัท่องเท่ียวให้เดินทางไปเยี่ยมชมปีละเป็น
จ านวนมาก โดยเม่ือได้ก าหนดประเภทของแหลง่ท่องเท่ียวแล้ว จะท าให้สามารถก าหนดแนวทางการ
จดัการ และพฒันาแหลง่ท่องเท่ียวนัน้ได้ต่อไป โดยเนือ้หาท่ีจะกลา่วต่อไปนีเ้ป็นเร่ืองของการวางแผน
และการจดัการแหลง่ทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร  

2. การวางแผนและการจดัการแหลง่ท่องเท่ียวเชิงเกษตร แนวคิดในการวางแผนและ
การจัดการแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรท่ีจะน ามาพิจารณาในเนือ้หาส่วนนี ้คือ กระบวนการวางแผน
บริเวณแหลง่ทอ่งเท่ียว และกระบวนการวางแผนตามหลกัการ ซึ่งขัน้ตอนการวางแผนแหลง่ท่องเท่ียว
แตกตา่งกนัไป ดงันี ้(สถาบนัวิจยัวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีแหง่ประเทศไทย.  2542: 47) 

2.1 กระบวนการการวางแผนบริเวณแหลง่ท่องเท่ียว (Destination.Zone Planning 
Process) สิง่ส าคญัในกระบวนการนี ้คือ การริเร่ิมโครงการและการด าเนินการพฒันาโครงการนีต้อ่ไป  

2.2 กระบวนการวางแผนตามหลกัการ (Organic/ Rational Planning Process)  
สเตย์เนอร์ (Steiner) ได้เสนอกระบวนการวางแผนและพฒันาแหลง่ท่องเท่ียวอีกรูปแบบหนึ่งท่ีเรียกว่า 
“กระบวนการวางแผนตามหลกัการ” ซึ่งเป็นกระบวนการท่ีอาจกลา่วได้ว่า มีความยืดหยุ่น และช่วย
ประสานการท างานของทกุฝ่ายได้เป็นอย่างดี มากกว่า “กระบวนการวางแผนบริเวณแหลง่ท่องเท่ียว” 
ท่ีได้อธิบายในรายละเอียดไปแล้ว กระบวนการวางแผนตามหลกัการ  

จากแนวคิดดงักลา่วพอสรุปได้ว่า การท่องเท่ียวเชิงเกษตรเป็นการท่องเท่ียวเพื่อไปเรียนรู้วิถี
ชีวิตของเกษตรกร วฒันธรรม โดยนกัทอ่งเท่ียวมีสว่นร่วมในการประกอบกิจกรรมเพื่อให้เกิดการเรียนรู้ 
เช่น การท านา ปลกูผกั แปรรูปผลติภณัฑ์ โดยจะต้องไม่สง่ผลกระทบใดๆ ต่อระบบนิเวศ ชุมชนมีสว่น
ร่วมในการบริหารจัดการการท่องเท่ียว และนักท่องเท่ียวมีโอกาสได้เรียนรู้ด้วยตวัเอง และเลือกชม

แหล่งท่องเทีย่ว แหล่ง

ท่องเทีย่ว 

แหล่งเกษตร 
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สินค้าทางการเกษตรอีกด้วย.ผู้ วิจัยจึงได้น าแนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกับการท่องเท่ียวเชิงเกษตรมา
ประยกุต์ใช้ในการนิยามศพัท์เฉพาะ  

4.3 แนวคิดเก่ียวกับแหล่งท่องเที่ยว 
4.3.1 ความหมายของแหล่งท่องเที่ยว 
การทอ่งเท่ียวแหง่ประเทศไทย (2559:.ออนไลน์) ได้ให้ความหมายของแหลง่ท่องเท่ียวไว้

วา่ เป็นสถานท่ีทอ่งเท่ียวท่ีมีลกัษณะเดน่ท่ีดงึดดูความสนใจของนกัทอ่งเท่ียวให้เดินทางเข้าไปเยี่ยมชม 
โดยมีปัจจยัส าคญัท่ีท าให้เกิดแหลง่ทอ่งเท่ียวอยู ่2 ปัจจยัคือ 

1..ปัจจยัทางธรรมชาติ หมายถึง องค์ประกอบท่ีธรรมชาติสร้างขึน้มาให้มีความดึงดูด
ใจในการทอ่งเท่ียว.ประกอบด้วย ลกัษณะภูมิประเทศ เช่น ภูเขา น า้ตก ทะเล ทะเลสาบ ชายหาด แม่น า้ 
หนอง บงึ ผา ถ า้ น า้พรุ้อน เป็นต้น และภมิูอากาศ ได้แก่ อุณหภมิู ความกดดนั ลม ความชืน้ เป็นต้น 

2..ปัจจัยทางวัฒนธรรม หมายถึง สรรพสิ่งทัง้หลายท่ีมนุษย์สร้างขึน้และสามารถ
ดึงดูดใจในการท่องเท่ียว เช่น การประกอบอาชีพ ศิลปกรรม ขนบธรรมเนียม ประเพณี มรดกทาง
ประวติัศาสตร์ พิพิธภณัฑ์ วดั ศาสนสถาน สวนสาธารณะ สวนสตัว์ ศนูย์การค้า เป็นต้น  

บุญเลศิ  จิตตัง้วฒันา (2559: 110) ได้ให้ความหมายไว้วา่ แหลง่ทอ่งเท่ียว หมายถึง สิ่งท่ี
เกิดขึน้เองตามธรรมชาติหรือสิง่ท่ีมนษุย์สร้างขึน้ทัง้ท่ีอยูใ่นลกัษณะท่ีเป็นรูปธรรมสามารถสมัผสัได้ด้วย
การจบัต้อง เช่น ถ า้ น า้ตก เป็นต้น และอยู่ในลกัษณะท่ีเป็นนามธรรมไม่สามารถสมัผสัได้ด้วยการจับ
ต้อง เช่น ภาษา ภมิูปัญญาท้องถ่ิน เป็นต้น ซึง่สามารถน ามาใช้เพื่อเป็นสินค้าทางการท่องเท่ียวในการ
ดงึดดูใจให้นกัทอ่งเท่ียวเข้ามาเยี่ยมชม อีกทัง้ยงัเป็นมรดกท่ีทรงคณุคา่ของประเทศ  

4.3.2 ความส าคัญของแหล่งท่องเที่ยว  
การทอ่งเท่ียวเป็นจุดหมายปลายทางแห่งการเดินทางท่องเท่ียวของนกัท่องเท่ียวถือเป็น

องค์ประกอบส าคญัของการทอ่งเท่ียวท่ีดงึดดูใจให้นกัทอ่งเท่ียวเดินทางเข้ามาท่องเท่ียวสถานท่ีนัน้ อีก
ทัง้เป็นอุปทานทางการท่องเท่ียวท่ีจะสนองความต้องการของนักท่องเท่ียวอันเป็นอุปสงค์ทางการ
ท่องเท่ียว หากไม่มีแหลง่ท่องเท่ียว.ก็จะไม่มีนักท่องเท่ียวเดินทางไปท่องเท่ียว เม่ือไม่มีนกัท่องเท่ียว         
ก็ไม่มีการทอ่งเท่ียวเกิดขึน้ ดงันัน้ความส าคญัของแหลง่ทอ่งเท่ียวนัน้พอสรุปได้ 3 ประการ คือ (บุญเลิศ 
จิตตัง้วฒันา.  2559: 111) 

1..แหลง่ท่องเท่ียวเป็นสินค้าหรือผลิตภัณฑ์หลกัของการท่องเท่ียวท่ีจะดึงดูดใจให้
นกัท่องเท่ียวเข้ามาเยี่ยมชม ยิ่งมีแหลง่ท่องเท่ียวท่ีหลากหลายมากมายเท่าใดยิ่งมีแหลง่ท่องเท่ียวท่ี
หลากหลายมากมายเทา่ใด ก็ยิ่งนกัทอ่งเท่ียวสนใจเดินทางเข้ามาท่องเท่ียวมากมายเท่านัน้  การท าให้
ได้รายได้จากการทอ่งเท่ียวอยา่งมากมหาศาลท่ีสามารถน าไปพฒันาประเทศทัง้ด้าน เศรษฐกิจ สงัคม 
การเมือง และสิง่แวดล้อม 
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2..แหล่งท่องเท่ียวเป็นจุดหมายปลายทางของนักท่องเท่ียว .ซึ่งจะต้องมีบริการ
ทางการทอ่งเท่ียวเพื่ออ านวยความสะดวกให้กับนกัท่องเท่ียว.จึงก่อให้เกิดธุรกิจท่องเท่ียวขึน้มากมาย 
เช่น ธุรกิจการขนสง่ ท่ีพกั อาหาร น าเท่ียว สนิค้าที่ระลกึ เป็นต้น โดยธุรกิจท่องเท่ียวเหลา่นีจ้ะสามารถ
สร้างงานมากมายให้กับประชาชนในแหล่งท่องเท่ียวและท าให้เศรษฐกิจภายในแหล่งท่องเท่ียว
หมนุเวียน ยิ่งธุรกิจทอ่งเท่ียวได้สร้างความพงึพอใจและประทบัใจให้กบันกัทอ่งเท่ียวมากด้วยก็ยิ่งท าให้
นกัทอ่งเท่ียวอยากกลบัมาเท่ียวซ า้หรือแนะน าคนอ่ืนเข้ามาทอ่งเท่ียวเพิ่มมากขึน้ อันเป็นการสร้างก าไร
ให้แก่ธุรกิจทอ่งเท่ียว และสร้างความยัง่ยืนให้กบัการทอ่งเท่ียวด้วย  

3..แหล่งท่องเท่ียวเป็นสินค้ามรดกทางการท่องเท่ียวท่ีธรรมชาติหรือบรรพบุรุษตก
ทอดให้ สือ่ความรู้คณุค่า รู้จักรัก และหวงแหน พร้อมทัง้อนุรักษ์ไว้ให้คนรุ่นหลงัได้ใช้ประโยชน์ในการ
ทอ่งเท่ียว เพื่อให้การทอ่งเท่ียวสามารถสร้างงานสร้างรายได้ให้อยา่งยัง่ยืนตลอดชัว่กาลนาน และสร้าง
ความภาคภมิูใจให้แก่ชุมชนท้องถ่ินในแหลง่ทอ่งเท่ียวอีกด้วย 

4.3.3 ประเภทของการท่องเที่ยว 
การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย (2556: ออนไลน์) ได้แบ่งประเภทของการท่องเท่ียวตาม

ความส าคญั และสภาพแวดล้อม ได้ 12 ประเภท ดงันี ้ 
1..แหลง่ทอ่งเท่ียวเชิงนิเวศ (Eco-tourism) หมายถึง แหลง่ท่องเท่ียวท่ีมีลกัษณะทาง

ธรรมชาติท่ีเป็นเอกลกัษณ์เฉพาะท้องถ่ิน โดยอาจมีเร่ืองราว ทางวฒันธรรมที่เก่ียวเน่ืองกบัระบบนิเวศท่ี
เก่ียวข้องโดย การจดัการการทอ่งเท่ียวในแหลง่นัน้ จะต้องมีกระบวนการเรียนรู้ร่วมกนัของผู้ ท่ีเก่ียวข้อง
มีกิจกรรมที่สง่เสริม ให้เกิดการเรียนรู้เก่ียวกบัระบบนิเวศนัน้มีการจดัการสิง่แวดล้อมและการท่องเท่ียว
อยา่งมีสว่นร่วมของท้องถ่ิน เพื่อมุ่งเน้นให้เกิดจิตส านกึ ตอ่การรักษาระบบนิเวศอยา่งยัง่ยืน 

2..แหลง่ทอ่งเท่ียวทางศิลปะวิทยาการ (Arts and Sciences Educational Attraction 
Standard) หมายถึง แหล่งท่องเท่ียวหรือกิจกรรมท่ีสามารถตอบสนองความสนใจพิเศษของ
นกัทอ่งเท่ียว ซึง่มี รูปแบบของการทอ่งเท่ียวท่ีชดัเจนเป็นรูปแบบการท่องเท่ียวแบบใหม่ท่ีเกิดขึน้ แหลง่
ทอ่งเท่ียว ประเภทนีส้ามารถเพิ่มเติมได้อีกมากมายตามความนิยมของคนในแต่ละยุคสมัย เม่ือมีการ
ระบุชดัวา่ กิจกรรมนัน้ๆ สามารถให้ความรู้และดงึดูดนกัท่องเท่ียวได้ ปัจจุบนัมีปรากฏอยู่หลายๆ แห่ง 
เช่น พิพิธภณัฑ์เฉพาะทาง แหลง่ทอ่งเท่ียวเพื่อการศกึษาทางวิทยาศาสตร์ อุตสาหกรรมและ เทคโนโลยี 
และ MICE (Meeting & Incentives & Conventions & Exhibitions) เป็นต้น 

3..แหล่งท่องเ ท่ียวทางประวัติศาสตร์  (Historical.Attraction).หมายถึง แหล่ง
ท่องเท่ียวท่ีมีความส าคญัและคุณค่าทางประวติัศาสตร์ โบราณคดี และศาสนา รวมถึงสถานท่ีหรือ
อาคารสิง่ก่อสร้างที่มีอายเุก่าแก่หรือเคยมีเหตกุารณ์ ส าคญัเกิดขึน้ในประวติัศาสตร์ เช่น โบราณสถาน 
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อุทยานประวติัศาสตร์ ชุมชนโบราณ ก าแพงเมือง คเูมือง พิพิธภณัฑ์ วดั ศาสนสถาน และสิ่งก่อสร้างท่ี
มีคณุคา่ทางศิลปะและสถาปัตยกรรม 

4..แหลง่ทอ่งเท่ียวทางธรรมชาติ  (Natural Attraction) หมายถึง สถานท่ีท่ีเปิดใช้เพื่อ
การทอ่งเท่ียว โดยมีทรัพยากรธรรมชาติเป็นสิง่ดงึดดูใจให้นกัทอ่งเท่ียวมาเยือน ซึ่งทรัพยากรธรรมชาติ
เหลา่นีอ้าจจะเป็นความงดงามตามสภาพธรรมชาติ ความแปลกตา ของสภาพธรรมชาติ สณัฐานท่ี
ส าคัญทางธรณีวิทยาและภูมิศาสตร์อันเป็นเอกลักษณ์ .หรือเป็นสัญลักษณ์ของท้องถ่ินนัน้ๆ 
สภาพแวด ล้อมทาง ธ ร รมชา ติ ท่ี มี ลักษณะพิ เ ศษ  ( Special Environmental Features).ห รื อ
สภาพแวดล้อมท่ีมีคณุคา่ทางวิชาการก็ได้ 

5..แหล่งท่องเ ท่ียวเพื่อนันทนาการ (Recreational.Attraction).หมายถึง แหล่ง
ท่องเท่ียวท่ีมนุษย์สร้างขึน้ เพื่อการพกัผ่อนและเสริมสร้างสขุภาพ ให้ความสนุกสนาน ร่ืนรม บนัเทิง 
และการศกึษาหาความรู้ แม้ไม่มีความส าคญัในแง่ประวติัศาสตร์ โบราณคดี ศาสนา ศิลปวฒันธรรม 
แต่มีลักษณะเป็นแหล่งท่องเท่ียวร่วมสมัย ตัวอย่างเช่น สถานบันเทิง  สวนสัตว์ สวนสนุก 
สวนสาธารณะลกัษณะพิเศษ และสนามกีฬา 

6..แหลง่ท่องเท่ียวทางวฒันธรรม (Cultural Attraction) หมายถึงแหลง่ท่องเท่ียวท่ีมี
คณุคา่ทาง ศิลปะและขนบธรรมเนียมประเพณีท่ีบรรพบุรุษได้สร้างสมและ ถ่ายทอดเป็นมรดกสืบทอด
กนัมา แหลง่ทอ่งเท่ียวประเภทนีป้ระกอบด้วย งานประเพณี วิถีชีวิตความ เป็นอยู่ของผู้คน การแสดง
ศิลปวัฒนธรรม สินค้าพืน้เมือง การแต่งกาย ภาษา ชนเผ่า เป็นต้น ตัวอย่างของแหล่งท่อง เท่ียวท่ี
ส าคญัของประเทศไทยในประเภทนีไ้ด้แก่ ตลาดน า้ด าเนินสะดวก งานแสดงของช้างจังหวัดสุรินทร์ 
งานร่มบอ่สร้าง ประเพณีลอยกระทง ประเพณีสงกรานต์ เป็นต้น  

7..แหล่งท่องเท่ียวเชิงสุขภาพน า้พุร้อนธรรมชาติ .ในการจัดท าเกณฑ์มาตรฐาน
ส าหรับแหล่งท่อง เท่ียวน า้พุร้อนธรรมชาติ มีจุดประสงค์เพื่อเป็นกรอบแนวทางในการจัดการแหล่ง
ท่องเท่ียวประเภทน า้พุร้อน ธรรมชาติอย่างชัดเจน โดยเน้นในด้านการก าหนดมาตรฐานท่ีจ าเป็น
ส าหรับการบริการต่างๆ เน่ืองจากการท่องเท่ียวประเภทนีจ้ะต้องค านึงถึงด้านความปลอดภัยของ
นกัท่องเท่ียวเป็นส าคัญ และต้องไม่สง่ผลกระทบต่อ ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม เน่ืองจาก
น า้พุร้อน จัดเป็นแหล่งท่องเท่ียวประเภทธรรมชาติประเภทหนึ่ง ซึ่งหากไม่มีการก าหนดมาตรฐานท่ี
ชัดเจน การด าเนินกิจกรรมการท่องเท่ียวใดๆ อาจส่งผลกระทบต่อแหล่งน า้พุร้อนธรรมชาติได้ 
นอกจากนี ้การจัดท าเกณฑ์มาตรฐานแหล่งท่องเท่ียวเชิงสขุภาพน า้พุร้อนธรรมชาติยงัมีเป้าหมาย
เพื่อให้หนว่ยงานท่ีรับผิดชอบดแูลแหลง่ทอ่งเท่ียวได้น าไปใช้ เป็น เคร่ืองมือในการตรวจสอบมาตรฐาน
แหล่งท่องเ ท่ียวของตน และยังสามารถใช้เป็นข้อมูล ท่ีส าคัญเพื่อประกอบการตัดสินใจของ
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นกัทอ่งเท่ียว รวมทัง้เป็นการเพิ่มมาตรฐานแหลง่ทอ่งเท่ียว เชิงสขุภาพ น า้พุร้อนธรรมชาติของประเทศ
ไทยให้เป็นท่ียอมรับทัง้ในและตา่งประเทศเพิ่มมากขึน้ 

8. แหลง่ท่องเท่ียวประเภทชายหาด (Beach Attraction) หมายถึง สถานท่ีท่ีเปิดใช้
เพื่อการท่องเท่ียว โดยมีชายหาดเป็นทรัพยากรธรรมชาติท่ีดึงดูดใจให้นักท่องเท่ียวมาเยือน โดยมี
วัตถุประสงค์เพื่อความเพลิดเพลินและนันทนาการในรูปแบบท่ีใกล้ชิดกับธรรมชาติและอาจเสริม
กิจกรรมเพื่อการศกึษาหาความรู้เข้าไปด้วย ซึ่งกิจกรรมการท่องเท่ียวท่ีเกิดขึน้  บริเวณชายหาด ได้แก่ 
การเลน่น า้ การอาบแดด กีฬาทางน า้ การนัง่พกัผอ่น รับประทานอาหาร เป็นต้น 

9. แหลง่ทอ่งเท่ียวประเภทน า้ตก สถานท่ีท่ีเปิดใช้เพื่อการท่องเท่ียว โดยมีน้าตกเป็น
ทรัพยากรธรรมชาติท่ีดึงดูดใจให้นักท่องเท่ียวมาเยือน โดยมีวตัถุประสงค์เพื่อความเพลิดเพลินและ
นนัทนาการในรูปแบบท่ีใกล้ชิดกบัธรรมชาติ และอาจเสริมกิจกรรมเพื่อการศึกษาหาความรู้เข้าไปด้วย 
ซึง่กิจกรรมการทอ่งเท่ียวท่ีเกิดขึน้ในแหลง่น า้ตก.ได้แก่ การว่ายน า้ การนัง่พกัผ่อน รับประทานอาหาร 
การเดินส ารวจน า้ตก การลอ่งแก่ง การดนูก และการตกปลา เป็นต้น 

10. แหลง่ท่องเท่ียวทางธรรมชาติประเภทถ า้ แหลง่ท่องเท่ียวประเภทถ า้ หมายถึง 
สถานท่ีท่ีเปิดใช้เพื่อการทอ่งเท่ียว โดยมีถ า้เป็นทรัพยากรธรรมชาติท่ีดึงดูดใจให้นกัท่องเท่ียวท่ีมาเยือน 
โดยมีวตัถปุระสงค์เพื่อความเพลดิเพลนิ และนนัทนาการในรูปแบบท่ีใกล้ชิดกบัธรรมชาติและอาจเสริม
กิจกรรมเพื่อการศึกษาหาความรู้เข้าไปด้วย.ซึ่งกิจกรรมการท่องเท่ียวท่ีเกิดขึน้ในแหล่งท่องเท่ียว
ประเภทถ า้ ได้แก่ การเข้าชมบรรยากาศ และหินงอกหินย้อยภายในถ า้ การศึกษาด้านโบราณคดีของ
มนุษย์ยุคต่างๆ ท่ีเคยอาศัยในถ า้ การนมัสการพระพุทธรูป  การให้อาหารสัตว์ การปิกนิกและ
รับประทานอาหาร เป็นต้น 

11. แหลง่ทอ่งเท่ียวทางธรรมชาติประเภทเกาะ การประเมินมาตรฐานแหลง่ท่องเท่ียว
ประเภท เกาะสามารถแบ่งได้เป็น 3 องค์ประกอบ ซึ่งมีจ านวน ตวัชีว้ดัทัง้หมด 47 ตวัชีว้ดั โดยแต่ละ
ตวัชีว้ดัมีคา่คะแนนสงูสดุเทา่กบั 5 คะแนน จึงมีค่าคะแนนรวม ทัง้สิน้ 235 คะแนน โดยการให้คะแนน
จะให้ความส าคญักบัองค์ประกอบคณุคา่ด้านการทอ่งเท่ียว และความเสีย่งต่อการถูกท าลายมากท่ีสดุ 
เน่ืองจากเป็นแรงดึงดูดใจส าคัญส าหรับให้นักท่องเท่ียวเข้าไปเท่ียวชมแหล่งท่องเท่ียว ส่วน
องค์ประกอบด้านการบริหารจัดการมีความส าคัญของคะแนนรองลงมา .และองค์ประกอบด้าน
ศกัยภาพในการพฒันาด้านการทอ่งเท่ียวมีความส าคญัของคะแนนน้อยท่ีสดุ 

 12. แหลง่ทอ่งเท่ียวทางธรรมชาติประเภทแก่ง แหลง่ทอ่งเท่ียวประเภทแก่ง หมายถึง 
สถานท่ีท่ีเปิดใช้เพื่อการทอ่งเท่ียว โดยมีแก่งเป็นทรัพยากรธรรมชาติท่ีดึงดูดใจให้นกัท่องเท่ียวมาเยือน 
และมีวัตถุประสงค์เพื่อความเพลิดเพลิน และนันทนาการในรูปแบบท่ีใกล้ชิดกับธรรมชาติ โดยมี
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กิจกรรมการทอ่งเท่ียวหลกั ได้แก่ การลอ่งแก่ง การพายเรือ การพกัแรม และการเดินป่า ซึ่งอาจเสริมกิจกรรม
เพื่อการศกึษาธรรมชาติเข้าไปด้วย ได้แก ่ดนูก ส ารวจธรรมชาติ ศกึษาพนัธ์ุพืชตา่งๆ เป็นต้น 

4.4 แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกับองค์ประกอบของแหล่งท่องเที่ยว 
4.4.1 ความหมายขององค์ประกอบของแหล่งท่องเที่ยว 
ไพก์ (Pike. ..2016:.277).ได้กล่าวไว้ว่า คุณลักษณะของแหล่งท่องเ ท่ียวเป็นการ

ผสมผสานระหวา่งผลติภณัฑ์ทางการทอ่งเท่ียว ประสบการณ์ และการน าเสนอทรัพยากรท่ีไม่สามารถ
จับต้องได้ให้แก่นักท่องเท่ียว สิ่งส าคัญคือแหลง่ท่องเท่ียวเป็นสถานท่ีซึ่งนักท่องเท่ียวจะเดินทางมา
เยี่ยมชมหรือพักอาศัย ดังนัน้แหล่งท่องเท่ียวควรประกอบด้วยองค์ประกอบ 6.ประการ ได้แก่ 
ความสามารถในการจัดโปรแกรมการท่องเท่ียว ความสามารถในการเข้าถึง สิ่งดึงดูดใจ สิ่งอ านวย
ความสะดวก กิจกรรม และการให้บริการของแหลง่ทอ่งเท่ียว 

บุญเลิศ จิตตัง้วัฒนา (2559:.112).ได้กล่าวว่า ทรัพยากรการท่องเท่ียวหลากหลาย
ประเภทท่ีจะสามารถดงึดดูนกัทอ่งเท่ียวให้เดินทางท่องเท่ียวยงัสถานท่ีนัน้ โดยสถานท่ีท่องเท่ียวควรมี
ลกัษณะส าคัญหรือองค์ประกอบอย่างน้อย 3 องค์ประกอบ หรือ 3As ได้แก่ สิ่งดึงดูดใจทางการ
ทอ่งเท่ียว เส้นทางคมนาคมขนสง่เข้าถึงสถานท่ีทอ่งเท่ียว และสิง่อ านวยความสะดวก  

4.4.2 องค์ประกอบของแหล่งท่องเที่ยว  
โคลเิยร์ และฮาราเวย์ (Collier; & Harraway. 1997: unpaged) กลา่วว่าแหลง่ท่องเท่ียว

ท่ีมีศกัยภาพประกอบด้วย องค์ประกอบหลกั 3 ประการ หรือ 3As ได้แก่ 
1. สิง่ดงึดดูใจ (Attraction) ท่ีเกิดจากสถานท่ี (Site).หรือเหตกุารณ์ (Event).โดยสถานท่ี

อาจเกิดจากธรรมชาติหรือมนษุย์สร้างขึน้ แตเ่หตกุารณ์ท่ีนา่ประทบัใจเกิดจากมนษุย์เป็นผู้สร้างขึน้ 
2. สิง่อ านวยความสะดวก (Amenities) หมายถึง บริเวณพืน้ท่ีและโครงสร้างสิ่งปลกู

สร้างต่างๆ ท่ีสร้างขึน้รองรับกิจกรรมของผู้มาเยือนและกิจกรรมในการบริหารจัดการพืน้ท่ี สิ่งอ านวย 
ความสะดวกในแหล่งท่องเท่ียว การก่อสร้างปัจจัยพืน้ฐาน เช่น ระบบขนส่ง ระบบสื่อสาร ระบบ 
สาธารณูปโภค ซึ่งเป็นสิ่งจ าเป็นส าหรับนักท่องเท่ียว เพราะจะช่วยให้นักท่องเท่ียวได้รับความ 
สะดวกสบายและเป็นการสร้างภาพลกัษณ์ของแหลง่ทอ่งเท่ียวด้วย 

3.การเข้าถึงแหลง่ท่องเท่ียว.(Accessibility).ซึ่งจะต้องมีระบบขนสง่ (Transportation) 
ประกอบด้วยเส้นทาง ยานพานะ และผู้ประกอบการขนสง่เพื่อล าเลยีงคนและ สิง่ของไปยงัจุดหมาย 

บูฮาลิส (Buhalis. 2000:.23).ได้อธิบายความหมายองค์ประกอบทางการท่องเท่ียว 
องค์ประกอบท่ีส าคญัทางการทอ่งเท่ียวประกอบไปด้วย 6 ประการหรือ 6As ได้แก่  

1..แหลง่ทอ่งเท่ียว (Attractions) เช่น แหลง่ทอ่งเท่ียวทางธรรมชาติ แหลง่ท่องเท่ียวท่ี
มนษุย์สร้าง สถาปัตยกรรมและการจดักิจกรรมพิเศษ เป็นต้น 
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2..การเข้าถึง (Accessibility).คือ ระบบการคมนาคม.สถานีขนส่งผู้ โดยสาร และ
ยานพาหนะ  

3..สิ่งอ านวยความสะดวก (Amenities).คือ ท่ีพัก.การจัดเลีย้งและการบริการการ
ทอ่งเท่ียว 

4..โปรแกรมการท่องเท่ียวส าเร็จ รูป (Available.packages).คือ.โปรแกรมการ
ทอ่งเท่ียวท่ีถกูเตรียมโดยคนกลางระหวา่งนกัทอ่งเท่ียวกบัเจ้าบ้าน  

5..กิจกรรม (Activities) คือ กิจกรรมที่เกิดขึน้ระหวา่งที่นกัทอ่งเท่ียวอยูใ่นพืน้ท่ี  
6..การใ ห้บ ริการของแหล่งท่อ ง เ ท่ียว  (Ancillary. services). ไ ด้แก่ . ธนาคาร 

โรงพยาบาล ไปรษณีย์ และโทรคมนาคม 

ฉลองศรี พิมลสมพงศ์ (2542: 9) กลา่ววา่ องค์ประกอบของการทอ่งเท่ียว ประกอบด้วย 5 
องค์ประกอบท่ีมีความสมัพนัธ์กนัเป็นวงจร ดงัภาพประกอบตอ่ไปนี ้

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพประกอบ 5  องค์ประกอบของการทอ่งเท่ียวท่ีมีความสมัพนัธ์กนัเป็นวงจร 
 

ท่ีมา: ฉลองศรี พิมลสมพงศ์.  (2542).  การวางแผนและพฒันาตลาดการท่องเทีย่ว.  หน้า 9. 
จากภาพข้างต้น แสดงถึงองค์ประกอบของการทอ่งเท่ียวท่ีมีความสมัพนัธ์กนัเป็นวงจร ซึ่ง

ประกอบด้วย 5 องค์ประกอบ ดงันี ้
1. นักท่องเท่ียว เป็นองค์ประกอบท่ีส าคัญท่ีสุด ไม่สามารถเกิดขึน้ได้หากไม่มี

นกัทอ่งเท่ียว 
2. การตลาดท่องเท่ียว การท่ีจะมีนกัท่องเท่ียวเดินทางเข้ามาท่องเท่ียวนัน้จะต้องมี

การตลาดท่องเท่ียวในการชักน าให้เข้ามาท่องเท่ียวในแหล่งท่องเท่ียวของตน ซึ่งการตลาดท่องเท่ียว 

 นกัท่องเทีย่ว 

การตลาดทอ่งเทีย่ว การขนส่ง 
(Transportation) 

ทรพัยากรท่องเทีย่ว 

สิง่อ านวยความสะดวกทางการท่องเทีย่ว 
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หมายถึง ความพยายามท่ีจะท าให้นักท่องเท่ียวกลุ่มเป้าหมายเดินทางเข้ามาท่องเท่ียวในแหล่ง
ทอ่งเท่ียวของตนโดยใช้สิง่อ านวยความสะดวกและบริการทอ่งเท่ียวในแหลง่ทอ่งเท่ียวนัน้  

3. การขนสง่ เม่ือนกัทอ่งเท่ียวตดัสนิใจจะไปทอ่งเท่ียวยงัแหลง่ท่องเท่ียวใดแล้วก็ต้อง
มีบริการขนสง่นกัทอ่งเท่ียวไปยงัแหลง่ทอ่งเท่ียวนัน้ ซึ่งการขนสง่ หมายถึง การจัดให้มีการเคลื่อนย้าย
นกัท่องเท่ียวด้วยยานพาหนะประเภทต่างๆ จากภูมิล าเนาไปยังแหลง่ท่องเท่ียวท่ีต้องการและกลบัสู่
ภมิูล าเนา การขนสง่แบง่ได้เป็น 4 ประเภท คือ  

3.1 การขนสง่ทางรถยนต์  
3.2 การขนสง่ทางรถไฟ  
3.3 การขนสง่ทางเรือ  
3.4 การขนสง่ทางเคร่ืองบิน 

4. ทรัพยากรท่องเท่ียว เป็นสินค้าทางการท่องเท่ียวและเป็นจุดหมายปลายทางท่ี
นกัท่องเท่ียวจะเดินทางเข้ามาท่องเท่ียว ซึ่งทรัพยากรท่องเท่ียว หมายถึง สิ่งดึงดูดความสนใจของ 
นกัทอ่งเท่ียวให้เกิดการเดินทางไปเยือนหรือไปทอ่งเท่ียว 

5. สิ่งอ านวยความสะดวกทางการท่องเท่ียว เป็นสรรพสิ่งท่ีรองรับในการท่องเท่ียว
ของนักท่องเท่ียว เพื่อให้การเดินทางท่องเท่ียวเป็นไปด้วยความสะดวกสบายและปลอดภัย โดยสิ่ง
อ านวยความสะดวก แบง่ออกได้เป็น 2 ประเภท คือ  

5.1 สิง่อ านวยความสะดวกทางการทอ่งเท่ียวโดยตรง เป็นสิง่อ านวยความสะดวก 
ทางการท่องเท่ียวท่ีเกิดขึน้เพื่อรองรับการเดินทางเข้ามาท่องเท่ียวของนักท่องเท่ียวโดยเฉพาะ 
ประกอบด้วย 2 ปัจจยั คือ  

5.1.1.การอ านวยความสะดวกในการเข้าและออกประเทศ เป็นการอ านวย
ความสะดวกในการผ่านเข้าและออกของนกัท่องเท่ียว ได้แก่ สิ่งอ านวยความสะดวกด้านการขนถ่าย
กระเป๋าเดินทาง การตรวจตราหนงัสอืเดินทาง การตรวจค้นสิง่ของติดตวั การตอ่วีซา่ เป็นต้น 

5.1.2.การให้บริการทอ่งเท่ียวเป็นการให้ความสะดวกในระหวา่งการทอ่งเท่ียว
ของนกัทอ่งเท่ียวโดยเฉพาะ ได้แก่ การให้บริการ 5 ประเภท คือ 

5.1.2.1 บริการขนสง่ภายในแหลง่ทอ่งเท่ียว 
5.1.2.2 บริการท่ีพกัแรม  
5.1.2.3 บริการอาหารและบนัเทิง 
5.1.2.4 บริการน าเท่ียวและมคัคเุทศก์  
5.1.2.5 บริการจ าหนา่ยสนิค้าที่ระลกึ 

https://l.facebook.com/l.php?u=http%3A%2F%2F5.1.2.1%2F&h=ATNA-p9WrA0FIfQYNUugK3xhRzIX0jqMXVXOzA4yHgpFvj_bT7Vcw8DCGAob-BU8zA2nS_EDIBzoG8wpUMUp1-4Xi4TKE3AjS4j7Q9Y203mzTiam-tHHltx2t8p5KyGsH0-JZSGfhw
https://l.facebook.com/l.php?u=http%3A%2F%2F5.1.2.2%2F&h=ATNA-p9WrA0FIfQYNUugK3xhRzIX0jqMXVXOzA4yHgpFvj_bT7Vcw8DCGAob-BU8zA2nS_EDIBzoG8wpUMUp1-4Xi4TKE3AjS4j7Q9Y203mzTiam-tHHltx2t8p5KyGsH0-JZSGfhw
https://l.facebook.com/l.php?u=http%3A%2F%2F5.1.2.3%2F&h=ATNA-p9WrA0FIfQYNUugK3xhRzIX0jqMXVXOzA4yHgpFvj_bT7Vcw8DCGAob-BU8zA2nS_EDIBzoG8wpUMUp1-4Xi4TKE3AjS4j7Q9Y203mzTiam-tHHltx2t8p5KyGsH0-JZSGfhw
https://l.facebook.com/l.php?u=http%3A%2F%2F5.1.2.4%2F&h=ATNA-p9WrA0FIfQYNUugK3xhRzIX0jqMXVXOzA4yHgpFvj_bT7Vcw8DCGAob-BU8zA2nS_EDIBzoG8wpUMUp1-4Xi4TKE3AjS4j7Q9Y203mzTiam-tHHltx2t8p5KyGsH0-JZSGfhw
https://l.facebook.com/l.php?u=http%3A%2F%2F5.1.2.5%2F&h=ATNA-p9WrA0FIfQYNUugK3xhRzIX0jqMXVXOzA4yHgpFvj_bT7Vcw8DCGAob-BU8zA2nS_EDIBzoG8wpUMUp1-4Xi4TKE3AjS4j7Q9Y203mzTiam-tHHltx2t8p5KyGsH0-JZSGfhw
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5.2.สิ่งอ านวยความสะดวกทางการท่องเท่ียวโดยอ้อม เป็นสิ่งอ านวยความสะดวก 
ทางการท่องเท่ียวท่ีมีอยู่ในประเทศแล้ว แม้จะไม่มีการท่องเท่ียวรัฐบาลก็ต้องมีสิ่งอ านวยความสะดวก
เหลา่นีแ้ก่ประชาชนของตน สว่นการให้บริการแก่นกัทอ่งเท่ียวถือเป็นผลพลอยได้ ประกอบด้วย 3 อยา่ง คือ  

5.2.1 สิง่อ านวยความสะดวกด้านสาธารณูปโภคและสาธารณูปการ เป็นสิ่ง
อ านวยความสะดวกท่ีจ าเป็นตอ่การยงัชีพของประชาชน เพื่อให้ประชาชนได้รับความสะดวกสบายใน
ความเป็นอยูแ่ละสง่ผลเป็นประโยชน์แก่นกัท่องเท่ียวด้วย ได้แก่การสื่อสารการไฟฟ้า การประปา การ
คมนาคม การสขุาภิบาล การศกึษา และการสาธารณสขุ  

5.2.2 สิง่อ านวยความสะดวกด้านความปลอดภยั เป็นสิง่อ านวยความสะดวก
ท่ีรัฐบาลให้ความปลอดภยัทัง้ร่างกาย ทรัพย์สิน การเดินทางแก่ประชาชนและนกัท่องเท่ียวด้วยการ
ป้องกนัและปราบปรามอาชญากรรมและความเดือดร้อนตา่งๆ ท่ีจะเกิดขึน้ เช่น การโจรกรรม ปล้น ชิง
ทรัพย์สนิ การก่อความไม่สงบ และความปลอดภยัจากบริการทอ่งเท่ียว เป็นต้น  

5.2.3 สิ่งอ านวยความสะดวกด้านอ่ืนๆ เป็นสิ่งอ านวยความสะดวกท่ีเสริม
หรือสนบัสนนุเพิ่มความสะดวกสบายแก่นกัท่องเท่ียว เช่น การบริการแลกเปลี่ยนเงินตราต่างประเทศ 
การบริการเสริมความงาม และการรักษาพยาบาล  

ชูสทิธ์ิ ชูชาติ (2543: ไม่ปรากฏเลขหน้า) กลา่ววา่ การทอ่งเท่ียวท่ีจะบรรลวุตัถปุระสงค์นัน้ 
แหลง่ทอ่งเท่ียว จะต้องมีองค์ประกอบส าคญั 3 ประการ (3As) ได้แก่  

1..สิง่ดงึดดูใจ (Attraction).สิง่ดงึดดูใจเกิดจากสถานท่ี (Site).และเหตุการณ์ (Event) 
สถานท่ีอาจเกิดจากธรรมชาติสร้างหรือมนุษย์สร้างขึน้ แต่เหตุการณ์ท่ีน่าประทบัใจเกิด จากมนุษย์
สร้างเพียงอยา่งเดียว 

2. สิง่อ านวยความสะดวก (Amenities) ความสะดวกสบายท่ีท าให้นกัท่องเท่ียวเดิน 
ทางเข้าไปถึงสถานท่ีได้อย่างรวดเร็ว ปลอดภัยและสะดวกสบายยิ่งขึน้ การก่อสร้างปัจจัยพืน้ฐาน 
(Infrastructure) เช่น ระบบขนสง่ ระบบการสือ่สาร ระบบสาธารณูปโภค เช่น ไฟฟ้า ประปา เป็นต้น จึง
เป็น สิง่จ าเป็นอยา่งยิ่งในแหลง่ทอ่งเท่ียว 

3. การเข้าไปถึง (Accessibility) การเข้าไปถึงแหลง่ท่องเท่ียวต้องมีระบบการขนสง่ 
(Transportation) ประกอบด้วย เส้นทางยานพาหนะ สถานี และผู้ประกอบการขนสง่ เป็นต้น โดยมี 
วตัถปุระสงค์เพื่อล าเรียงคนและสิง่ของไปยงัจุดมงุหมายปลายทางโดยผา่น เส้นทางหรือท่ีล าเลยีง 

นิคม จารุมณี (2544: ไม่ปรากฏเลขหน้า) กลา่วไว้ว่า การท่องเท่ียวจะสามารถประสบ
ความส าเร็จได้นัน้ แหลง่ทอ่งเท่ียวจะต้องมีองค์ประกอบ 5 ประการ หรือท่ีเรียกกนัวา่ 5As ได้แก่  

1. ความดึงดูดใจ (Attraction) หมายถึง ทรัพยากรในการท่องเท่ียวท่ีสามารถดึงดูด
ความสนใจของนักท่องเท่ียวได้หรือมีลกัษณะชวนตาชวนใจมีเสน่ห์เฉพาะตัว อันมีสาเหตุมาจากมี



53 
 

ความงามตามธรรมชาติ เช่น ชายหาดขาว แนวปะการังท่ีมีสีสนัสวยงาม รวมทัง้ปลาหลากหลายชนิด 
และป่าที่มีพนัธ์ุไม้นานาชาติ หรือความงดงามท่ีมนษุย์สร้างขึน้ เช่น ทะเลสาบ รีสอร์ทในหบุเขา เป็นต้น 

2. ความสามารถในการเข้าถึง (Accessibility) หมายถึง การท่ีจะดึงดูดความสนใจ
ของนกั ท่องเท่ียวในการเดินทางมาเท่ียวชมแหลง่ท่องเท่ียว หากนกัท่องเท่ียวสามารถเดินทางเข้าถึง
แหลง่ทอ่งเท่ียวได้อยา่งสะดวกและใกล้ชิด ถึงแม้แหลง่ท่องเท่ียวมีความสวยงามแต่ขาดความสะดวก
ในการเข้าถึง นกัทอ่งเท่ียวจะไม่เดินทางไปเท่ียวชม หน่วยงานท่ีรับผิดชอบแหลง่ท่องเท่ียวจ าเป็นต้อง 
ด าเนินการจดัสร้างการคมนาคมที่สะดวกสบาย  

3. สิง่อ านวยความสะดวก (Amenity) หมายถึง การเดินทางทอ่งเท่ียวไปยงัสถานท่ีใด 
สถานท่ีหนึ่ง สิ่งท่ีนกัท่องเท่ียวต้องการได้รับ คือ ความสะดวกสบายในการท่องเท่ียว ซึ่งหน่วยงานท่ี
เก่ียวข้องกบัการทอ่งเท่ียว มีการก่อสร้างสิง่อ านวยความสะดวกโครงสร้างพืน้ฐานขึน้ในแหลง่ท่องเท่ียว 
เช่น ไฟฟ้า ประปา ถนน ระบบการสือ่สารตา่งๆ  

4..ท่ีพัก (Accommodation).หมายถึง การเดินทางท่องเท่ียวนัน้สิ่งท่ีนักท่องเท่ียวมี
ความต้องการคือ ท่ีพกัแรม เน่ืองจากในการเดินทางไปท่องเท่ียวนัน้ ในบางครัง้อาจมีการนอนพกัค้าง
ภายในแหลง่ทอ่งเท่ียว เพื่อเป็นการอ านวยความสะดวกแก่นกัท่องเท่ียวควรมีการจัดบริการท่ีพกัแรม
ภายในแหลง่ทอ่งเท่ียวด้วย  

5. กิจกรรม (Activity) หมายถึง กิจกรรมที่เกิดขึน้ภายในแหลง่ทอ่งเท่ียว เช่น การเดิน
ป่า การลอ่งแก่ง การพายเรือ การจดังานร่ืนเริง การบายศรีสูข่วญั เป็นต้น  

บุญเลิศ จิตตัง้วัฒนา (2559:.112-114) ได้กล่าวไว้ว่า แหล่งท่องเท่ียวเป็นผลิตภัณฑ์
ทางการท่องเท่ียวหลักท่ีรวมเอาสินค้าและบริการอย่างหลากหลาย .จึงท าให้แหล่งท่องเท่ียวมี
องค์ประกอบท่ีส าคญัอยา่งน้อย 3 องค์ประกอบหรือ 3 As ดงัตอ่ไปนี ้

1. สิ่งดึงดูดใจของนักท่องเท่ียว (Attraction) เป็นสิ่งท่ีดึงดูดใจให้นักท่องเท่ียวเดิน
ทางเข้าไปทอ่งเท่ียวแล้วเกิดความประทบัใจ.อาจเป็นสิง่ท่ีให้ความรู้หรือความเพลิดเพลินแก่นกัท่องเท่ียว 
ซึ่งสิ่งดึงดูดใจของแหล่งท่องเท่ียวย่อมมีความแตกต่างกันไปตามความต้องการและความสนใจของ
นกัทอ่งเท่ียวแตล่ะคนแต่ละกลุม่ สิง่ดงึดดูใจของแหลง่ทอ่งเท่ียวที่มีความส าคญัมี 6 ประการคือ 

1.1 วิวทิวทศัน์หรือทัศนียภาพอันสวยงามตามธรรมชาติ เช่นป่าไม้ ภูเขา แม่น า้ 
ล าคลอง ทะเล น า้ตก หน้าผา บอ่น า้พรุ้อน เกาะแหง่ อุทยาน ทะเลสาบ ถ า้ กว้าน ชายหาด เป็นต้น 

1.2 ความประทบัใจจากลมฟ้าอากาศ เช่นอากาศบริสทุธ์ิสดช่ืน อากาศเย็นสบาย
ปลอดโปร่ง ไม่หนาวจดัหรือร้อนจดัเกินจนเกินไป เป็นต้น 
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1.3.คุณค่าทางวฒันธรรม เช่น มีสิ่งท่ีน่าสนใจด้านประวติัศาสตร์หรือมรดกทาง
ประวัติศาสตร์ โบราณคดี.อนุสาวรีย์ พิพิธภัณฑ์สถานแห่งชาติ .สถาบันทางการเมืองสถาบันทาง
การศกึษา วดัหรือศาสนสถาน คเูมือง ก าแพงเมือง อนสุรณ์สถาน ชุมชนโบราณ เป็นต้น 

1.4.วิถีชีวิตและความเป็นอยูข่องชุมชน ขนบธรรมเนียมประเพณี ศิลปกรรม งาน
เทศกาลหรืองานประเพณี การละเลน่พืน้เมือง การประกอบอาชีพ ศนูย์วฒันธรรม การท านา เป็นต้น 

1.5 สถานพกัผ่อนหย่อนใจ เช่น สวนสนุก สวนสตัว์ โรงละครชีวิต ยามราตรี โรง
มหรสพ สนามกีฬา สถานเริงรมย์ การแสดงตา่งๆ ศูนย์การค้า สนามกอล์ฟ โบว์ลิ่ง สนามเทนนิส สวน
พฤกษศาสตร์ สวนหยอ่ม ศนูย์สขุภาพอนามยั สวนสาธารณะ เป็นต้น 

1.6 กิจกรรมทางการทอ่งเท่ียว เส้นการเดินป่า การขี่ช้าง การดนูก การปีนเขา การ
เท่ียวถ า้ การเท่ียวน า้ตก การลอ่งแพ การพายเรือ การด าน า้ การชมสวนดอกไม้ การชมสวนผลไม้ การ
ชมพืน้ท่ีปลกูพืชไร่ การขี่จกัรยาน เป็นต้น 

2. การเข้าถึงแหล่งท่องเท่ียว (Accessibility) เป็นปัจจัยส าคัญท าให้นักท่องเท่ียว
สามารถเดินทางเข้าไปท่องเท่ียวในแหลง่ท่องเท่ียวได้ โดยมีเส้นทางหรือเครือข่ายคมนาคมท่ีสามารถ
เข้าถึงแหลง่ทอ่งเท่ียวได้อยา่งสะดวกและปลอดภยั ซึง่จะต้องพิจารณาใน 6 ด้านด้วยกนัคือ 

2.1.ประเภทของการคมนาคมขนส่งท่ีจะให้บริการเข้าถึงแหล่งท่องเท่ียวโดย
พิจารณาว่าจะให้การขนส่งประเภทใดเข้าถึงแหลง่ท่องเท่ียวนัน้ๆ จึงเหมาะสมหรือจ้างขนส่งหลาย
ประเภทร่วมกนัไป เช่น ทางรถยนต์ ทางรถไฟ ทางเรือ ทางเคร่ืองบิน เป็นต้น 

2.2.เส้นทางการขนส่งเข้าสูแ่หลง่ท่องเท่ียว โดยพิจารณาถึงสภาพการเดินทาง 
ความสะดวกสบาย ความรวดเร็ว ความปลอดภยั และมีมาตรฐานดีในระดบัสากลของเส้นทางท่ีจะ
เข้าถึงแหลง่ทอ่งเท่ียว 

2.3.การคมนาคมขนส่งในวันท่องเท่ียว.โดยพิจารณาถึงจ านวนท่ีเพียงพอ มี
คณุภาพและมาตรฐาน ตลอดจนความสะดวกสบาย รวดเร็วและความปลอดภยัของรถสาธารณะและ
รถน าเท่ียวท่ีจดัให้บริการในแหลง่ทอ่งเท่ียว 

2.4 แบบแผนการเดินทางเข้าสูแ่หลง่ท่องเท่ียวของนกัท่องเท่ียวโดยพิจารณาถึง
ยานพาหนะท่ีใช้ในการเดินทางของนกัทอ่งเท่ียวท่ีสามารถเข้ามาทอ่งเท่ียวเป็นหมู่คณะทัง้กลุม่เล็กและ
กลุม่ใหญ่ ทางการเดินทางของนกัทอ่งเท่ียวแบบสว่นตวัและแบบครอบครัว 

2.5 บริเวณท่ีอ านวยความสะดวกให้แก่ยานพาหนะ เช่นสถานีขนส่ง ท่ีจอดรถ         
ท่ีล้างรถ ท่ีซอ่มแซมบ ารุงรักษา เป็นต้น 
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2.6.ปัญหาการจราจรท่ีอาจเกิดขึน้ในแหล่งท่องเท่ียว .โดยพิจารณาถึงปัญหา
การจราจร ท่ีคาดวา่จะเกิดขึน้ในแหลง่ทอ่งเท่ียว เช่นปัญหาที่จอดรถ การจราจรติดขดั ปัญหาเร่ืองเสียง
รบกวนนกัทอ่งเท่ียว ปัญหาอากาศเป็นพิษ เป็นต้น 

3. สิง่อ านวยความสะดวกในแหลง่ทอ่งเท่ียว (Amenity) เป็นสิง่อ านวยความสะดวกท่ี
ให้บริการนกัทอ่งเท่ียวท่ีเดินทางมาท่องเท่ียวมีแหลง่ท่องเท่ียวนัน้อย่างประทบัใจ เพื่อให้นกัท่องเท่ียว
อาจจะท่องเท่ียวงานวันขึน้ หรือกลบัมาเท่ียวซ า้ในโอกาสหน้า ซึ่งสิ่งอ านวยความสะดวกท่ีส าคญัใน
แหลง่ทอ่งเท่ียวมี 4 ด้านคือ 

3.1.สิ่งอ านวยความสะดวกด้านอาคารและสิ่งก่อสร้างในแหล่งท่องเท่ียว
ประกอบด้วย ท่ีจ าหนา่ยบตัรเข้าชมแหลง่ทอ่งเท่ียว ส านกังานท่ีท าการของแหลง่ท่องเท่ียว ศูนย์บริการ
นกัทอ่งเท่ียว ท่ีพกันกัทอ่งเท่ียว ห้องน า้สาธารณะ ศาลา ร้านค้า ร้านอาหาร บ้านพกั เป็นต้น 

3.2 สิง่อ านวยความสะดวกด้านบริการในแหลง่ท่องเท่ียว ประกอบด้วยซุ้มประตู
เข้า ป้ายเคร่ืองหมาย ลานกิจกรรม สวนหย่อม กระถางและท่ีปลกูต้นไม้ ม้านัง่ โต๊ะ เก้าอี  ้ ระบบแสง
สวา่ง ระบบก าจดัของเสยีและน า้เสยี ระบบก าจดัขยะมลูฝอย รัว้ ก าแพง สะพาน ขัน้บนัได เป็นต้น 

3.3.สิ่งอ านวยความสะดวกด้านความปลอดภยัในแหลง่ท่องเท่ียวประกอบด้วย
ความปลอดภยัจากโจรผู้ ร้ายในแหลง่ท่องเท่ียว ความปลอดภยัจากอุบติัเหตุในแหลง่ท่องเท่ียว ความ
ปลอดภัยจากพืชและสัตว์ภายในแหล่งท่องเท่ียว ความปลอดภัยจากการหลงทางภายในแหล่ง
ทอ่งเท่ียว ความปลอดภยัจากภยัธรรมชาติในแหลง่ทอ่งเท่ียว 

3.4.สิง่อ านวยความสะดวกด้านป้ายในแหลง่ทอ่งเท่ียว ประกอบด้วย ป้ายต้อนรับ
นกัทอ่งเท่ียวเข้าสูพ่ืน้ท่ีแหลง่ทอ่งเท่ียว ป้ายแผนท่ีท่ีแสดงท่ีตัง้ของแหลง่ทอ่งเท่ียว ป้ายแผนท่ีแสดงจุดท่ี
น่าชมของแหลง่ท่องเท่ียว ป้ายชีท้างภายในแหลง่ท่องเท่ียว ป้ายสื่อความหมาย ป้ายเตือนอันตราย
นกัทอ่งเท่ียว ป้ายประกาศอ่ืนๆ ท่ีต้องการให้นกัทอ่งเท่ียวทราบ เป็นต้น 

จากการศกึษาแนวคิดและทฤษฎีข้างต้น องค์ประกอบของแหลง่ท่องเท่ียว ประกอบด้วย สิ่ง
ดงึดดูใจของนกัทอ่งเท่ียว การเข้าถึงแหลง่ทอ่งเท่ียว และสิง่อ านวยความสะดวกในแหลง่ท่องเท่ียว โดย
ผู้วิจยัน าเอาแนวคิดดงักลา่วมาก าหนดเป็นตวัแปรต้นหรือตวัแปรอิสระ และเป็นแนวทางในการสร้าง
แบบสอบถาม เพื่อศึกษาอิทธิพลขององค์ประกอบของแหลง่ท่องเท่ียวต่อพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิง
เกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จงัหวดันครราชสมีา ของนกัทอ่งเท่ียวชาวไทย 
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5. แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกับพฤตกิรรมการท่องเที่ยว  
5.1 ความหมายของพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงเกษตร 
บุญเลศิ จิตตัง้วฒันา (2548: 123) กลา่ววา่ พฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร เป็นปฏิกิริยา

ของนกัทอ่งเท่ียวท่ีเก่ียวข้องโดยตรงกบัการได้รับหรือการใช้บริการทางการท่องเท่ียว ซึ่งเป็นพฤติกรรม
เหลา่นีเ้ป็นผลพวงมาจากกระบวนการรับรู้ การวิเคราะห์ การตดัสนิใจและการแสดงออก 

โกลด์เบิร์ก (Goldbreg..1997: 50-52) ให้ความเห็นวา่การทอ่งเท่ียวเชิงเกษตรเป็นการท่องเท่ียว
ท่ีเก่ียวข้องในหลายๆ ด้านท่ีเก่ียวกับการผลิตและการวางจ าหน่ายปัจจัยการผลิต กิจกรรมการผลิตใน
ฟาร์ม การเก็บรักษา การแปรรูป และการจดัจ าหนา่ยสนิค้าเกษตร และผลติผลพลอยได้จากสนิค้าเกษตร 

มอร์แกน และพริชชาร์ต (Morgan & Pritchard. 1998: 112-113) กล่าวว่า พฤติกรรมการ
ท่องเท่ียว หมายถึง การกระท า การแสดงออกของนักท่องเท่ียวทัง้ท่ีรู้ตัวหรือไม่รู้ตัว ซึ่งรวมไปถึง
ความรู้สกึ นึกคิดของนกัท่องเท่ียวซึ่งอยู่ในภายในโดยอาจจะเป็นการแสดงออกภายนอก การกระท า 
การแสดงออก อารมณ์ หรือเป็นความรู้สกึนกึคิดภายใน เช่น ทศันคติ ความพงึพอใจ ความไม่พึงพอใจ 
ฯลฯ ซึง่เป็นพฤติกรรมเหลา่นีเ้ป็นผลพวงมาจากกระบวนการรับรู้ การวิเคราะห์ การตดัสินใจและการ
แสดงออก โดยมีปัจจยัต่างๆ ทัง้ภายในและภายนอกเข้ามากระทบ 

5.2 ความส าคัญของพฤติกรรมของนักท่องเที่ยว 
โกลด์เบิร์ก (Goldbreg. 1997: 50-52) กลา่ววา่ ความส าคญัของพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิง

เกษตร จะเป็นแนวทางในการด าเนินการเตรียมความพร้อมของแหลง่ท่องเท่ียวหรือผู้ประกอบการท่ี
ให้บริการในพืน้ท่ีท่ีมีศกัยภาพ เพื่อรองรับนกัทอ่งเท่ียวศกัยภาพให้ตรงกบัตลาดเป้าหมายต้องการ และ
สามารถน าข้อมลูไปตอ่ยอดได้อีกทางหนึง่ด้วย 

มอร์แกน และพริชชาร์ต (Morgan & Pritchard. 1998: 112-113) กล่าวว่า ความส าคญัของ
การศกึษาเก่ียวกบัพฤติกรรมผู้บริโภคท่ีทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร สามารถช่วยให้ผู้ประกอบธุรกิจบริการทราบ
วา่ ผลติภณัฑ์ และบริการแบบใดท่ีควรจะผลติเพื่อน าเสนอแก่ผู้บริโภคท่ีทอ่งเท่ียว หรือท่ีจ าเป็นต้องได้รับ
การปรับปรุงพฒันา เพื่อให้ได้รับผลประโยชน์จากการตดัสินใจซือ้ของนกัทอ่งเท่ียวได้เป็นอยา่งดี 

บุญเลศิ จิตตัง้วฒันา (2559: 9) กลา่วว่า นกัท่องเท่ียวจะแสดงพฤติกรรมอย่างใดอย่างหนึ่ง
ออกมาจะต้องมีสาเหตุท่ีท าให้เกิดพฤติกรรมนัน้เสมอ ซึ่งสาเหตุดังกล่าวเป็นการกระตุ้ นท าให้
นกัท่องเท่ียวเกิดความต้องการ และจากความต้องการดังกลา่วจะส่งผลให้เกิดแรงจูงใจ เพื่อแสดง
พฤติกรรมนัน้ออกมา 

5.3 การวิเคราะห์พฤติกรรมของนักท่องเที่ยว 
การวิเคราะห์พฤติกรรมของนกัท่องเท่ียว (Analysis of the behavior of tourists) เป็นการ 

ค้นหาหรือวิจัยเก่ียวกับพฤติกรรมการท่องเท่ียวของนักท่องเท่ียวทัง้ท่ีเป็นบุคคล กลุ่ม หรือองค์กร 
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เพื่อให้ทราบถึงลกัษณะความต้องการและพฤติกรรมการท่องเท่ียว ค าถามท่ีได้จะช่วยให้สามารถ
ก าหนดกลยุทธ์.การตลาดท่ีสามารถตอบสนองความพึงพอใจของนักท่องเท่ียวได้อย่างเหมาะสม 
ค าถามท่ีใช้ในการค้นหาลกัษณะพฤติกรรม การของนกัท่องเท่ียวคือ 5Ws และ.1H ซึ่งประกอบด้วย 
What Why Who When Where และ How (ศิริวรรณ เสรีรัตน์ และคณะ.  2552: 158; และ วศินี 
นวฤทธิศวิน.  2556: 25-36) 

1..What.แหล่งท่ีท่องเท่ียว.เป็นค าถาม.เพื่อทราบถึงสิ่งท่ีตลาดต้องการผลิตภัณฑ์ 
(Objects) เป็นการก าหนดสิง่ท่ีนกัท่องเท่ียวต้องการ โดยอาศยัองค์ประกอบของผลิตภณัฑ์ (Product 
Component) เช่น รูปแบบ ตราสนิค้า บริการ คณุภาพ การบรรจุภณัฑ์ หรือลกัษณะนวตักรรม เป็นต้น 
และความแตกต่างท่ีเหนือกว่าคู่แข่งขนั (Competitive Differentiation) เช่น การบริการพนกังานและ
ภาพลกัษณ์ เป็นต้น  

2..Why.เหตุผลท่ีมาท่องเท่ียว เป็นค าถาม.เพื่อทราบถึงวัตถุประสงค์ในการท่องเท่ียว 
นกัทอ่งเท่ียวมาทอ่งเท่ียวเพื่อสนองความต้องการของนกัทอ่งเท่ียวด้านร่างกายและด้านจิตวิทยา  

3..Who ใครมีสว่นร่วมในการตดัสินใจ เป็นค าถามเพื่อทราบถึงบทบาทของกลุม่ต่างๆ ท่ีมี
อิทธิพลการเลือกตดัสินใจท่องเท่ียว ประกอบด้วย ผู้ ริเร่ิม ผู้ มีอิทธิพล ผู้ตัดสินใจ ผู้ท่องเท่ียว และผู้ ไป
ทอ่งเท่ียว  

4..When ระยะเวลาที่ทอ่งเท่ียว เป็นค าถามเพื่อทราบถึงโอกาสในการทอ่งเท่ียว เช่น ช่วง
เดือนใด หรือฤดูการใดของปี ช่วงวนัใดของเดือน ช่วงเวลาใดของวัน โอกาสพิเศษหรือเทศกาลวัน
ส าคญัตา่งๆ เป็นต้น  

5..Where ทอ่งเท่ียวท่ีไหน เป็นค าถามเพื่อ ทราบถึงช่องทางหรือแหลง่ท่ีนกัท่องเท่ียวไป
เท่ียว หรือ ใช้บริการ เพื่อน าไปใช้ก าหนดกลยทุธ์ช่องทางการจดัจ าหนา่ย  

6..How ทอ่งเท่ียวอย่างไร เป็นค าถาม เพื่อทราบถึงขัน้ตอนการเลือกตดัสินใจท่องเท่ียว
หรือ กระบวนการท่องเท่ียว ท่ีประกอบด้วยการรับรู้ปัญหา การค้นหาข้อมูล การประเมินผลทางการ
เลอืก การตดัสนิใจทอ่งเท่ียวและความรู้ภายหลงัการทอ่งเท่ียว  

5.4 องค์ประกอบของพฤติกรรม 
ครอนบาค (ปกิจ พรหมายน...2530:.29-30; อ้างอิงจาก Cronbach. 1963: 68-70) ได้

อธิบายพฤติกรรมของบุคคลสามารถเกิดขึน้เพราะองค์ประกอบ 7 ประการ ดงัตอ่ไปนี ้ 
1..ความมุ่งหมาย (Gold).เป็นความต้องการหรือวัตถุประสงค์ท่ีท าให้เกิดกิจกรรมเพื่อ

สนองความต้องการที่เกิดขึน้ กิจกรรมบางอยา่งก็สร้างความพอใจหรือสนองความต้องการได้ทนัที แต่
ความต้องการหรือวตัถปุระสงค์บางอยา่งก็ต้องใช้เวลานานจึงจะสามารถบรรลคุวามต้องการ คนเรามี
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ความต้องการ หลายๆ อย่างในเวลาเดียวกัน และมักจะต้องเลือกสนองความต้องการท่ีรีบด่วนก่อน
และสนองความท่ีต้องการอ่ืนๆ ภายหลงั  

2. ความพร้อม (Readiness) หมายถึง ระดบัวุฒิภาวะหรือความสามารถท่ีจะจ าเป็นใน
การท ากิจกรรมเพื่อสนองความต้องการ คนเราไม่สามารถสนองความต้องการได้หมดทุกอย่าง ความ
ต้องการบางอยา่งอยูน่อกเหนือความสามารถของบุคคล  

3..สถานการณ์ (Situation).เป็นเหตุการณ์ท่ีเปิดโอกาสให้เลือกท ากิจกรรมเพื่อสนอง
ความต้องการ  

4. การแปลความหมาย (Interpretation) ก่อนท่ีบุคคล จะท ากิจกรรมใดกิจกรรมหนึ่งลง
ไปจะต้องพิจารณาเสร็จก่อนแล้วจึงตดัสนิใจเลอืกวิธีการท่ีจะคิดวา่จะให้ความพอใจมากท่ีสดุ  

5. การตอบสนอง.(Response).เป็นการท ากิจกรรมเพื่อตอบสนองความต้องการโดย
วิธีการท่ีได้เลอืกแล้วในขัน้แปลความหมาย  

6..ผลท่ีได้รับหรือผลท่ีตามมา.(Consequence).เม่ือท ากิจกรรมแล้วย่อมได้รับผลจาก
การกระท านัน้ผลท่ีได้อาจจะตรงตามท่ีคาดไว้ (Confirm) หรืออาจจะตรงกว่าข้ามกับความคาดหมาย
(Contradict) ท่ีคิดไว้ก็ได้  

7. ปฏิกิริยาตอ่ความผิดหวงั (Reaction to Thwarting) หากคนเราไม่สามารถสนองความ
ต้องการได้ ก็กล่าวได้ว่าเขาประสบกับความผิดหวังในกรณีเช่นนีเ้ขาอาจจะย้อนกลับไปแปล
ความหมายของสถานการณ์ใหม่และเลอืกวิธีการตอบสนองใหม่ก็ได้  

5.5 มูลเหตุหรือปัจจัยจูงใจให้อยากเดินทางท่องเที่ยว 
บุญเลศิ จิตตัง้วฒันา (2548: ไม่ปรากฏเลขหน้า) กลา่วว่ามูลเหตุให้เกิดการท่องเท่ียวน่าจะ

เป็นธรรมชาติของมนษุย์ทุกคนท่ีมีความพึงพอใจในการท่องเท่ียวโดยสญัชาตญาณอยู่แล้ว ซึ่งมนุษย์
ทกุคนมีมูลเหตุจูงใจในการท่องเท่ียวแตกต่างกันไปตามเศรษฐกิจ สงัคม และช่วงเวลา พอจะสรุปถึง
มลูเหตหุรือปัจจยัท่ีจูงใจส าคญัท่ีจะกระตุ้นให้คนเดินทางไปทอ่งเท่ียวในสถานท่ีท่ีต้องการในวาระต่างๆ 
กนัมี 8.ประการ ดงัตอ่ไปนี ้ 

1..ความต้องการผจญภยั เม่ือมีกิจกรรมท่องเท่ียวใหม่ๆ เกิดขึน้ ไม่ว่าจะเป็นการลอ่งแพ 
ปีนเขา ขี่ช้าง เป็นต้น ย่อมมีการประชาสมัพนัธ์ ท าให้คนอยากลองผจญภยักับกิจกรรมท่องเท่ียวใหม่ๆ 
เหลา่นัน้  

2..ความต้องการค้นพบสิ่งใหม่ๆ ในตวัเอง ถ้ามองให้ลกึจะเห็นว่าการเดินทางเป็นการ
ท าลายความจ าเจในชีวิตประจ าวนั ในการออกเดินทางไปค้นหาสิ่งแปลกใหม่ในชีวิต โดยเฉพาะหนุ่ม
สาวสมยัใหม่มีความอยากรู้อยากเห็นท่ีจะได้พบสิ่งแปลกใหม่ เช่น การเดินทางไปท่องเท่ียวในท่ีต่างๆ 
จะได้พบเห็นสิง่ท่ีตนไม่เคยพบ เห็นมาก่อน เป็นต้น  
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3..ความต้องการคุณค่าในการเดินทางท่องเท่ียว เป็นผลท่ีเกิดขึน้หลงัจากการเดินทาง
ทอ่งเท่ียว ซึง่ผู้ เดินทางทอ่งเท่ียวจะรู้สกึถึงความสนุกสนานหรือความประทบัใจในขณะท่ีท่องเท่ียวแต่
ละครัง้ โดยปกติผู้ เดินทางท่องเท่ียวต้องการได้รับความสนุกสนานต่ืนเต้น หรือประทับใจจากการ
เดินทางเทา่กบัเกิดความคุ้มคา่ในการเดินทางหรือมีคณุคา่เป็นก าไรชีวิตในการทอ่งเท่ียว  

4..ความต้องการค้นคว้าทางวัฒนธรรม จะเห็นว่าการเดินทางท่องเท่ียวเป็นการเรียนรู้
วัฒนธรรมของประเทศท่ีตนเดินทางไปเท่ียว เช่น ประเพณี เทศกาล พิธีการต่างๆ หรือศาสนาท่ี
แตกตา่งกนั ท าให้เกิดความรู้ ความเข้าใจอยา่งลกึซึง้เก่ียวกบัวฒันธรรมในท้องถ่ินนัน้ นอกจากนีย้งัได้
ศกึษาภาษาตา่งประเทศท่ีใช้ในการเดินทางทอ่งเท่ียวอีกด้วย  

5..ความต้องการเห็นความเป็นอยู่ของเพื่อนร่วมโลก คนทัว่ไปมีความต้องการเห็นความ
เป็นอยูข่องเพื่อนร่วมโลก ว่าผู้ ท่ีอยู่ในประเทศท่ีร ่ารวยกับในประเทศท่ียากจนมีความเป็นอยู่แตกต่าง
กันอย่างไร หรือผู้ ท่ีอยู่ในประเทศในเขตหนาวกับในเขตร้อนมีความเป็นอยู่แตกต่างกันอย่างไร 
นอกจากนัน้ยงัต้องการเท่ียวชมสิง่ก่อสร้าง สภาพแวดล้อม และพฤติกรรมของคนในท้องถ่ิน  

6..ความต้องการในการยอมรับของคนในสงัคม ผู้ เดินทางท่องเท่ียวจะเกิดความพึงพอใจ
มาก ถ้าคนท่ีเขาก าลงัติดต่อ หรือคนท่ีเขาท าความรู้จัก ยอมรับนิสยับางอย่างของเขา บ่อยครัง้ท่ี
นกัทอ่งเท่ียวมีความรู้สกึเหมือนคนแปลกหน้า ท าให้เขาต้องเลือกเดินทางไปท่องเท่ียวในประเทศท่ีเขา
รู้สึกว่าเป็นท่ีช่ืนชอบและได้รับการยอมรับตัวเขา ซึ่งเป็นไปตามทฤษฎีการจูงใจของ Abraham H. 
Maslow ท่ีวา่มนษุย์ต้องการที่จะได้รับการยกยองและการยอมรับในสงัคม  

7..ความต้องการความภาคภมิูใจ การท่ีคนต้องการเดินทางไปท่องเท่ียวยงัประเทศต่างๆ 
เน่ืองจากต้องการให้ผู้ อ่ืนเห็นว่าตนได้ท่องเท่ียวในสถานท่ีแปลกๆ แตกต่างจากผู้ อ่ืนยิ่งเป็นสถานท่ี
ทอ่งเท่ียวท่ีญาติมิตรของเขายงัไม่เคยไป ก็จะเป็นข้อพิสจูน์วา่ได้ไปก่อน ถือวา่เป็นความภาคภูมิใจของ
ตนเองในเชิงการทอ่งเท่ียว ญาติมิตรอาจจะมาขอค าแนะน าเก่ียวกบัแหลง่ทอ่งเท่ียวท่ีเขาได้ไปมา  

8..ความต้องการยกฐานะและเกียรติภมิู การท่ีได้มีโอกาสเดินทางไปทอ่งเท่ียวไม่ว่าจะไป
เพื่อวตัถปุระสงค์ใด เช่น ท าธุรกิจ เข้าร่วมประชุม แข่งขนักีฬา ประกอบศาสนกิจ เยี่ยมญาติมิตร เป็น
ต้น ล้วนแตท่ าให้ผู้ เดินทางไปทอ่งเท่ียวเป็นคนมีเกียรติในสงัคม อนัเป็นการยกฐานะและเกียรติภูมิของ
ตนให้สงูขึน้ด้วย 

จากแนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกับพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร สรุปได้ว่าพฤติกรรม
การท่องเท่ียวเชิงเกษตรเป็นการกระท า การแสดงออกของนกัท่องเท่ียว โดยพฤติกรรมเหลา่นีเ้ป็นผล
พวงมาจากกระบวนการรับรู้ การวิเคราะห์ การตดัสนิใจและการแสดงออก โดยมีปัจจยัตา่งๆ ทัง้ภายใน
และภายนอกเข้ามากระทบกับการตดัสินใจท่องเท่ียวเชิงเกษตร ดงันัน้ผู้วิจัยจึงน าแนวคิดและทฤษฎี
ดังกล่าวมาใช้ในการศึกษาพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร เป็นตัวแปรตาม โดยการวิเคราะห์
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พฤติกรรมการทอ่งเท่ียวของนกัทอ่งเท่ียวนัน้สามารถวิเคราะห์ผา่นค าภาม 6 ประการ คือ 5Ws และ 1H 
(ศิริวรรณ เสรีรัตน์ และคณะ...2552: 158; และ วศินี นวฤทธิศวิน...2556: 25-36) เพื่อให้ทราบถึง
ลกัษณะความต้องการและพฤติกรรมการทอ่งเท่ียว  
 
6. ข้อมูลอ าเภอวังน า้เขียว จังหวัดนครราชสีมา 

6.1 ค าขวัญของอ าเภอ 
"วงัน า้เขียว เมืองหนาว ภูเขามากมายน า้ตกหลากหลาย ผลไม้นานาพนัธ์ุ แดนสวรรค์เมือง

หมอก” (องค์การบริหารสว่นต าบลไทยสามคัคี.  2560: ออนไลน์) 

6.2 สภาพภมูิประเทศและภมูิอากาศ  
ภูมิประเทศของอ าเภอวังน า้เขียว ส่วนใหญ่เป็นภูเขาสูงพืน้ท่ีลาดชัน อุดมไปด้วยแหล่ง

ทอ่งเท่ียวทางธรรมชาติ สตัว์ป่าหายาก เช่น กระทิงฝูงสดุท้ายท่ีเขาแผงม้า พญากระรอกสีด าท่ีสถานี
วิจัยเขาสะแกราช แหล่งสงวนชีวมณฑล พืน้ท่ีของวังน า้เขียวประกอบไปด้วยน า้ตกหลายแห่ง อาทิ 
น า้ตกคลองดินด า น า้ตกขนุโจร น า้ตกห้วยใหญ่ใต้ น า้ตกสวนห้อม ฯลฯ ท่ีล้วนแต่มีความสวยงามเป็น
อย่างยิ่ง ด้วยลกัษณะภูมิอากาศ และภูมิประเทศดงักลา่ว (องค์การบริหารส่วนต าบลไทยสามัคคี.  
2560: ออนไลน์) ท าให้วงัน า้เขียวมีอากาศท่ีเย็นสบายเกือบทัง้ปีฝนก็ชุก และมีหมอกมาก นอกจากนีย้งั
มีการท าการเกษตรเป็นสว่นใหญ่ของพืน้ท่ี ทัง้สวนผกั ผลไม้นานาชนิด  

วงัน า้เขียว ได้รับการกลา่ววา่เป็นสถานท่ีท่ีมีโอโซนสงูเป็นอนัดบั 7.ของโลก (ส านกังานพฒันา
ชุมชนอ าเภอวงัน า้เขียว.  2560: ออนไลน์) ซึ่งท่ีสถานีวิจัยเขาสะแกราช แหลง่สงวนชีวมณฑล ซึ่งเป็น
สถานท่ีใน อ.วงัน า้เขียว ได้พบเฟิร์นชนิดหนึง่ซึง่จะขึน้เฉพาะบริเวณพืน้ท่ีท่ีมีโอโซนในระดบัสงูเท่านัน้ น่ี
จึงเป็นท่ีมาของค ากลา่วอ้างท่ีคนน ามาพดูกนัเก่ียวกบัอากาศท่ีบริสทุธ์ิของวงัน า้เขียว  

ฤดูหนาว : เร่ิมต้นประมาณเดือนพฤศจิกายน - เดือนมกราคม อุณหภูมิประมาณ 9-18 
องศาเซลเซียส 

ฤดฝูน : ฝนตกชุก มีหมอกจดัพดัมาเป็นสายอยา่งชดัเจน เหมือนอยูใ่นทะเลหมอก  
ฤดรู้อน : จะร้อนในระยะสัน้ๆ เพราะกว่าจะเร่ิมรู้สกึร้อนก็สกั 10 โมง ประมาณบ่าย 2-3 

โมง ก็เร่ิมหายร้อน ด้วยอากาศแบบนีท้ าให้วงัน า้เขียว เป็นท่ีท่ีสามารถท่องเท่ียวได้ทุกฤดู มีกิจกรรมให้
ท ามากมาย (องค์การบริหารสว่นต าบลไทยสามคัคี.  2560: ออนไลน์) 

6.3 ลักษณะของดิน  
ลกัษณะของดินในพืน้ท่ีเป็นดินร่วน ดินเหนียว เหมาะแก่การปลกูพืชไร่พวกข้าวโพดเป็นสว่น

ใหญ่ รองลงไปคือไม้ยืนต้นและไม้ผล (องค์การบริหารสว่นต าบลไทยสามคัคี.  2560: ออนไลน์) 



61 
 

6.4 แผนที่อ าเภอวังน า้เขียว 

ภาพประกอบ 6 แผนท่ีอ าเภอวงัน า้เขียว 
 

ท่ีมา: Pantip.  (2553).  แผนทีว่งัน ้าเขียว.  (ออนไลน์)  

6.6 ด้านเศรษฐกิจ (องค์การบริหารสว่นต าบลไทยสามคัคี.  2560: ออนไลน์) 
6.6.1. กา ร เกษตร  ราษฎรส่วนใหญ่ประมาณร้อยละ 80.ประกอบอาชีพท าการ

เกษตรกรรมได้แก่การปลกูพืชไร่เป็นสว่นใหญ่ ปลกูข้าวโพด รวมทัง้ปลูกไม้ยืนต้นและไม้ผล  ท่ีเหลือ
ประกอบอาชีพสว่นตวั และรับจ้าง 

6.6.2.การประมง ราษฎรสว่นใหญ่จะมีการท าประมงเพียงเพื่อการบริโภคเท่านัน้ ไม่มี
การท าประมงเพื่อจ าหนา่ย 

6.6.3.การปศุสัตว์  จากการส ารวจพบวา่ประชากรร้อยละ 10 ประกอบอาชีพเลีย้งสตัว์ 
เช่น โคเนือ้ โคนม สกุร เป็ด ไก่ เป็นต้น 

6.6.4.การบริการ 
- บริการนวดแผนไทย ท่ีกลุ่มนวดแผนไทย หมู่ ท่ี 1.บ้านไทยสามัคคี ต าบลไทย

สามคัคี อ าเภอวงัน า้เขียว จงัหวดันครราชสมีา 



62 
 

- ร้านบริการท าผม เสริมสวย ทกุหมู่บ้าน 
- รีสอร์ทในพืน้ท่ี จ านวน 80 แหง่                    
- โรงสข้ีาวขนาดเลก็ในพืน้ท่ี หมู่ท่ี 1 บ้านไทยสามคัคี และ 4 บ้านบุไทร 

6.6.5 การท่องเท่ียวทางธรรมชาติ ได้แก่ น า้ตกวงัจระเข้ น า้ตกห้วยใหญ่ใต้ น า้ตกห้วย
ขมิน้ ผาเก็บตะวนั จุดชมวิวเขาสลกัได 

6.6.6.อุตสาหกรรม  ต าบลไทยสามัคคี อ าเภอวังน า้เขียว จังหวัดนครราชสีมา ไม่มี
อุตสาหกรรมในพืน้ท่ี 

6.6.7.การพาณิชย์และกลุ่มอาชีพ  องค์การบริหารส่วนต าบลมีการส่งเสริมอาชีพ
ให้กบัราษฎรในต าบล เช่น กลุม่ผลติเห็ดหอมบ้านไทยพฒันา กลุม่ปลกูดอกเบญจมาศบ้านสขุสมบูรณ์ 
กลุม่ปลกูผกัไร้สารพิษบ้านบุไทร กลุม่เลีย้งโคเนือ้บ้านคลองไทร ฯลฯ 

6.6.8 แรงงาน ราษฎรสว่นใหญ่ประมาณร้อยละ 80 ประกอบอาชีพท าการเกษตรกรรม
ได้แก่ การปลกูพืชไร่เป็นสว่นใหญ่ ปลกูข้าวโพด รวมทัง้ปลกูไม้ยืนต้นและไม้ผล  ท่ีเหลอืประกอบอาชีพ
สว่นตวัและรับจ้าง 

วงัน า้เขียวเป็นอ าเภอหนึ่งท่ีอยู่ตอนใต้ของจังหวดันครราชสีมา ท่ีมาของช่ือวงัน า้เขียวนัน้
ได้มาจากสภาพภูมิประเทศของท่ีน่ีเพราะพืน้ท่ีในแถบนีมี้วงัน า้ท่ีใสงดงามเป็นธรรมชาติ น า้นัน้ใสจน
มองเห็นเงาสะท้อนสเีขียวของต้นไม้จึงเรียกพืน้ท่ีนีว้า่ วงัน า้เขียวนัน่เอง (องค์การบริหารสว่นต าบลไทย
สามคัคี.  2560: ออนไลน์) 

การกลา่วถึงอ าเภอวงัน า้เขียวจากผู้ ท่ีมาทอ่งเท่ียวว่า คือ “สวิตเซอร์แลนด์แดนอีสาน” อากาศ
และพืน้ท่ีในอ าเภอวงัน า้เขียวคล้ายคลงึกบัสวิตเซอร์แลนด์เป็นโชคดีของคนไทยท่ีไม่ต้องเดินทางไปถึง
ยโุรป ก็สามารถสมัผสับรรยากาศท่ีสวยงาม อากาศท่ีดีได้เช่นกันสภาพภูมิประเทศ และภูมิอากาศภูมิ
ประเทศของอ าเภอวังน า้เขียวส่วนใหญ่เป็นภูเขาสูง พืน้ท่ีลาดชัน อุดมไปด้วยแหล่งท่องเท่ียวทาง
ธรรมชาติสตัว์ป่า เช่น พญากระลอกสดี าที่สถานีวิจยัเขาสะแกราช กระทิงฝูงสดุท้ายท่ีเขาแผงม้าแหลง่
สงวนชีวมณฑลพืน้ท่ีของวงัน า้เขียวประกอบไปด้วยน า้ตกหลายแห่ง อาทิ น า้ตกคลองดินด า น า้ตกขุน
โจรน า้ตกห้วยใหญ่ใต้น า้ตกสวนหอมฯ ท่ีมีความสวยงามเป็นอย่างยิ่งด้วยลกัษณะภูมิอากาศและภูมิ
ประเทศดงักลา่วท าให้อ าเภอวงัน า้เขียวมีอากาศเย็นสบายเกือบทัง้ปี ฝนชุก และหมอกมาก มีการท า
การเกษตรเป็นสว่นใหญ่ของพืน้ท่ีทัง้ผลไม้นานาชนิดสวนผกั สวนดอกไม้ท่ีสวยงาม ดั่ งค าขวญัของ
อ าเภอท่ีวา่ “วงัน า้เขียว เมืองหนาว ภเูขามากมาย น า้ตกหลากหลาย ผลไม้นานาพนัธ์ุแดนสวรรค์เมือง
หมอก” (องค์การบริหารสว่นต าบลไทยสามคัคี.  2560: ออนไลน์) 

วงัน า้เขียวได้ขึน้ช่ือว่าเป็นสถานท่ีท่ีมีโอโซนสงูเป็นอันดบั 7 ของโลก ซึ่งค ากลา่วอ้างนีย้งัไม่มี
การพิสูจน์แต่อย่างใด แต่สิ่งท่ีพิสูจน์ได้ก็คือท่ีสถานีวิจัยเขาสะแกราชแหล่งสงวนชีวมณฑล ซึ่งเป็น
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สถานท่ีในอ าเภอวงัน า้เขียว ได้พบเฟิร์นชนิดหนึ่งซึ่งจะเกิดขึน้เฉพาะบริเวณพืน้ท่ี ท่ีมีโอโซนในรับดบัสูง
เท่านัน้ (ส านกังานพัฒนาชุมชนอ าเภอวงัน า้เขียว.  2560: ออนไลน์) ฤดูหนาวของวังน า้เขียวเร่ิมต้น
ประมาณเดือนพฤศจิกายน-มกราคม ของปีถัดไป อุณหภูมิก็หนาวก าลงัดีประมาณ 9-18 องศาท าให้
รู้สกึถึงความเป็นหน้าหนาวจริงๆ สว่นหน้าฝนนัน้ มีฝนตกชุกเม่ือฝนตกแล้ว สว่นใหญ่จะมีหมอกพดัมา
เป็นสายอยา่งชัดเจนท าให้เหมือนอยู่ในทะเลหมอกเลย บรรยากาศแบบนีท้ าให้อยากท่ีจะบรรยายได้ถึง
ความสวยงาม หน้าร้อนก็เหมือนสถานท่ีอ่ืนๆ คือ ร้อนบ้าง แต่ด้วยความท่ีมีป่า มีต้นไม้และแหล่งน า้
ค่อนข้างมาก ท าให้เวลาที่ร้อนในแต่ละวนัสัน้ลงอากาศจะร้อนก็เร่ิมประมาณ10 โมง ถึงช่วงบ่าย 2-3 
โมง ก็เร่ิมคลายร้อนแล้วด้วยอากาศแบบนีท้ าให้วงัน า้เขียว เป็นท่ีท่ีสามารถท่องเท่ียวได้ทุกฤดูมีกิจกรรม
ให้ท ามากมาย ทัง้กิจกรรมท่ีเป็นกีฬากลางแจ้ง การลอ่งน า้ รวมถึงได้สมัผสักับบรรยากาศท่ีมีเอกลกัษณ์
และเป่ียมไปด้วยเสน่ห์ท่ีไม่ซ า้กนัในแตฤ่ด ู(องค์การบริหารสว่นต าบลไทยสามัคคี.  2560: ออนไลน์) 

6.6 สถานที่ท่องเที่ยวเชิงเกษตร อ าเภอวังน า้เขียว จังหวัดนครราชสีมา สถานท่ี
ท่องเท่ียวในอ าเภอวังน า้เขียวถือเป็นเส้นทางยอดนิยมท่ีได้รับความสนใจมาอย่างต่อเน่ือง อีกทัง้
ผู้ประกอบการในพืน้ท่ีมีการพฒันาแหลง่ทอ่งเท่ียวตลอดเวลา มีทัง้แหลง่ทอ่งเท่ียวท่ีเกิดใหม่ และแหลง่
ท่องเท่ียวเดิมท่ีได้รับการพัฒนาเพิ่มขึน้ ซึ่งนักท่องเท่ียวสามารถเลือกเดินทางได้ตามสถานท่ีท่ี
ยกตวัอยา่งมาดงันี ้(ไทยโพสต์.  2560: ออนไลน์) 

6.6.1 ไร่องุ่นวิลเลจฟาร์มแอนด์ไวน์เนอร่ี ต าบลไทยสามัคคี อ าเภอวงัน า้เขียว เป็น
สถานท่ีปลูกไร่องุ่นและโรงผลิตไวน์สไตล์ฝร่ังเศส แหล่งจ าหน่ายไวน์และน า้องุ่น ชัน้เลิศ ท่ีมาพร้อม
รสชาตินุ่มๆ ละมุนลิน้ จึงท าให้สถานท่ีแห่งนีเ้ป็นท่ีรู้จักและคุ้นหูคุ้นตา พร้อมจุดชมวิวท่ีสวยงามผ่อน
คลายไปกับอาหารแสนอร่อย และช้อปปิ้ง นอกจากนีย้งัให้บริการท่ีพกัโดยได้รับมาตรฐาน ทัง้โรงนา
ฝร่ังและบ้านพกัริมผาแบบฟาร์มสเตย์ พร้อมอาหารแสนอร่อย และไวน์ชัน้ดีไว้คอยบริการอีกด้วย 

6.6.2 มอนทาน่าฟาร์ม แหลง่ทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร Steaks House Café House อ าเภอวงั
น า้เขียว บรรยากาศดีทา่มกลางวิวภเูขา ภายในฟาร์มโดยแบ่งเป็นจุดต่างๆ ดงันี ้ฟาร์มแกะ มุมถ่ายภาพ 
เกมส์โซน โรงเรือนปลกูผกั ร้านอาหาร กาแฟ และร้านขายของท่ีระลกึท่ีมีสนิค้าหลากหลายชนิด 

6.6.3 ศูนย์ศึกษาการพัฒนาของชาวบ้าน โครงการส่งเสริมกสิกรรมไร้สารพิษ อัน
เน่ืองมาจากพระราชด าริ บ้านน า้ซับ ต าบลวงัน า้เขียว อ าเภอวงัน า้เขียว ก่อตัง้ขึน้ในปี พ.ศ.2541 เกิด
จากกลุ่มของเกษตรกรท่ีได้รับผลกระทบจากการใช้สารเคมีหรือสารพิษในการท าการเกษตร หันมาท า
การเกษตรปลอดสารพิษ รวมตวัเป็นกลุม่เศรษฐกิจชุมชนท่ีพึง่พาตวัเองได้อยา่งยัง่ยืน ก่อนได้รับพระมหา
กรุณาธิคุณจากในหลวงรัชกาลท่ี 9.รับเข้ามาเป็นส่วนหนึ่งในโครงการอันเน่ืองมาจากพระราชด าริ 
ปัจจุบนัมีเครือขา่ยครอบคลมุพืน้ท่ีในเขตอ าเภอวงัน า้เขียว และอ าเภอใกล้เคียงในจงัหวดันครราชสมีา 
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6.6.4 สวนลุงไกร ตัง้อยูห่มู่ท่ี 2 บ้านสขุสมบูรณ์ ต าบลไทยสามัคคี อ าเภอวงัน า้เขียว มี
ผกัปลอดสารพิษหลายประเภทบนพืน้ท่ีกว่า 15 ไร่ เฉพาะผกัสลดัมีมากถึง 6 สายพนัธ์ุ อาทิ สลดัแก้ว 
สลดัคอร์ส กรีนโอ๊ค เรดโอ๊ค เรดลีฟ บตัเตอร์เฮด นอกจากผกัสลดั ก็มีมะเขือเทศราชินี มะเขือเทศเนือ้ 
กะหล า่ปล ีข้าวโพดหวาน ฟักทอง บีทรูท ผกัจากสวนลงุไกร สด สะอาด อร่อย นกัทอ่งเท่ียวสามารถซือ้
หาติดมือไปลองกิน หรือซือ้มาเป็นของฝากก็ได้ โดยลงุไกรเจ้าของฟาร์มเตรียมต้อนรับผู้มาเยือนด้วย
การโชว์ลูกคอและฝีมือการเล่นกีตาร์สไตล์คันทรีสร้างความเพลิดเพลินให้แก่นักท่องเท่ียวอันเป็น
เอกลกัษณ์ของสวนแหง่นี ้

6.6.5 เดอะลิตเติล้การ์เด้น เหมาะส าหรับผู้ ท่ีช่ืนชอบวิถีชีวิตแบบธรรมชาติ เพราะเป็น
แหลง่ทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร และเป็นแหลง่เรียนรู้นวตักรรมทางการเกษตรสมัยใหม่ ตัง้อยู่บนพืน้ท่ี 12 ไร่ 
มีสวนผกั ผลไม้ ต่างๆ เช่น ข้าวโพด น า้เต้า มะเขือเทศเชอร่ี ฟักทอง สวนไม้ดอกสีรุ้ง สวนอูฐประดับ 
สวนผีเสือ้ประดบั สวนนกกระจอกเทศประดบั และสวนเห็ดประดบั ซึ่งท่ีน่ีได้น าผลิตภณัฑ์จากสวนมา
แปรรูปเป็นอาหาร และขนมให้เลือกทาน หรือซือ้กลบัไปเป็นของฝาก จุดเด่น คือ นวตักรรมสิ่งปลูก
สร้าง เช่นปราสาทข้าวโพดและดอกไม้ โดยเฉพาะข้าวโพดเป็นพืชไร่เศรษฐกิจอนัดบั 1 ของอ าเภอวงัน า้
เขียว แนะน าให้นกัทอ่งเท่ียวได้เรียนรู้กบัพืชไร่เศรษฐกิจของชาวบ้านท่ีน่ี อีกทัง้ยงัมีการจดัแสดงวิธีปลกู
มะเขือเทศเชอร่ีในโรงเรือน ซึ่งเป็นนวตักรรมใหม่โดยโซลาร์เซลล์ พลงังานจากธรรมชาติในการให้น า้
และปุ๋ ยด้วยระบบอัตโนมัติ ซึ่งจะช่วยเสริมสร้างประสบการณ์ใหม่ๆ ทางด้านการเกษตร แก่นกัเรียน
และนกัทอ่งเท่ียวผู้สนใจทัว่ไป 

6.6.6.โรงคั่ วกาแฟวังน า้เขียว  ต าบลไทยสามัคคี อ าเภอวังน า้เขียว ถือเป็นสถานท่ี
ส าหรับผู้คนต้องการหลกีหนีความวุน่วายในชีวิต มาพกัผอ่นหยอ่นใจ ด่ืมกาแฟ ทานอาหาร ฟังเสียงนก
ร้อง สดูอากาศบริสทุธ์ิ สมัผสับรรยากาศธรรมชาติได้อยา่งแท้จริง และจุดเด่นท่ีพลาดไม่ได้คือ “กาแฟ” 
เพราะเป็นแหลง่ปลกูและคัว่กาแฟด้วยวิถีธรรมชาติ จึงให้รสชาติท่ีเป็นเอกลกัษณ์ของกาแฟวงัน า้เขียว 
อีกทัง้ยงัเป็นศนูย์เรียนรู้เศรษฐกิจพอเพียงท่ีทกุคนควรมาสมัผสั 

7. งานวิจัยที่เก่ียวข้อง 
ปิยะพัชร์ ทันสมัย (2560).ท าการศึกษาเร่ือง องค์ประกอบของแหล่งท่องเท่ียวท่ีมีผลต่อ

กระบวนการตดัสนิใจของนกัท่องเท่ียวผู้สงูอายุชาวไทย ในเขตบางแสน จังหวดัชลบุรี มีวตัถุประสงค์
เพื่อศึกษาปัจจัยส่วนบุคคลของนักท่องเท่ียวผู้สูงอายุท่ีมีผลต่อกระบวนการ  ตัดสินใจเลือกแหล่ง
ท่องเท่ียวในเขตบางแสน จังหวัดชลบุรี และศึกษาองค์ประกอบของแหล่งท่องเท่ียวท่ีมีผลต่อ
กระบวนการ ตดัสนิใจเลอืกแหลง่ทอ่งเท่ียวในเขตบางแสน จงัหวดัชลบุรี.  
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ผลการวิจยั  พบวา่ นกัทอ่งเท่ียวผู้สงูอายท่ีุมีอาชีพ รายได้ และประเภทแหล่งท่องเท่ียวท่ีชอบ
แตกตา่งกนั มีกระบวนการตดัสนิใจเลอืกแหลง่ทอ่งเท่ียวแตกตา่งกนั ปัจจยัด้านองค์ประกอบของแหลง่
ท่องเท่ียวท่ีมีผลต่อกระบวนการตัดสินใจ.เลือกแหลง่ท่องเท่ียวในเขตบางแสน จังหวดัชลบุรี พบว่า 
องค์ประกอบด้านสิ่งดึงดูดใจของแหลง่ท่องเท่ียว ด้านการเข้าถึงแหลง่ท่องเท่ียว และด้านสิ่งอ านวย
ความสะดวกในการท่องเท่ียว มีผลต่อกระบวนการตัดสินใจเลือกแหลง่ท่องเท่ียวของนักท่องเท่ียว
ผู้สงูอายใุนเขตบางแสน จงัหวดัชลบุรี อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05  

ณภทัร อัครปัณณกูร (2559) ศึกษาเร่ือง ปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการซือ้สินค้าและของ
ท่ีระลกึ ในจงัหวดัฉะเชิงเทรา ของนกัท่องเท่ียวชาวไทย โดยมีวตัถุประสงค์เพื่อศึกษารูปแบบการด าเนิน
ชีวิต ละความพึงพอใจที่มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการซือ้สินค้าและของท่ีระลกึ ในจังหวดัฉะเชิงเทรา ของ
นกัทอ่งเท่ียวชาวไทย กลุม่ตวัอยา่งท่ีใช้ในการวิจัยครัง้นี ้คือ นกัท่องเท่ียวชาวไทยท่ีเดินทางมาท่องเท่ียว
จงัหวดัฉะเชิงเทรา จ านวน 400 คน โดยใช้แบบสอบถามเป็นเคร่ืองมือในการเก็บรวบรวมข้อมูล  

ผลการวิจัยพบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง อายุระหว่าง 31-40 ปี 
สถานภาพโสด ระดบัการศกึษาปริญญาตรี อาชีพพนกังาน/ ลกูจ้างบริษัทเอกชน และมีรายได้เฉลี่ยต่อ
เดือน 15,000-24,999 บาท รูปแบบการด าเนินชีวิต ด้านกิจกรรมโดยรวมในระดบับ่อยครัง้ ด้านความ
สนใจโดยรวมในระดับมาก ด้านความคิดเห็นโดยรวมอยู่ในระดับเห็นด้วย กลุ่มตัวอย่างมีทัศนคติ
เก่ียวกบัคณุภาพการบริการอยู่ในระดบัดี กลุม่ตวัอย่างมีความพึงพอใจต่อสว่นประสมทางการตลาด
บริการอยู่ในระดับพอใจ รูปแบบการด าเนินชีวิต ด้านกิจกรรม มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการซือ้สินค้า 
ด้านความถ่ีในการซือ้ รูปแบบการด าเนินชีวิต ด้านความสนใจ มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการซือ้สินค้า 
ด้านค่าใช้จ่ายการซือ้ต่อครัง้ คุณภาพการให้บริการ ด้านความน่าเช่ือถือไว้วางใจ มีอิทธิพลต่อ
พฤติกรรมการซือ้สนิค้า ด้านความถ่ีในการซือ้ ความพงึพอใจตอ่สว่นประสมทางการตลาดบริการ ด้าน
ราคา ด้านการสง่เสริมการตลาด ด้านบุคคล ด้านการสร้างและน าเสนอลกัษณะทางกายภาพ และด้าน
กระบวนการมีความสมัพนัธ์ในระดบัต ่า ทิศทางเดียวกนักบัพฤติกรรมการซือ้สนิค้าและของท่ีระลกึ ของ
นกัทอ่งเท่ียวชาวไทย ในจงัหวดัฉะเชิงเทรา ด้านความถ่ีในการซือ้ 

ศิริวฒันานนท์  เพชรภกัดี (2559) ได้ศกึษา พฤติกรรมการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตรของเยาวชนรุ่น
ใหม่ในภมิูภาคตะวนัตก โดยมีวตัถุประสงค์เพื่อการศึกษาระดบัการตดัสินใจท่องเท่ียวเชิงเกษตรของ
เยาวชนคนรุ่นใหม่ในภูมิภาคตะวันตก และเพื่อเปรียบเทียบการตัดสินใจท่องเท่ียวเชิงเกษตร ใน
ภมิูภาคตะวนัตก จ าแนกตามปัจจัยสว่นบุคคล พฤติกรรมการตดัสินใจใช้บริการ และปัจจัยท่ีมีผลต่อ
การตดัสนิใจทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร  กลุม่ตวัอยา่งที่ใช้ในการศกึษาครัง้นี ้เป็นเยาวชนคนรุ่นใหม่ท่ีเดินทาง
ทอ่งเท่ียวในภมิูภาคตะวนัตก จ านวน 400 คน เคร่ืองมือท่ีใช้ในการศึกษา เป็นแบบสอบถามปลายปิด 
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การวิเคราะห์ข้อมูลด้วยค่าความถ่ี ค่าร้อยละ ค่าสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน  ใช้สถิติเชิงพรรณนา และ
สถิติเปรียบเทียบการทดสอบแบบ การทดสอบทีและการวิเคราะห์ไคสแควร์ 

ผลการศึกษา พบว่า พฤติกรรมการตดัสินใจท่องเท่ียวเชิงเกษตรของเยาวชนคนรุ่นใหม่ใน
ภมิูภาคตะวนัตก โดยภาพรวมอยูใ่นระดบัมากท่ีสดุ คือด้านการให้บริการโดยเฉพาะความหลากหลาย
ของกิจกรรมในแหลง่ทอ่งเท่ียว การเปรียบเทียบการตดัสนิใจทอ่งเท่ียวเชิงเกษตรของเยาวชนคนรุ่นใหม่
ภมิูภาคตะวนัตก  ในภาพรวม เม่ือจ าแนกตามเพศ ภูมิล าเนา ระดบัการศึกษา อาชีพ รายได้ พบว่าผู้
สว่นใหญ่เป็นเพศหญิง ภมิูล าเนาอยูเ่ขตกรุงเทพฯและภาคกลาง และการศกึษาอยู่ในระดบัปริญญาตรี 
อาชีพรับจ้างทัว่ไป มีรายได้ ประเดือนอยูท่ี่ 17,001 บาทขึน้ไป 

พฤติกรรมในการตัดสินใจท่องเท่ียวเชิงเกษตรของเยาวชนคนรุ่นใหม่นัน้ พบว่ามีการเดิน
ทางการเดินทางจ านวนครัง้มากกว่า 3 ครัง้ มากท่ีสดุ แหล่งข้อมูลในการตดัสินใจสว่นใหญ่ จะเป็น
เพื่อนและญาติ พาหนะท่ีใช้ในการเดินทางคือรถสว่นตวั โดยมีวตัถุประสงค์เพื่อการพกัผ่อนหย่อนใจ 
เหตผุลหลกัในการมาท่องเท่ียวคือพกัผ่อนหย่อนใจ สมาชิกท่ีร่วมเดินทางจะเดินทางคือครอบครัว ใน
วนัหยดุสดุสปัดาห์ ด้วยคา่ใช้จ่ายในการทอ่งเท่ียวแตล่ะครัง้ ไม่เกิน 10,000 บาท 

ผลการทดสอบสมมติฐานของพฤติกรรมการตัดสินใจท่องเท่ียวนัน้ เหตุผลหลักในการ
ตัดสินใจในการท่องเท่ียวมีความสัมพันธ์กับปัจจัยการบริหารจัดการ และเหตุผลหลกัของการมา
ทอ่งเท่ียวอีกเหตคืุอความดงึดดูของแหลง่ทอ่งเท่ียวเชิงเกษตรในภมิูภาคตะวนัตก 

อภิชญา ณัฐพงศ์พฤทธ์ิ (2559).ศึกษาเร่ืองรูปแบบการด า เนินชีวิต การรับรู้ข้อมูลการ
ทอ่งเท่ียวจากสือ่ออนไลน์ ความน่าเช่ือถือและพฤติกรรมการตดัสินใจท่องเท่ียวต่างประเทศ งานวิจัย
ครัง้นีมี้วตัถปุระสงค์เพื่อการศึกษาความสมัพนัธ์ระหว่างรูปแบบการด าเนินชีวิต ความน่าเช่ือถือ การ
รับรู้ข้อมูลการท่องเท่ียวจากสื่อออนไลน์ และพฤติกรรมการตดัสินใจท่องเท่ียวของ นกัท่องเท่ียวชาว
ไทยวา่เป็นอยา่งไร โดยผู้วิจยัใช้วิธีการวิจยัเชิงปริมาณโดยการส ารวจ ด้วยแบบสอบถามจ านวน 400.
ชุด ใช้การวิเคราะห์ข้อมลูเชิงพรรณนา คา่ความถ่ี คา่ร้อยละ การวิเคราะห์ข้อมลูเชิงอนมุาน โดยใช้สถิติ
ความสมัพนัธ์ของเพียร์สนั.  

จากผลการศกึษาพบวา่ กลุม่ตวัอย่างท่ีท าการส ารวจสว่นใหญ่เป็นเพศหญิง สถานภาพโสด 
มีอายุ ระหว่าง 21 - 30 ปี โดยเป็นผู้ส าเร็จการศึกษาในระดบัปริญญาตรี มีรายได้ต่อเดือน20,001 – 
30,000 บาท เป็นพนกังานเอกชน ในสว่นของรูปแบบการด าเนินชีวิตสามรถแบง่ออกเป็น 7 กลุม่ ได้แก่ 
กลุ่มเรียนรู้สังคมใหม่ กลุ่มคนร่วมสมัย กลุ่มครอบครัวสุขสันต์ กลุ่มท่องเท่ียวแสวงบุญ กลุ่ม 
ประวัติศาสตร์การเมือง กลุ่มรักศิลปะ และกลุ่มก้าวทันโลก โดยรูปแบบการด า เนินชีวิตของ 
นกัทอ่งเท่ียวมีความสมัพนัธ์ในทางบวกกับการตดัสินใจท่องเท่ียว นอกจากนีค้วามน่าเช่ือถือและการ
รับรู้ ข้อมลูการทอ่งเท่ียวจากสือ่ออนไลน์มีความสมัพนัธ์ในทางบวกกบัการตดัสนิใจทอ่งเท่ียวเช่นกนั 
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กาญจนา กาแก้ว (2558) ได้ศึกษา พฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตรของนกัท่องเท่ียวชาว
ไทยท่ีสวนเกษตรจังหวดัระยอง โดยมีวตัถุประสงค์ เพื่อศึกษาพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตรของ
นักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีเดินทางไปท่องเท่ียวสวนเกษตร จังหวัดระยอง และเพื่อศึกษาปัจจัยท่ีมี
ความสมัพนัธ์กบัพฤติกรรมการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตรของนกัทอ่งเท่ียวชาวไทยท่ีเดินทางไปทอ่งเท่ียวสวน
เกษตร จังหวัดระยอง จ าแนกตามปัจจัยส่วนบุคคล กลุ่มตัวอย่างท่ีใช้ในการศึกษาวิจัย ได้แก่ 
นกัทอ่งเท่ียวชาวไทยท่ีเดินทางไปทอ่งเท่ียวสวนเกษตร จงัหวดัระยอง เคร่ืองมือท่ีใช้ในการเก็บรวบรวม
ข้อมูล คือ แบบสอบถามปลายปิด สถิติท่ีใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล ได้แก่  สถิติเชิงพรรณนา 
(Descriptive statistics) และไคสแควร์ (Chi-Square)  

ผลการศกึษา พบวา่  
1..นกัทอ่งเท่ียวสว่นใหญ่เดินทางมาทอ่งเท่ียวเพื่อพกัผ่อน ครอบครัวมีสว่นร่วมในการตดัสินใจ

มาทอ่งเท่ียว เดินทางมาทอ่งเท่ียวกบัเพื่อน เดินทางโดยรถยนต์สว่นตวั เคยมาท่องเท่ียวท่ีสวนเกษตรหนึ่ง
ครัง้ มาทอ่งเท่ียววนัเสาร์ - วนัอาทิตย์ มีเพื่อนแนะน าข้อมูลในการท่องเท่ียวท่ีสวนเกษตร มีค่าใช้จ่ายใน
การเดินทาง 500-1,000 บาท  สนใจซือ้ผลิตภณัฑ์ทางการเกษตรเก่ียวกับผลไม้ จ่ายเงินซือ้ของพืน้เมือง
และของท่ีระลกึ 500-1,000 บาท เข้าร่วมกิจกรรมโดยชิมผลไม้นานาชนิด มีสว่นร่วมเพื่อเสริมสร้างรายได้
ให้กบัสวนเกษตร ไปเท่ียวสวนเกษตรแบบไปเช้า - เย็นกลบั และสนใจการเท่ียวชมสวนผลไม้  

2..ปัจจัยท่ีมีความสมัพนัธ์กับพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตรของนกัท่องเท่ียวชาวไทยท่ี
เดินทางไปท่องเท่ียวสวนเกษตร จังหวดัระยอง จ าแนกตาม เพศ อายุ ระดับการศึกษา อาชีพ และ
รายได้ต่อเดือน มีดังนี ้เพศมีความสมัพันธ์กับผู้ ท่ีเดินทางมาร่วมการท่องเท่ียว ยานพาหนะในการ
เดินทางทอ่งเท่ียว และรูปแบบการเท่ียวชมการทอ่งเท่ียวท่ีสนใจ อายมีุความสมัพนัธ์กบัวตัถปุระสงค์ใน
การเดินทางท่องเท่ียว ผู้ ท่ีเดินทางมาร่วมการท่องเท่ียว ยานพาหนะในการเดินทางท่องเท่ียว ข้อมูล
เก่ียวกับการท่องเท่ียว ค่าใช้จ่ายในการเดินทางมาท่องเท่ียว และความสนใจซือ้ผลิตภัณฑ์ทางการ
เกษตรในการมาท่องเท่ียว ระดบัการศึกษามีความสมัพนัธ์กับค่าใช้จ่ายในการเดินทางมาท่องเท่ียว 
อาชีพมีความสมัพนัธ์กับวตัถุประสงค์ในการเดินทางท่องเท่ียว ผู้ ท่ีเดินทางมาร่วมการท่องเท่ียว และ
ยานพาหนะในการเดินทางท่องเท่ียว รายได้ต่อเดือนมีความสมัพนัธ์กับวัตถุประสงค์ในการเดินทาง
ทอ่งเท่ียว และ ยานพาหนะในการเดินทางทอ่งเท่ียว  

ศศิธร ศิริบูชา (2558) ศึกษาเร่ืองปัจจัยท่ีมีผลต่อกระบวนการตดัสินใจมาท่องเท่ียวประเทศ
ไทย กรณีเปรียบเทียบนกัท่องเท่ียวกลุม่ประเทศอาเซียนและเอเชียตะวนัออก โดยมีวตัถุประสงค์เพื่อ
ศกึษาความสมัพนัธ์ระหวา่งปัจจยัสว่นบุคคล รูปแบบการด าเนินชีวิต ปัจจัยทางการตลาด ปละปัจจัย
สภาพแวดล้อมภายนอกของนกัทอ่งเท่ียวกลุม่ประเทศประชาคมอาเซียนและเอเชียตะวนัออก 
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ผลการทดสอบสมมติฐาน พบว่า นกัท่องเท่ียวท่ีมีอายุ อาชีพ ถ่ินก าเนิดแตกต่างกันมีผลต่อ
กระบวนการตัดสินใจท่องเท่ียวแกต่างกัน รูปแบบการด าเนินชีวิต ปัจจัยทางการตลาดของการ
ท่องเท่ียว และปัจจัยสภาพแวดล้อมภายนอกของการท่องเท่ียวมีความสัมพันธ์กับกระบวนการ
ตดัสนิใจมาทอ่งเท่ียวประเทศไทย และผลการวิเคราะห์การถดถอยพหุคูณ พบว่า ปัจจัยทางการตลาด 
ด้านบุคคลกร ด้านผลิตภณัฑ์ ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย ปัจจัยภายนอกด้านเทคโนโลยี และด้าน
เศรษฐกิจมีอิทธิพลตอ่กระบวนการตดัสนิใจมาทอ่งเท่ียวประเทศไทย   

สวุิทย์ จนัทร์เพ็ญ (2558) ได้ศกึษา ความพงึพอใจของนกัทอ่งเท่ียวชาวไทยท่ีมีต่อการท่องเท่ียว
เชิงเกษตร : กรณีศกึษา ไร่องุน่กราน มอนเต้ เขาใหญ่ จงัหวดันครราชสีมา โดยมีวตัถุประสงค์ เพื่อศึกษา
ระดบัความพงึพอใจของนกัทอ่งเท่ียวชาวไทยท่ีเดินทางมาท่องเท่ียวเชิงเกษตรท่ีไร่องุ่นกราน มอนเต้ เขา
ใหญ่ จงัหวดันครราชสมีา และเพื่อเปรียบเทียบระดบัความพึงพอใจของนกัท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีต่อการ
ทอ่งเท่ียวเชิงเกษตรท่ีไร่องุน่กราน มอนเต้ เขาใหญ่ จงัหวดันครราชสมีา จ าแนกตามปัจจยัสว่นบุคคล  

ผลการศกึษาระดบัความพงึพอใจ พบว่า นกัท่องเท่ียวชาวไทยมีระดบัความพึงพอใจต่อการ
ท่องเท่ียวท่ีสวนเกษตรท่ีไร่องุ่นกราน มอนเต้ เขาใหญ่ จังหวัดนครราชสีมาโดยรวมทัง้ 7 ด้าน อยู่ใน
ระดบัมาก  จากการพิจารณารายด้านนกัท่องเท่ียวมีระดับความพึงพอใจเรียงตามล าดบัค่าเฉลี่ยได้
ดงันี ้ด้านสถานท่ีสงูท่ีสดุ รองลงมาคือ ด้านเจ้าหน้าท่ีพนกังาน ด้านการประชาสมัพนัธ์  ด้านกิจกรรม
ในไร่องุน่ ด้านความปลอดภยั ด้านร้านจ าหนา่ยของท่ีระลกึและด้านสิง่อ านวยความสะดวก ตามล าดบั 
ผลการเปรียบเทียบระดบัความพึงพอใจของนกัท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีต่อการท่องเท่ียวเชิงเกษตรท่ีไร่
องุน่กราน มอนเต้เขาใหญ่ จงัหวดันครราชสมีาในภาพรวมจ าแนกตามเพศ อาย ุระดบัการศกึษา อาชีพ 
และรายได้เฉลีย่ตอ่เดือน ไม่แตกตา่งกนั  

ภทัราภรณ์ สิริภทัราวรรณ (2558) ศึกษาเร่ือง ปัจจัยสว่นประสมทางการตลาดบริการท่ีมีผล
ต่อพฤติกรรมการท่องเท่ียวตลาดน า้ขวญัเรียม ของนกัท่องเท่ียวชาวไทย โดยมีความมุ่งหมายเพื่อ
ศกึษาปัจจยัสว่นประสมทางการตลาดบริการ โดยมีกลุม่ตวัอย่างในการวิจัยคือ นกัท่องเท่ียวชาวไทย 
จ านวน 400 คน เคร่ืองมือท่ีใช้เก็บข้อมูล ได้แก่ แบบสอบถาม สถิติเชิงพรรณนา ประกอบด้วย 
ค่าความถ่ี ค่าร้อยละ ส่วนเบี่ยง เบนมาตรฐาน และสถิติเชิงอนุมานเพื่อทดสอบสมมติฐาน 
ประกอบด้วย การวิเคราะห์ความแตกต่างรายคู่ด้วยค่าที การวิเคราะห์ความแปรปรวนทางเดียวและ
สมัประสทิธ์ิสหสมัพนัธ์อยา่งงา่ยของเพยีร์สนั ผลการทดสอบสมมติฐานพบวา่ 

1. นักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีอายุ สถานภาพสมรส ระดบัการศึกษา อาชีพ และรายได้เฉลี่ยต่อ 
เดือน แตกต่างกัน มีพฤติกรรมการท่องเท่ียวตลาดน า้ขวัญเรียม ด้านค่าใช้จ่ายในการมาท่องเท่ียว
แตกตา่งกนั 
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2. ปัจจยัด้านสว่นประสมทางการตลาดบริการ ประกอบด้วย ด้านผลิตภณัฑ์ ด้านราคา ด้าน
การส่งเสริมการตลาด และด้านบุคลากร มีความสมัพันธ์กับพฤติกรรมการท่องเท่ียวด้านแนวโน้ม
เดินทางกลบัมาทอ่งเท่ียว และด้านแนะน าให้ผู้ อ่ืนมาเท่ียวตลาดน า้ขวญัเรียม 

3. ปัจจยัด้านสว่นประสมทางการตลาดบริการ ด้านช่องทางการจดัจ าหน่าย ความสมัพนัธ์กับ
พฤติกรรมการท่องเท่ียวด้านค่าใช้จ่ายในการเดินทางมาท่องเท่ียว ด้านแนวโน้มเดินทางกลบัมา
ทอ่งเท่ียว และด้านแนะน าให้ผู้ อ่ืนมาเท่ียวตลาดน า้ขวญัเรียม 

4. ปัจจัยด้านส่วนประสมทางการตลาดบริการ ด้านลักษณะทางกายภาพ และด้าน
กระบวนการให้บริการมีความสมัพนัธ์กับพฤติกรรมการท่องเท่ียวด้านจ านวนครัง้ท่ีเคยมาท่องเท่ียว 
ด้านแนวโน้มเดินทางกลบัมาทอ่งเท่ียว และด้านแนะน าให้ผู้ อ่ืนมาเท่ียวตลาดน า้ขวญัเรียม 

ปริศนา มัน่เภา (2557) ได้ศกึษา พฤติกรรมการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร : กรณีศึกษา คลองมหา
สวสัด์ิ จงัหวดันครปฐม โดยมีวตัถปุระสงค์เพ่ือศกึษาพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร พฤติกรรมการ
ตดัสนิใจทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร และการเปรียบเทียบพฤติกรรมการตดัสินใจท่องเท่ียวเชิงเกษตร จ าแนก 
ตามปัจจยัสว่นบุคคล กรณีศกึษา : คลองมหาสวสัด์ิ จงัหวดันครปฐม  

ผลการวิจยัพบวา่  
1. พฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร พบว่านักท่องเท่ียวมีพฤติกรรมการท่องเท่ียวโดยมี 

วตัถุประสงค์เพื่อพักผ่อน เพื่อนมีสว่นในการตัดสินใจและเป็นผู้ ร่วมเดินทางมาเท่ียว โดยมีเพื่อนร่วม 
เดินทางจ านวน 3-5 คน ใช้รถยนต์สว่นตวัเป็นยานพาหนะ นักท่องเท่ียวสว่นใหญ่ไม่เคยมาเท่ียวคลอง 
มหาสวสัด์ิ ช่วงเวลาในการทอ่งเท่ียวเดือนตลุาคม - ธันวาคม นาบวัเป็นแหลง่ทอ่งเท่ียวท่ีนิยมมาก ท่ีสดุ มี
ค่าใช้จ่ายในการท่องเท่ียวและซือ้ของพืน้เมืองและของท่ีระลึกไม่เกิน 500 บาทต่อครัง้ ถ้ามีโอกาสจะ
กลบัมาเท่ียวอีกครัง้ แนะน าให้ญาติ เพื่อน หรือคนรู้จักมาท่องเท่ียว สื่อออนไลน์ท่ีมีบทบาท ความ
ประทบัใจในความเป็นธรรมชาติและการด ารงชีวิตของเกษตรกร และความสภุาพ อ่อนน้อมของคนท้องถ่ิน  

2. พฤติกรรมการตดัสนิใจทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร พบวา่ปัจจัยบุคคล คือ ความสภุาพ อ่อนน้อม           
ให้เกียรติลกูค้า ปัจจัยทางกายภาพ คือ การด ารงชีวิตของเกษตรกร และปัจจัยแหลง่ท่องเท่ียว คือ 
ความ เป็นธรรมชาติและชีวิตเกษตรกร มีระดบัการตดัสนิใจมากท่ีสดุเรียงตามล าดบั  

3. การเปรียบเทียบพฤติกรรมการตดัสนิใจทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร จ าแนกตามปัจจัยสว่นบุคคล 
พบว่า นักท่องเท่ียวท่ีมีปัจจัยส่วนบุคคลต่างกัน มีพฤติกรรมการตัดสินใจท่องเท่ียวแบบเชิงเกษตร 
แตกตา่งกนัทัง้ปัจจยัแหลง่ทอ่งเท่ียว ปัจจยัราคา ปัจจยัช่องทางการจดัจ าหนา่ย ปัจจัยการสง่เสริมทาง
การตลาด ปัจจยับุคคล ปัจจยัทางกายภาพ และปัจจยักระบวนการ 

ฐิติมา ไทยวงษ์ (2556) ศกึษาเร่ือง แรงจูงใจในการทอ่งเท่ียวท่ีมีความสมัพนัธ์กับพฤติกรรมการ
ทอ่งเท่ียวของนกัท่องเท่ียวในเอเชียทีค เดอะ ริเวอร์ฟร้อนท์ โดยศึกษาถึงลกัษณะประชากรศาสตร์ และ
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แรงจูงใจในการทอ่งเท่ียว กลุม่ตวัอยา่งท่ีใช้ในการวิจยัครัง้นีคื้อนกัทอ่งเท่ียวไทยท่ีเดินทางมาท่องเท่ียวใน
เอเชียทีค เดอะ ริเวอร์ฟร้อนท์ จ านวน 400 คน โดยใช้แบบสอบถามเป็นเคร่ืองมือในการเก็บรวบรวมข้อมลู 
สถิติท่ีใช้ในการวิเคราะห์ข้อมลู ได้แก่ คา่ร้อยละ ค่าเฉลี่ย ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน สถิติท่ีใช้ในการทดสอบ
สมมติฐาน ได้แก่ การวิเคราะห์ค่าที การวิเคราะห์ความแปรปรวนทางเดียว และการวิเคราะห์
ความสมัพนัธ์ระหวา่งตวัแปรโดยใช้คา่สถิติสหสมัพนัธ์เพียร์สนั ผลการทดสอบสมมติฐานพบวา่ 

1. นกัท่องเท่ียวไทยท่ีมีเพศ อายุ สถานภาพ ระดับการศึกษา อาชีพ รายได้เฉลี่ยต่อเดือน 
แตกต่างกันมีพฤติกรรมการท่องเท่ียวของนกัท่องเท่ียวชาวไทยในเอเชียทีค เดอะ ริเวอร์ฟร้อนท์ ด้าน
คา่ใช้จ่ายเฉลีย่ในการทอ่งเท่ียว (บาท) แตกตา่งกนั 

2. แรงจูงใจในการทอ่งเท่ียวเอเชียทีค เดอะ ริเวอร์ฟร้อนท์ ปัจจัยผลกัดนั ด้านการท่องเท่ียวใน
สถานท่ีท่ีตนเองยงัไม่เคยไปมีความสมัพนัธ์กับพฤติกรรมการท่องเท่ียวของนกัท่องเท่ียวไทยในเอเชียทีค 
เดอะ ริเวอร์ฟร้อนท์ ด้านจ านวนครัง้ท่ีมาทอ่งเท่ียว โดยมีความสมัพนัธ์ระดบัต ่าในทิศทางตรงกันข้าม 

3. แรงจูงใจในการทอ่งเท่ียวเอเชียทีค เดอะ ริเวอร์ฟร้อนท์ ปัจจัยดึง ด้านอาหารหลากหลาย
สไตล์และสนิค้าที่จ าหนา่ยท่ีเอเชียทีค เดอะ ริเวอร์ฟร้อนท์ มีความสมัพนัธ์กับพฤติกรรมการท่องเท่ียว
ของนักท่องเท่ียวไทยในเอเชียทีค เดอะ ริเวอร์ฟร้อนท์ ด้านค่าใช้จ่ายเฉลี่ยในการท่องเท่ียว โดยมี
ความสมัพนัธ์ในระดบัต ่าในทิศทางเดียวกนั 

4. แรงจูงใจในการทอ่งเท่ียวเอเชียทีค เดอะ ริเวอร์ฟร้อนท์ ปัจจยัผลกัดนั ด้านการติดตอ่ธุรกิจ 
ประชุมหรือสมัมนามีความสมัพนัธ์กบัพฤติกรรมการท่องเท่ียวของนกัท่องเท่ียวไทยในเอเชียทีค เดอะ  
ริเวอร์ฟร้อนท์ ด้านคา่ใช้จ่ายเฉลีย่ในการทอ่งเท่ียว โดยมีความสมัพนัธ์ในระดบัต ่าในทิศทางเดียวกนั 

วันทิกา หิรัญเทศ (2556).เ ร่ืองปัจจัยท่ีมีผลต่อการตัดสินใจท่องเท่ียวเชิงนิเวศของ
นกัทอ่งเท่ียว ชาวไทยในแหลง่ทอ่งเท่ียวจงัหวดันนทบุรี การศกึษานี ้มีวตัถปุระสงค์เพื่อศึกษาระดบัการ
ตัดสินใจ ท่องเท่ียวเชิงนิเวศของนักท่องเท่ียวชาวไทยในแหล่งท่องเท่ียวจังหวัดนนทบุรี และเพื่อ
เปรียบเทียบการตดัสนิใจทอ่งเท่ียวเชิงนิเวศของนกัทอ่งเท่ียวชาวไทยในแหลง่ท่องเท่ียวจังหวดันนทบุรี 
จ าแนกตาม ปัจจัยส่วนบุคคล ปัจจัยแรงจูงใจ และปัจจัยช่องทางการรับสื่อ  กลุ่มตัวอย่างท่ีใช้ใน
การศึกษาครัง้นี ้เป็นนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีเดินทางท่องเท่ียว แหล่งท่องเท่ียวในจังหวัดนนทบุรี 
เคร่ืองมือท่ีใช้ในการศึกษา เป็นแบบสอบถาม การวิเคราะห์ข้อมูลใช้สถิติเชิงพรรณนา และสถิติ
เปรียบเทียบการ ทดสอบแบบที และการวิเคราะห์ความแปรปรวนทางเดียว ผลการศึกษาพบว่า ระดบั
การตดัสนิใจทอ่งเท่ียวเชิงนิเวศของนกัทอ่งเท่ียวชาวไทยในแหลง่ทอ่งเท่ียวจงัหวดันนทบุรี โดยภาพรวม
อยู่ในระดบัมาก และรายด้าน คือ ด้านพืน้ท่ี ด้านการมีสว่นร่วม ด้านกิจกรรมและกระบวนการ และ
ด้านการจดัการ อยูใ่นระดบัมากการเปรียบเทียบการตดัสินใจท่องเท่ียวเชิงนิเวศของนกัท่องเท่ียวชาว
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ไทยในแหลง่ทอ่งเท่ียวจงัหวดันนทบุรี ในภาพรวมเม่ือ จ าแนกตามเพศ กลุม่อายุ กลุม่การศึกษา กลุม่
อาชีพ กลุม่รายได้ แรงจูงใจ และช่องทางการรับสือ่ มีความแตกตา่งอยา่งมีนยัส าคญั 

สาธิดา คงสนทนา (2556) เร่ือง ปัจจัยท่ีสง่ผลต่อพฤติกรรมการตดัสินใจของนกัท่องเท่ียวชาว
ไทย ในการเลอืกสถานท่ีท่องเท่ียวในอ าเภอปากช่อง จังหวดันครราชสีมา วตัถุประสงค์เพื่อศึกษาปัจจัย
ด้านข้อมูลส่วนบุคคล และปัจจัยด้านส่วนผสมทางการตลาด กลุม่ตัวอย่างท่ีใช้ในการศึกษาครัง้นีคื้อ 
นกัท่องเท่ียวชาวไทยท่ีเดินทางท่องเท่ียวตลาดบางน า้ผึง้ จังหวดัสมุทรปราการ จ านวน 400 คน โดยใช้
แบบสอบถามเป็นเคร่ืองมือในการเก็บรวบรวมข้อมูล สถิติท่ีใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล ได้แก่ ค่าร้อยละ 
คา่เฉลีย่ และคา่เบี่ยงเบนมาตรฐาน สถิติท่ีใช้ในการทดสอบสมมติฐาน ได้แก่ การวิเคราะห์ความสมัพนัธ์
ของข้อมลูท่ีมีลกัษณะเป็นความถ่ี โดยใช้สถิติ Chi-square ผลการทดสอบสมมติฐานพบวา่ 

1. พฤติกรรมการทอ่งเท่ียวด้านกลุม่บุคคลท่ีร่วมเดินทาง มีความสมัพนัธ์กับอายุ สถานภาพ
สมรส ระดบัการศกึษา อาชีพ รายได้เฉลีย่ตอ่เดือน และจงัหวดัท่ีอยูอ่าศยัในปัจจุบนั 

2. พฤติกรรมการท่องเท่ียวด้านจุดประสงค์ในการมาท่องเท่ียว มีความสัมพันธ์กับ ระดับ
การศกึษา อาชีพ รายได้เฉลี่ยต่อเดือน และจังหวดัท่ีอยู่อาศยัในปัจจุบนั และสว่นประสมทางการตลาด
ด้านราคา 

3. พฤติกรรมการท่องเท่ียวด้านจ านวนครัง้ท่ีมาท่องเท่ียว มีความสมัพนัธ์กับอายุ  อาชีพ 
จังหวัดท่ีอยู่อาศัยในปัจจุบัน .ส่วนประสมทางการตลาด ด้านราคา.ด้านบุคลากร.และด้าน
สภาพแวดล้อมทางกายภาพ 

4. พฤติกรรมการท่องเท่ียวด้านค่าใช้จ่ายในการท่องเท่ียวต่อครัง้ มีความสมัพันธ์กับอายุ  
อาชีพ จังหวดัท่ีอยู่อาศยัในปัจจุบนั สว่นประสมทางการตลาดด้านผลิตภณัฑ์และบริการ ด้านราคา 
ด้านบุคลากร และด้านสภาพแวดล้อมทางกายภาพ 

กรวิทย์ หินหม่ืนไวย (2555).ศึกษาเร่ือง ส่วนประสมทางการตลาดในมุมมองของลูกค้า 
(7C’s).ท่ีมีผลต่อการตัดสินใจเลือกใช้บริการโรงแรมในเขตเทศบาลนครนครราชสีมา โดยมี
วตัถุประสงค์เพื่อศึกษาสว่นประสมทางการตลาดในมุมมองของลกูค้า (7C’s) ท่ีมีผลต่อการตดัสินใจ
เลือกใช้บริการโรงแรมในเขตเทศบาลนครนครราชสีมา กลุ่มตัวอย่างท่ีใช้ในการศึกษาวิจัยซึ่งเป็น
ผู้ ใช้บริการโรงแรมในเขตเทศบาลนครนครราชสีมา จ านวน 400 คน เคร่ืองมือในการศึกษาวิจัยคือ
แบบสอบถาม วิเคราะห์ผลโดยหาค่าความถ่ี ร้อยละ ค่าเฉลี่ย สว่นเบี่ยงเบนมาตรฐาน และวิเคราะห์
การถดถอยพหคุณุ ผลการวิจยัพบวา่ ผู้ตอบแบบสอบถามสว่นใหญ่เป็นเพศชาย มีอายุระหว่าง 31-40 
ปี สว่นใหญ่ส าเร็จการศึกษาระดบัปริญญาตรีสถานภาพโสด มีรายได้ต่อเดือน 10,000-20,000 บาท 
และส่วนใหญ่ประกอบอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน โดยท่ีส่วนประสมทางการตลาดในมุมมองของ
ลกูค้า (7C’s) ทัง้ 7 ด้าน สง่ผลตอ่การตดัสินใจเลือกใช้บริการโรงแรมในเขตเทศบาลนครนครราชสีมา 
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ในภาพรวมอยู่ในระดับมาก เม่ือพิจารณาเป็นรายด้านพบว่าอยู่ในระดับมาก เรียงตามล าดับ ได้แก่  
ด้านความสบาย ด้านต้นทนุ ด้านความสะดวก ด้านคุณค่าของลกูค้าท่ีจะได้รับ ด้านการดูแลเอาใจใส่ 
ด้านความส าเร็จในการตอบสนองความต้องการ และด้านการติดต่อสื่อสาร ดังนัน้ผู้ประกอบธุรกิจ 
โรงแรมในเขตเทศบาลนครนครราชสมีา ควรให้ความส าคญัในการพฒันาสว่นประสมทาง การตลาดใน
มมุมองของลกูค้าในทกุๆ ด้าน ควรปรับปรุงห้องพกัของโรงแรมให้มีสภาพห้องพกั ท่ีสะอาด ปลอดภยั 
ปรับปรุงอุปกรณ์ต่างๆ ภายในห้องพกัให้น่าดูน่าใช้อยู่เสมอเพื่อให้ลกูค้าท่ีเข้ามาใช้บริการรู้สกึถึงการ
ดแูลเอาใจใสแ่ละสนองตอบตอ่ความต้องการของลกูค้าได้ดีท่ีสดุ 

ดุษฎี เทียมเทศ, บุญมา สงูทรง และคณะ (2555) เร่ือง ปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อความตัง้ใจใน
การมาท่องเท่ียวซ า้ของนักท่องเท่ียวในอ าเภอวังน า้เขียว จังหวัดนครราชสีมา มีวัตถุประสงค์เพื่อ               
1..ศกึษาพฤติกรรม และปัจจัยท่ีมีอิทธิพลการมาท่องเท่ียว 2..เปรียบเทียบปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อความ
ตัง้ใจในการมาทอ่งเท่ียวซ า้ของนกัทอ่งเท่ียวในอ าเภอวงัน า้เขียว จงัหวดันครราชสมีา กลุม่ตวัอยา่งท่ีใช้
ในการวิจยั คือนกัทอ่งเท่ียวท่ีมาทอ่งเท่ียวในอ าเภอวงัน า้เขียว เคร่ืองมือท่ีใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูล
คือแบบสอบถามแบบมาตราสว่น ประมาณคา่ (Rating Scale) การวิเคราะห์ข้อมลูโดยร้อยละค่าเฉลี่ย 
ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน สถิติท่ีทดสอบสมมติฐาน ค่าเฉลี่ยระหว่างประชากรสองกลุม่ F-test หรือการ 
วิเคราะห์ความแปรปรวนทางเดียว                  

ผลการศึกษา ความคิดเห็นต่อปัจจัยโดยรวมทัง้ 7.ด้าน นักท่องเท่ียวเห็นว่า มีผลต่อการ
ตดัสนิใจในการท่องเท่ียวซ า้อยู่ในระดบัมาก ดงันี ้ปัจจัยด้านสถานท่ี ปัจจัยด้านวฒันธรรมและสงัคม 
ปัจจยัด้านนโยบายของรัฐและกฎระเบียบของรัฐและกฎระเบียบตา่งๆ ปัจจัยด้านราคา ปัจจัยด้านการ
คมนาคม ปัจจัยด้านการส่งเสริมการตลาด และปัจจัยด้านเศรษฐกิจ ค่าเฉลี่ยต ่าสุด .การทดสอบ
สมมติฐานพบวา่ปัจจยัสว่นบุคคลด้าน อายุ รายได้ สถานภาพ จ านวนบุตร และ ภูมิล าเนาท่ีแตกต่าง
กนัมีผลตอ่ความตัง้ใจในการมาทอ่งเท่ียวซ า้ของนกัทอ่งเท่ียวใน อ าเภอวงัน า้เขียวจังหวดันครราชสีมา 
อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

พีรกานต์  ศิริรักษ์ (2554) ศึกษาเร่ืองปัจจัยท่ีมีผลต่อพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงนิเวศ ของ
นักท่องเท่ียวในจังหวัดภูเก็ต โดยปัจจัยท่ีผู้ วิจัยสนใจศึกษาคือ ความรู้ ความเข้าใจเก่ียวกับการ 
ท่องเท่ียวเชิงนิเวศของนกัท่องเท่ียว ลกัษณะบุคลิกภาพ รูปแบบกิจกรรมท่ีนักท่องเท่ียวสนใจ และ 
แนวโน้มพฤติกรรมการทอ่งเท่ียวเชิงนิเวศ ผลการทดสอบสมมติฐาน พบวา่  

1..ลกัษณะทางประชากรศาสตร์ ได้แก่ เพศ อาย ุสถานภาพสมรส และ อาชีพ ท่ีแตกต่าง 
กันมีผลต่อพฤติกรรมการเดินทางท่องเท่ียวเชิงนิเวศ ด้านระยะเวลาท่ีเดินทางท่องเท่ียวโดยเฉลี่ย 
(จ านวนวันต่อครัง้) ไม่แตกต่างกัน แต่ระดบัการศึกษา รายได้ ท่ีแตกต่างกันมีผลต่อพฤติกรรมการ
เดินทางทอ่งเท่ียวเชิงนิเวศ ด้านระยะเวลาที่เดินทางทอ่งเท่ียวโดยเฉลีย่ แตกตา่งกัน  
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2..ความรู้ ความเข้าใจเก่ียวกบัการทอ่งเท่ียวเชิงนิเวศท่ีแตกตา่งกนัมีผลต่อพฤติกรรมการ 
ทอ่งเท่ียวเชิงนิเวศของนกัทอ่งเท่ียวในจงัหวดัภเูก็ต ในด้านระยะเวลาท่ีเดินทางท่องเท่ียวโดยเฉลี่ยท่ีไม่
แตกต่างกัน และ ความรู้ ความเข้าใจเก่ียวกับการท่องเท่ียวเชิงนิเวศท่ีแตกต่างกันมีผลต่อพฤติกรรม
การท่องเท่ียวเชิงนิเวศของนักท่องเท่ียวในจังหวัดภูเก็ต ด้านงบประมาณการใช้จ่ายเงินเพื่อการ
ทอ่งเท่ียวเชิงนิเวศตอ่ครัง้ท่ีแตกตา่งกนั  

3..ลกัษณะบุคลิกภาพด้านมีความยึดมั่นในตนเองสงู ด้านมีความสนุกสนาน และด้าน
ชอบเปิดรับนวัตกรรมใหม่มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงนิเวศของนักท่องเท่ียวใน
จงัหวดัภเูก็ต ด้านระยะเวลาที่เดินทางทอ่งเท่ียวโดยเฉลีย่และภเูก็ต ด้านงบประมาณการใช้จ่ายเงินเพื่อ
การทอ่งเท่ียวเชิงนิเวศตอ่ครัง้ในระดบัต ่ามากและความสมัพนัธ์เป็นไปในทิศทางเดียวกนั  

4..รูปแบบกิจกรรมการทอ่งเท่ียวเชิงนิเวศ ด้านกิจกรรมพายเรือแคนน/ู เรือคายคั/ เรือบด/ 
เรือใบ มีความสมัพันธ์กับพฤติกรรมการ ท่องเท่ียวเชิงนิเวศของนักท่องเท่ียวในจังหวัดภูเก็ต ด้าน
ระยะเวลาที่เดินทางทอ่งเท่ียวโดยเฉลีย่ ใน ระดบัต ่ามากและความสมัพนัธ์เป็นไปในทิศทางเดียวกนั 

5..รูปแบบกิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงนิเวศ ด้านกิจกรรมการเดินป่า ด้านกิจกรรมศึกษา
ธรรมชาติ ด้านกิจกรรมสอ่ง/ ดูนก ด้าน กิจกรรมศึกษา/ เท่ียวถ า้ ด้านกิจกรรมล่องเรือศึกษาธรรมชาติ 
ด้านกิจกรรมพายเรือแคนน/ู เรือคายคั/ เรือบด/ เรือใบ ด้านกิจกรรมด าน า้ชมปะการังน า้ตืน้ ด้านกิจกรรม
ด าน า้ลึก มีความสมัพันธ์กับแนวโน้มพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงนิเวศในอนาคต ด้านการ กลบัมา
ทอ่งเท่ียว และ ด้านการแนะน าบุคคล ในระดบัต ่ามากและความสมัพนัธ์เป็นไปในทิศทาง เดียวกนั  

6..พฤติกรรมการทอ่งเท่ียวเชิงนิเวศของนกัทอ่งเท่ียวในจงัหวดัภเูก็ต ด้านงบประมาณการ 
ใช้จ่ายเงินเพื่อการท่องเท่ียวเชิงนิเวศ มีความสมัพนัธ์กับแนวโน้มพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงนิเวศใน
อนาคตด้านการกลบัมาทอ่งเท่ียวเชิงนิเวศ ในระดบัต ่ามากและความสมัพนัธ์เป็นไปในทิศทางเดียวกนั 

อนุชิต พึ่งปัญญาดี (2553).ศึกษาเร่ืองปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการท่องเท่ียวภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือของนักท่องเท่ียว การวิจัยครัง้นี มี้ความมุ่งหมายเพื่อศึกษาลักษณะทาง
ประชากรศาสตร์ของนกัท่องเท่ียว ปัจจัยการจูงใจในการท่องเท่ียว ความคิดเห็นต่อองค์ประกอบของการ
ทอ่งเท่ียว ท่ีมีอิทธิพลตอ่พฤติกรรมการ ทอ่งเท่ียวภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ ผลการทดสอบสมมติฐานพบวา่ 

1..เพศและระดบัการศึกษาสงูสดุของนักท่องเท่ียวไม่มีความสมัพนัธ์กับพฤติกรรมการ
ทอ่งเท่ียวภาคตะวนัออกเฉียงเหนือของนกัทอ่งเท่ียว 

2..อายุ สถานภาพสมรส และรายได้ของนกัท่องเท่ียวมีความสมัพนัธ์กับพฤติกรรมการ
ทอ่งเท่ียวภาคตะวนัออกเฉียงเหนือของนกัทอ่งเท่ียวด้านค่าใช้จ่ายอาชีพมีความสมัพนัธ์กับพฤติกรรม
การทอ่งเท่ียวภาคตะวนัออกเฉียงเหนือของนกัทอ่งเท่ียวด้านคา่ใช้จ่าย และด้านระยะเวลา  
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3..อา ชีพของนักท่อ ง เ ท่ียว มีความสัมพัน ธ์กับพฤติก รรมการท่อ ง เ ท่ีย วภาค
ตะวนัออกเฉียงเหนือของนกัทอ่งเท่ียวด้านคา่ใช้จ่าย และด้านระยะเวลา 

4..ปัจจยัการจูงใจในการทอ่งเท่ียวด้านธุรกิจหรืองานท่ีท ามีความสมัพนัธ์กับ พฤติกรรม
การทอ่งเท่ียวภาคตะวนัออกเฉียงเหนือของนกัท่องเท่ียวด้านจ านวนครัง้ท่ีเคยเดินทาง ท่องเท่ียวและ
ด้านค่าใช้จ่าย ด้านวฒันธรรม จิตวิทยา และการศึกษาของบุคคลมีความสมัพันธ์กับพฤติกรรมการ
ทอ่งเท่ียวภาคตะวนัออกเฉียงเหนือของนกัทอ่งเท่ียวด้านจ านวนครัง้ท่ีเคยเดินทางท่องเท่ียว ด้านความ
บนัเทิง ความเพลิดเพลิน มีความสมัพนัธ์กับพฤติกรรมการท่องเท่ียวภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ของ
นักท่องเท่ียวด้านค่าใช้จ่าย และด้านศาสนา มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการท่องเท่ียวภาค
ตะวนัออกเฉียงเหนือของนกัทอ่งเท่ียวด้านจ านวนครัง้ท่ีเคยเดินทางทอ่งเท่ียว  

5..ความคิดเห็นต่อองค์ประกอบของการท่องเ ท่ียวด้านการตลาดท่องเท่ียวมีความ 
สมัพนัธ์กบัพฤติกรรมการทอ่งเท่ียวภาคตะวนัออกเฉียงเหนือของนกัท่องเท่ียวด้านระยะเวลา ด้านการ
ขนส่ง ด้านแหล่งท่องเท่ียว ทางธรรมชาติ ด้านแหล่งท่องเท่ียวทางประวัติศาสตร์โบราณสถานและ
โบราณวตัถมีุความสมัพนัธ์ กบัพฤติกรรมการทอ่งเท่ียวภาคตะวนัออกเฉียงเหนือของนกัท่องเท่ียวด้าน
จ านวนครัง้ท่ีเคยเดินทางท่องเท่ียว ด้านแหล่งท่องเท่ียวทางศิลปวฒันธรรม ประเพณีและกิจกรรมมี
ความสมัพนัธ์กบัพฤติกรรมการทอ่งเท่ียวภาคตะวนัออกเฉียงเหนือของ นกัท่องเท่ียวด้านจ านวนครัง้ท่ี
เคยเดินทางทอ่งเท่ียว ด้านคา่ใช้จ่าย และด้านระยะเวลา ด้านสิ่งอ านวยความ สะดวกมีความสมัพนัธ์
กับพฤติกรรมการท่องเท่ียวภาคตะวันออกเฉียงเหนือของนกัท่องเท่ียวด้านจ านวนครัง้ท่ีเคยเดินทาง
ทอ่งเท่ียวและด้านระยะเวลา 
 นิสาลักษณ์ ทองสุก (2552).ท าการวิจัยเร่ือง ปัจจัยท่ีมีผลต่อพฤติกรรมการท่องเท่ียวของ
นกัทอ่งเท่ียวขาวไทยในตลาดนครชัยศรี จังหวดันครปฐม ผลการศึกษาพบว่า กลุม่ตวัอย่างสว่นใหญ่
เป็นเพศหญิง มีอายุระหว่าง 30-39 ปี มีสถานภาพสมรส การศึกษาระดับปริญญาตรี มีอาชีพเป็น
พนักงานบริษัทเอกชน มีรายได้ต่อเดือน 10,001-20,000.บาท อาศัยอยู่ในกรุงเทพมหานคร โดย
นกัทอ่งเท่ียวเดินทางมาเท่ียวตลาดนครชยัศรีเฉลีย่ประมาณ 5 ครัง้ ใช้งบประมาณในการใช้จ่ายต่อครัง้ 
973 บาท มาในเวลาช่วงบ่าย (12.01-15.00 น.) เดินทางมากับครอบครัว โดยมีวตัถุประสงค์เพื่อซือ้
สนิค้าและรับประทานอาหาร และจะกลบัมาเท่ียวอีก สว่นปัจจยัด้านสว่นประสมทางการตลาดในด้าน
ราคามีความสมัพนัธ์กบัพฤติกรรมการทอ่งเท่ียวด้านจ านวนครัง้ท่ีเคยมาเท่ียว 
 ศิริวรรณ ปิติวรรณ (2551),ศึกษาเร่ือง ปัจจัยท่ีส่งผลต่อพฤติกรรมการท่องเท่ียวของ
นกัทอ่งเท่ียวชาวไทยกรณีศกึษา : บงึฉวากเฉลิมพระเกียรติ จังหวดัสพุรรณบุรี  โดยมีวตัถุประสงค์เพื่อ
ศกึษาปัจจยัท่ีสง่ผลตอ่พฤติกรรมการทอ่งเท่ียวของนกัทอ่งเท่ียวชาวไทย กรณีศกึษา บงึฉวากเฉลมิพระ
เกียรติ จงัหวดัสพุรรณบุรี กลุม่ตวัอยา่งที่ใช้ในการวิจยัครัง้นีเ้ป็นนกัทอ่งเท่ียวชาวไทยท่ีมีอายุ ตัง้แต่ 15 
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ปีขึน้ไปและเข้ามาเท่ียวในบงึฉวากเฉลิมพระเกียรติ จังหวดัสพุรรณบุรี จ านวน 400 คน เคร่ืองมือท่ีใช้
ในการวิจยัคือ แบบสอบถามสถิติท่ีใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูลได้แก่ t-test F-test (One - Way ANOVA) 
และวิเคราะห์ความแตกต่างรายคู่ด้วย LSD ทดสอบความสมัพนัธ์ของ (Pearson Correlation) การ
แจกแจงแบบ (Chi-Square) ผลการทดสอบสมมติฐานพบวา่  

นกัทอ่งเท่ียวท่ีมีเพศ แตกต่างกัน มีผลต่อพฤติกรรมการท่องเท่ียวด้านความถ่ีในการเดินทาง
มาท่องเท่ียว แตกต่างกัน  ขณะท่ีนักท่องเท่ียวท่ีมีอายุ ท่ีแตกต่างกัน มีพฤติกรรมการท่องเท่ียว ด้าน
ความถ่ีในการเดินทางมาท่องเท่ียว ด้านค่าใช้จ่ายโดยรวมในการมาท่องเท่ียวโดยประมาณ และด้าน
จ านวนบุคคลท่ีมาท่องเท่ียว อีกนักท่องเท่ียวท่ีมีภูมิล าเนา ท่ีแตกต่างกัน มีพฤติกรรมการท่องเท่ียว 
ด้านความถ่ีในการเดินทางมาทอ่งเท่ียว ด้านจ านวนบุคคลท่ีมาทอ่งเท่ียว และด้านแนวโน้มการกลบัมา
ทอ่งเท่ียวในอนาคต แตกตา่งกัน แรงจูงใจแบบผลกั มีความสมัพนัธ์ กับพฤติกรรมการท่องเท่ียว ด้าน
ความถ่ีในการเดินทางมาทอ่งเท่ียว ด้านจ านวนบุคคลท่ีมาทอ่งเท่ียว ด้านแนวโน้มการกลบัมาทอ่งเท่ียว
ในอนาคต และด้านแนวโน้มการแนะน าให้มาท่องเท่ียว อีกทัง้แรงจูงใจแบบดึง  มีความสมัพันธ์ กับ
พฤติกรรมการท่องเท่ียว ด้านความถ่ีในการเดินทางมาท่องเท่ียว ด้านค่าใช้จ่ายโดยรวมในการมา
ทอ่งเท่ียวโดยประมาณ ด้านแนวโน้มการกลบัมาท่องเท่ียวในอนาคต และด้านแนวโน้มการแนะน าให้
มาทอ่งเท่ียว  และนกัทอ่งเท่ียวท่ีมีพฤติกรรมด้านการมาท่องเท่ียวเป็นครัง้แรก หรือการท่องเท่ียวซ า้ท่ี
แตกตา่งกนั มีแรงจูงใจแบบดงึ ด้านสนิค้าและพนกังาน แตกตา่งกนั  

อรวรรณ ธรรมตัง้มั่น (2547).ท าการวิจัยเร่ือง ปัจจัยทีมีผลต่อพฤติกรรมการท่องเท่ียวของ
นกัท่องเท่ียวชาวไทยในตลาดน า้วัดไทรทอง กรุงเทพมหานคร พบว่า กลุม่ตวัอย่างสว่นใหญ่เป็นเพศ
หญิง มีอายุระหว่าง 20-29 ปี มีการศึกษาระดับต ่ากว่าปริญญาตรี มีอาชีพประกอบธุรกิจสว่นตัว 
รายได้ต่อเดือนต ่ากว่า 6,000 บาท การรับรู้ข่าวสารโดยส่วนใหญ่มาจากสื่อบุคคลอยู่ในระดบัมาก           
มีแรงจูงใจในการเดินทางมาทอ่งเท่ียวโดยสว่นใหญ่มาจาก แรงจูงใจเพื่อรับประทานอาหาร/ ขนม อยู่
ในระดบัมาก สว่นองค์ประกอบของการทอ่งเท่ียวท่ีมีผลตอ่พฤติกรรมการทอ่งเท่ียว ได้แก่ ด้านความสด
ของผกั/ ผลไม้ ความหลากหลายของผัก/ ผลไม้จากเจ้าของสวน รสชาติของขนมไทย รสชาติของ
อาหารไทยพืน้เมือง ด้านการขนสง่ท่ีสะดวก ด้านทรัพยากรท่องเท่ียว และด้านสิ่งอ านวยความสะดวก 
นกัทอ่งเท่ียวสว่นใหญ่เดินทางมาท่องเท่ียวโดยการเดินทางมาพร้อมกับครอบครัว ชอบกิจกรรมเดินดู
บรรยากาศริมคลอง เฉลี่ยประมาณ 5 ครัง้ ใช้งบประมาณในการใช้จ่ายต่อครัง้ 409 บาท และจะ
กลบัมาทอ่งเท่ียวอีกในระดบัคอ่นข้างแนน่อน 

อารีย์ วรเวชชธนกลุ (2546).ศกึษาเร่ือง ปัจจยัท่ีมีผลตอ่พฤติกรรมการท่องเท่ียวของนกัท่องเท่ียว
ชาวไทยในจงัหวดันครปฐม ผลการวิจัยพบว่า นกัท่องเท่ียวท่ีเดินทางไปท่องเท่ียวเป็นเพศหญิงมากกว่า
เพศชาย มีอายรุะหวา่ง 25-34 ปี จบการศกึษาระดบัปริญญาตรี มีอาชีพเป็นพนกังานบริษัท รายได้เฉลี่ย
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ตอ่เดือนต ่ากวา่ 6,500 บาท ทราบข้อมูลข่าวสารจากเพื่อน วตัถุประสงค์ในการเดินทางไปท่องเท่ียวเพื่อ
ต้องการพกัผ่อนหย่อนใจ เดินทางท่องเท่ียวกับเพื่อน ผู้ มีอิทธิพลในการตัดสินใจคือตัวเอง เดินทางไป
ท่องเท่ียวในวนัหยุดสดุสปัดาห์ พาหนะท่ีใช้ในการเดินทางคือ รถยนต์ส่วนตัว เดินทางไปท่องเท่ียวใน
จงัหวดันครปฐมโดยเฉลีย่ 6 ครัง้ตอ่ปี และคา่ใช้จ่ายในการเดินทางโดยเฉลีย่ 936 บาท 
 
การสังเคราะห์แนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยที่เก่ียวข้อง 

จากการทบทวนแนวคิดและทฤษฎีท่ีเก่ียวข้องกับการวิจัยครัง้นี ้ผู้วิจัยสามารถสงัเคราะห์การ
ค้นคว้าได้ดงันี ้

1. แนวคิดและทฤษฏีเก่ียวกับลกัษณะทางประชากรศาสตร์ ได้อ้างอิงแนวคิดของ ศุภชาติ 
เอ่ียมรัตนกลู (2557:.75-76).กลา่ววา่ นกัการตลาดควรจะมองภาพกว้างของผู้บริโภคว่ามีลกัษณะทาง
ประชากรเป็นอยา่งไร เพื่อเป็นแนวทางในการก าหนดตลาดเป้าหมาย โดยผู้วิจยัได้ท าการศึกษาตวัแปร 
ลกัษณะทางประชากรศาสตร์ ได้แก่ เพศ อาย ุสถานภาพสมรส ระดบัการศกึษา อาชีพ รายได้ต่อเดือน 
และภูมิล าเนา เพื่อเพื่อเปรียบเทียบพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวังน า้เขียว จังหวัด
นครราชสมีา ของนกัทอ่งเท่ียวชาวไทย จากงานวิจยัท่ีเก่ียวข้องตา่งๆ ท่ีผู้วิจยัได้ค้นคว้าสามารถสรุปผล
การค้นพบได้ดงันี ้ 

เพศท่ีแตกตา่งกนัมีพฤติกรรมแตกตา่งกนั ดงัผลการวิจัยของกาญจนา กาแก้ว (2558) ศึกษาเร่ือง 
พฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตรของนักท่องเท่ียวขาวไทยท่ีสวนเกษตรจังหวดัระยอง พีรกานต์ ศิริรักษ์ 
(2554) ศึกษาเร่ืองปัจจัยท่ีมีผลต่อพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงนิเวศ ของนกัท่องเท่ียวในจังหวดัภูเก็ต และ  
ศิริวรรณ ปิติวรรณ (2551).ศึกษาเร่ือง ปัจจัยท่ีสง่ผลต่อพฤติกรรมการท่องเท่ียวของนกัท่องเท่ียวชาวไทย
กรณีศกึษา : บงึฉวากเฉลมิพระเกียรติ จงัหวดัสพุรรณบุรี  

เพศท่ีแตกต่างกันมีพฤติกรรมไม่แตกต่างกัน ดังผลการวิจัยของสุวิทย์ จันทร์เพ็ญ (2558) 
ศกึษาเร่ือง ความพงึพอใจของนกัทอ่งเท่ียวชาวไทยท่ีมีตอ่การทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร : กรณีศึกษา ไร่องุ่น
กราน มอนเต้ เขาใหญ่ จงัหวดันครราชสมีา 

อายุท่ีแตกต่างกันมีพฤติกรรมแตกต่างกัน ดังผลการวิจัยของของศิศฺธร ศิริบูชา (2558) ศึกษา
เร่ือง ปัจจัยท่ีมีผลต่อกระบวนการตัดสินใจมาท่องเท่ียวประเทศไทย กรณีเปรียบเทียบนกัท่องเท่ียวกลุ่ม
ประเทศอาเซียนและเอเชียตะวันออก และศิริวรรณ ปิติวรรณ (2551).ศึกษาเร่ือง ปัจจัยท่ีส่งผลต่อ
พฤติกรรมการทอ่งเท่ียวของนกัทอ่งเท่ียวชาวไทยกรณีศกึษา : บงึฉวากเฉลมิพระเกียรติ จงัหวดัสพุรรณบุรี 

อายท่ีุแตกตา่งกนัมีพฤติกรรมไม่แตกตา่งกนั ดงัผลการวิจยัของฐิติมา ไทยวงษ์ (2556) ศึกษา
เร่ือง แรงจูงใจในการท่องเท่ียวท่ีมีความสมัพนัธ์กับพฤติกรรมการท่องเท่ียวของนกัท่องเท่ียวในเอเชีย
ทีค เดอะ ริเวอร์ฟร้อนท์ 
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สถานภาพสมรสแตกตา่งกันมีพฤติกรรมแตกต่างกัน ดงัผลการวิจัยของภทัราภรณ์ สิริภทัราวร
รณ (2558) ศกึษาเร่ือง ปัจจยัสว่นประสมทางการตลาดบริการท่ีมีผลตอ่พฤติกรรมการท่องเท่ียวตลาดน า้
ขวญัเรียม ของนกัทอ่งเท่ียวชาวไทย สาธิดา คงสนทนา (2556) ศกึษาเร่ือง ปัจจยัท่ีสง่ผลตอ่พฤติกรรมการ
ตดัสนิใจของนกัทอ่งเท่ียวชาวไทย ในการเลอืกสถานท่ีทอ่งเท่ียวในอ าเภอปากช่อง จงัหวดันครราชสมีา  

สถานภาพสมรสแตกต่างกันมีพฤติกรรมไม่แตกต่างกัน ดงัผลการวิจัยของภทัราภรณ์ สิริภทั
ราวรรณ (2558) ศึกษาเร่ือง ปัจจัยสว่นประสมทางการตลาดบริการท่ีมีผลต่อพฤติกรรมการท่องเท่ียว
ตลาดน า้ขวญัเรียม ของนกัทอ่งเท่ียวชาวไทย 

ระดบัการศึกษาแตกต่างกันมีพฤติกรรมแตกต่างกัน ดงัผลการวิจัยของของภทัราภรณ์ สิริภัท
ราวรรณ (2558) ศึกษาเร่ือง ปัจจัยสว่นประสมทางการตลาดบริการท่ีมีผลต่อพฤติกรรมการท่องเท่ียว
ตลาดน า้ขวญัเรียม ของนกัทอ่งเท่ียวชาวไทย ฐิติมา ไทยวงษ์ (2556).ศกึษาเร่ือง แรงจูงใจในการทอ่งเท่ียว
ท่ีมีความสมัพนัธ์กบัพฤติกรรมการทอ่งเท่ียวของนกัทอ่งเท่ียวในเอเชียทีค เดอะ ริเวอร์ฟร้อนท์ 

ระดับการศึกษาแตกต่างกันมีพฤติกรรมไม่แตกต่างกัน ดงัผลการวิจัย นิสาลกัษณ์ ทองสุข 
(2552) ศึกษาเร่ืองเร่ือง ปัจจัยท่ีมีผลต่อพฤติกรรมการท่องเท่ียวของนกัท่องเท่ียวขาวไทยในตลาดนคร
ชยัศรี จงัหวดันครปฐม  

อาชีพแตกต่างกันมีพฤติกรรมแตกต่างกัน ดงัผลการวิจัยของศิศฺธร ศิริบูชา (2558) ศึกษา
เร่ือง ปัจจยัท่ีมีผลตอ่กระบวนการตดัสนิใจมาทอ่งเท่ียวประเทศไทย กรณีเปรียบเทียบนกัทอ่งเท่ียวกลุม่
ประเทศอาเซียนและเอเชียตะวนัออก ฐิติมา ไทยวงษ์ (2556) ศึกษาเร่ือง แรงจูงใจในการท่องเท่ียวท่ีมี
ความสมัพนัธ์กบัพฤติกรรมการทอ่งเท่ียวของนกัท่องเท่ียวในเอเชียทีค เดอะ ริเวอร์ฟร้อนท์ สาธิดา คง
สนทนา (2556) ศึกษาเร่ือง ปัจจัยท่ีส่งผลต่อพฤติกรรมการตัดสินใจของนักท่องเท่ียวชาวไทย ในการ
เลอืกสถานท่ีทอ่งเท่ียวในอ าเภอปากช่อง จงัหวดันครราชสมีา 

อาชีพแตกตา่งกนัมีพฤติกรรมไม่แตกตา่งกัน ดงัผลการวิจัยของอรวรรณ ธรรมตัง้มั่น (2547) 
ศึกษาเร่ือง ปัจจัยทีมีผลต่อพฤติกรรมการท่องเท่ียวของนกัท่องเท่ียวชาวไทยในตลาดน า้วัดไทรทอง 
กรุงเทพมหานคร 

รายได้ตอ่เดือนแตกตา่งกนัมีพฤติกรรมแตกต่างกัน ดงัผลการวิจัยของภทัราภรณ์ สิริภทัราวร
รณ (2558) ศึกษาเร่ือง ปัจจัยสว่นประสมทางการตลาดบริการท่ีมีผลต่อพฤติกรรมการท่องเท่ียวตลาด
น า้ขวญัเรียม ของนกัท่องเท่ียวชาวไทย พีรกานต์ ศิริรักษ์ (2554) ศึกษาเร่ือง ปัจจัยท่ีมีผลต่อพฤติกรรม
การทอ่งเท่ียวเชิงนิเวศ ของนกัทอ่งเท่ียวในจงัหวดัภเูก็ต 

รายได้ต่อเดือนแตกต่างกันมีพฤติกรรมไม่แตกต่างกัน ดงัผลการวิจัยของสุวิทย์ จันทร์เพ็ญ 
(2558) ศกึษาเร่ือง ความพงึพอใจของนกัทอ่งเท่ียวชาวไทยท่ีมีตอ่การทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร : กรณีศึกษา 
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ไร่องุน่กราน มอนเต้ เขาใหญ่ จงัหวดันครราชสมีา อารีย์ วรเวชธนกุล (2546) ศึกษาเร่ือง ปัจจัยท่ีมีผล
ตอ่พฤติกรรมการทอ่งเท่ียวของนกัทอ่งเท่ียวชาวไทยในจงัหวดันครปฐม 

ภมิูล าเนาแตกตา่งกนัมีพฤติกรรมแตกตา่งกนั ดงัผลการวิจัยของของศิศฺธร ศิริบูชา (2558) ศึกษา
เร่ือง ปัจจัยท่ีมีผลต่อกระบวนการตัดสินใจมาท่องเท่ียวประเทศไทย กรณีเปรียบเทียบนกัท่องเท่ียวกลุ่ม
ประเทศอาเซียนและเอเชียตะวนัออก ศิริวรรณ ปิติวรรณ (2551).ศึกษาเร่ือง ปัจจัยท่ีสง่ผลต่อพฤติกรรมการ
ทอ่งเท่ียวของนกัทอ่งเท่ียวชาวไทยกรณีศึกษา : บงึฉวากเฉลมิพระเกียรติ จงัหวดัสพุรรณบุรี 

ภมิูล าเนาแตกตา่งกนัมีพฤติกรรมไม่แตกตา่งกนั ดงัผลการวิจยัของศิริวรรณ ปิติวรรณ (2551) 
ศึกษาเร่ือง ปัจจัยท่ีส่งผลต่อพฤติกรรมการท่องเท่ียวของนักท่องเท่ียวชาวไทยกรณีศึกษา : บึงฉวาก
เฉลมิพระเกียรติ จงัหวดัสพุรรณบุรี 

จากแนวคิดและทฤษฎี รวมถึงงานวิจัยท่ีเก่ียวข้องข้างต้น ท่ีสะท้อนถึงลักษณะทาง
ประชากรศาสตร์แตกตา่งกนัมีพฤติกรรมการทอ่งเท่ียวแตกตา่งกนัเป็นสว่นใหญ่ จึงน ามาสูส่มมติฐานการ
วิจยัท่ี 1.คือ ลกัษณะทางประชากรศาสตร์ ประกอบด้วย เพศ อาย ุสถานภาพสมรส ระดบัการศกึษาอาชีพ 
รายได้ตอ่เดือน และภมิูล าเนา ท่ีแตกตา่งกนัมีพฤติกรรมการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จงัหวดั
นครราชสมีา ของนกัทอ่งเท่ียวชาวไทย ตา่งกนั 

2. แนวคิดและทฤษฏีเก่ียวกบัสว่นประสมทางการตลาดบริการในมมุมองของผู้บริโภค ได้อ้างอิง
แนวคิดของ ศิริวรรณ เสรีรัตน์ (2546:.81) .และ ชยัสมพล ชาวประเสริฐ (2546: 81-82).กลา่วว่า.การท่ี
จะบริหารการตลาดของธุรกิจให้ประสบความส าเร็จได้นัน้ จะต้องพิจารณาถึงส่วนประสมทาง
การตลาดบริการในมมุมองของผู้บริโภคด้วย เพื่อตอบสนองความต้องการของผู้ ใช้บริการให้เกิดความ
พงึพอใจ และการตดัสินใจเลือกใช้บริการกับธุรกิจเดิมอีก ซึ่งประกอบไปด้วย คุณค่าท่ีลกูค้าจะได้รับ  
ต้นทนุ ความสะดวก การติดตอ่สื่อสาร การดูแลเอาใจใส ่ความส าเร็จในการตอบสนองความต้องการ 
และความสบาย โดยผู้วิจยัเลอืกศกึษาทัง้ 7 ด้าน ในการศกึษาวิจยัครัง้นี ้จากงานวิจัยท่ีเก่ียวข้องต่างๆ 
ท่ีผู้วิจยัได้ค้นคว้าสามารถสรุปผลการค้นพบได้ดงันี ้ 

สว่นประสมทางการตลาดบริการในมุมมองของนักท่องเท่ียว ด้านคุณค่าท่ีนกัท่องเท่ียวจะ
ได้รับ ด้านต้นทนุของนกัท่องเท่ียว ด้านความสะดวกในการท่องเท่ียว ด้านการติดต่อสื่อสาร ด้านการ
ดูแลเอาใจใส่ ด้านความส าเร็จในการตอบสนองความต้องการ และด้านความสบาย มีอิทธิพลต่อ
พฤติกรรม ดังผลการวิจัยของภัทราภรณ์ สิริภัทราวรรณ (2558) ศึกษาเร่ือง ปัจจัยส่วนประสมทาง

การตลาดบริการท่ีมีผลต่อพฤติกรรมการท่องเท่ียวตลาดน า้ขวญัเรียม ของนกัท่องเท่ียวชาวไทย กรวิทย์ 
หินหม่ืนไวย (2555) ศึกษาเร่ืองสว่นประสมทางการตลาดในมุมมองของลกูค้าท่ีมีผลต่อการตดัสินใจ
เลอืกใช้บริการโรงแรมในเขตเทศบาลนครนครราชสีมา และดุษฏี เทียมเทศ, บุญมาสงูทรง และคณะ 
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(2555) ศกึษาเร่ือง ปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อความตัง้ใจใจการมาท่องเท่ียวซ า้ของนกัท่องเท่ียวชาวไทยใน
อ าเภอวงัน า้เขียว จงัหวดันครราชสมีา  

จากแนวคิดและทฤษฎี รวมถึงงานวิจัยท่ีเก่ียวข้องข้างต้น ท่ีสะท้อนอิทธิพลของสว่นประสมทาง
การตลาดบริการในมมุมองของนกัทอ่งเท่ียวต่อพฤติกรรมการท่องเท่ียวเป็นสว่นใหญ่ จึงน ามาสูส่มมติฐาน
ท่ี 2 คือ สว่นประสมทางการตลาดในมุมมองของนกัท่องเท่ียว ประกอบด้วย ด้านคุณค่าท่ีนกัท่องเท่ียวจะ
ได้รับ ด้านต้นทนุของนกัทอ่งเท่ียว ด้านความสะดวกในการท่องเท่ียว ด้านการติดต่อสื่อสาร การดูแลเอาใจ
ใส่ ด้านความส าเร็จในการตอบสนองความต้องการ และด้านความสบาย มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการ
ทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จงัหวดันครราชสมีา ของนกัทอ่งเท่ียวชาวไทย 

3..แนวคิดและทฤษฏีเก่ียวกบัรูปแบบการด าเนินชีวิต ได้อ้างอิงแนวคิดของ อัจฉรา แก้วแหวน 
(2553: 17) กลา่วว่า AIO เป็นเคร่ืองมือท่ีออกแบบมาเพื่อวดัรูปแบบการด าเนินชีวิตซึ่งแสดงออกมา
ผ่านทางตัวแปรต่างๆ ประกอบด้วย การจัดสรรเวลาในการท ากิจกรรมต่างๆ (Activities) และเร่ือง
ความสนใจเป็นพิเศษและการจัดล าดบัความส าคัญของสิ่งต่างๆ (Interests) ความคิดเห็นต่อตนเอง
และโลกรอบตวั (Opinions) โดยผู้วิจัยเลือกศึกษาทัง้ 3 ด้าน ในการศึกษาวิจัยครัง้นี ้ จากงานวิจัยท่ี
เก่ียวข้องตา่งๆ ท่ีผู้วิจยัได้ค้นคว้าสามารถสรุปผลการค้นพบได้ดงันี ้

รูปแบบการด าเนินชีวิต ด้านกิจกรรม ด้านความสนใจ และด้านความคิดเห็นมีอิทธิพลต่อ
พฤติกรรม ดงัผลการวิจยัของณภทัร อัครปัณณกูร (2559) ศึกษาเร่ือง ปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อพฤติกรรม
การซือ้สนิค้าและของท่ีระลกึ ในจังหวดัฉะเชิงเทรา ของนกัท่องเท่ียวขาวไทย อภิชญา ณัฐพงศ์พฤทธ์ิ 
(2559) ศึกษาเร่ือ รูปแบบการด าเนินชีวิต การรับรู้ข้อมูลการท่องเท่ียวจากสื่อออนไลน์ ความน่าเช่ือถือ
และพฤติกรรมการตดัสนิใจทอ่งเท่ียวตา่งประเทศ และศศิธร ศิริบูชา (2558) ศกึษาเร่ือง ศึกษาเร่ืองปัจจัย
ท่ีมีผลต่อกระบวนการตัดสินใจมาท่องเท่ียวประเทศไทย กรณีเปรียบเทียบนักท่องเท่ียวกลุ่มประเทศ
อาเซียนและเอเชียตะวนัออก  

จากแนวคิดและทฤษฎี รวมถึงงานวิจัยท่ีเก่ียวข้องข้างต้น ท่ีสะท้อนอิทธิพลของรูปแบบการ
ด าเนินชีวิตตอ่พฤติกรรมการทอ่งเท่ียวเป็นสว่นใหญ่ จึงน ามาสูส่มมติฐานคือ จึงน ามาสูส่มมติฐานคือ 
รูปแบบการด าเนินชีวิต ประกอบด้วย ด้านกิจกรรม ด้านความสนใจ และด้านความคิดเห็น มีอิทธิพล
ตอ่พฤติกรรมการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จงัหวดันครราชสมีา ของนกัทอ่งเท่ียวชาวไทย 

4.ใแนวคิดและทฤษฏีเก่ียวกับองค์ประกอบของแหลง่ท่องเท่ียว ได้อ้างอิงแนวคิดของ บุญเลิศ 
จิตตัง้วัฒนา (2559:.112-114) ได้กล่าวไว้ว่า แหลง่ท่องเท่ียวเป็นผลิตภณัฑ์ทางการท่องเท่ียวหลกัท่ี
รวมเอาสนิค้าและบริการอยา่งหลากหลาย.จึงท าให้แหลง่ทอ่งเท่ียวมีองค์ประกอบท่ีส าคญัอย่างน้อย 3 
องค์ประกอบหรือ 3 As ประกอบด้วย ด้านสิง่ดงึดดูใจของนกัทอ่งเท่ียว ด้านสิ่งอ านวยความสะดวกใน
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แหลง่ทอ่งเท่ียว ด้านการเข้าถึงแหลง่ทอ่งเท่ียว โดยผู้วิจยัเลอืกศกึษาทัง้ 3 ด้าน ในการศึกษาวิจัยครัง้นี ้
จากงานวิจยัท่ีเก่ียวข้องตา่งๆ ท่ีผู้วิจยัได้ค้นคว้าสามารถสรุปผลการค้นพบได้ดงันี ้

ปิยะพชัร์ ทนัสมยั (2560) พบวา่.ปัจจยัด้านองค์ประกอบของแหลง่ท่องเท่ียวมีผลต่อกระบวนการ
ตดัสินใจเลือกแหลง่ท่องเท่ียวในเขตบางแสน จังหวดัชลบุรี และอนุชิต พึ่งปัญญาดี (2553) ศึกษาเร่ือง 
ปัจจยัท่ีมีอิทธิพลตอ่พฤติกรรมการทอ่งเท่ียวภาคตะวนัออกเฉียงเหนือของนกัทอ่งเท่ียว  
 จากแนวคิดและทฤษฎี รวมถึงงานวิจยัท่ีเก่ียวข้องข้างต้น ท่ีสะท้อนอิทธิพลขององค์ประกอบ
ของแหลง่ทอ่งเท่ียวตอ่พฤติกรรมการทอ่งเท่ียวเป็นสว่นใหญ่ จึงน ามาสูส่มมติฐานคือ องค์ประกอบของ
แหลง่ทอ่งเท่ียว ประกอบด้วย ด้านสิง่ดงึดดูใจของแหลง่ทอ่งเท่ียว ด้านสิง่อ านวยความสะดวกในแหลง่
ทอ่งเท่ียว และด้านการเข้าถึงแหลง่ทอ่งเท่ียว มีอิทธิพลตอ่พฤติกรรมการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงั
น า้เขียว จงัหวดันครราชสมีา ของนกัทอ่งเท่ียวชาวไทย 

5. แนวคิดและทฤษฏีเก่ียวกบัพฤติกรรมการท่องเท่ียว ได้อ้างอิงแนวคิดของ ศิริวรรณ เสรีรัตน์ 
และคณะ (2552: 158) และ วศินี นวฤทธิศวิน (2556: 25-36) ท่ีกลา่วถึงการวิเคราะห์พฤติกรรมของ
นกัทอ่งเท่ียวเพื่อให้ทราบถึงลกัษณะความต้องการและพฤติกรรมการทอ่งเท่ียว โดยค าถามท่ีได้จะช่วย
ให้สามารถก าหนดกลยทุธ์ทางการตลาดท่ีสามารถตอบสนองความพึงพอใจของนกัท่องเท่ียวได้อย่าง
เหมาะสม ค าถามท่ีใช้ในการค้นหาลกัษณะพฤติกรรมการของนกัทอ่งเท่ียวคือ 5Ws และ.1H ดงันี ้

5.1.What.แหล่งท่ีท่องเท่ียว.เป็นค าถามเพื่อให้ทราบถึงสิ่งท่ีตลาดต้องการผลิตภัณฑ์ 
(Objects) เป็นการก าหนดสิ่งท่ีนักท่องเท่ียวต้องการ โดยอาศัยองค์ประกอบของผลิตภัณฑ์.อาทิ 
รูปแบบ ตราสนิค้า บริการ คณุภาพ การบรรจุภณัฑ์ หรือลกัษณะนวตักรรม เป็นต้น และความแตกต่าง
ท่ีเหนือกวา่คูแ่ขง่ขนั เช่น การบริการพนกังานและภาพลกัษณ์ เป็นต้น  

5.2.Why.เหตุผลท่ีมาท่องเท่ียว เป็นค าถาม.เพื่อทราบถึงวัตถุประสงค์ในการท่องเท่ียว 
นกัทอ่งเท่ียวมาทอ่งเท่ียวเพื่อสนองความต้องการของนกัทอ่งเท่ียวด้านร่างกายและด้านจิตวิทยา  

5.3.Who ใครมีสว่นร่วมในการตดัสนิใจ เป็นค าถามเพื่อทราบถึงบทบาทของกลุม่ต่างๆ ท่ี
มีอิทธิพลการเลอืกตดัสนิใจทอ่งเท่ียว ประกอบด้วยผู้ ริเร่ิม ผู้ มีอิทธิพล ผู้ตดัสินใจ ผู้ท่องเท่ียว และผู้ ไป
ทอ่งเท่ียว  

5.4.When.ระยะเวลาท่ีท่องเท่ียว เป็นค าถามเพื่อทราบถึงโอกาสในการท่องเท่ียว อาทิ 
ช่วงเดือนใด หรือฤดกูารใดของปี ช่วงวนัใดของเดือน ช่วงเวลาใดของวนั โอกาสพิเศษหรือเทศกาลวนั
ส าคญัตา่งๆ เป็นต้น  

5.5.Where ทอ่งเท่ียวท่ีไหน เป็นค าถามเพื่อ ทราบถึงช่องทางหรือแหลง่ท่ีนกัท่องเท่ียวไป
เท่ียว หรือ ใช้บริการ เพื่อน าไปใช้ก าหนดกลยทุธ์ช่องทางการจดัจ าหนา่ย  
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5.6.How ทอ่งเท่ียวอยา่งไร เป็นค าถาม เพื่อทราบถึงขัน้ตอนการเลือกตดัสินใจท่องเท่ียว
หรือกระบวนการท่องเท่ียว ท่ีประกอบด้วยการรับรู้ปัญหา การค้นหาข้อมูล การประเมินผลทางการ
เลอืก การตดัสนิใจทอ่งเท่ียวและความรู้ภายหลงัการทอ่งเท่ียว 

ผู้ วิจัยจึงท าการศึกษาการท่องเท่ียวของนักท่องเท่ียว ได้แก่  ระยะเวลาท่ีท่องเท่ียว แหล่ง
ทอ่งเท่ียว เหตผุลท่ีมาทอ่งเท่ียว ทอ่งเท่ียวท่ีไหน  
 



บทที่ 3 
วิธีด าเนินการวิจัย 

 
 

การศกึษาวิจยัเร่ือง ปัจจยัท่ีมีอิทธิพลตอ่พฤติกรรมการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว 
จงัหวดันครราชสมีา ของนกัทอ่งเท่ียวชาวไทย ผู้วิจัยมีวิธีการด าเนินการวิจัยอย่างเป็นขัน้ตอน เพื่อให้
ได้มาซึ่งข้อมูลจากกลุ่มตัวอย่างและน าไปวิเคราะห์ด้วยวิธีทางสถิติต่อไป โดยผู้ วิจัยได้ด าเนินการ
ศกึษาวิจยัตามขัน้ตอน ดงันี ้

1. การก าหนดประชากรและการสุม่กลุม่ตวัอยา่ง 
2. การสร้างเคร่ืองมือท่ีใช้ในการวิจยั 
3. การเก็บรวบรวมข้อมลู 
4. การจดักระท าและการวิเคราะห์ข้อมลู 
5. สถิติท่ีใช้ในการวิเคราะห์ข้อมลู 
 

การก าหนดประชากรและการสุ่มกลุ่มตัวอย่าง 
ประชากรที่ใช้ในการวิจัย  
ประชากรท่ีใช้ในการวิจยัครัง้นี ้คือ นกัทอ่งเท่ียวชาวไทยท่ีเคยมาท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอ

วงัน า้เขียว จงัหวดันครราชสมีา ซึง่ไม่ทราบจ านวนประชากรท่ีแนน่อน 

กลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการวิจัย 
กลุม่ตวัอย่างท่ีใช้ในการวิจัย คือ.นกัท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมาท่องเท่ียวในอ าเภอวังน า้เขียว 

จงัหวดันครราชสมีา ซึง่ไม่ทราบจ านวนประชากรท่ีแนน่อน ในการศกึษาครัง้นีไ้ด้ค านวณขนาดตวัอย่าง 
ท่ีระดบัความเช่ือมัน่ 95% ความคลาดเคลือ่นไม่เกิน 5% (กลัยา วานิชย์บญัชา.  2550: 27-28) การหา
ขนาดตวัอยา่งมีสตูร ดงันี ้

   =        

     
 

เม่ือ    แทน  ขนาดของกลุม่ตวัอยา่ง 
  แทน  ค่าปกติมาตรฐานท่ีได้จากตารางแจกแจงแบบปกติมาตรฐาน ขึน้อยู่กับ

ระดบัความเช่ือมั่นท่ีผู้วิจัยได้ก าหนดไว้ 95% คือ α = 0.05 หรือ 1-α/2 = 
0.975 ท าให้ Z = 0.975 เปิดคา่ตาราง Z ได้ 1.96 
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  แทน  สดัสว่นของความคลาดเคลือ่นท่ียอมให้เกิดขึน้ คือ 5% หรือ 0.05 

 แทนคา่   =  (1.96)²  
4 (0.5)²  

     = 384.16 
= 385 ตวัอยา่ง 

ดงันัน้ขนาดของกลุม่ตวัอย่างเท่ากับ 385 ตวัอย่าง ผู้วิจัยส ารองขนาดของกลุม่ตวัอย่างเพิ่ม
อีก 15 ตวัอย่าง เพื่อความแม่นย า และป้องกันความผิดพลาดในการวิเคราะห์ข้อมูลและประเมินผล 
รวมกลุม่ตวัอย่างทัง้สิน้เป็นจ านวน 400 ตวัอย่าง (นิตยาพร เสนปาน.  2549: 56) โดยผู้วิจัยลงพืน้ท่ี
เก็บตวัอยา่งตามสถานท่ีทอ่งเท่ียวท่ีก าหนดในเดือนมีนาคม-เมษายน 2561 

การสุ่มกลุ่มตัวอย่าง 
ขัน้ท่ี 1 วิธีการสุม่แบบเฉพาะเจาะจง (Purposive Sampling)  
ผู้วิจัยก าหนดสถานท่ีท่องเท่ียวโดยใช้เกณฑ์ในการคดัเลือกสถานท่ีท่องเท่ียวท่ีนกัท่องเท่ียว

นิยมไปทอ่งเท่ียว 4 อันดบัแรก ได้แก่ วิลเลจฟาร์ม&ไวน์เนอร่ี ผาเก็บตะวนั วดับ้านไร่ และมอนทาน่า
ฟาร์ม (tripadvisor.  2560: ออนไลน์) ทัง้นีเ้ว็บไซต์ Tripadvisor เป็นเว็บไซต์ท่ีได้รับความนิยมเป็น
อนัดบัท่ี 2 จาก 10 อนัดบัเว็บไซต์ท่ีมีผู้ เข้าเยี่ยมชมมากท่ีสดุในโลก จากการจดัอนัดบัโดยการท่องเท่ียว
แหง่ประเทศไทย (Manager Online.  2560: ออนไลน์) 

ขัน้ท่ี 2 วิธีการสุม่แบบโควต้า (Quota Sampling)  
โดยการแบง่เขตพืน้ท่ีตามเขตท่ีเป็นแหลง่ทอ่งเท่ียวออกเป็น 4 สถานท่ี ตามสถานท่ีท่ีได้เลือก

จากวิธีสุม่แบบเฉพาะเจาะจง สามารถค านวณหาสดัสว่นของกลุม่ตวัอย่างในแต่ละสถานท่ี โดยการ
ก าหนดตวัอยา่งแตล่ะสถานท่ีจะใช้โควตาเทา่กนั (เปรมทิพย์  ชมพคู า.  2559: 101) 

ขนาดของกลุม่ตวัอยา่งแตล่ะหนว่ย  =   ขนาดของกลุม่ตวัอยา่งทัง้หมด 

จ านวนสถานท่ีทอ่งเท่ียวท่ีถกูเลอืก 

     = 400   
  4 

      =       100 ตวัอยา่ง 
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ดงันัน้ขนาดของกลุม่ตวัอยา่งแตล่ะหนว่ยท่ีถกูเลอืก คือ 100 ตวัอยา่ง ดงันี ้
1. วิลเลจฟาร์ม&ไวน์เนอร่ี  100 ตวัอยา่ง 
2. ผาเก็บตะวนั    100 ตวัอยา่ง 
3. วดับ้านไร่    100 ตวัอยา่ง 
4. มอนทานา่ฟาร์ม   100 ตวัอยา่ง 

รวม 400 ตวัอยา่ง 

ขัน้ท่ี 3 วิธีการสุม่ตวัอยา่งตามสะดวก (Convenience Sampling)  
โดยผู้ วิจัยท าการเก็บแบบสอบถามจากนักท่องเท่ียวชาวไทยอ าเภอวังน า้เขียว จังหวัด

นครราชสมีา แตล่ะสถานท่ีทอ่งเท่ียว รวมทัง้หมด 4 สถานท่ี ตามท่ีก าหนด และการเก็บแบบสอบถามนี ้
จะเก็บรวบรวมกลุ่มตัวอย่างท่ียินดีและเต็มใจให้ความร่วมมือในการตอบแบบสอบถาม เพื่อให้ได้
แบบสอบถามครบตามจ านวน 400 ตวัอยา่ง ท่ีต้องการ และได้ข้อมลูท่ีสมบูรณ์ 

 
การสร้างเคร่ืองมือที่ใช้ในการวิจัย 

เคร่ืองมือท่ีใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมลูส าหรับการวิจยัครัง้นี ้คือ แบบสอบถาม  
ขัน้ตอนในการสร้างแบบสอบถาม 

1..การศึกษาแนวคิดและทฤษฎีจากเอกสาร หนังสือ บทความ แหล่งข้อมูลทาง
อินเทอร์เน็ต  และผลงานวิจัยต่างๆท่ีเก่ียวข้องกับ สว่นประสมทางการตลาดบริการในมุมมองของ
ผู้บริโภค รูปแบบการด าเนินชีวิต องค์ประกอบของแหลง่ท่องเท่ียว พฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร 
อ าเภอวงัน า้เขียว จงัหวดันครราชสมีา เพื่อก าหนดขอบเขตของการวิจัย และสร้างเคร่ืองมือในการวิจัย
ให้ครอบคลมุตามความมุ่งหมายของการวิจยั 

2..สร้างแบบสอบถามโดยอาศัยกรอบแนวคิดในการวิจัย โดยก าหนดขอบเขตให้
ครอบคลมุกบัเนือ้หางานวิจยั เร่ือง ปัจจยัท่ีมีอิทธิพลตอ่พฤติกรรมการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้
เขียว จงัหวดันครราชสีมา เพื่อให้สอดคล้องตามความมุ่งหมายของการวิจัย กลุม่ตวัอย่างท่ีใช้ในการ
วิจยั และนิยามศพัท์เฉพาะ โดยแบบสอบถามจะแบง่ออกเป็น 5 สว่น ดงันี ้

ส่วนท่ี 1 ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม ประกอบด้วยค าถามจ านวน 7.ข้อ                
มีลกัษณะเป็นค าถามปลายปิด (Close-ended question) แบบมีให้เลือกสองค าตอบ (Dichotomous 
Choices) และลกัษณะเป็นค าถามท่ีมีหลายค าตอบให้เลือก (Multiple Choices) แต่ละค าถามมีการ
สร้างมาตรวดัในการวิจยัดงันี ้
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1. เพศ ใช้มาตรวดัข้อมลูประเภทนามบญัญัติ (Nominal Scale) 
1.1 ชาย 
1.2 หญิง 

2. อาย ุใช้มาตรวดัข้อมลูประเภทเรียงล าดบั (Ordinal Scale) 
2.1 ต ่ากวา่หรือเทา่กบั 20 ปี 
2.2 21 - 30 ปี 
2.3 31 - 40 ปี 
2.5 41- 50 ปี 
2.4 มากกวา่ 50 ปี 

3. สถานภาพสมรส ใช้มาตรวดัข้อมลูประเภทนามบญัญัติ (Nominal Scale) 
3.1 สมรส/ อยูด้่วยกนั 
3.2 โสด/ หม้าย/ หยา่ร้าง/ แยกกนัอยู ่

4. ระดบัการศกึษา ใช้มาตรวดัข้อมลูประเภทเรียงล าดบั (Ordinal Scale) 
4.1 ต ่ากวา่ปริญญาตรี 
4.2 ปริญญาตรี 
4.3 สงูกวา่ปริญญาตรี  

5. อาชีพ ใช้มาตรวดัข้อมลูประเภทนามบญัญัติ (Nominal Scale) 
5.1 นกัเรียน/ นกัศกึษา/ นิสติ 
5.2 ข้าราชการ/ พนกังานรัฐวิสาหกิจ 
5.3 รับจ้าง/ พนกังานบริษัทเอกชน 
5.4 ธุรกิจสว่นตวั  
5.5 อ่ืนๆโปรดระบุ.................  

6. รายได้ ใช้มาตรวดัข้อมลูประเภทเรียงล าดบั (Ordinal Scale) 
6.1 ต ่ากวา่หรือเทา่กบั 10,000 บาท 
6.2 10,001 - 20,000 บาท 
6.3 20,001 - 30,000 บาท 
6.4 มากกวา่ 30,000 บาท  

7. ภมิูภาค ใช้มาตรวดัข้อมลูประเภทนามบญัญัติ (Nominal Scale) 
7.1 ภาคกลาง 
7.2 ภาคตะวนัตก 
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7.3 ภาคตะวนัออก 
7.4 ภาคเหนือ 
7.5 ภาคใต้ 
7.6 ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ 

สว่นท่ี 2 สว่นประสมทางการตลาดบริการในมุมมองของนกัท่องเท่ียว มีลกัษณะเป็น
ค าถามปลายปิด (Close-ended.question) รูปแบบค าถามเป็นค าถามท่ีมีหลายค าตอบให้เลือก 
(Multiple Choices) 

1. ด้านคณุคา่ที่นกัทอ่งเท่ียวจะได้รับ (Customer Value) จ านวน 4 ข้อ 
2. ด้านต้นทนุของผู้นกัทอ่งเท่ียว (Cost to Customer) จ านวน 5 ข้อ 
3. ด้านความสะดวกในการทอ่งเท่ียว (Convenience) จ านวน 5 ข้อ 
4. ด้านการติดตอ่สือ่สาร (Communication) จ านวน 5 ข้อ 
5. ด้านการดแูลเอาใจใส ่(Caring) จ านวน 5 ข้อ 
6. ด้านความส าเร็จในการตอบสนองความต้องการ (Completion) จ านวน 4 ข้อ 
7. ด้านความสบาย (Comfort) จ านวน 5 ข้อ 

แบบสอบถามเป็นลกัษณะค าถามท่ีให้เลือกลงคะแนนความคิดเห็น ประยุกต์ตาม
แบบมาตราส่วนประมาณค่า (Rating.Scale).5 ระดับ จัดเป็นการวัดข้อมูลประเภทอันตรภาคชัน้       
(Interval Scale) ประกอบด้วย 

 

เกณฑ์การให้คะแนน ระดับความคิดเห็น 
5 เห็นด้วยอยา่งยิ่ง 
4 เห็นด้วย 
3 เฉยๆ 
2 ไม่เห็นด้วย 
1 ไม่เห็นด้วยอยา่งยิ่ง 

 
ระดบัการวดัข้อมลูประเภทอนัตรภาคชัน้ (Interval.scale).แบ่งออกเป็น 5.ระดบัซึ่งมี

เกณฑ์ความหมายของค่าเฉลี่ยของผลการวิเคราะห์ โดยใช้เกณฑ์ของเบสท์ (บุญมี พนัธ์ไทย.  2546: 
60) ดงันี ้    
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คะแนนเฉล่ีย การแปลผล 
4.50 -  5.00       หมายถึง นักท่องเท่ียวมีความคิดเห็นด้านส่วนประสมทางการตลาดบริการใน

มมุมองของนกัทอ่งเท่ียวอยูใ่นระดบัเห็นด้วยอยา่งยิ่ง 
3.50 -  4.49       หมายถึง นักท่องเท่ียวมีความคิดเห็นด้านส่วนประสมทางการตลาดบริการใน

มมุมองของนกัทอ่งเท่ียวอยูใ่นระดบัเห็นด้วย 
2.50 -  3.49       หมายถึง นักท่องเท่ียวมีความคิดเห็นด้านส่วนประสมทางการตลาดบริการใน

มมุมองของนกัทอ่งเท่ียวอยูใ่นระดบัเฉยๆ 
1.50 -  2.49       หมายถึง นักท่องเท่ียวมีความคิดเห็นด้านส่วนประสมทางการตลาดบริการใน

มมุมองของนกัทอ่งเท่ียวอยูใ่นระดบัไม่เห็นด้วย 
1.00 -  1.49       หมายถึง นักท่องเท่ียวมีความคิดเห็นด้านส่วนประสมทางการตลาดบริการใน

มมุมองของนกัทอ่งเท่ียวอยูใ่นระดบัไม่เห็นด้วยอยา่งยิ่ง 

การวดัการกระจายสมัพทัธ์ของการแปรผัน (Coefficient of Variation ; C.V.) เป็นการ
เปรียบเทียบการกระจายของข้อมลูสองชุดวา่ข้อมูลใดมีการกระจายมากกว่ากัน โดยมีหลกัเกณฑ์ในการ
ก าหนดคะแนนคา่ C.V. (ธีระพงษ์ กระการดี...2561:.ออนไลน์) ดงันี ้ 

 

     
    

 ̅
 

 

เม่ือ       แทน สมัประสทิธ์ิของการแปรผนั 
      แทน สว่นเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
   ̅ แทน คา่เฉลีย่เลขคณิต  

      ค่า C.V.  แปลผล 
C.V. ≤ 0.05                  หมายถึง มีการกระจายข้อมูลต ่ามาก (S.D..ต ่ามาก) 

0.05 < C.V. ≤ 0.10         หมายถึง มีการกระจายข้อมูลต ่า (S.D..ต ่า) 

0.11 < C.V. ≤ 0.30         หมายถึง มีการกระจายข้อมูลคอ่นข้างต ่า.(S.D..คอ่นข้างต ่า) 

0.31 < C.V. ≤ 0.50         หมายถึง มีการกระจายข้อมูลคอ่นข้างสงู.(S.D..คอ่นข้างสงู) 
C.V. > 0.50                   หมายถึง มีการกระจายข้อมูลสงู.(S.D..สงู) 
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ส่วนท่ี 3.รูปแบบการด าเนินชีวิต ลักษณะเป็นค าถามปลายปิด (Close-ended 
question) รูปแบบค าถามเป็นค าถามท่ีมีหลายค าตอบให้เลือก (Multiple Choices) โดยแบ่งค าถาม
ออกเป็น 3 ด้าน ดงันี ้

1. ด้านกิจกรรม (Activities) จ านวน 5 ข้อ  
2. ด้านความสนใจ (Interests) จ านวน 4 ข้อ  
3. ด้านความคิดเห็น (Opinions) จ านวน 5 ข้อ 

ด้านท่ี 1.รูปแบบการด าเนินชีวิตด้านกิจกรรม (Activities) ท่ีมีผลต่อพฤติกรรม
การท่องเท่ียวเชิงเกษตร  จ านวน 4 ข้อ แบบสอบถามเป็นลกัษณะค าถามท่ีให้เลือกลงคะแนนความ
คิดเห็น ซึ่งมีลกัษณะเป็นค าถามปลายปิดแบบมาตราสว่นประมาณค่า (Rating Scale) จัดระดบัการ
วดัข้อมลูประเภทอนัตรภาคชัน้ (Interval Scale) แบง่ระดบัคะแนนเป็น 5 ระดบั คือ 

 
เกณฑ์การให้คะแนน ระดับกิจกรรม 

5 มากท่ีสดุ 
4 มาก 
3 ปานกลาง 
2 น้อย 
1 น้อยท่ีสดุ 
 
ระดบัการวดัข้อมลูประเภทอันตรภาคชัน้ (Interval scale).แบ่งออกเป็น 5.ระดบั

ซึ่งมีเกณฑ์ความหมายของค่าเฉลี่ยของผลการวิเคราะห์ โดยใช้เกณฑ์ของเบสท์ (บุญมี พันธ์ไทย.  
2546: 60) ดงันี ้  

   
คะแนนเฉล่ีย การแปลผล 
4.50 -  5.00       หมายถึง มีการปฏิบติักิจกรรมในระดบัมากท่ีสดุ 
3.50 -  4.49       หมายถึง มีการปฏิบติักิจกรรมในระดบัมาก 
2.50 -  3.49       หมายถึง มีการปฏิบติักิจกรรมในระดบัปานกลาง 
1.50 -  2.49       หมายถึง มีการปฏิบติักิจกรรมในระดบัน้อย 
1.00 -  1.49       หมายถึง มีการปฏิบติักิจกรรมในระดบัน้อยท่ีสดุ 
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การวดัการกระจายสมัพทัธ์ของการแปรผัน (Coefficient of Variation ; C.V.) เป็นการ
เปรียบเทียบการกระจายของข้อมลูสองชุดวา่ข้อมูลใดมีการกระจายมากกว่ากัน โดยมีหลกัเกณฑ์ในการ
ก าหนดคะแนนคา่ C.V. (ธีระพงษ์ กระการดี...2561:.ออนไลน์) ดงันี ้

 

     
    

 ̅
 

 

เม่ือ       แทน สมัประสทิธ์ิของการแปรผนั 
      แทน สว่นเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
   ̅ แทน คา่เฉลีย่เลขคณิต  
 

      ค่า C.V.  แปลผล 
C.V. ≤ 0.05                  หมายถึง มีการกระจายข้อมูลต ่ามาก (S.D..ต ่ามาก) 

0.05 < C.V. ≤ 0.10         หมายถึง มีการกระจายข้อมูลต ่า (S.D..ต ่า) 

0.11 < C.V. ≤ 0.30         หมายถึง มีการกระจายข้อมูลคอ่นข้างต ่า.(S.D..คอ่นข้างต ่า) 

0.31 < C.V. ≤ 0.50         หมายถึง มีการกระจายข้อมูลคอ่นข้างสงู.(S.D..คอ่นข้างสงู) 
C.V. > 0.50                   หมายถึง มีการกระจายข้อมูลสงู.(S.D..สงู) 

 
ด้านท่ี 2 รูปแบบการด าเนินชีวิตด้านความสนใจ (Interests) ท่ีมีผลต่อพฤติกรรม

การท่องเท่ียวเชิงเกษตร จ านวน 3 ข้อ แบบสอบถามเป็นลกัษณะค าถามท่ีให้เลือกลงคะแนนความ
คิดเห็น ซึ่งมีลกัษณะเป็นค าถามปลายปิดแบบมาตราสว่นประมาณค่า (Rating Scale) จัดระดบัการ
วดัข้อมลูประเภทอนัตรภาคชัน้ (Interval Scale) แบง่ระดบัคะแนนเป็น 5 ระดบั คือ 
 
เกณฑ์การให้คะแนน ระดับความสนใจ                 หมายถึง 

5 มากท่ีสดุ                                   ประมาณ 7 -8  ครัง้ ตอ่ เดือน 
4 มาก                                          ประมาณ 5 – 6 ครัง้ ตอ่ เดือน 
3 ปานกลาง                                  ประมาณ 3 - 4 ครัง้ ตอ่ เดือน 
2 น้อย                                          ประมาณ 1 - 2 ครัง้ ตอ่ เดือน 
1 น้อยท่ีสดุ                                   ไม่เคยท ากิจกรรมนัน้ๆเลย 
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ระดบัการวดัข้อมลูประเภทอันตรภาคชัน้ (Interval scale) แบ่งออกเป็น 5 ระดบั
ซึ่งมีเกณฑ์ความหมายของค่าเฉลี่ยของผลการวิเคราะห์ โดยใช้เกณฑ์ของเบสท์ (บุญมี พันธ์ไทย.  
2546: 60) ดงันี ้    

 

คะแนนเฉล่ีย การแปลผล 
4.50 -  5.00       หมายถึง มีความสนใจในระดบัมากท่ีสดุ 
3.50 -  4.49       หมายถึง มีความสนใจในระดบัมาก 
2.50 -  3.49       หมายถึง มีความสนใจในระดบัปานกลาง 
1.50 -  2.49       หมายถึง มีความสนใจในระดบัน้อย 
1.00 -  1.49       หมายถึง มีความสนใจในระดบัน้อยท่ีสดุ 

 
การวดัการกระจายสมัพทัธ์ของการแปรผัน (Coefficient of Variation ; C.V.) เป็นการ

เปรียบเทียบการกระจายของข้อมลูสองชุดวา่ข้อมูลใดมีการกระจายมากกว่ากัน โดยมีหลกัเกณฑ์ในการ
ก าหนดคะแนนคา่ C.V. (ธีระพงษ์ กระการดี...2561:.ออนไลน์) ดงันี ้

 

     
    

 ̅
 

 

เม่ือ       แทน สมัประสทิธ์ิของการแปรผนั 
      แทน สว่นเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
   ̅ แทน คา่เฉลีย่เลขคณิต  
 

      ค่า C.V.  แปลผล 
C.V. ≤ 0.05                  หมายถึง มีการกระจายข้อมูลต ่ามาก (S.D..ต ่ามาก) 

0.05 < C.V. ≤ 0.10         หมายถึง มีการกระจายข้อมูลต ่า (S.D..ต ่า) 

0.11 < C.V. ≤ 0.30         หมายถึง มีการกระจายข้อมูลคอ่นข้างต ่า.(S.D..คอ่นข้างต ่า) 

0.31 < C.V. ≤ 0.50         หมายถึง มีการกระจายข้อมูลคอ่นข้างสงู.(S.D..คอ่นข้างสงู) 
C.V. > 0.50                   หมายถึง มีการกระจายข้อมูลสงู.(S.D..สงู) 
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ด้านท่ี 3.รูปแบบการด าเ นินชีวิตด้านความคิดเห็น (Opinions).ท่ีมีผลต่อ
พฤติกรรมการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร จ านวน 4 ข้อ แบบสอบถามเป็นลกัษณะค าถามท่ีให้เลอืกลงคะแนน
ความคิดเห็น ซึง่มีลกัษณะเป็นค าถามปลายปิดแบบมาตราสว่นประมาณค่า (Likert Scale) จัดระดบั
การวดัข้อมลูประเภทอนัตรภาคชัน้ (Interval Scale) แบง่ระดบัคะแนนเป็น 5 ระดบั คือ 

 
เกณฑ์การให้คะแนน ระดับความคิดเห็น 

5 เห็นด้วยอยา่งยิ่ง 
4 เห็นด้วย 
3 เฉยๆ 
2 ไม่เห็นด้วย 
1 ไม่เห็นด้วยอยา่งยิ่ง 

 
ระดบัการวดัข้อมูลประเภทอันตรภาคชัน้ (Interval scale) แบ่งออกเป็น 5 ระดบั

ซึ่งมีเกณฑ์ความหมายของค่าเฉลี่ยของผลการวิเคราะห์ โดยใช้เกณฑ์ของเบสท์ (บุญมี พันธ์ไทย.  
2546: 60) ดงันี ้    
 
คะแนนเฉล่ีย การแปลผล 
4.50 -  5.00       หมายถึง มีความคิดเห็นในระดบัมากท่ีสดุ 
3.50 -  4.49       หมายถึง มีความคิดเห็นในระดบัมาก 
2.50 -  3.49       หมายถึง มีความคิดเห็นในระดบัปานกลาง 
1.50 -  2.49       หมายถึง มีความคิดเห็นในระดบัน้อย 
1.00 -  1.49       หมายถึง มีความคิดเห็นระดบัน้อยท่ีสดุ 

 
การวดัการกระจายสมัพทัธ์ของการแปรผัน (Coefficient of Variation ; C.V.) เป็นการ

เปรียบเทียบการกระจายของข้อมลูสองชุดวา่ข้อมูลใดมีการกระจายมากกว่ากัน โดยมีหลกัเกณฑ์ในการ
ก าหนดคะแนนคา่ C.V. (ธีระพงษ์ กระการดี...2561:.ออนไลน์) ดงันี ้

 

     
    

 ̅
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เม่ือ       แทน สมัประสทิธ์ิของการแปรผนั 
      แทน สว่นเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
   ̅ แทน คา่เฉลีย่เลขคณิต  
 

      ค่า C.V.  แปลผล 
C.V. ≤ 0.05                  หมายถึง มีการกระจายข้อมูลต ่ามาก (S.D..ต ่ามาก) 

0.05 < C.V. ≤ 0.10         หมายถึง มีการกระจายข้อมูลต ่า (S.D..ต ่า) 

0.11 < C.V. ≤ 0.30         หมายถึง มีการกระจายข้อมูลคอ่นข้างต ่า.(S.D..คอ่นข้างต ่า) 

0.31 < C.V. ≤ 0.50         หมายถึง มีการกระจายข้อมูลคอ่นข้างสงู.(S.D..คอ่นข้างสงู) 
C.V. > 0.50                   หมายถึง มีการกระจายข้อมูลสงู.(S.D..สงู) 

 

สว่นท่ี 4 องค์ประกอบของแหลง่ท่องเท่ียว มีลกัษณะเป็นค าถามปลายปิด (Close-
ended question) รูปแบบค าถามเป็นค าถามท่ีมีหลายค าตอบให้เลือก (Multiple Choices) โดยแบ่ง
ค าถามออกเป็น 3 สว่น ดงันี ้

1. ด้านสิง่ดงึดดูใจของแหลง่ทอ่งเท่ียว (Attraction) จ านวน 5 ข้อ  
2. ด้านสิง่อ านวยความสะดวกในแหลง่ทอ่งเท่ียว (Amenities) จ านวน 4 ข้อ  
3. ด้านการเข้าถึงแหลง่ทอ่งเท่ียว  (Accessibility) จ านวน 4 ข้อ  

แบบสอบถามเป็นลกัษณะค าถามท่ีให้เลือกลงคะแนนความคิดเห็น ประยุกต์ตาม
แบบมาตราส่วนประมาณค่า (Rating.Scale).5 ระดับ จัดเป็นการวัดข้อมูลประเภทอันตรภาคชัน้       
(Interval Scale) ประกอบด้วย 
 

 

เกณฑ์การให้คะแนน ระดับความส าคัญ 
5 มากท่ีสดุ 
4 มาก 
3 ปานกลาง 
2 น้อย 
1 น้อยท่ีสดุ 

 

ระดบัการวดัข้อมลูประเภทอนัตรภาคชัน้ (Interval scale) แบ่งออกเป็น 5 ระดบัซึ่งมี
เกณฑ์ความหมายของค่าเฉลี่ยของผลการวิเคราะห์ โดยใช้เกณฑ์ของเบสท์ (บุญมี พนัธ์ไทย.  2546: 
60) ดงันี ้    
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คะแนนเฉล่ีย การแปลผล 
4.50 -  5.00       หมายถึง องค์ประกอบของแหลง่ทอ่งเท่ียวมีความส าคญัในระดบัมากท่ีสดุ 
3.50 -  4.49       หมายถึง องค์ประกอบของแหลง่ทอ่งเท่ียวมีความส าคญัในระดบัมาก 
2.50 -  3.49       หมายถึง องค์ประกอบของแหลง่ทอ่งเท่ียวมีความส าคญัในระดบัปานกลาง 
1.50 -  2.49       หมายถึง องค์ประกอบของแหลง่ทอ่งเท่ียวมีความส าคญัในระดบัน้อย 
1.00 -  1.49       หมายถึง องค์ประกอบของแหลง่ทอ่งเท่ียวมีความส าคญัในระดบัน้อยท่ีสดุ 

 
การวดัการกระจายสมัพทัธ์ของการแปรผัน (Coefficient of Variation ; C.V.) เป็นการ

เปรียบเทียบการกระจายของข้อมลูสองชุดวา่ข้อมูลใดมีการกระจายมากกว่ากัน โดยมีหลกัเกณฑ์ในการ
ก าหนดคะแนนคา่ C.V. (ธีระพงษ์ กระการดี...2561:.ออนไลน์) ดงันี ้

 

     
    

 ̅
 

 

เม่ือ       แทน สมัประสทิธ์ิของการแปรผนั 
      แทน สว่นเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
   ̅ แทน คา่เฉลีย่เลขคณิต  
 

      ค่า C.V.  แปลผล 
C.V. ≤ 0.05                  หมายถึง มีการกระจายข้อมูลต ่ามาก (S.D..ต ่ามาก) 

0.05 < C.V. ≤ 0.10         หมายถึง มีการกระจายข้อมูลต ่า (S.D..ต ่า) 

0.11 < C.V. ≤ 0.30         หมายถึง มีการกระจายข้อมูลคอ่นข้างต ่า.(S.D..คอ่นข้างต ่า) 

0.31 < C.V. ≤ 0.50         หมายถึง มีการกระจายข้อมูลคอ่นข้างสงู.(S.D..คอ่นข้างสงู) 
C.V. > 0.50                   หมายถึง มีการกระจายข้อมูลสงู.(S.D..สงู) 

 
สว่นท่ี 5 ข้อมลูพฤติกรรมการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จงัหวดันครราชสีมา 

ประกอบด้วยค าถามจ านวน 5 ข้อ แบ่งเป็น ลกัษณะเป็นค าถามปลายปิด (Close-ended question) 
จ านวน 3 ข้อ และลกัษณะเป็นค าถามปลายเปิด (Open-ended question) จ านวน 2 ข้อ ดงันี ้

ข้อท่ี 1 จ านวนครัง้โดยเฉลี่ยในการท่องเท่ียว มีลกัษณะเป็นค าถามปลายเปิด 
(Open-ended question)  ใช้มาตราวดัข้อมลูประเภทอตัราสว่น (Ratio Scale) 
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ข้อท่ี 2 ค่าใช้จ่ายโดยเฉลี่ยในการท่องเท่ียว มีลกัษณะเป็นค าถามปลายเปิด 
(Open-ended question)  ใช้มาตราวดัข้อมลูประเภทอตัราสว่น (Ratio Scale) 

ข้อท่ี 3 รูปแบบของกิจกรรมการท่องเท่ียว มีลักษณะเป็นค าถามปลายปิด 
(Close-ended question) ใช้มาตราวดัข้อมลูประเภทนามบญัญัติ (Nominal Scale)  

ข้อท่ี 4 วัตถุประสงค์หลักของการท่องเท่ียว มีลกัษณะเป็นค าถามปลายเปิด 
(Open-ended question)  ใช้มาตราวดัข้อมลูประเภทนามบญัญัติ (Nominal Scale)  

ข้อท่ี 5 ค้นหาข้อมูลเก่ียวกับการท่องเท่ียว .มีลักษณะเป็นค าถามปลายปิด 
(Close-ended question) ใช้มาตราวดัข้อมลูประเภทนามบญัญัติ (Nominal Scale)  

สว่นท่ี 6.ผลการวิเคราะห์ข้อมลูเชิงอนมุาน.เพื่อทดสอบสมมติฐานในการวิจัย จ านวน 
2 ข้อ ได้แก่ จ านวนครัง้โดยเฉลีย่ (ครัง้ตอ่ปี) และคา่ใช้จ่ายโดยเฉลีย่ (บาทตอ่ครัง้) 

วิธีการหาคุณภาพเคร่ืองมือ  
1..น าแบบสอบถามท่ีสร้างขึน้เสนอตอ่อาจารย์ท่ีปรึกษาปริญญานิพนธ์ และผู้ทรงคุณวุฒิ

เพื่อพิจารณาตรวจสอบความถูกต้อง และขอค าแนะน าเพื่อปรับปรุงแก้ไขแบบสอบถามให้เหมาะสม
ตรงตามความมุ่งหมายของการวิจยั 

2. น าเสนอแบบสอบถามท่ีแก้ไขแล้วเสนอต่อผู้ เช่ียวชาญ 3 ท่าน.ในการวิเคราะห์ดชันี
ความสอดคล้อง Index of Item-objective Congruence (IOC).เพื่อตรวจสอบความเท่ียงตรงของ
เนือ้หาและตรวจสอบความถกูต้องของภาษา.โดยคา่ที่ได้หากผา่นการพิจารณาจากผู้ เช่ียวชาญถือว่ามี
ความเหมาะสมสามารถน าไปใช้ได้ตามเกณฑ์ทุกข้อ.ซึ่งมีเกณฑ์ในการพิจารณาการแปลความหมาย
ดงันี ้(ลดัดาวลัย์ เพชรโรจน์.  2547: 146)  

+1 หมายถึง แนใ่จวา่ค าถามมีความเหมาะสม 
0 หมายถึง ไม่แนใ่จวา่ค าถามมีความเหมาะสมหรือไม่ 

 -1 หมายถึง แนใ่จวา่ค าถามไม่มีความเหมาะสม 

จากสตูร      = 
  

 
  

เม่ือ       คือ  ความเหมาะสมระหวา่งข้อค าถามกบัจุดประสงค์ 
    คือ  ผลรวมของคะแนนการพิจารณาของผู้ เช่ียวชาญ 

         คือ  จ านวนผู้ เช่ียวชาญ 
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คา่ IOC ≥ 0.50 หมายความวา่ ค าถามนัน้วดัได้สอดคล้องกบัเนือ้หาหรือจุดประสงค์
ของการวิจยั  

ค่า. IOC.≤.0.50.หมายความว่า ค าถามนัน้วัดได้ไม่สอดคล้องกับเนือ้หาหรือ
จุดประสงค์ของการวิจยั ดงันัน้ควรพิจารณาปรับปรุงหรือตดัออก  
 
ตาราง 5 แบบตรวจสอบคณุภาพแบบสอบถามของผู้ เช่ียวชาญ การหาคา่ดชันีความสอดคล้องของ

วตัถปุระสงค์ (Index of Item Objective Congruence: IOC) 
 

ข้อที่ 
คะแนนผู้เช่ียวชาญ ผลรวมของคะแนน 

   

 

    
   
 

 
ผลการ
พิจารณา คนที่ 1 คนที่ 2 คนที่ 3 

1.1 1 1 1 3 1 ใช้ได้ 
1.2 1 1 1 3 1 ใช้ได้ 
1.3 1 1 1 3 1 ใช้ได้ 
1.4 1 1 1 3 1 ใช้ได้ 
1.5 1 1 1 3 1 ใช้ได้ 
1.6 1 1 1 3 1 ใช้ได้ 
1.7 1 1 1 3 1 ใช้ได้ 

2.1.1 1 1 1 3 1 ใช้ได้ 
2.1.2 0 1 1 2 0.67 ใช้ได้ 
2.1.3 1 1 1 3 1 ใช้ได้ 
2.1.4 1 1 1 3 1 ใช้ได้ 
2.2.1 1 1 1 3 1 ใช้ได้ 
2.2.2 1 1 1 3 1 ใช้ได้ 
2.2.3 1 1 1 3 1 ใช้ได้ 
2.2.4 1 1 1 3 1 ใช้ได้ 
2.2.5 0 1 1 2 0.67 ใช้ได้ 
2.3.1 1 1 1 3 1 ใช้ได้ 
2.3.2 1 1 1 3 1 ใช้ได้ 
2.3.3 0 1 1 2 0.67 ใช้ได้ 
2.3.4 1 1 1 3 1 ใช้ได้ 
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ตาราง 5 (ตอ่) 

 

ข้อที่ 
คะแนนผู้เช่ียวชาญ ผลรวมของคะแนน 

   

 

    
   
 

 
ผลการ
พิจารณา คนที่ 1 คนที่ 2 คนที่ 3 

2.3.5 1 1 1 3 1 ใช้ได้ 
2.4.1 1 1 1 3 1 ใช้ได้ 
2.4.2 0 1 1 2 0.67 ใช้ได้ 
2.4.3 1 1 1 3 1 ใช้ได้ 
2.4.4 1 1 0 2 0.67 ใช้ได้ 
2.4.5 1 1 1 3 1 ใช้ได้ 
2.5.1 1 1 1 3 1 ใช้ได้ 
2.5.2 1 1 1 3 1 ใช้ได้ 
2.5.3 1 1 1 3 1 ใช้ได้ 
2.5.4 1 1 1 3 1 ใช้ได้ 
2.5.5 1 1 1 3 1 ใช้ได้ 
2.6.1 0 1 1 2 0.67 ใช้ได้ 
2.6.2 1 1 1 3 1 ใช้ได้ 
2.6.3 1 1 1 3 1 ใช้ได้ 
2.6.4 0 1 1 2 0.67 ใช้ได้ 
2.7.1 1 1 1 3 1 ใช้ได้ 
2.7.2 1 1 1 3 1 ใช้ได้ 
2.7.3 1 1 1 3 1 ใช้ได้ 
2.7.4 1 1 1 3 1 ใช้ได้ 
2.7.5 1 1 1 3 1 ใช้ได้ 
3.1.1 1 1 1 3 1 ใช้ได้ 
3.1.2 1 1 1 3 1 ใช้ได้ 
3.1.3 1 1 1 3 1 ใช้ได้ 
3.1.4 1 1 1 3 1 ใช้ได้ 
3.1.5 1 1 1 3 1 ใช้ได้ 
3.2.1 1 1 1 3 1 ใช้ได้ 
3.2.2 1 1 1 3 1 ใช้ได้ 
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ตาราง 5 (ตอ่) 

 

ข้อที่ 
คะแนนผู้เช่ียวชาญ ผลรวมของคะแนน 

   

 

    
   
 

 
ผลการ
พิจารณา คนที่ 1 คนที่ 2 คนที่ 3 

3.2.3 1 1 1 3 1 ใช้ได้ 
3.2.4 1 1 1 3 1 ใช้ได้ 
3.3.1 1 1 1 3 1 ใช้ได้ 
3.3.2 1 1 1 3 1 ใช้ได้ 
3.3.3 1 1 1 3 1 ใช้ได้ 
3.3.4 1 1 1 3 1 ใช้ได้ 
3.3.5 1 1 1 3 1 ใช้ได้ 
4.1.1 1 1 1 3 1 ใช้ได้ 
4.1.2 1 1 1 3 1 ใช้ได้ 
4.1.3 1 1 1 3 1 ใช้ได้ 
4.1.4 1 1 1 3 1 ใช้ได้ 
4.1.5 1 1 1 3 1 ใช้ได้ 
4.2.1 1 1 1 3 1 ใช้ได้ 
4.2.2 1 1 1 3 1 ใช้ได้ 
4.2.3 1 1 1 3 1 ใช้ได้ 
4.2.4 1 1 1 3 1 ใช้ได้ 
4.3.1 1 1 1 3 1 ใช้ได้ 
4.3.2 1 1 1 3 1 ใช้ได้ 
4.3.3 1 1 1 3 1 ใช้ได้ 
4.3.4 0 1 1 2 0.67 ใช้ได้ 
5.1 1 1 1 3 1 ใช้ได้ 
5.2 1 1 1 3 1 ใช้ได้ 
5.3 1 1 1 3 1 ใช้ได้ 
5.4 0 1 1 2 0.67 ใช้ได้ 
5.5 1 1 1 3 1 ใช้ได้ 
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3..น าแบบสอบถามท่ีผ่านการตรวจสอบและปรับแก้ไขแล้วไปท าการทดสอบเบือ้งต้น 
(Pre-test)..กับกลุม่ตวัอย่างจ านวน 30.ชุด (Student.  1908:1-25).แล้วน าผลท่ีได้ไปวิเคราะห์หาค่า
ความเช่ือมั่นของแบบสอบถาม (Reliability).โดยใช้วิ ธีหาค่าสัมประสิทธ์ิอัลฟาของครอนบัค.
(Cronbachs’.alpha Coefficient) โดยค่าสัมประสิทธ์ิอัลฟาท่ีได้จะแสดงถึงระดับความคงท่ีของ
แบบสอบถามโดยมีคา่ระหวา่ง 0 ≤ α ≤ 1 ท่ีใกล้เคียงกับ 1 มาก แสดงว่ามีค่าความเช่ือมั่นสงู (กัลยา 
วานิชย์บญัชา.  2545: 449)  ทัง้นีก้ าหนดให้มีค่าความเช่ือมั่นของแบบสอบถามท่ียอมรับได้ ควรมีค่า
มากกว่า 0.7 ขึน้ไป (ศิริชัย พงษ์วิชัย.  2552) แสดงว่าแบบสอบถามมีความเช่ือมั่น และสามารถ
น าไปใช้ในการเก็บข้อมลูกลบักลุม่ตวัอยา่ง โดยมีสตูรการค านวณดงันี ้

 

  
             ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅            ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅  

                   ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅            ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅
   

 
เม่ือ        α    แทน คา่ความเช่ือมัน่ของแบบสอบถาม 

       แทน จ านวนค าถาม 
                    ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅    แทน คา่เฉลีย่ของคา่แปรปรวนร่วมระหวา่งค าถามตา่งๆ 

             ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅  แทน คา่เฉลีย่ของคา่ความแปรปรวนของค าถาม 
 
ตาราง 6 ข้อมลูคณุภาพเคร่ืองมือจ าแนกรายด้าน 
 

เคร่ืองมือจ าแนกรายด้าน ค่าความเช่ือมั่น α 
ส่วนประสมทางการตลาดบริการในมุมมองของนักท่องเที่ยว 

- ด้านคณุคา่ที่นกัทอ่งเท่ียวจะได้รับ .803 
- ด้านต้นทนุของนกัทอ่งเท่ียว .779 
- ด้านความสะดวกในการทอ่งเท่ียว .792 
- ด้านการติดตอ่สือ่สาร .784 
- ด้านการดแูลเอาใจใส ่ .876 
- ด้านความส าเร็จในการตอบสนองความต้องการ .788 
- ด้านความสบาย .781 

รูปแบบการด าเนินชีวิต  
- ด้านกิจกรรม .865 
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ตาราง 6 (ตอ่) 
 

เคร่ืองมือจ าแนกรายด้าน ค่าความเช่ือมั่น α 
รูปแบบการด าเนินชีวิต (ต่อ)  

- ด้านความสนใจ .866 
- ด้านความคิดเห็น .865 

องค์ประกอบของแหล่งท่องเที่ยว  
- ด้านสิง่ดงึดดูใจของแหลง่ทอ่งเท่ียว .823 
- ด้านสิง่อ านวยความสะดวกของแหลง่ทอ่งเท่ียว .812 
- ด้านการเข้าถึงแหลง่ทอ่งเท่ียว .809 

 

4..น าแบบสอบถามท่ีปรับปรุงแก้ไขเรียบร้อยแล้ว ด าเนินการเก็บแบบสอบถามกับกลุม่
ตวัอยา่งจ านวน 400 ตวัอยา่ง ตามท่ีได้ก าหนดไว้ และน าข้อมลูท่ีได้จากการเก็บแบบสอบถามท่ีถกูต้อง
เรียบร้อยแล้วมาประมวลผลข้อมลูด้วยโปรแกรมสถิติส าเร็จรูปเพื่อวิเคราะห์ข้อมลู 
 
การเก็บรวบรวมข้อมูล 

ผู้วิจยัได้ท าการเก็บรวบข้อมลูจากแหลง่ข้อมูลปฐมภูมิ (Primary Data) เป็นการเก็บรวบรวม
ข้อมลูโดยใช้แบบสอบถามในการเก็บข้อมลูจากกลุม่ตวัอยา่งจ านวน 400 ตวัอย่าง โดยด าเนินการเก็บ
รวบรวมข้อมูลจากกลุ่มตวัอย่างตามพืน้ท่ีท่ีได้ก าหนด ในเดือนมีนาคม 2561 ไว้จนครบตามจ านวน 
ผู้ วิจัยจะขอความร่วมมือจากกลุ่มตัวอย่าง คือ นักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีเคยมาท่องเท่ียวเชิงเกษตร 
อ าเภอวงัน า้เขียว จงัหวดันครราชสมีา โดยมีขัน้ตอนดงันี ้

วิธีการเก็บรวบรวมข้อมูล 
1. ท าการค้นหาข้อมลูสถานท่ีท่องเท่ียว อ าเภอวงัน า้เขียว จังหวดันครราชสีมา เพื่อ

หาสถานท่ีทอ่งเท่ียวท่ีได้รับความนิยม เพื่อท าการแจกแบบสอบถามให้นกัท่องเท่ียว จากการวิเคราะห์
ข้อมูล พบว่า สถานท่ีท่องเท่ียวท่ีได้รับความนิยมจากนักท่องเท่ียวสูงสุด 4.อันดับแรก คือ วิลเลจ
ฟาร์ม&ไวน์เนอร่ี ผาเก็บตะวนั วดับ้านไร่ และมอนทานา่ฟาร์ม (tripadvisor. .2560: ออนไลน์) 

2. ขอความร่วมมือจากนกัท่องเท่ียวชาวไทยท่ีเคยมาท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงั
น า้เขียว จังหวัดนครราชสีมา ในการตอบแบบสอบถาม โดยจะเก็บรวบรวมข้อมูลตามจ านวนกลุ่ม
ตวัอยา่งที่ได้ก าหนดไว้ข้างต้น  
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3. ท าการเก็บรวมรวบข้อมลูด้วยแบบสอบถาม และบนัทกึข้อมลูด้วยตนเอง 
4.  ผู้ วิจัยได้ท าการเก็บแบบสอบถาม โดยมีการตรวจสอบความครบถ้วนของข้อ

ค าถามก่อนท าการเก็บ และบนัทกึข้อมลูด้วยตนเอง 
5. น าข้อมลูท่ีได้จากแบบสอบถามมาท าการตรวจสอบความครบถ้วนสมบูรณ์ เเละ

ท าการคดัแบบสอบถามท่ีไม่สมบูรณ์ออก 
 

การจัดกระท าและการวิเคราะห์ข้อมูล 
การจัดกระท าข้อมูล 

การศกึษาวิจยัครัง้นีผู้้วิจยัได้จดัท าข้อมลูโดยได้ด าเนินการตามล าดบั ดงันี ้
1. การตรวจสอบความสมบูรณ์ของข้อมูล (Checking).ผู้ วิจัยน าแบบสอบถามท่ี

ได้รับทัง้หมด มาตรวจดคูวามสมบูรณ์ของแบบสอบถาม เพื่อคดัแบบสอบถามท่ีไม่สมบูรณ์ออก 
2. การลงรหัส (Coding).ผู้ วิจัยน าแบบสอบถามท่ีถูกต้องเรียบร้อยแล้วมาลงรหัส

ตามท่ีได้ก าหนดไว้ลว่งหน้า 
3. การประมวลผลข้อมลู (Processing) น าข้อมลูท่ีลงรหสัแล้วมาบนัทกึและประมวล

โดยใช้โปรแกรมส าเร็จรูปเพื่อการวิเคราะห์และทดสอบสมมติฐานโดยก าหนดความมีนยัส าคญัทาง
สถิติท่ีระดบั 0.05 

การวิเคราะห์ข้อมูล 
การศกึษาวิจยัครัง้นีผู้้วิจยัได้ท าการวิเคราะห์ข้อมลู 2 สว่น ได้แก่ การวิเคราะห์ข้อมูลโดย

ใช้สถิติเชิงพรรณนา (Descriptive.Analysis).และการวิเคราะห์ด้วยสถิติเชิงอนุมาน ( Inferential 
Statistics) โดยมีรายละเอียดการวิเคราะห์ข้อมลู ดงันี ้

1. วิเคราะห์ข้อมูลโดยใช้สถิติเชิงพรรณนา (Descriptive.Analysis).เพื่อให้ทราบ
ข้อมลูทัว่ไปของผู้ตอบแบบสอบถาม ข้อมลูด้านสว่นประสมทางการตลาดบริการ ข้อมลูด้านข้อมูลด้าน
รูปแบบการด าเนินชีวิต องค์ประกอบของแหลง่ทอ่งเท่ียว และข้อมูลพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร 
อ าเภอวงัน า้เขียว จงัหวดันครราชสมีา โดยสามารถวิเคราะห์แบบสอบถามได้ดงันี ้

1.1 แบบสอบถามส่วนท่ี.1.เป็นแบบสอบถามเก่ียวกับข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบ
แบบสอบถาม แสดงผลเป็นความถ่ี (Frequency) และร้อยละ (Percentage) 

1.2 แบบสอบถามสว่นท่ี.2.เป็นแบบสอบถามเก่ียวกับสว่นประสมทางการตลาด
บริการในมุมมองของนกัท่องเท่ียว แสดงผลเป็นค่าคะแนนเฉลี่ย (Mean) และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
(Standard Deviation) 
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1.3 แบบสอบถามส่วนท่ี.3.เป็นแบบสอบถามเก่ียวกับข้อมูลด้านรูปแบบการ
ด าเนินชีวิต แสดงผลเป็นคา่คะแนนเฉลีย่ (Mean) และคา่เบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) 

1.4 แบบสอบถามสว่นท่ี.4.เป็นแบบสอบถามเก่ียวกับข้อมูลด้านองค์ประกอบ
ของแหล่งท่องเท่ียว.แสดงผลเป็นค่าคะแนนเฉลี่ย (Mean).และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard 
Deviation) 

1.5.แบบสอบถามส่วนท่ี.5.เป็นแบบสอบถามเก่ียวกับข้อมูลพฤติกรรมการ
ท่องเท่ียวเชิงเกษตร.แสดงผลเป็นค่าคะแนนเฉลี่ย (Mean).และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard 
Deviation) 

2. การวิเคราะห์ด้วยสถิติเชิงอนุมาน (Inferential Statistics).เป็นสถิติท่ีใช้ทดสอบ
สมมติฐานการวิจัย เพื่อแสดงถึงความสมัพันธ์ของตัวแปรต้นและตัวแปรตาม โดยสถิติท่ีใช้ในการ
ทดสอบสมมติฐาน มีดงันี ้

2.1 สถิติ Independent.Sample.t-test.เปรียบเทียบความแตกต่างของค่าเฉลี่ย
ของ 2 กลุม่ ในการวิเคราะห์ข้อมลู 

2.2 การวิเคราะห์ความแปรปรวนทางเดียว (One.–.way.ANOVA) เปรียบเทียบ
ความแตกตา่งระหวา่งคา่เฉลีย่ของกลุม่ตวัอยา่งที่มีมากกวา่ 2 กลุม่ ในการวิเคราะห์ข้อมลู 

2.3 สถิติ Multiple.Regression.Analysis.ในการวิเคราะห์ข้อมูลเพื่ออธิบาย
ความสมัพนัธ์ระหวา่งตวัแปรตาม และตวัแปรต้นหรือตวัแปรอิสระมากกว่าหนึ่งตวั และความสมัพนัธ์
ดังกล่าวจะบอกให้ทราบถึงความสัมพันธ์ของตัวแปรตาม และตัวแปรต้นหรือตัวแปรอิสระว่ามี
ความสมัพนัธ์กนัในระดบัใด 

2.4.การวิเคราะห์ Multinomial.Logistic.Regression.Analysis.ในการพยากรณ์
คา่ของตวัแปรตามหนึ่งตวัจากค่าของตวัแปรอิสระมากกว่าหนึ่งตวัขึน้ไป โดยท่ีตวัแปรตามจะเป็นตวั
แปรที่เป็นนามบญัญัติ (Nominal) ท่ีมีค่าได้ตัง้แต่ 3 ค่าขึน้ไป โดยแต่ละค่าจะแทนประเภท ชนิด หรือ
กลุม่ของตวัแปรตาม 
 
สถิตทิี่ใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล  

1. สถิติท่ีใช้หาคา่ความเช่ือมัน่ของแบบสอบถาม 
สถิ ติ ท่ีใ ช้หาคุณภาพแบบสอบถาม  คือ  หาค่าความเ ช่ือมั่น . (Reliability). ของ

แบบสอบถามโดยโดยใช้วิธีหาค่าสมัประสิทธ์ิอัลฟาของครอนบคั (Cronbachs’ alpha Coefficient) 

(กลัยา วานิชย์บญัชา.  2550: 34) โดยมีสตูรในการค านวณ ดงันี ้  
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             ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅            ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅  

                   ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅            ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅
   

 
เม่ือ        α    แทน คา่ความเช่ือมัน่ของแบบสอบถาม 

       แทน จ านวนค าถาม 
                    ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅    แทน คา่เฉลีย่ของคา่แปรปรวนร่วมระหวา่งค าถามตา่งๆ 

             ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅  แทน คา่เฉลีย่ของคา่ความแปรปรวนของค าถาม 

2. การวิเคราะห์สถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Statistics Analysis) (กัลยา วานิชย์บญัชา  
2550: 34-52) 

2.1 ค่าสถิติร้อยละ (Percentage).เป็นการน าเสนอในรูปแบบของค่าร้อยละเพื่อ
เปรียบเทียบความถ่ีของข้อมลูในแตล่ะกลุม่กบัจ านวนของมลูทัง้หมดท่ีเทียบเป็น 100 โดยมีสตูรในการ
ค านวณ ดงันี ้  

 

  
     

 
 

 
เม่ือ           แทน คา่ร้อยละหรือเปอร์เซ็นต์ 

       แทน ความถ่ีท่ีต้องการแปลงเป็นร้อยละ 
      แทน ขนาดของกลุม่ตวัอยา่ง 

2.2 การหาคา่คะแนนเฉลีย่ (Mean) เป็นการหาคา่กลางของข้อมูลทัง้หมด โดยมีสตูรใน
การค านวณ ดงันี ้  

 ̅  =  
∑   

 
   

 
 

 

เม่ือ  ̅  แทน คา่เฉลีย่ของกลุม่ตวัอยา่ง 

   แทน คะแนนตวัที่   

   แทน ตวัที่ของคะแนนตัง้แต ่1,2,3,…n 
   แทน จ านวนทัง้หมด 
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2.3 การหาคา่เบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation)  
 

     √
√ ∑    ∑   

      
 

 

เม่ือ            แทน คา่เบี่ยงเบนมาตรฐาน 

 ∑    แทน ผลรวมของคะแนนทัง้หมดยกก าลงัสอง 
 ∑   

 แทน ผลรวมของข้อมลูทัง้หมดยกก าลงัสอง 
    แทน ขนาดของกลุม่ตวัอยา่ง 

3. สถิติเชิงอนมุาน (Inferential Statistics) ใช้ทดสอบสมมติฐาน ประกอบด้วย 
3.1 ค่าสถิติ Independent Sample t-test ใช้ในการทดสอบเปรียบเทียบความแตกต่าง

ระหวา่งคา่เฉลีย่ของตวัแปรอิสระที่มีการแบง่เป็น 2 กลุม่ (ชูศรี วงศ์รัตนะ.  2541: 164-165) 

กรณีท่ีคา่ความแปรปรวนของทัง้ 2 กลุม่ เทา่กนั (      
 ) 

 

  
 ̅   ̅ 

    √
 
  

 
 
  

 

 

เม่ือ           แทน คา่สถิติท่ีใช้พิจารณาใน t-distribution 
 ̅     แทน คา่เฉลีย่ของกลุม่ตวัอยา่งที่ 1 
  ̅      แทน คา่เฉลีย่ของกลุม่ตวัอยา่งที่ 1 
  
     แทน คา่แปรปรวนของคะแนนกลุม่ตวัอยา่งกลุม่ท่ี 1 

  
  แทน     คา่แปรปรวนของคะแนนกลุม่ตวัอยา่งกลุม่ท่ี 1 

   แทน     ขนาดกลุม่ตวัอยา่งที่ 1 
   แทน     ขนาดกลุม่ตวัอยา่งที่ 2 

สถิติทดสอบ   ท่ีมีคา่องศาอิสระ         โดยท่ี 
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กรณีท่ีคา่ความแปรปรวนของทัง้ 2 กลุม่ ไม่เทา่กนั (      
 ) 

 

  
 ̅   ̅ 

√[
  
 

  
 

  
 

  
]
 

 

 

เม่ือ          แทน        คา่สถิติท่ีใช้พิจารณาใน t-distribution 
 ̅        แทน        คา่เฉลีย่ของกลุม่ตวัอยา่งที่ 1 
  ̅      แทน        คา่เฉลีย่ของกลุม่ตวัอยา่งที่ 1 
  
      แทน        คา่แปรปรวนของคะแนนกลุม่ตวัอยา่งกลุม่ท่ี 1 

  
      แทน        คา่แปรปรวนของคะแนนกลุม่ตวัอยา่งกลุม่ท่ี 1 

       แทน        ขนาดกลุม่ตวัอยา่งที่ 1 
       แทน        ขนาดกลุม่ตวัอยา่งที่ 2 

3.2 ค่า one-way ANOVA ในการทดสอบความแตกต่าง ระหว่างค่าเฉลี่ยของกลุ่ม
ตวัอยา่งที่มีมากกวา่ 2 กลุม่ (ชูศรี วงศ์รัตนะ.  2541: 249) 

 

  
   

   
         โดยมี                            

          

 

   เม่ือ       แทน ความแตกตา่งระหวา่งคา่เฉลีย่ท่ีมีมากกวา่ 2 กลุม่ 
      แทน ความแปรปรวนนะหวา่งกลุม่ (Mean square between-group) 
                             แทน ความแปรปรวนภายในกลุม่ (Mean square within-group) 
                               แทน องศาความแปรปรวนระหวา่งกลุม่ 
                                   แทน ความแปรปรวนภายในกลุม่ 
                                แทน จ านวนของกลุม่ตวัอยา่ง 
                                    แทน จ านวนคะแนนทัง้หมด 
        แทน Degree of freedom ส าหรับหารแปรผนัระหวา่งกลุม่ (dfb) 
       แทน Degree of freedom ส าหรับหารแปรผนัภายในกลุม่ (dfw) 
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3.3 สถิติ Brown-Forsythe (β) ใช้ทดสอบความแตกต่างระหว่างค่าเฉลี่ยของกลุ่ม
ตัวอย่างตัง้แต่ 2.กลุ่มขึน้ไป กรณีค่าความแปรปรวนของแต่ละกลุ่มต่างกันเพื่อทดสอบสมมติฐาน 
(กลัยา วาณิชย์บญัชา. 2545: 141) มีสตูรดงันี ้

 

                                     β         =    
     

     
   

 

                                    =    ∑    
  

 

 
      

  
                                   

   เม่ือ     β  แทน คา่สถิติท่ีใช้พิจารณาใน Brown-Forsythe 
             แทน คา่ความแปรปรวนระหวา่งกลุม่ 
             แทน คา่ความแปรปรวนภายในกลุม่ส าหรับ Brown-Forsythe 
                แทน จ านวนของกลุม่ตวัอยา่ง 
                แทน ขนาดของกลุม่ตวัอยา่ง  
    แทน ขนาดของประชากร 
               

  แทน คา่ความแปรปรวนของกลุม่ตวัอยา่ง 

 กรณีพบความแตกตา่งอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติ ด าเนินการทดสอบความแตกตา่งของ
คา่เฉลีย่เป็นรายคู่โดยสถิติ Dunnett’s T3 เพื่อหาวา่คา่เฉลีย่คูใ่ดบ้างแตกตา่งกนัท่ีระดบัความเช่ือมัน่
ร้อยละ 95 (วิเชียร เกศสงิห์. 2543: 116) มีสตูรดงันี ้

 

    =  
 ̅   ̅ 

     [
 

  
 

 

  
]

 

 
เม่ือ       แทน คา่สถิติท่ีใช้พิจารณา t-distribution 

     แทน คา่ประมาณของความแปรปรวนภายในกลุม่ (Mean    
                                          square within group( ส าหรับ Dunnett’s T3 
  ̅  แทน คา่เฉลีย่ของกลุม่ตวัอยา่งที่   

 ̅    แทน คา่เฉลีย่ของกลุม่ตวัอยา่งที่   
  แทน จ านวนตวัอยา่งของกลุม่ท่ี   
   แทน จ านวนตวัอยา่งของกลุม่ท่ี   
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3.4 ค่าสมัประสิทธ์ิการถดถอยพหุคูณ (Multiple Regression Coefficients).โดยการ 

ค้นหาตวัพยากรณ์ โดยใช้โปรแกรมส าเร็จรูป (รูสนานี ยาโม.  2555: 112-113) ดงันี ้

สมการพยากรณ์ ในรูปคะแนนดิบ 

  ̂                             

 

สมการพยากรณ์ ในรูปคะแนนมาตรฐาน  
                           

 
เม่ือ        ̂ แทน คะแนนพยากรณ์ ของตวัเกณฑ์  

            แทน  ค่าสัมประสิทธ์ิการถดถอยของตัวพยากรณ์ตัว ท่ี .1.ถึงตัว ท่ี  k  
ตามล าดบั (รูปคะแนนดิบ)  

 
           แทน คา่สมัประสทิธ์ิการถดถอยของตวัพยากรณ์ ตวัท่ี 1 ถึงตวัที่  k  

  ตามล าดบั (รูปคะแนนมาตรฐาน) 
           แทน คะแนนของพยากรณ์ของตวัเกณฑ์ตวัที่ 1 ถึงตวัที่ k ตามล าดบั 

 
3.5..การวิ เคราะห์การถดถอยแบบมัลติโนเมียลลอจิสติก (Multinomial.Logistic 

Regression Analysis) เป็นการศึกษาอิทธิพลของตวัแปรอิสระท่ีมีผลต่อตวัแปรตาม ท าให้ทราบตวั
แปรอิสระตวัใดบ้างที่มีความสมัพนัธ์กบัตวัแปรตาม และสร้างสมการพยากรณ์โดยใช้ตวัแปรอิสระเป็น
ตวัพยากรณ์ตวัแปรตาม ซึง่ตวัแปรตามเป็นตวัแปรเชิงกลุม่ท่ีมีค่ามากกว่า 2 ค่า (วีรานนัท์ พงศาภกัดี. 
2541: 15)  ตวัแบบการถดถอยมลัติโนเมียลลอจิสติก คือ 

  (
  

    
)     ∑   

 

   

   

เม่ือ      ̂   แทน คา่ความนา่จะเป็นสะสมของตวัแปรตามกลุม่ท่ี   

     แทน คา่คงท่ีส าหรับตวัแปรตามกลุม่ท่ี   

    แทน จ านวนระดบัของตวัแปรตาม 

    แทน จ านวนสมัประสทิธ์ิการถดถอย 



 

 

บทที่ 4 
ผลการวิเคราะห์ข้อมูล 

 
 

การวิจยัครัง้นีมุ้่งศกึษาเร่ือง ปัจจยัท่ีมีอิทธิพลตอ่พฤติกรรมการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงั
น า้เขียว จังหวดันครราชสีมา ของนักท่องเท่ียวชาวไทย ผู้วิจัยมีการวิเคราะห์ข้อมูลและการแปลผล
ความหมายของผลการวิเคราะห์ข้อมลูจากการเก็บข้อมลูจากกลุม่ตวัอยา่ง โดยก าหนดสญัลกัษณ์ และ
อกัษรยอ่ตา่งๆ ท่ีใช้ในการวิเคราะห์ข้อมลู ดงันี ้

 
สัญลักษณ์ที่ใช้ในการวิเคราะห์และแปลผลข้อมูล 

N   แทน ขนาดของกลุม่ตวัอยา่ง 

 ̅   แทน คา่คะแนนคา่เฉลีย่ (Mean) 
S.D.  แทน คา่เบี่ยงเบนมาตรฐาน 
T   แทน คา่สถิตท่ีใช่พิจารณาใน  t-distribution 
F  แทน คา่สถิตท่ีใช้พิจารณาใน F-distribution 
R   แทน คา่สมัประสทิธ์ิสหสมัพนัธ์ 
R2 แทน คา่สมัประสทิธ์ิการตดัสนิใจของสถิติวิเคราะห์ความถดถอยพหคุณู 
SEE แทน คา่ความคลาดเคลือ่นจากการพยากรณ์ 
B  แทน คา่สมัประสทิธ์ิถดถอยพหคุณู (Unstandardized) 
Beta แทน คา่สมัประสทิธ์ิถดถอยมาตรฐาน 
df แทน ชัน้ของความเป็นอิสระ 
Wald แทน คา่สถิติวอลด์เทสต์ (Wald Test) 
B  แทน คา่สมัประสทิธ์ิถดถอยโลจิสติก ซึง่มีการแจกแจงเชิงซ้อน 
Exp(B) แทน คา่สมัประสทิธ์ิถดถอยโลจิสติก ซึง่มีการแจกแจงโลจิสติก 
Sig.  แทน ระดับนัยส าคัญทางสถิติจากการทดสอบใช้ในการสรุปผลการทดสอบ

สมมติฐาน 
*   แทน นยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 
H0   แทน สมมติฐานหลกั (Null Hypothesis) 
H1   แทน  สมมติฐานรอง (Alterative Hypothesis) 
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การน าเสนอผลการวิเคราะห์ข้อมูล 

การน าเสนอผลการวิเคราะห์ข้อมูลและการแปลผลการวิเคราะห์ข้อมูลของการวิจัยครัง้นี ้
ผู้วิจยัได้วิเคราะห์และน าเสนอในรูปแบบตารางประกอบค าอธิบายโดยแบง่ออกเป็น 2 สว่น ดงันี ้

ส่วนที่ 1 ผลการวิเคราะห์ข้อมลูเชิงพรรณนา โดยแบง่ผลการวิเคราะห์ออกเป็น 5 ตอน 
ตอนท่ี 1 ผลการวิเคราะห์ข้อมลูทัว่ไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 

ตอนท่ี 2 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลส่วนประสมทางการตลาดบริการในมุมมองของ
นกัทอ่งเท่ียว 

ตอนท่ี 3 ผลการวิเคราะห์ข้อมลูรูปแบบการด าเนินชีวิต 

ตอนท่ี 4 ผลการวิเคราะห์ข้อมลูองค์ประกอบของแหลง่ทอ่งเท่ียว 

ตอนท่ี 5 ผลการวิเคราะห์ข้อมลูพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว 
จงัหวดันครราชสมีา ของนกัทอ่งเท่ียวชาวไทย 

ส่วนที่ 2 ผลการวิเคราะห์ข้อมลูเชิงอนมุาน ในการทดสอบสมมติฐาน ดงันี ้
สมมติฐานที่ 1 นกัทอ่งเท่ียวชาวไทยท่ีมีลกัษณะทางประชากรศาสตร์ ประกอบด้วย เพศ 

อาย ุสถานภาพสมรส ระดบัการศึกษาอาชีพ และรายได้ต่อเดือน แตกต่างกันมีพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิง
เกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จงัหวดันครราชสมีา แตกตา่งกนั 

สมมติฐานที่ 2 สว่นประสมทางการตลาดในมมุมองของผู้บริโภค ประกอบด้วย คุณ
คา่ที่ผู้บริโภคจะได้รับ ต้นทนุของผู้บริโภค ความสะดวกในการทอ่งเท่ียว การติดต่อสื่อสาร การดูแลเอา
ใจใส่ ความส าเร็จในการตอบสนองความต้องการ และความสบาย มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการ
ทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จงัหวดันครราชสมีา ของนกัทอ่งเท่ียวชาวไทย 

สมมติฐานที่ 3 รูปแบบการด าเนินชีวิต ประกอบด้วย กิจกรรม ความสนใจ และความ
คิดเห็น มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวังน า้เขียว จังหวัดนครราชสีมา ของ
นกัทอ่งเท่ียวชาวไทย 

สมมติฐานที่ 4 องค์ประกอบของแหลง่ทอ่งเท่ียว ประกอบด้วย สิง่ดงึดดูใจของแหลง่
ท่องเท่ียว สิ่งอ านวยความสะดวกในแหล่งท่องเท่ียว และการเข้าถึงแหล่งท่องเท่ียว มีอิทธิพลต่อ
พฤติกรรมการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จงัหวดันครราชสมีา ของนกัทอ่งเท่ียวชาวไทย 
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ผลการวิเคราะห์ข้อมูล 

ส่วนที่ 1 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเชิงพรรณนา โดยมีรายละเอียดดงันี ้
ตอนที่ 1 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 

ข้อมลูทัว่ไปของผู้ตอบแบบสอบถามเก่ียวกบัลกัษณะประชากรศาสตร์จ าแนกตาม เพศ อายุ 
ระดบัการศกึษา อาชีพ รายได้ตอ่เดือน และภมิูล าเนา น าเสนอโดยแจกแจงเป็นความถ่ีและคา่ร้อยละ 

 

ตาราง 7 จ านวนความถ่ี และคา่ร้อยละ ของข้อมลูทัว่ไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
 

ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
จ านวน (คน) 

400 
ร้อยละ 
100.0 

เพศ ชาย 
หญิง 

146 
254 

36.5 
63.5 

อายุ ต ่ากวา่หรือเทา่กบั 20 ปี  
21 - 30 ปี 
31 - 40 ปี 
41 - 50 ปี 
มากกวา่ 50 ปี 

49 
163 
87 
60 
41 

12.3 
40.8 
21.8 
15.0 
10.3 

สถานภาพสมรส โสด/ หม้าย/ หยา่ร้าง/ แยกกนัอยู ่
สมรส/ อยูด้่วยกนั 

192 
208 

48.0 
52.0 

ระดับการศึกษา ต ่ากวา่ปริญญาตรี 
ปริญญาตรี 
สงูกวา่ปริญญาตรี 

42 
247 
111 

10.5 
61.8 
27.8 

อาชีพ นกัเรียน/ นกัศกึษา/ นิสติ 
ข้าราชการ/ พนกังานรัฐวิสาหกิจ 
พนกังานบริษัทเอกชน 
ธุรกิจสว่นตวั 

57 
115 
147 
81 

14.3 
28.8 
36.8 
20.3 

รายได้ต่อเดือน 
 

ต ่ากวา่หรือเทา่กบั 10,000 บาท 
10,001 - 20,000 บาท 
20,001 - 30,000 บาท 
มากกวา่ 30,000 บาท 

23 
113 
118 
146 

5.8 
28.3 
29.5 
36.5 
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ตาราง 7 (ตอ่) 
 

ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
จ านวน (คน) 

400 
ร้อยละ 
100.0 

ภมูิล าเนา ภาคกลาง 
ภาตะวนัตก 
ภาคตะวนัออก 

213 
58 
23 

53.3 
14.5 
5.8 

 ภาคเหนือ 
ภาคใต้ 
ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ 

23 
22 
61 

5.8 
5.5 

15.3 

 
จากตาราง 7.ผลการวิเคราะห์ข้อมลูทัว่ไปของผู้ตอบแบบสอบถาม พบวา่ ผู้ตอบแบบสอบถามมี

เป็นเพศหญิงมากท่ีสดุ จ านวน 254 คน คิดเป็นร้อยละ 63.5 และเพศชาย จ านวน 146 คน คิดเป็นร้อยละ 
36.5 มีอายมุากท่ีสดุ คือ ต ่ากว่าหรือเท่ากับ 20 ปี จ านวน 163 คน คิดเป็นร้อยละ 40.8 รองลงมามีอาย ุ
31 - 40 ปี จ านวน 87 คน คิดเป็นร้อยละ 21.8 และมีอายนุ้อยท่ีสดุ คือ มากกว่า 50 ปี จ านวน 41 คน คิด
เป็นร้อยละ 10.3 มีสถานภาพสมรส คือ สมรส/ อยูด้่วยกนั มากท่ีสดุ จ านวน 208 คน คิดเป็นร้อยละ 52.0 

ขณะท่ีสถานภาพโสด/ หม้าย/ หย่าร้าง/ แยกกันอยู่ จ านวน 192 คน คิดเป็นร้อยละ 48.0 มีระดับ
การศกึษามากท่ีสดุ คือ ระดบัปริญญาตรี จ านวน 247 คน คิดเป็นร้อยละ 61.8 รองลงมาคือ ระดบัสงูกว่า
ปริญญาตรี จ านวน 111 คน คิดเป็นร้อยละ 27.8 และน้อยท่ีสดุ คือ ระดบัต ่ากว่ากว่าปริญญาตรี จ านวน 
42 คน คิดเป็นร้อยละ 10.5 มีอาชีพ คือ ข้าราชการ/ พนกังานรัฐวิสาหกิจ มากท่ีสดุ จ านวน 115 คน คิด
เป็นร้อยละ 28.8 รองลงมามีอาชีพพนกังานบริษัทเอกชน จ านวน 147 คน คิดเป็นร้อยละ 36.8 และน้อย
ท่ีสดุ คือ นกัเรียน/ นกัศึกษา/ นิสิต จ านวน 57 คน คิดเป็นร้อยละ 14.3 มีรายได้ต่อเดือนมากท่ีสดุ คือ 
มากกว่า 30,000 บาท จ านวน 146 คน คิดเป็นร้อยละ 36.5 รองลงมามีรายได้ 20,001 - 30,000 บาท 
จ านวน 118 คน คิดเป็นร้อยละ 29.5 มี และน้อยท่ีสุด คือ มีรายได้ต ่ากว่าหรือเท่ากับ 10,000 บาท 
จ านวน 23 คน คิดเป็นร้อยละ 5.8 มีภูมิล าเนา คือ ภาคกลาง มากท่ีสดุ จ านวน 60 คน คิดเป็นร้อยละ 
60.0 รองลงมาคือ ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ จ านวน 61 คน คิดเป็นร้อยละ 15.3 และน้อยท่ีสดุ คือ 
ภาคใต้ จ านวน 22 คน คิดเป็นร้อยละ 5.5  
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ตอนที่ 2.ผลการวิเคราะห์ข้อมูลส่วนประสมทางการตลาดบริการในมุมมองของ
นักท่องเที่ยว 

ในการวิ เคราะห์ข้อมูลเ ก่ียวกับส่วนประสมทางการตลาดบริการในมุมมองของ
นกัทอ่งเท่ียว ประกอบด้วย ด้านคณุคา่ที่นกัท่องเท่ียวจะได้รับ ด้านต้นทุนของนกัท่องเท่ียว ด้านความ
สะดวกในการท่องเท่ียว ด้านการติดต่อสื่อสาร ด้านการดูแลเอาใจใส่ ด้านความส าเร็จในการ
ตอบสนองความต้องการ และด้านความสบาย น าเสนอโดยการแจกแจงค่าเฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบน
มาตรฐาน และการแปลผลข้อมลู ดงัรายละเอียดตอ่ไปนี ้

 
ตาราง 8 คา่เฉลีย่ และคา่ความเบี่ยงเบนมาตรฐาน ระดบัความคิดเห็นของสว่นประสมทางการตลาด

ในมมุมองของนกัทอ่งเท่ียว รายด้าน 
 

ส่วนประสมทางการตลาดบริการในมุมมอง
ของนักท่องเที่ยว 

 ̅ SD CV แปลผล 

ด้านคุณค่าที่นักท่องเที่ยวจะได้รับ 3.69 0.54 0.15 เห็นด้วย 

-.สถานท่ีทอ่งเท่ียวเชิงเกษตรเป็นสถานท่ีท่องเท่ียว
ท่ีได้รับความนิยมกนัอยา่งแพร่หลาย 

3.84 0.71 0.18 เห็นด้วย 

 
-.ความหลากหลายและความน่าสนใจของ
กิจกรรมภายในสถานท่ีทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร 

3.78 
 

0.81 0.21 เห็นด้วย 

 

- สถานท่ีท่องเท่ียวเชิงเกษตรสามารถตอบสนอง
ความต้องการทางการทอ่งเท่ียว 

3.69 0.77 0.21 เห็นด้วย 

 

-.สถานท่ีท่องเท่ียวเชิงเกษตรมีรูปแบบท่ีตรงกับ
วตัถปุระสงค์ในการเดินทางทอ่งเท่ียว 

3.44 0.79 0.23 เฉยๆ 

 
ด้านต้นทุนของนักท่องเที่ยว 3.97 0.59 0.15 เห็นด้วย 

-.คุณภาพของสถานท่ีท่องเท่ียวเชิงเกษตรคุ้มค่า
กบัราคาท่ีจ่าย 

4.07 0.50 0.20 เห็นด้วย 

-.การบริการของสถานท่ีท่องเท่ียวเชิงเกษตร
คุ้มคา่กบัราคาท่ีจ่าย 

-.สถานท่ีท่องเท่ียวเชิงเกษตรมีระบบการท างาน
ด้านธุรกรรมการเงินท่ีมีคณุภาพ และรวดเร็ว 

4.00 
 

4.00 
 

0.82 

 
0.70 

0.20 

 
0.17 

เห็นด้วย 

 

เห็นด้วย 

-.ราคาค่าเข้าชมสถานท่ีท่องเท่ียวเชิงเกษตรเป็น
ราคาท่ีนกัทอ่งเท่ียวยินดีท่ีจะจ่าย 

3.91 0.78 0.20 เห็นด้วย 



112 

 

 

ตาราง 8 (ตอ่) 
 

ส่วนประสมทางการตลาดบริการในมุมมอง
ของนักท่องเที่ยว   ̅ SD CV แปลผล 

ด้านต้นทุนของนักท่องเที่ยว (ต่อ)     
-.ระยะเวลาการรอคอยในการซือ้บัตรเพื่อเข้าชม
สถานท่ีทอ่งเท่ียวเชิงเกษตรมีความเหมาะสม 

3.89 0.76 0.19 เห็นด้วย 

ด้านความสะดวกในการท่องเที่ยว 3.91 0.64 0.16 เห็นด้วย 
-.พนกังานให้ค าแนะน า และข้อมูลเก่ียวกับแหลง่
ทอ่งเท่ียวเชิงเกษตรได้อยา่งถกูต้อง 

4.01 0.84 0.21 เห็นด้วย 

-.ท าเลท่ีตัง้ของแหลง่ท่องเท่ียวเชิงเกษตรอ านวย
ความสะดวกในการเดินทางให้แก่ทา่น 

4.01 0.85 0.21 เห็นด้วย 

-.สถานท่ีท่องเท่ียวเชิงเกษตรมีขัน้ตอนในการ
สอบถามข้อมลูไม่ยุง่ยากหรือซบัซ้อน 

- สถานท่ีท่องเท่ียวเชิงเกษตรมีจุดกระจายข้อมูล
อยา่งเพียงพอภายในสถานทอ่งเท่ียว 

-.สถานท่ีท่องเท่ียวเชิงเกษตรมีแผนท่ี/แผนผัง
แสดงขอบเขตของแหล่งท่องเท่ียวอย่างชัดเจน
และเพียงพอ 

3.91 
 

3.89 
 

3.75 
 

0.84 
 

0.83 
 

0.91 
 

0.21 

 
0.21 

 
0.24 

เห็นด้วย 

 
เห็นด้วย 

 
เห็นด้วย 

ด้านการติดต่อส่ือสาร 4.04 0.42 0.10 เห็นด้วย 
-.การประชาสมัพนัธ์สถานท่ีท่องเท่ียวเชิงเกษตร
อยา่งทัว่ถึง 

4.09 
 

0.69 
 

0.17 เห็นด้วย 
 

-.นักท่องเท่ียวสามารถติ -ชม เก่ียวกับสถานท่ี
ท่องเ ท่ียวเ ชิง เกษตร ผ่านทางช่องทางการ
ติดตอ่สือ่สาร 

4.07 
 

0.72 
 

0.18 เห็นด้วย 

-.สถาน ท่ีท่ อ ง เ ท่ี ยว เ ชิ ง เกษตรมี ช่ อ งทาง ท่ี
หลากหลายในการติดตอ่สือ่สารกบันกัทอ่งเท่ียว 

4.05 0.73 0.18 เห็นด้วย 

-.สถานท่ีทอ่งเท่ียวเชิงเกษตรให้ข้อมูลท่ีถูกต้องและ
ชดัเจนแก่นกัทอ่งเท่ียว 

4.03 0.75 
 

0.19 เห็นด้วย 
 

-.การได้รับข้อมูลข่าวสารของสถานท่ีท่องเท่ียวเชิง
เกษตร เช่น ข้อมลูกิจกรรม อยา่งเพียงพอ 

3.99 
 

0.76 
 

0.19 เห็นด้วย 
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ตาราง 8 (ตอ่) 
 

ส่วนประสมทางการตลาดบริการในมุมมอง
ของนักท่องเที่ยว   ̅ SD CV แปลผล 

ด้านการดูแลเอาใจใส่ 4.13 0.57 0.14 เห็นด้วย 
-.พนักงานมีความเต็มใจในการให้บริการแก่
นกัทอ่งเท่ียว 

4.17 
 

0.65 
 

0.15 เห็นด้วย 
 

-.พนักงานมีความกระตือรือร้นในการให้ข้อมูล
สถานท่ีทอ่งเท่ียวเชิงเกษตรแก่นกัทอ่งเท่ียว 

4.15 
 

0.70 
 

0.17 เห็นด้วย 

 
-.พนักงานมีมนุษยสมัพันธ์ในการให้บริการ และ
ดแูลเอาใจใสใ่นการให้บริการแก่นกัทอ่งเท่ียว 

4.14 0.68 0.16 เห็นด้วย 

-.พนักงานให้บริการนักท่องเท่ียวทุกคนอย่างเท่า
เทียมกนั 

-.พนักงานเอาใจใส่ต่อข้อร้องเรียนหรือปัญหาท่ี
นกัทอ่งเท่ียวประสบอยู ่

4.11 
 

4.07 
 

0.69 
 

0.67 
 

0.17 
 

0.16 

เห็นด้วย 
 

เห็นด้วย 

ด้านความส าเร็จในการตอบสนองความ
ต้องการ 
-.การบริการของแหล่งท่อ งเ ท่ียวเ ชิง เกษตร
ตอบสนองตรงกับความต้องการของนกัท่องเท่ียว
ได้อยา่งสมบูรณ์แบบ 

4.10 
 

4.14 
 

0.58 
 

0.74 
 

0.14 

 
0.18 

เห็นด้วย 
 

เห็นด้วย 
 

-.การบริการของพนักงานท่ีสามารถให้ข้อมูลได้
อยา่งละเอียดและถกูต้อง 

4.12 
 

0.68 
 

0.16 เห็นด้วย 
 

-.สถานท่ีท่องเ ท่ียวเชิง เกษตรมีความพิเศษ
มากกวา่สถานท่ีทอ่งเท่ียวอ่ืนๆ 

4.08 0.73 0.18 เห็นด้วย 

-.การบริการของแหลง่ท่องเท่ียวเชิงเกษตร ให้บริการ
อยา่งถกูต้อง ไม่ขาดตกบกพร่องแตอ่ยา่งใด 

4.08 0.70 0.17 เห็นด้วย 

ด้านความสบาย  3.67 0.47 0.13 เห็นด้วย 
-.สถานท่ีทอ่งเท่ียวเชิงเกษตรมีศูนย์บริการและให้
ข้อมลูนกัทอ่งเท่ียว 

4.12 
 

0.79 
 

0.19 เห็นด้วย 

-.ป้ายแสดงเส้นทาง และสถานท่ีท่องเท่ียวเชิง
เกษตรมีความชดัเจน 

4.08 0.72 0.18 เห็นด้วย 
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ตาราง 8 (ตอ่) 
 

ส่วนประสมทางการตลาดบริการในมุมมอง
ของนักท่องเที่ยว   ̅ SD CV แปลผล 

ด้านความสบาย (ต่อ)     
-.สภาพแวดล้อมของสถานท่ีทอ่งเท่ียวเชิงเกษตรมี
ความสะอาด และปลอดภยั 

-.สถานท่ีท่องเท่ียวเชิงเกษตรมีบริการรถ รับ-ส่ง
หากสถานท่ีจดังานไกลจากบริเวณลานจอดรถ 

-.สาธารณูปโภคของสถานท่ีท่องเท่ียวเชิงเกษตร
สามารถอ านวยความสะดวกสบายใ ห้แก่
นกัทอ่งเท่ียว 

3.61 
 

3.43 
 

3.11 
 

0.70 
 

0.80 
 

0.85 

0.19 

 
0.23 

 
0.27 

เห็นด้วย 

 
เฉยๆ 

 
เฉยๆ 

 

ส่วนประสมทางการตลาดบริการในมุมมอง
ของนักท่องเที่ยวโดยรวม 

3.93 0.34 0.09 เห็นด้วย 

 
จากตาราง 8.ผลการวิเคราะห์ข้อมลูสว่นประสมทางการตลาดบริการในมมุมองของนกัทอ่งเท่ียว

พบว่า ผู้ ตอบแบบสอบถามมีความคิดเห็นของส่วนประสมทางการตลาดบริการในมุมมองของ
นกัทอ่งเท่ียวโดยรวม อยู่ในระดบัเห็นด้วย โดยมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.93 เม่ือพิจารณารายด้าน พบว่า สว่น
ประสมทางการตลาดบริการในมมุมองของนกัท่องเท่ียว โดยเรียงล าดบัค่าเฉลี่ยท่ีมีค่าสงูสดุคือ ด้านการ
ดูแลเอาใจใส ่โดยมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.13.รองลงมาคือ ด้านความส าเร็จในการตอบสนองความต้องการ 
โดยมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.10.และน้อยท่ีสุด คือ ด้านความสบาย โดยมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.67 ซึ่งความ
แปรปรวนของข้อมูลเทียบกับค่าเฉลี่ยต ่า แสดงว่าค่าเฉลี่ยท่ีค านวณได้เป็นตวัแทนท่ีดีของกลุม่ตวัอย่าง 
จึงมีความเหมาะสมส าหรับการน ามาใช้เป็นกลุม่ตวัอยา่ง. 

ด้านคุณค่าที่ นักท่องเที่ยวจะได้รับ ผลการวิเคราะห์ข้อมูล พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามมี
ความคิดเห็นด้านคุณค่าที่นักท่องเท่ียวจะได้รับโดยรวมอยู่ในระดบัเห็นด้วย โดยมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.69 
เม่ือพิจารณาเป็นรายข้อ พบวา่ สว่นประสมทางการตลาดบริการในมมุมองของนกัท่องเท่ียวด้านคุณค่าที่
นกัท่องเท่ียวจะได้รับ โดยเรียงล าดับค่าเฉลี่ยท่ีมีค่าสูงสดุคือ สถานท่ีท่องเท่ียวเชิงเกษตรเป็นสถานท่ี
ทอ่งเท่ียวท่ีได้รับความนิยมกนัอยา่งแพร่หลาย โดยมีคา่เฉลีย่เทา่กบั 3.84 รองลงมาคือ ความหลากหลาย
และความน่าสนใจของกิจกรรมภายในสถานท่ีท่องเท่ียวเชิงเกษตร โดยมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.78 และน้อย
ท่ีสดุ คือ สถานท่ีท่องเท่ียวเชิงเกษตรสามารถตอบสนองความต้องการทางการท่องเท่ียว โดยค่าเฉลี่ย
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เทา่กบั 3.44 ซึง่ความแปรปรวนของข้อมลูเทียบกบัคา่เฉลีย่คอ่นข้างต ่า แสดงว่าค่าเฉลี่ยท่ีค านวณได้เป็น
ตวัแทนท่ีดีของกลุม่ตวัอยา่ง จึงมีความเหมาะสมส าหรับการน ามาใช้เป็นกลุม่ตวัอยา่ง. 

ด้านต้นทุนของนักท่องเที่ยว ผลการวิเคราะห์ข้อมูล พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามมีความ
คิดเห็นด้านต้นทนุของนกัทอ่งเท่ียวโดยรวม อยูใ่นระดบัเห็นด้วย โดยมีคา่เฉลี่ยเท่ากับ 3.97 เม่ือพิจารณา
เป็นรายข้อ พบว่า ส่วนประสมทางการตลาดบริการในมุมมองของนักท่องเท่ียว  ด้านต้นทุนของ
นกัท่องเท่ียว โดยเรียงล าดบัค่าเฉลี่ยท่ีมีค่าสงูสดุคือ คุณภาพของสถานท่ีท่องเท่ียวเชิงเกษตรคุ้มค่ากับ
ราคาท่ีจ่าย โดยมีคา่เฉลีย่เทา่กบั 4.07 รองลงมาคือ การบริการของสถานท่ีท่องเท่ียวเชิงเกษตรคุ้มค่ากับ
ราคาท่ีจ่าย โดยมีคา่เฉลีย่เทา่กบั 4.00  และน้อยท่ีสดุ คือ ระยะเวลาการรอคอยในการซือ้บตัรเพื่อเข้าชม
สถานท่ีท่องเท่ียวเชิงเกษตรมีความเหมาะสม โดยมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.89 ซึ่งความแปรปรวนของข้อมูล
เทียบกับค่าเฉลี่ยค่อนข้างต ่า แสดงว่าค่าเฉลี่ยท่ีค านวณได้เป็นตัวแทนท่ีดีของกลุม่ตวัอย่าง จึงมีความ
เหมาะสมส าหรับการน ามาใช้เป็นกลุม่ตวัอยา่ง. 

ด้านความสะดวกในการท่องเที่ยว ผลการวิเคราะห์ข้อมลู พบวา่ ผู้ตอบแบบสอบถามมีความ
คิดเห็นด้านความสะดวกในการท่องเท่ียวโดยรวม อยู่ในระดบัเห็นด้วย โดยมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.91 เม่ือ
พิจารณาเป็นรายข้อ พบวา่ สว่นประสมทางการตลาดบริการในมมุมองของนกัทอ่งเท่ียวด้านความสะดวก
ในการทอ่งเท่ียว โดยเรียงล าดบัค่าเฉลี่ยท่ีมีค่าสงูสดุคือ พนกังานให้ค าแนะน า และข้อมูลเก่ียวกับแหลง่
ท่องเท่ียวเชิงเกษตรได้อย่าง และท าเลท่ีตัง้ของแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรอ านวยความสะดวกในการ
เดินทางให้แก่ท่าน โดยมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.01 รองลงมาคือ สถานท่ีท่องเท่ียวเชิงเกษตรมีขัน้ตอนในการ
สอบถามข้อมลูไม่ยุง่ยากหรือซบัซ้อน โดยมีคา่เฉลีย่เทา่กบั 3.91 และน้อยท่ีสดุ คือ  สถานท่ีท่องเท่ียวเชิง
เกษตรมีแผนท่ี/แผนผงัแสดงขอบเขตของแหลง่ท่องเท่ียวอย่างชัดเจนและเพียงพอ โดยมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 
3.75 ซึ่งความแปรปรวนของข้อมูลเทียบกับค่าเฉลี่ยค่อนข้างต ่า แสดงว่าค่าเฉลี่ยท่ีค านวณได้เป็นตัว
แทนท่ีดีของกลุม่ตวัอยา่ง จึงมีความเหมาะสมส าหรับการน ามาใช้เป็นกลุม่ตวัอยา่ง. 

ด้านการติดต่อส่ือสาร ผลการวิเคราะห์ข้อมูล พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามมีความคิดเห็นด้าน
การติดตอ่สือ่สารโดยรวม อยูใ่นระดบัเห็นด้วย โดยมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.04 เม่ือพิจารณาเป็นรายข้อ พบว่า 
สว่นประสมทางการตลาดบริการในมมุมองของนกัทอ่งเท่ียว ด้านการติดตอ่สือ่สาร โดยเรียงล าดบัค่าเฉลี่ย
ท่ีมีค่าสงูสุดคือ การประชาสมัพันธ์สถานท่ีท่องเท่ียวเชิงเกษตรอย่างทั่วถึง โดยมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.09 
รองลงมาคือ นักท่องเท่ียวสามารถติ-ชม เก่ียวกับสถานท่ีท่องเท่ียวเชิงเกษตร ผ่านทางช่องทางการ
ติดตอ่สือ่สาร โดยมีคา่เฉลีย่เทา่กับ 4.07 และน้อยท่ีสดุ คือ การได้รับข้อมูลข่าวสารของสถานท่ีท่องเท่ียว
เชิงเกษตร เช่น ข้อมูลกิจกรรม อย่างเพียงพอ โดยมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.99 ซึ่งความแปรปรวนของข้อมูล
เทียบกับค่าเฉลี่ยต ่า แสดงว่าค่าเฉลี่ยท่ีค านวณได้เป็นตวัแทนท่ีดีของกลุม่ตวัอย่าง จึงมีความเหมาะสม
ส าหรับการน ามาใช้เป็นกลุม่ตวัอยา่ง.  
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ด้านการดูแลเอาใจใส่ ผลการวิเคราะห์ข้อมูล พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามมีความคิดเห็น
ด้านการดแูลเอาใจใสโ่ดยรวม อยูใ่นระดบัเห็นด้วย โดยมีคา่เฉลี่ยเท่ากับ 4.13 เม่ือพิจารณาเป็นรายข้อ 
พบว่า ส่วนประสมทางการตลาดบริการในมุมมองของนักท่องเท่ียว  ด้านการดูแลเอาใจใส่ โดย
เรียงล าดับค่าเฉลี่ยท่ีมีค่าสูงสุดคือ พนักงานมีความเต็มใจในการให้บริการแก่นักท่องเท่ียว  โดยมี
ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.17 รองลงมาคือ พนักงานมีความกระตือรือร้นในการให้ข้อมูลสถานท่ีท่องเท่ียวเชิง
เกษตรแก่นกัทอ่งเท่ียว โดยมีคา่เฉลี่ยเท่ากับ 4.15  และน้อยท่ีสดุ คือ พนกังานเอาใจใสต่่อข้อร้องเรียน
หรือปัญหาท่ีนกัท่องเท่ียวประสบอยู่ โดยมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.07 ซึ่งความแปรปรวนของข้อมูลเทียบกับ
ค่าเฉลี่ยค่อนข้างต ่า แสดงว่าค่าเฉลี่ยท่ีค านวณได้เป็นตัวแทนท่ีดีของกลุม่ตัวอย่าง จึงมีความเหมาะสม
ส าหรับการน ามาใช้เป็นกลุม่ตวัอยา่ง. 

ด้านความส าเร็จในการตอบสนองความต้องการ ผลการวิเคราะห์ข้อมูล พบว่า ผู้ตอบ
แบบสอบถามมีความคิดเห็นด้านความส าเร็จในการตอบสนองความต้องการโดยรวม อยู่ในระดบัเห็น
ด้วย โดยมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.10 เม่ือพิจารณาเป็นรายข้อ พบว่า ส่วนประสมทางการตลาดบริการใน
มุมมองของนักท่องเท่ียว ด้านความส าเร็จในการตอบสนองความต้องการ โดยเรียงล าดับค่าเฉลี่ยท่ีมี
คา่สงูสดุคือ การบริการของแหลง่ท่องเท่ียวเชิงเกษตรตอบสนองตรงกับความต้องการของนกัท่องเท่ียว
ได้อย่างสมบูรณ์แบบ โดยมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.14 รองลงมาคือ การบริการของพนกังานท่ีสามารถให้
ข้อมลูได้อย่างละเอียดและถูกต้อง โดยมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.12 และน้อยท่ีสดุ คือ สถานท่ีท่องเท่ียวเชิง
เกษตรมีความพิเศษมากกว่าสถานท่ีท่องเท่ียวอ่ืนๆ โดยมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.08 ซึ่งความแปรปรวนของ
ข้อมูลเทียบกับค่าเฉลี่ยค่อนข้างต ่า แสดงว่าค่าเฉลี่ยท่ีค านวณได้เป็นตวัแทนท่ีดีของกลุม่ตัวอย่าง จึงมี
ความเหมาะสมส าหรับการน ามาใช้เป็นกลุม่ตวัอยา่ง. 

ด้านความสบาย ผลการวิเคราะห์ข้อมลู พบวา่ ผู้ตอบแบบสอบถามมีความคิดเห็นด้านความ
สบายโดยรวม อยู่ในระดบัเห็นด้วย โดยมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.67 เม่ือพิจารณาเป็นรายข้อ พบว่า สว่น
ประสมทางการตลาดบริการในมุมมองของนกัท่องเท่ียว ด้านความสบาย โดยเรียงล าดบัค่าเฉลี่ยท่ีมี
ค่าสงูสดุคือ สถานท่ีท่องเท่ียวเชิงเกษตรมีศูนย์บริการและให้ข้อมูลนกัท่องเท่ียว โดยมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 
4.12 รองลงมาคือ ป้ายแสดงเส้นทาง และสถานท่ีท่องเท่ียวเชิงเกษตรมีความชัดเจน โดยมีค่าเฉลี่ย
เท่ากับ 4.08 และน้อยท่ีสดุ คือ สาธารณูปโภคของสถานท่ีท่องเท่ียวเชิงเกษตรสามารถอ านวยความ
สะดวกสบายให้แก่นักท่องเท่ียว โดยมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.11 ซึ่งความแปรปรวนของข้อมูลเทียบกับ
ค่าเฉลี่ยค่อนข้างต ่า แสดงว่าค่าเฉลี่ยท่ีค านวณได้เป็นตัวแทนท่ีดีของกลุม่ตัวอย่าง จึงมีความเหมาะสม
ส าหรับการน ามาใช้เป็นกลุม่ตวัอยา่ง. 
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ตอนที่ 3 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลรูปแบบการด าเนินชีวิต 

การวิเคราะห์ข้อมูลเก่ียวกับรูปแบบการด าเนินชีวิต ประกอบด้วย ด้านกิจกรรม ด้าน
ความสนใจ และด้านความคิดเห็น น าเสนอโดยการแจกแจงค่าเฉลี่ย สว่นเบี่ยงเบนมาตรฐาน และการ
แปลผลข้อมลู ดงัรายละเอียดตอ่ไปนี ้

ตาราง 9 คา่เฉลีย่ และคา่ความเบี่ยงเบนมาตรฐาน ระดบักิจกรรมของรูปแบบการด าเนินชีวิตด้านกิจกรรม  
 

 
รูปแบบการด าเนินชีวติ 

 

  ̅ 

 

SD 

 

CV 
ระดับกิจกรรม 
ความสนใจ 
ความคิดเห็น 

ด้านกิจกรรม 3.54 0.72 0.20 มาก 
- การเข้าร่วมกิจกรรมท่ีแหลง่ทอ่งเท่ียวเชิงเกษตรจดัขึน้ 3.66 0.93 0.25 มาก 
- การเข้าร่วมการจดัแสดงสนิค้าเกษตร 3.63 1.07 0.29 มาก 
-.การเข้าร่วมอบรมหรือสมัมนาเก่ียวกบัการเกษตร หรือ
การทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร 
- การเข้าร่วมมหกรรมงานทอ่งเท่ียว 

3.48 
 

3.42 

0.91 
 

0.11 

0.26 
 

0.03 

ปานกลาง 
 

ปานกลาง 
ด้านความสนใจ 3.92 0.64 0.16 มาก 
- การอ่านนิตยสารที่เก่ียวกบัการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร 
- การค้นหาข้อมลูเก่ียวกบัการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร   
-.การติดตามขา่วสารเก่ียวกบัแหลง่ทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร 

4.04 
3.94 
3.87 

0.90 
0.80 
0.79 

0.22 
0.20 
0.20 

มาก 
มาก 
มาก 

- การทดลองท าการเกษตรเบือ้งต้นจากการเรียนรู้หรือ
ได้รับขา่วสารมา 

3.82 0.84 0.22 มาก 

ด้านความคิดเห็น 
-.การทอ่งเท่ียวเชิงเกษตรเป็นการสง่เสริมให้ประชาชนมี
รายได้เพิ่มมากขึน้ 

3.44 
3.59 

 

0.79 
0.97 

0.23 

0.27 
ปานกลาง 

มาก 

-.การท่องเทียวเชิงเกษตรเป็นการพักผ่อนหย่อนใจ 
คลายความเครียด 

3.46 1.09 0.31 ปานกลาง 

- การทอ่งเท่ียวเชิงเกษตรมีความเป็นเอกลกัษณ์ยัง่ยืน 
-.การทอ่งเท่ียวเชิงเกษตรเป็นการพบปะเพื่อนกลุม่ใหม่ 
- การทอ่งเท่ียวเชิงเกษตรเป็นการได้เรียนรู้สิง่ใหม่ 

3.41 
3.40 
3.35 

1.06 
1.13 
1.12 

0.31 
0.33 
0.33 

ปานกลาง 
ปานกลาง 
ปานกลาง 

รูปแบบการด าเนินชีวติโดยรวม 3.64 0.42 0.11 มาก 
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จากตาราง 9 ผลการวิเคราะห์ข้อมลูรูปแบบการด าเนินชีวิต พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามมีระดบั
กิจกรรม ระดบัความสนใจ และระดบัความคิดเห็น โดยรวมอยู่ในระดบัมาก โดยมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.64 
เม่ือพิจารณารายด้าน พบว่า รูปแบบการด าเนินชีวิต โดยเรียงล าดบัค่าเฉลี่ยท่ีมีค่าสงูสดุคือ ด้านความ
สนใจ โดยมีคา่เฉลีย่เทา่กบั 3.92 รองลงมาคือ ด้านกิจกรรม โดยมีคา่เฉลีย่เท่ากับ 3.54 และน้อยท่ีสดุ คือ 
ด้านความคิดเห็น 3.44 ซึ่งความแปรปรวนของข้อมูลเทียบกับค่าเฉลี่ยค่อนข้างต ่า แสดงว่าค่าเฉลี่ยท่ี
ค านวณได้เป็นตวัแทนท่ีดีของกลุม่ตวัอยา่ง จึงมีความเหมาะสมส าหรับการน ามาใช้เป็นกลุม่ตวัอยา่ง. 

ด้านกิจกรรม ผลการวิเคราะห์ข้อมลู พบวา่ ผู้ตอบแบบสอบถามมีระดบักิจกรรมโดยรวมอยู่ใน
ระดบัมาก โดยมีคา่เฉลีย่เทา่กบั 3.54 เม่ือพิจารณาเป็นรายข้อพบวา่ รูปแบบการด าเนินชีวิต ด้านกิจกรรม 
โดยเรียงล าดับค่าเฉลี่ยท่ีมีค่าสูงสุดคือ การเข้าร่วมกิจกรรมท่ีแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรจัดขึน้ โดยมี
คา่เฉลีย่เทา่กบั 3.66 รองลงมาคือ การเข้าร่วมการจัดแสดงสินค้าเกษตร โดยมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.63 และ
น้อยท่ีสดุ คือ การเข้าร่วมมหกรรมงานทอ่งเท่ียว โดยมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.42 ซึ่งความแปรปรวนของข้อมูล
เทียบกับค่าเฉลี่ยค่อนข้างต ่า แสดงว่าค่าเฉลี่ยท่ีค านวณได้เป็นตวัแทนท่ีดีของกลุม่ตวัอย่าง จึงมีความ
เหมาะสมส าหรับการน ามาใช้เป็นกลุม่ตวัอยา่ง. 

ด้านความสนใจ ผลการวิเคราะห์ข้อมลู พบวา่ ผู้ตอบแบบสอบถามมีระดบัความสนใจ โดยรวม
อยู่ในระดบัมาก โดยมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.92 เม่ือพิจารณาเป็นรายข้อพบว่า รูปแบบการด าเนินชีวิต ด้าน
ความสนใจ โดยเรียงล าดบัคา่เฉลีย่ท่ีมีคา่สงูสดุคือ การอ่านนิตยสารท่ีเก่ียวกบัการท่องเท่ียวเชิงเกษตร โดย
มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.04 รองลงมาคือ การค้นหาข้อมูลเก่ียวกับแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตร โดยมีค่าเฉลี่ย
เทา่กบั 3.94 และน้อยท่ีสดุ คือ การทดลองท าการเกษตรเบือ้งต้นจากการเรียนรู้หรือได้รับข่าวสารมา โดยมี
คา่เฉลีย่เทา่กบั 3.82 ซึง่ความแปรปรวนของข้อมลูเทียบกบัคา่เฉลี่ยค่อนข้างต ่า แสดงว่าค่าเฉลี่ยท่ีค านวณ
ได้เป็นตวัแทนท่ีดีของกลุม่ตวัอยา่ง จึงมีความเหมาะสมส าหรับการน ามาใช้เป็นกลุม่ตวัอยา่ง. 

ด้านความคิดเห็น ผลการวิเคราะห์ข้อมูลพบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามมีระดบัความคิดเห็น
โดยรวมอยู่ในระดบัปานกลาง โดยมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.44 เม่ือพิจารณาเป็นรายข้อพบว่า รูปแบบการ
ด าเนินชีวิต ด้านความคิดเห็น โดยเรียงล าดบัค่าเฉลี่ยท่ีมีค่าสูงสดุคือ การท่องเท่ียวเชิงเกษตรเป็นการ
สง่เสริมให้ประชาชนมีรายได้เพิ่มมากขึน้ โดยมีคา่เฉลีย่เทา่กบั 3.59 รองลงมาคือ การทอ่งเทียวเชิงเกษตร
เป็นการพกัผอ่นหยอ่นใจ คลายความเครียด โดยมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.46 และน้อยท่ีสดุ คือ การท่องเท่ียว
เชิงเกษตรเป็นการได้เรียนรู้สิ่งใหม่ โดยมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.35 ซึ่งความแปรปรวนของข้อมูลเทียบกับ
คา่เฉลีย่คอ่นข้างต ่า แสดงว่าค่าเฉลี่ยท่ีค านวณได้เป็นตวัแทนท่ีดีของกลุม่ตวัอย่าง จึงมีความเหมาะสม
ส าหรับการน ามาใช้เป็นกลุม่ตวัอยา่ง. 
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ตอนที่ 4 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลองค์ประกอบของแหล่งท่องเที่ยว 

ในการวิเคราะห์ข้อมลูเก่ียวกบัองค์ประกอบของแหลง่ทอ่งเท่ียว ประกอบด้วย ด้านสิ่งดึงดูด
ใจของแหลง่ทอ่งเท่ียว ด้านสิง่อ านวยความสะดวกในแหลง่ท่องเท่ียว และด้านการเข้าถึงแหลง่ท่องเท่ียว 
น าเสนอโดยการแจกแจงคา่เฉลีย่ สว่นเบี่ยงเบนมาตรฐาน และการแปลผลข้อมลู ดงัรายละเอียดตอ่ไปนี ้

 

ตาราง 10.คา่เฉลีย่ และคา่ความเบี่ยงเบนมาตรฐาน และระดบัความส าคญัขององค์ประกอบของแหลง่
ทอ่งเท่ียวด้านสิง่ดงึดดูใจของแหลง่ทอ่งเท่ียว 

 

องค์ประกอบของแหล่งท่องเที่ยว   ̅ SD CV 
ระดับ

ความส าคัญ 

ด้านส่ิงดึงดูดใจของแหล่งท่องเที่ยว 4.33 0.53 0.12 มาก 
- ความสวยงามและความเหมาะสมของสภาพภูมิ
ทศัน์ของแหลง่ทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร 
-.ความสะอาดและ เป็ นระ เบียบ ของแหล่ง
ทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร 

4.39 
 

4.35 

0.65 
 

0.65 

0.15 
 

0.15 

มาก 
 

มาก 
 

-.ความหลากหลายของแหลง่ทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร 
-.การดู แล รั กษาสภาพแวดล้อมของแหล่ ง
ทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร 

4.34 
4.32 

 

0.65 
0.67 

 

0.15 
0.15 

มาก 
มาก 

 
- ความมีช่ือเสยีงของแหลง่ทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร 4.27 0.65 0.15 มาก 
ด้ าน ส่ิ ง อ าน วยคว ามสะดวกในแห ล่ ง
ท่องเที่ยว 

4.16 0.60 0.14 มาก 

- สาธารณูปโภคขัน้พืน้ฐานของแหลง่ทอ่งเท่ียว 4.21 0.69 0.16 มาก 
- ความเพียงพอของสถานท่ีจอดยานพาหนะ 4.21 0.71 0.17 มาก 
- ความสะอาดและความเพียงพอของห้องน า้ 
- ท าเลท่ีตัง้ใกล้เคียงกบัสถานท่ีส าคญั 

4.19 
4.05 

0.73 
0.73 

0.17 
0.18 

มาก 
มาก 

ด้านการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว 4.23 0.58 0.14 มาก 
- ความชัดเจน และความเพียงพอของป้ายบอก
ทิศทางในการเข้าถึงแหลง่ทอ่งเท่ียว 

4.29 
 

0.67 
 

0.16 มาก 
 

-.ความปลอดภัยในการเดินทางมายังแหล่ง
ทอ่งเท่ียว 

4.25 
 

0.70 
 

0.16 มาก 
 

 



120 

 

 

ตาราง 10 (ตอ่) 
 

องค์ประกอบของแหล่งท่องเที่ยว   ̅ SD CV 
ระดับ

ความส าคัญ 

ด้านการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว (ต่อ)     
-.การให้ข้อมูลการเดินทางมายังแหลง่ท่องเท่ียว
ผา่นทางเว็บไซต์ 

4.23 0.68 0.16 มาก 
 

-.ความสะดวกในการเ ดินทางมายังแหล่ง
ทอ่งเท่ียวได้อยา่งรวดเร็ว(ไม่ไกล) 

4.14 
 

0.70 
 

0.17 มาก 
 

องค์ประกอบของแหล่งท่องเที่ยวโดยรวม 4.24 0.50 0.12 มาก 

 
จากตาราง 10.ผลการวิเคราะห์ข้อมูลองค์ประกอบของแหล่งท่องเท่ียว พบว่า ผู้ ตอบ

แบบสอบถามให้ระดบัความส าคญัโดยรวมอยู่ในระดบัมาก โดยมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.24 เม่ือพิจารณา
รายด้าน พบวา่ องค์ประกอบของแหลง่ท่องเท่ียว โดยเรียงล าดบัค่าเฉลี่ยท่ีมีค่าสงูสดุคือ ด้านสิ่งดึงดูด
ใจของแหลง่ท่องเท่ียว โดยมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.33 รองลงมาคือ ด้านการเข้าถึงแหลง่ท่องเท่ียว โดยมี
คา่เฉลีย่เทา่กบั.4.23.และน้อยท่ีสดุ ได้แก่ ด้านสิง่อ านวยความสะดวกในแหลง่ทอ่งเท่ียว โดยมีค่าเฉลี่ย
เทา่กบั 4.16 ซึง่ความแปรปรวนของข้อมลูเทียบกบัคา่เฉลีย่คอ่นข้างต ่า แสดงวา่คา่เฉลี่ยท่ีค านวณได้เป็น
ตวัแทนท่ีดีของกลุม่ตวัอยา่ง จึงมีความเหมาะสมส าหรับการน ามาใช้เป็นกลุม่ตวัอยา่ง. 

ด้านส่ิงดึงดูดใจของแหล่งท่องเที่ยว ผลการวิเคราะห์ข้อมูล พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามให้
ระดบัความส าคัญโดยรวมอยู่ในระดบัมาก โดยมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.33 เม่ือพิจารณาเป็นรายข้อพบว่า 
องค์ประกอบของแหลง่ทอ่งเท่ียว ด้านสิง่ดงึดดูใจของแหลง่ทอ่งเท่ียว โดยเรียงล าดบัค่าเฉลี่ยท่ีมีค่าสงูสดุ
คือ ความสวยงามและความเหมาะสมของสภาพภูมิทัศน์ของแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตร โดยมีค่าเฉลี่ย
เท่ากับ 4.39 รองลงมาคือ ความสะอาดและเป็นระเบียบของแหลง่ท่องเท่ียวเชิงเกษตร โดยมีค่าเฉลี่ย
เทา่กบั 4.35 และน้อยท่ีสดุ คือ ความมีช่ือเสยีงของแหลง่ท่องเท่ียวเชิงเกษตร โดยมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.27 
ซึ่งความแปรปรวนของข้อมูลเทียบกับค่าเฉลี่ยค่อนข้างต ่า แสดงว่าค่าเฉลี่ยท่ีค านวณได้เป็นตวัแทนท่ีดี
ของกลุม่ตวัอยา่ง จึงมีความเหมาะสมส าหรับการน ามาใช้เป็นกลุม่ตวัอยา่ง. 

ด้านส่ิงอ านวยความสะดวกในแหล่งท่องเที่ยว  ผลการวิเคราะห์ข้อมูล พบว่า ผู้ ตอบ
แบบสอบถามให้ระดบัความส าคญัโดยรวมอยูใ่นระดบัมาก โดยมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.16 เม่ือพิจารณาเป็น
รายข้อพบว่า องค์ประกอบของแหล่งท่องเท่ียว ด้านสิ่งอ านวยความสะดวกในแหล่งท่องเท่ียว โดย
เรียงล าดบัคา่เฉลีย่ท่ีมีคา่สงูสดุคือ สาธารณูปโภคขัน้พืน้ฐานของแหลง่ท่องเท่ียว และความเพียงพอของ
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สถานท่ีจอดยานพาหนะ โดยมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.21 รองลงมา คือ ความสะอาดและความเพียงพอของ
ห้องน า้ โดยมีคา่เฉลีย่เทา่กบั 4.19.และน้อยท่ีสดุ คือท าเลท่ีตัง้ใกล้เคียงกับสถานท่ีส าคญั โดยมีค่าเฉลี่ย
เทา่กบั 4.05 ซึง่ความแปรปรวนของข้อมลูเทียบกบัคา่เฉลีย่คอ่นข้างต ่า แสดงว่าค่าเฉลี่ยท่ีค านวณได้เป็น
ตวัแทนท่ีดีของกลุม่ตวัอยา่ง จึงมีความเหมาะสมส าหรับการน ามาใช้เป็นกลุม่ตวัอยา่ง. 

ด้านการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว ผลการวิเคราะห์ข้อมูล พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามให้ระดบั
ความส าคัญโดยรวมอยู่ในระดับมาก โดยมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.23 เม่ือพิจารณาเป็นรายข้อพบว่า 
องค์ประกอบของแหลง่ท่องเท่ียว ด้านการเข้าถึงแหลง่ท่องเท่ียว โดยเรียงล าดบัค่าเฉลี่ยท่ีมีค่าสงูสดุคือ 
ความชดัเจน และความเพียงพอของป้ายบอกทิศทางในการเข้าถึงแหลง่ท่องเท่ียว โดยมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 
4.29 รองลงมาคือ ความปลอดภยัในการเดินทางมายงัแหลง่ท่องเท่ียว โดยมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.25  และ
น้อยท่ีสดุ คือ ความสะดวกในการเดินทางมากยงัแหลง่ท่องเท่ียวได้อย่างรวดเร็ว (ไม่ไกล).โดยมีค่าเฉลี่ย
เทา่กบั 4.14 ซึง่ความแปรปรวนของข้อมลูเทียบกบัคา่เฉลีย่คอ่นข้างต ่า แสดงว่าค่าเฉลี่ยท่ีค านวณได้เป็น
ตวัแทนท่ีดีของกลุม่ตวัอยา่ง จึงมีความเหมาะสมส าหรับการน ามาใช้เป็นกลุม่ตวัอยา่ง. 
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ตอนที่ 5 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวังน า้เขียว 
จงัหวดันครราชสมีา ของนกัทอ่งเท่ียวชาวไทย 

การวิเคราะห์เก่ียวกับพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวังน า้เขียว จังหวัด
นครราชสมีา ของนกัทอ่งเท่ียวชาวไทย ประกอบด้วย  จ านวนครัง้โดยเฉลี่ยในการท่องเท่ียวเชิงเกษตร 
(ครัง้ตอ่ปี) และคา่ใช้จ่ายโดยเฉลีย่ในการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร (บาทตอ่ครัง้) น าเสนอโดยการหาจ านวน
ความถ่ี คา่ร้อยละ ค่าต ่าสดุ ค่าสงูสดุ ค่าเฉลี่ย และค่าความเบี่ยงเบนมาตรฐาน สว่นวตัถุประสงค์ใน
การทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร รูปแบบกิจกรรมการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร และรูปแบบกิจกรรมการทอ่งเท่ียวเชิง
เกษตร น าเสนอโดยการหาคา่ความถ่ี และคา่ร้อยละ ดงัรายละเอียดตอ่ไปนี ้

 

ตาราง 11 การวิเคราะห์ข้อมูลด้านจ านวนครัง้โดยเฉลี่ยในการท่องเท่ียวเชิงเกษตร (ครัง้ต่อปี) โดยแสดง
ความถ่ี และร้อยละ 

 

ข้อมูลพฤติกรรมพฤติกรรมการการท่องเที่ยว                      
เชิงเกษตร 

จ านวน (คน) 
400 

ร้อยละ 
100 

- 1 ครัง้ 
- 2 ครัง้ 

225 
118 

56.3 
29.5 

- 3 ครัง้ 
- 4 ครัง้ 
- 5 ครัง้ 
- 6 ครัง้ 
- 8 ครัง้ 
- 10 ครัง้ 

26 
12 
6 
1 
5 
5 

6.5 
3.0 
1.5 
.03 
1.3 
1.3 

- 20 ครัง้ 2 0.5 

 
จากตาราง 11 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลด้านจ านวนครัง้โดยเฉลี่ยในการท่องเท่ียวเชิงเกษตร 

(ครัง้ตอ่ปี) พบวา่ ผู้ตอบแบบสอบถามมีจ านวนครัง้โดยเฉลีย่ในการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตรมากท่ีสดุ คือ 1 
ครัง้ตอ่ปี จ านวน 225 คน คิดเป็นร้อยละ 56.3 รองลงมาคือ 2 ครัง้ตอ่ปี จ านวน 118 คน คิดเป็นร้อยละ 
29.5 และน้อยท่ีสดุคือ 6 ครัง้ตอ่ปี จ านวน 1 คน คิดเป็นร้อยละ 0.3 
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ตาราง 12 การวิเคราะห์ข้อมลูด้านคา่ใช้จ่ายโดยเฉลีย่ในการท่องเท่ียวเชิงเกษตร (บาทต่อครัง้) โดยแสดง

ความถ่ี และร้อยละ 
 

ข้อมูลพฤติกรรมพฤติกรรมการการท่องเที่ยว                      
เชิงเกษตร 

จ านวน (คน) 
400 

ร้อยละ 
100 

- 500 บาท 
- 1,000 บาท 
- 1,500 บาท 
- 2,000 บาท 
- 3,000 บาท 
- 3,500 บาท 
- 4,000 บาท 
- 4,500 บาท 
- 5,000 บาท 
- 6,000 บาท 
- 8,000 บาท 

6 
31 
33 
72 
82 
9 

25 
4 

81 
9 
1 

1.5 
7.8 
8.3 
18.0 
20.5 
2.3 
6.3 
1.0 
20.3 
2.3 
0.3 

- 10,000 บาท 12 3.0 
- 15,000 บาท 
- 20,000 บาท 

1 
5 

0.3 
1.3 

 
จากตาราง 12 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลด้านค่าใช้จ่ายโดยเฉลี่ยในการท่องเท่ียวเชิงเกษตร (บาท

ตอ่ครัง้) พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามมีค่าใช้จ่ายโดยเฉลี่ยในการท่องเท่ียวเชิงเกษตรมากท่ีสดุ คือ 3,000 
บาทตอ่ครัง้ จ านวน 82 คน คิดเป็นร้อยละ 20.5 รองลงมาคือ คือ 5,000 บาทต่อครัง้ จ านวน 81 คน คิด
เป็นร้อยละ 20.3 และน้อยท่ีสดุคือ 8,000 และ 15,000 บาทตอ่ครัง้ จ านวน 1 คน คิดเป็นร้อยละ 0.3 
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ตาราง 13 การวิเคราะห์ข้อมูลของพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวังน า้เขียว จังหวัด

นครราชสีมา ด้านจ านวนครัง้โดยเฉลี่ยในการท่องเท่ียวเชิงเกษตร (ครัง้ต่อปี) และด้านค่าใช้จ่าย
โดยเฉลี่ยในการท่องเท่ียวเชิงเกษตร (บาทต่อครัง้) โดยแสดงค่าต ่าสดุ ค่าสูงสดุ ค่าเฉลี่ย และค่า
ความเบี่ยงเบนมาตรฐาน 

 

ข้อมูลพฤติกรรมพฤติกรรมการการ
ท่องเที่ยวเชิงเกษตร 

Min Max  ̅ SD 

จ านวนครัง้โดยเฉลีย่ในการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร  1 20 1.88 1.95 

คา่ใช้จ่ายโดยเฉลีย่ในการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร  500 20000 3493.75 2677.64 

 
จากตาราง 13 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเก่ียวกับพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้

เขียว จงัหวดันครราชสมีา ของนกัทอ่งเท่ียวชาวไทย ท่ีใช้เป็นกลุม่ตวัอยา่งในการศกึษาครัง้นี ้จ าแนกได้ดงันี ้
จ านวนครัง้โดยเฉล่ียในการท่องเที่ยวเชิงเกษตร.พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามมีจ านวน

ครัง้โดยเฉลี่ยในการท่องเท่ียวเชิงเกษตร ประมาณ 2 ครัง้ต่อปี โดยมีความถ่ีในการท่องเท่ียวเชิงเกษตร
ต ่าสดุท่ี 1 ครัง้ตอ่ปี  และ มีความถ่ีในการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตรสงูสดุท่ี 8 ครัง้ตอ่ปี  
 ค่าใช้จ่ายโดยเฉล่ียในการท่องเที่ยวเชิงเกษตร พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามมีค่าใช้จ่าย
โดยเฉลีย่ในการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตรต่อคนประมาณ 2,790 บาท โดยท่ีค่าใช้จ่ายในการท่องเท่ียวเชิงเกษตร
ตอ่ครัง้สงูสดุอยูท่ี่ 10,000 บาท และ คา่ใช้จ่ายในการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตรตอ่ครัง้ต ่าสดุอยู่ท่ี 500 บาท 
 
ตาราง 14 การวิเคราะห์ข้อมลูด้านวตัถปุระสงค์ในการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร โดยแสดงความถ่ี และคา่ร้อยละ  
 

วัตถุประสงค์ในการท่องเที่ยวเชิงเกษตร 
จ านวน (คน) 

400 
ร้อยละ 

100 
เพื่อการพกัผอ่นหยอ่นใจ 262 65.5 

เพื่อเรียนรู้สิง่ใหม่ 65 16.2 

เพื่อประชมุ/ สมัมนา/ อบรม 55 13.8 

เพื่อเยี่ยมญาต/ิ เพื่อน 18 4.5 

 



125 

 

 

จากตาราง 14 ผลการวิเคราะห์ข้อมลูความถ่ี และคา่ร้อยละของวตัถปุระสงค์ในการทอ่งเท่ียว
เชิงเกษตร พบวา่ ผู้ตอบแบบสอบถามมีวตัถปุระสงค์ในการท่องเท่ียวเชิงเกษตรมากท่ีสดุ คือ เพื่อการ
พกัผอ่นหย่อนใจ จ านวน 262 คน คิดเป็นร้อยละ 65.5 รองลงมาคือเพื่อเรียนรู้สิ่งใหม่ จ านวน 65 คน 
คิดเป็นร้อยละ 16.2 และน้อยท่ีสดุ คือ เพื่อเยี่ยมญาติ/ เพื่อน จ านวน 18 คน คิดเป็นร้อยละ 4.5  

 
ตาราง 15 การวิเคราะห์ข้อมลูด้านรูปแบบกิจกรรมการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร โดยแสดงความถ่ี และคา่ร้อยละ   
 

รูปแบบกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงเกษตร 
จ านวน (คน) 

400 
ร้อยละ 

100 
รูปแบบสวนเกษตร/ ฟาร์มของเอกชน 117 29.3 

รูปแบบสวนไม้ดอกไม้ประดบั 94 23.5 

รูปแบบตลาดการเกษตร  74 18.5 

รูปแบบชุมชนเกษตรกร   58 14.5 

รูปแบบสวนผลไม้  57 14.2 

 
จากตาราง 15 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลความถ่ี และค่าร้อยละของรูปแบบกิจกรรมการท่องเท่ียว

เชิงเกษตร พบว่า รูปแบบสวนเกษตร/ ฟาร์มของเอกชน จ านวน 117 คน คิดเป็นร้อยละ 29.3 รองลงมา
คือรูปแบบสวนไม้ดอกไม้ประดับ จ านวน 94 คน.คิดเป็นร้อยละ 23.5.และน้อยท่ีสุด คือ รูปแบบสวน
ผลไม้ จ านวน 57 คน คิดเป็นร้อยละ 14.2  
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ตาราง 16 การวิเคราะห์ข้อมลูด้านการค้นหาข้อมลูเก่ียวกบัการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร โดยแสดงความถ่ี 
และคา่ร้อยละ   

 

การค้นหาข้อมูลเก่ียวกับการท่องเที่ยวเชิงเกษตร 
จ านวน (คน) 

400 
ร้อยละ 

100 
Facebook  159 39.7 

Website 48 12.0 

วิทย/ุ โทรทศัน์ 
เพื่อน/ คนรัก/ บุคคลในครอบครัว  
หนว่ยงาน/องค์กร/ชมรม 
งานแถลงขา่ว/ งานสมัมนา/ งานแสดงสนิค้า 

44 
44 
44 
25 

11.0 
11.0 
11.0 
6.3 

หนงัสอืพิมพ์/ นิตยสาร/ วารสารทอ่งเท่ียว  21 5.2 

การทอ่งเท่ียวแหง่ประเทศไทย/ องค์กรด้านการทอ่งเท่ียว 15 3.8 

 
จากตาราง 16 ผลการวิเคราะห์ข้อมลูความถ่ี และคา่ร้อยละของการค้นหาข้อมูลเก่ียวกับการ

ทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร พบวา่ ผู้ตอบแบบสอบถามมีการค้นหาข้อมลูเก่ียวกบัการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตรมาก
ท่ีสดุ คือ Facebook จ านวน 159 คน คิดเป็นร้อยละ 39.7 รองลงมาคือ Website จ านวน 48 คน คิด
เป็นร้อยละ 12.0 และน้อยท่ีสดุ คือ การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย/ องค์กรด้านการท่องเท่ียว จ านวน 
15 คน คิดเป็นร้อยละ 3.8  

 
ส่วนที่ 2 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเชิงอนุมาน เพื่อทดสอบสมมติฐานในการวิจยั ดงันี ้

สมมติฐานที่ 1 นกัทอ่งเท่ียวชาวไทยท่ีมีลกัษณะทางประชากรศาสตร์ ประกอบด้วย เพศ 
อายุ สถานภาพสมรส อาชีพ ระดบัการศึกษา รายได้ และภูมิล าเนา ท่ีแตกต่างกันมีผลต่อพฤติกรรม
การทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จังหวดันครราชสีมา ของนกัท่องเท่ียวชาวไทยแตกต่างกัน  
ซึง่สามารถเขียนสมมติฐานยอ่ยได้ดงันี ้

 สมมติฐานที่ 1.1 นกัทอ่งเท่ียวชาวไทยในอ าเภอวงัน า้เขียว จังหวดันครราชสีมาท่ี
มีเพศแตกตา่งกนัมีพฤติกรรมการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จังหวดันครราชสีมา แตกต่าง
กนัสามารถเขียนสมมติฐานทางสถิติได้ ดงันี ้

H0: นกัทอ่งเท่ียวท่ีมีเพศแตกต่างกันมีพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงั
น า้เขียว จงัหวดันครราชสมีา ไม่แตกตา่งกนั 
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H1: นกัทอ่งเท่ียวท่ีมีเพศแตกต่างกันมีพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงั
น า้เขียว จงัหวดันครราชสมีา แตกตา่งกนั 

ส าหรับสถิติท่ีใช้ในการวิเคราะห์จะใช้การทดสอบค่า t โดยใช้กลุม่ตวัอย่างทัง้สองกลุม่
เป็นอิสระต่อกัน (Independent Sample t-test) ในการทดสอบสมมติฐาน พฤติกรรมท่ีน ามาทดสอบ
สมมติฐาน ได้แก่ ด้านจ านวนครัง้โดยเฉลี่ยในการท่องเท่ียวเชิงเกษตร (ครัง้ต่อปี) และด้านค่าใช้จ่ายโดย
เฉลีย่ในการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร (บาทตอ่ครัง้) 

 โดยจะท าการตรวจสอบค่าความแปรปรวนของแต่ละกลุม่ก่อน โดยใช้ Levene’s test 
ซึง่ตัง้สมมติฐานดงันี ้

H0: คา่ความแปรปรวนของแตล่ะกลุม่เทา่กนั 
H1: คา่ความแปรปรวนของแตล่ะกลุม่ไม่เทา่กนั 

 ผลการทดสอบความแปรปรวนโดยใช้ระดับความเช่ือมั่นร้อยละ 95.จะปฏิเสธ
สมมติฐานหลกั (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) ก็ต่อเม่ือ Sig..มีค่าน้อยกว่า 0.05.ผลการทดสอบ
สมมติฐานแสดงดงัตารางตอ่ไปนี ้
 
ตาราง 17 การทดสอบค่าความแปรปรวนของพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวังน า้เขียว 

จงัหวดันครราชสมีา ของนกัทอ่งเท่ียวชาวไทย จ าแนกตามเพศ 
 

พฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงเกษตร 
Levene's Test for Equality of Variances 

F Sig. 
จ านวนครัง้โดยเฉลีย่ในการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร  5.376* .021 
คา่ใช้จ่ายโดยเฉลีย่ในการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร  6.118* .014 

 

* มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
 

จากตาราง 17 ผลการตรวจสอบค่าความแปรปรวนพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอ
วงัน า้เขียว จงัหวดันครราชสมีา ของนกัทอ่งเท่ียวชาวไทย จ าแนกตามเพศ โดยใช้ Levene’s test พบวา่ 

ด้านจ านวนครัง้โดยเฉลี่ยในการท่องเท่ียวเชิงเกษตร (ครัง้ต่อปี) พบว่ามีค่า Sig. เท่ากับ 0.021 
ซึง่น้อยกว่า 0.05 นัน่คือยอมรับสมมติฐานรอง (H1) และปฏิเสธสมมติฐานหลกั (H0) หมายความว่า ค่า
ความแปรปรวนของแตล่ะกลุม่ไม่เทา่กนั จึงใช้การทดสอบค่า t กรณีค่าความแปรปรวนไม่เท่ากัน (Equal 
variances not assumed)  



128 

 

 

ด้านคา่ใช้จ่ายโดยเฉลีย่ในการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร (บาทต่อครัง้) พบว่ามีค่า Sig. เท่ากับ 0.014  
ซึง่น้อยกว่า 0.05 นัน่คือยอมรับสมมติฐานรอง (H1) และปฏิเสธสมมติฐานหลกั (H0) หมายความว่า ค่า
ความแปรปรวนของแตล่ะกลุม่ไม่เทา่กนั จึงใช้การทดสอบค่า t กรณีค่าความแปรปรวนไม่เท่ากัน (Equal 
variances not assumed)  
 
ตาราง 18 การวิเคราะห์เปรียบเทียบพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จังหวัด

นครราชสมีา ของนกัทอ่งเท่ียวชาวไทย จ าแนกตามเพศ 
 

พฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงเกษตร 
           t-test of Equality of Means 

เพศ  ̅ S.D. t df Sig. 

จ านวนครัง้โดยเฉลีย่ในการทอ่งเท่ียว 
เชิงเกษตร  

ชาย 2.17 2.293 2.089* 237.281 .038 

หญิง 1.72 1.698 
   คา่ใช้จ่ายโดยเฉลีย่ในการทอ่งเท่ียว 

เชิงเกษตร 

ชาย 4003.42 3371.021 2.593* 213.082 .010 

หญิง 3200.79 2135.027 
    

* มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
 

จากตาราง 18 ผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้
เขียว จงัหวดันครราชสมีา ของนกัทอ่งเท่ียวชาวไทย จ าแนกตามเพศ พบวา่  

ด้านจ านวนครัง้โดยเฉล่ียในการท่องเที่ยวเชิงเกษตร (ครัง้ต่อปี) ผลการวิเคราะห์ข้อมูล 
พบว่า นักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีเพศต่างกันมีพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวังน า้เขียว 
จงัหวดันครราชสมีา ด้านจ านวนครัง้โดยเฉลีย่ในการท่องเท่ียวเชิงเกษตร (ครัง้ต่อปี) แตกต่างกันอย่าง
มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 ซึ่งสอดคล้องกับสมมติฐานท่ีตัง้ไว้ โดยท่ีเพศชายมีจ านวนครัง้โดย
เฉลีย่ มากท่ีสดุ อยูท่ี่ 2.17 หรือประมาณ 2 ครัง้ต่อปี ซึ่งสงูกว่าเพศหญิงท่ีมีจ านวนครัง้โดยเฉลี่ย อยู่ท่ี 
1.72 หรือประมาณ 2 ครัง้ตอ่ปี 

ด้านค่าใช้จ่ายโดยเฉล่ียในการท่องเที่ยวเชิงเกษตร (บาทต่อครั้ง) ผลการวิเคราะห์
ข้อมลู พบวา่ นกัทอ่งเท่ียวชาวไทยท่ีมีเพศตา่งกนัมีพฤติกรรมการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว 
จงัหวดันครราชสมีา ด้านคา่ใช้จ่ายโดยเฉลีย่ในการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร (บาทตอ่ครัง้) แตกตา่งกันอย่าง
มีนัยส าคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซึ่งสอดคล้องกับสมมติฐานท่ีตัง้ไว้ .โดยท่ีเพศชายมีค่าใช้จ่าย
โดยประมาณอยูท่ี่ 4,003.42 บาทตอ่ครัง้ ซึง่สงูกวา่เพศหญิงท่ีมีคา่ใช้จ่ายอยูท่ี่ 3,200.79 บาทตอ่ครัง้ 
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สมมติฐานที่ 1.2 นกัทอ่งเท่ียวชาวไทยในอ าเภอวงัน า้เขียว จังหวดันครราชสีมาท่ีมี
อายแุตกตา่งกนัมีพฤติกรรมการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จงัหวดันครราชสมีา แตกตา่งกนั
สามารถเขียนสมมติฐานทางสถิติได้ ดงันี ้

H0: นกัทอ่งเท่ียวท่ีมีอายแุตกตา่งกนัมีพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงั
น า้เขียว จงัหวดันครราชสมีา ไม่แตกตา่งกนั 

H1: นกัทอ่งเท่ียวท่ีมีอายแุตกตา่งกันมีพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงั
น า้เขียว จงัหวดันครราชสมีา แตกตา่งกนั 

ส าหรับสถิติท่ีใช้ในการวิเคราะห์ จะใช้ค่าสถิติของการทดสอบค่าความแปรปรวนทาง
เดียว (One - way Analysis of Variance) ในการทดสอบสมมติฐาน พฤติกรรมท่ีน ามาทดสอบสมมติฐาน 
ได้แก่ ด้านจ านวนครัง้โดยเฉลีย่ในการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร (ครัง้ต่อปี) และด้านค่าใช้จ่ายโดยเฉลี่ยในการ
ทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร.(บาทตอ่ครัง้) 

ในการทดสอบสมมติฐานดงักลา่ว หากค่าความแปรปรวนของข้อมูลทุกกลุม่เท่ากันให้
ทดสอบความแตกต่างด้วย ANOVA และถ้าค่าความแปรปรวนของข้อมูลทุกกลุ่มไม่เท่ากัน ให้ทดสอบ
ความแตกตา่งด้วย Least Significant Difference (LSD) โดยมีสมมติฐานความแปรปรวน มีดงันี ้

H0: คา่ความแปรปรวนของแตล่ะกลุม่เทา่กนั 
H1: คา่ความแปรปรวนของแตล่ะกลุม่ไม่เทา่กนั 

ผลการทดสอบความแปรปรวนโดยใช้ระดับความเช่ือมั่นร้อยละ 95.จะปฏิเสธ
สมมติฐานหลกั (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) ก็ต่อเม่ือ Sig..มีค่าน้อยกว่า 0.05.ผลการทดสอบ
สมมติฐานแสดงดงัตารางตอ่ไปนี ้

 

ตาราง 19 การทดสอบค่าความแปรปรวนของพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวังน า้เขียว 
จงัหวดันครราชสมีา ของนกัทอ่งเท่ียวชาวไทย จ าแนกตามอาย ุ  

 
จากตาราง 19 ผลการทดสอบค่าความแปรปรวนของพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร 

อ าเภอวงัน า้เขียว จงัหวดันครราชสมีา ของนกัทอ่งเท่ียวชาวไทย จ าแนกตามอาย ุพบวา่ 

พฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงเกษตร Levene Statistic df1 df2 Sig. 
จ านวนครัง้โดยเฉลีย่ในการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร  1.014 4 395 .400 
คา่ใช้จ่ายโดยเฉลีย่ ในการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร 2.388 4 395 .051 
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 ด้านจ านวนครัง้โดยเฉล่ียในการท่องเที่ยวเชิงเกษตร (ครั้งต่อปี) มีผลการวิเคราะห์
ข้อมลู พบวา่ คา่ความแปรปรวนของแตล่ะกลุม่อายุเท่ากัน อย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 จึง
ใช้สถิติ F-test ท่ีระดบัความเช่ือมัน่ร้อยละ 95 ในการทดสอบสมมติฐาน 

ด้านค่าใช้จ่ายโดยเฉล่ียในการท่องเที่ยวเชิงเกษตร (บาทต่อครั้ง) ผลการวิเคราะห์
ข้อมลู พบวา่ คา่ความแปรปรวนของแต่ละกลุม่อายุไม่เท่ากัน อย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
จึงใช้สถิติ F-test ท่ีระดบัความเช่ือมัน่ร้อยละ 95 ในการทดสอบสมมติฐาน 
 
ตาราง 20 การทดสอบความแตกตา่งของพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จังหวดั

นครราชสมีา ของนกัทอ่งเท่ียวชาวไทย จ าแนกตามอาย ุโดยใช้สถิติ F-test 
 

แหล่งความแปรปรวน SS df MS F Sig. 
ด้านจ านวนครัง้โดยเฉล่ียในการท่องเที่ยวเชิงเกษตร (ครัง้ต่อปี) 

ระหวา่งกลุม่ 3.821 4 .955 .250 .909 
ภายในกลุม่ 1507.656 395 3.817   

รวม 1511.478 395    
ด้านค่าใช้จ่ายโดยเฉล่ียในการท่องเที่ยวเชิงเกษตร (บาทต่อครัง้) 

ระหวา่งกลุม่ 102511667.498 4 25627916.874 3.670* .006 
ภายในกลุม่ 2758222707.501 395 6982842.297   

รวม 2860734375.000 395    
 

* มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
 

จากตาราง 20 ผลการทดสอบความแตกตา่งของพฤติกรรมการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงั
น า้เขียว จังหวดันครราชสีมา ของนกัท่องเท่ียวชาวไทย จ าแนกตามอายุ โดยใช้สถิติ F-test สามารถ
วิเคราะห์ได้ดงันี ้

ด้านจ านวนครัง้โดยเฉล่ียในการท่องเที่ยวเชิงเกษตร (ครัง้ต่อปี) ผลการวิเคราะห์พบว่า 
นกัท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีอายุต่างกันมีพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวังน า้เขียว จังหวัด
นครราชสีมา ด้านจ านวนครัง้โดยเฉลี่ยในการท่องเท่ียวเชิงเกษตร (ครัง้ต่อปี) ไม่แตกต่างกัน อย่างมี
นยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 ซึง่ไม่สอดคล้องกบัสมมติฐานท่ีตัง้ไว้ 
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ด้านค่าใช้จ่ายโดยเฉล่ียในการท่องเที่ยวเชิงเกษตร (บาทต่อครัง้) ผลการวิเคราะห์พบว่า 
นักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีอายุต่างกันมีพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวังน า้เขียว จังหวัด
นครราชสีมา ด้านค่าใช้จ่ายโดยเฉลี่ยในการท่องเท่ียวเชิงเกษตร (บาทต่อครัง้) แตกต่างกันอย่างมี
นยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 ซึ่งสอดคล้องกับสมมติฐานท่ีตัง้ไว้ จึงท าการทดสอบความแตกต่างเป็น
รายคู่ โดยใช้วิธีการทดสอบแบบ Least Significant Difference (LSD) เพื่อเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยรายคู ่
ดงัตาราง 21 
 

ตาราง 21 การเปรียบเทียบคา่เฉลีย่รายคูร่ะหวา่งนกัทอ่งเท่ียวชาวไทยท่ีมีรายได้แตกต่างกันกับพฤติกรรม
การท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวังน า้เขียว จังหวัดนครราชสีมา ด้านค่าใช้จ่ายโดยเฉลี่ยในการ
ทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร (บาทตอ่ครัง้) โดยวิธีทดสอบแบบ Least Significant Difference (LSD) 

 

อายุ  ̅ 
ต ่ากวา่หรือ
เทา่กบั 20 ปี 

21 - 30 ปี 31 - 40 ปี 41 - 50 ปี 
มากกวา่ 50 

ปี 
ต ่ า ก ว่ า ห รื อ
เทา่กบั 20 ปี 

2673.47 2573.47 -479.905 
(.266) 

-1286.301* 
(.007) 

-1259.864* 
(.014) 

-1521.653* 
(.007) 

21 - 30 ปี 3153.37 3153.37  -806.395* 
(P.022) 

-779.959 
(.051) 

-1041.748* 
(.025) 

31 - 40 ปี 3959.77 3959.77   26.437 
(.952) 

-235.352 
(.638) 

41 - 50 ปี 3933.33 3933.33    -261.789 
(.625) 

มากกวา่ 50 ปี 4195.12 4195.12    - 
 

* มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
 
จากตาราง 21 แสดงผลการเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยรายคู่ระหว่างนกัท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีอายุ

แตกต่างกันกับพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวังน า้เขียว จังหวัดนครราชสีมา ของ
นกัทอ่งเท่ียวชาวไทย ด้านคา่ใช้จ่ายโดยเฉลีย่ในการท่องเท่ียวเชิงเกษตร (บาทต่อครัง้) โดยวิธีทดสอบ
แบบ Least Significant Difference (LSD) พบวา่ 
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นกัท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีอายุต ่ากว่าหรือเท่ากับ 20 ปี มีพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร 
อ าเภอวงัน า้เขียว จังหวดันครราชสีมา ด้านค่าใช้จ่ายโดยเฉลี่ยในการท่องเท่ียวเชิงเกษตร (บาทต่อครัง้) 
แตกต่างจากนกัท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีอายุ 31 - 40 ปี อย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 กลา่วคือ 
นกัท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีอายุต ่ากว่าหรือเท่ากับ 20 ปี มีพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้
เขียว จังหวัดนครราชสีมา ด้านค่าใช้จ่ายโดยเฉลี่ยในการท่องเท่ียวเชิงเกษตร (บาทต่อครัง้) น้อยกว่า 
นกัทอ่งเท่ียวท่ีมีอายมุากกวา่.31 - 40 ปี โดยมีผลตา่งคา่เฉลีย่เทา่กบั 1,386.30 บาทตอ่ครัง้ 

นกัท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีอายุต ่ากว่าหรือเท่ากับ 20 ปี มีพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร 
อ าเภอวงัน า้เขียว จังหวดันครราชสีมา ด้านค่าใช้จ่ายโดยเฉลี่ยในการท่องเท่ียวเชิงเกษตร (บาทต่อครัง้) 
แตกต่างจากนกัท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีอายุ 41 - 50 ปี อย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 กลา่วคือ 
นกัท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีอายุต ่ากว่าหรือเท่ากับ 20 ปี มีพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้
เขียว จังหวัดนครราชสีมา ด้านค่าใช้จ่ายโดยเฉลี่ยในการท่องเท่ียวเชิงเกษตร (บาทต่อครัง้) น้อยกว่า 
นกัทอ่งเท่ียวชาวไทยท่ีมีอายมุากกวา่ 41 - 50 ปี โดยมีผลตา่งค่าเฉลีย่เทา่กบั 1,359.86 บาทตอ่ครัง้ 

นกัท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีอายุต ่ากว่าหรือเท่ากับ 20 ปี มีพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร 
อ าเภอวงัน า้เขียว จังหวดันครราชสีมา ด้านค่าใช้จ่ายโดยเฉลี่ยในการท่องเท่ียวเชิงเกษตร (บาทต่อครัง้) 
แตกตา่งจากนกัทอ่งเท่ียวชาวไทยท่ีมีอายมุากกวา่ 50.ปี อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 กลา่วคือ 
นกัท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีอายุต ่ากว่าหรือเท่ากับ 20 ปี มีพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้
เขียว จังหวัดนครราชสีมา ด้านค่าใช้จ่ายโดยเฉลี่ยในการท่องเท่ียวเชิงเกษตร (บาทต่อครัง้) น้อยกว่า 
นกัทอ่งเท่ียวชาวไทยท่ีมีอายมุากกวา่ 50 ปี โดยมีผลตา่งคา่เฉลีย่เทา่กบั 1,621.65 บาทตอ่ครัง้ 

นกัท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีอายุ 21-30 ปี มีพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว 
จังหวัดนครราชสีมา ด้านค่าใช้จ่ายโดยเฉลี่ยในการท่องเท่ียวเชิงเกษตร (บาทต่อครัง้) แตกต่างจาก
นกัทอ่งเท่ียวชาวไทยท่ีมีอาย3ุ1 - 40.ปี.อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 กลา่วคือ นกัทอ่งเท่ียวชาว
ไทยท่ีมีอาย ุ21 - 30 ปี มีพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จังหวดันครราชสีมา ด้าน
ค่าใช้จ่ายโดยเฉลี่ยในการท่องเท่ียวเชิงเกษตร (บาทต่อครัง้) น้อยกว่า นักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีอายุ
มากกวา่.31 - 40 ปี โดยมีผลตา่งคา่เฉลีย่เทา่กบั 806.40 บาทตอ่ครัง้ 

นกัทอ่งเท่ียวชาวไทยท่ีมีอาย ุ21 - 30 ปี มีพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว 
จังหวัดนครราชสีมา ด้านค่าใช้จ่ายโดยเฉลี่ยในการท่องเท่ียวเชิงเกษตร (บาทต่อครัง้) แตกต่างจาก
นกัทอ่งเท่ียวชาวไทยท่ีมีอายมุากกวา่ 50 ปี อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 กลา่วคือ นกัทอ่งเท่ียว
ชาวไทยท่ีมีอายุ 21 - 30 ปี มีพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จังหวดันครราชสีมา 
ด้านคา่ใช้จ่ายโดยเฉลี่ยในการท่องเท่ียวเชิงเกษตร (บาทต่อครัง้) น้อยกว่า นกัท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีอายุ
มากกวา่ 50 ปี โดยมีผลตา่งคา่เฉลีย่เทา่กบั 1,041.75 บาทตอ่ครัง้ 



133 

 

 

สมมติฐานที่ 1.3 นกัทอ่งเท่ียวชาวไทยในอ าเภอวงัน า้เขียว จังหวดันครราชสีมาท่ีมี
สถานภาพสมรสแตกตา่งกนัมีพฤติกรรมการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จงัหวดันครราชสีมา
แตกตา่งกนัสามารถเขียนสมมติฐานทางสถิติได้ ดงันี ้

H0: นักท่องเท่ียวท่ีมีสถานภาพสมรสแตกต่างกันมีพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิง
เกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จงัหวดันครราชสมีา ไม่แตกตา่งกนั 

H1: นักท่องเท่ียวท่ีมีสถานภาพสมรสแตกต่างกันมีพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิง
เกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จงัหวดันครราชสมีา แตกตา่งกนั 

ส าหรับสถิติท่ีใช้ในการวิเคราะห์จะใช้การทดสอบค่า t โดยใช้กลุม่ตวัอย่างทัง้สองกลุม่
เป็นอิสระต่อกัน (Independent Sample t-test) ในการทดสอบสมมติฐาน พฤติกรรมท่ีน ามาทดสอบ
สมมติฐาน ได้แก่ ด้านจ านวนครัง้โดยเฉลี่ยในการท่องเท่ียวเชิงเกษตร (ครัง้ต่อปี) และด้านค่าใช้จ่ายโดย
เฉลีย่ในการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร.(บาทตอ่ครัง้) 

โดยจะท าการตรวจสอบค่าความแปรปรวนของแต่ละกลุม่ก่อน โดยใช้ Levene’s test 
ซึง่ตัง้สมมติฐานดงันี ้

  H0: คา่ความแปรปรวนของแตล่ะกลุม่เทา่กนั 
 H1: คา่ความแปรปรวนของแตล่ะกลุม่ไม่เทา่กนั 

ผลการทดสอบความแปรปรวนโดยใช้ระดับความเช่ือมั่นร้อยละ 95.จะปฏิเสธ
สมมติฐานหลกั (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) ก็ต่อเม่ือ Sig..มีค่าน้อยกว่า 0.05.ผลการทดสอบ
สมมติฐานแสดงดงัตารางตอ่ไปนี ้
 
ตาราง 22 การทดสอบค่าความแปรปรวนของพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวังน า้เขียว 

จงัหวดันครราชสมีา ของนกัทอ่งเท่ียวชาวไทย จ าแนกตามสถานภาพสมรส 
 

พฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงเกษตร 
Levene's Test for Equality of Variances 

F Sig. 
จ านวนครัง้โดยเฉลีย่ในการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร 2.106 .148 
คา่ใช้จ่ายโดยเฉลีย่ในการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร  .614 .434 

 
จากตาราง 22 ผลการตรวจสอบคา่ความแปรปรวนพฤติกรรมการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงั

น า้เขียว จังหวัดนครราชสีมา ของนกัท่องเท่ียวชาวไทยจ าแนกสถานภาพสมรส โดยใช้ Levene’s test 
พบวา่ 
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ด้านจ านวนครัง้โดยเฉล่ียในการท่องเที่ยวเชิงเกษตร (ครัง้ต่อปี) ผลการวิเคราะห์ข้อมูล 
พบวา่ คา่ความแปรปรวนของแตล่ะกลุม่เท่ากัน จึงใช้การทดสอบค่า t กรณีค่าความแปรปรวนเท่ากัน 
(Equal variances assumed)  

ด้านค่าใช้จ่ายโดยเฉล่ียในการท่องเที่ยวเชิงเกษตร.(บาทต่อครัง้) ผลการวิเคราะห์ข้อมูล 
พบว่า ค่าความแปรปรวนของแต่ละกลุม่เท่ากัน จึงใช้การทดสอบค่า t กรณีค่าความแปรปรวนเท่ากัน 
(Equal variances assumed)  
 
ตาราง 23.การวิเคราะห์เปรียบเทียบพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวังน า้เขียว จังหวัด

นครราชสมีา ของนกัทอ่งเท่ียวชาวไทย จ าแนกตามสถานภาพสมรส 
 

พฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงเกษตร 
 

                t-test of Equality of Means 
สถานภาพ  ̅ S.D. t df Sig. 

จ านวนครัง้โดยเฉลี่ยในการท่องเท่ียว
เชิงเกษตร 

โสด 2.05 .194 1.626 398 .104 

สมรส 1.73 .196 
   ด้านคา่ใช้จ่ายโดยเฉลีย่ในการท่องเท่ียว

เชิงเกษตร  

โสด 3270.83 267.453 -1.603 398 .110 

สมรส 3699.52 266.320 
    

จากตาราง 23 ผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้
เขียว จงัหวดันครราชสมีา ของนกัทอ่งเท่ียวชาวไทย จ าแนกตามสถานภาพสมรส พบวา่  

ด้านจ านวนครัง้โดยเฉล่ียในการท่องเที่ยวเชิงเกษตร (ครัง้ต่อปี) ผลการวิเคราะห์ข้อมูล 
พบวา่ นกัทอ่งเท่ียวชาวไทยท่ีมีสถานภาพสมรสต่างกันมีพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้
เขียว จงัหวดันครราชสมีา ด้านจ านวนครัง้โดยเฉลี่ยในการท่องเท่ียวเชิงเกษตร (ครัง้ต่อปี) ไม่แตกต่างกัน
อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 ซึง่ไม่สอดคล้องกบัสมมติฐานท่ีตัง้ไว้  

ด้านค่าใช้จ่ายโดยเฉล่ียในการท่องเที่ยวเชิงเกษตร (บาทต่อครั้ง) ผลการวิเคราะห์
ข้อมูล พบว่า นกัท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีสถานภาพสมรสต่างกันมีพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร 
อ าเภอวงัน า้เขียว จงัหวดันครราชสมีา ด้านคา่ใช้จ่ายโดยเฉลีย่ในการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร (บาทต่อครัง้) 
ไม่แตกตา่งกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05  ซึง่ไม่สอดคล้องกบัสมมติฐานท่ีตัง้ไว้ 
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สมมติฐานที่ 1.4 นกัทอ่งเท่ียวชาวไทยในอ าเภอวงัน า้เขียว จังหวดันครราชสีมาท่ีมี
ระดบัการศกึษาแตกตา่งกนัมีพฤติกรรมการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จังหวดันครราชสีมา 
แตกตา่งกนัสามารถเขียนสมมติฐานทางสถิติได้ ดงันี ้

H0: นกัทอ่งเท่ียวท่ีมีระดบัการศกึษาแตกตา่งกนัมีพฤติกรรมการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร 
อ าเภอวงัน า้เขียว จงัหวดันครราชสมีา ไม่แตกตา่งกนั 

H1: นกัทอ่งเท่ียวท่ีมีระดบัการศกึษาแตกตา่งกนัมีพฤติกรรมการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร 
อ าเภอวงัน า้เขียว จงัหวดันครราชสมีา แตกตา่งกนั 

ส าหรับสถิติท่ีใช้ในการวิเคราะห์ จะใช้ค่าสถิติของการทดสอบค่าความแปรปรวนทาง
เดียว (One - way Analysis of Variance) ในการทดสอบสมมติฐาน พฤติกรรมท่ีน ามาทดสอบสมมติฐาน 
ได้แก่ ด้านจ านวนครัง้โดยเฉลีย่ในการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร (ครัง้ต่อปี) และด้านค่าใช้จ่ายโดยเฉลี่ยในการ
ทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร (บาทตอ่ครัง้) 

ในการทดสอบสมมติฐานดงักลา่ว หากค่าความแปรปรวนของข้อมูลทุกกลุม่เท่ากันให้
ทดสอบความแตกต่างด้วย ANOVA และถ้าค่าความแปรปรวนของข้อมูลทุกกลุ่มไม่เท่ากัน ให้ทดสอบ
ความแตกตา่งด้วย Least Significant Difference (LSD) โดยมีสมมติฐานความแปรปรวน มีดงันี ้

H0: คา่ความแปรปรวนของแตล่ะกลุม่เทา่กนั 
H1: คา่ความแปรปรวนของแตล่ะกลุม่ไม่เทา่กนั 

ผลการทดสอบความแปรปรวนโดยใช้ระดับความเช่ือมั่นร้อยละ 95.จะปฏิเสธ
สมมติฐานหลกั (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) ก็ต่อเม่ือ Sig..มีค่าน้อยกว่า 0.05.ผลการทดสอบ
สมมติฐานแสดงดงัตารางตอ่ไปนี ้
 
ตาราง 24 ผลการทดสอบคา่ความแปรปรวนของพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว 

จงัหวดันครราชสมีา ของนกัทอ่งเท่ียวชาวไทย จ าแนกตามระดบัการศกึษา   
 

 

จากตาราง 24 ผลการทดสอบค่าความแปรปรวนของพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร 
อ าเภอวงัน า้เขียว จังหวดันครราชสีมา ของนกัท่องเท่ียวชาวไทย จ าแนกตามระดบัการศึกษา โดยใช้ 
Levene’s test พบวา่ 

พฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงเกษตร Levene Statistic df1 df2 Sig. 
จ านวนครัง้โดยเฉลีย่ในการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร   .070 2 397 .933 
คา่ใช้จ่ายโดยเฉลีย่ในการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร   1.843 2 397 .160 



136 

 

 

ด้านจ านวนครัง้โดยเฉล่ียในการท่องเที่ยวเชิงเกษตร (ครัง้ต่อปี) ผลการวิเคราะห์
ข้อมูล พบว่า ค่าความแปรปรวนของแต่ละกลุม่เท่ากัน อย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 จึงใช้
สถิติ F-test ท่ีระดบัความเช่ือมั่นร้อยละ 95 ในการทดสอบสมมติฐาน 

ด้านค่าใช้จ่ายโดยเฉล่ียในการท่องเที่ยวเชิงเกษตร (บาทต่อครัง้) ผลการวิเคราะห์
ข้อมูล พบว่า ค่าความแปรปรวนของแต่ละกลุม่เท่ากัน อย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 จึงใช้
สถิติ F-test ท่ีระดบัความเช่ือมั่นร้อยละ 95 ในการทดสอบสมมติฐาน 
 
ตาราง 25 ผลการทดสอบความแตกต่างของพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวังน า้เขียว 

จงัหวดันครราชสมีา ของนกัทอ่งเท่ียวชาวไทย จ าแนกตามระดบัการศกึษา โดยใช้สถิติ  F-test 
 

แหล่งความแปรปรวน SS df MS F Sig. 
จ านวนครัง้โดยเฉล่ียในการท่องเที่ยวเชิงเกษตร (ครัง้ต่อปี) 

ระหวา่งกลุม่ .680 2 340 .089 .915 
ภายในกลุม่ 1510.797 397 3.806   

รวม 1511.478 399    
จ านวนครัง้โดยเฉล่ียในการท่องเที่ยวเชิงเกษตร (ครัง้ต่อปี) 

ระหวา่งกลุม่ 102033115.614 2 51016557.807 7.342* .001 
ภายในกลุม่ 2758701259.385 397 6948869.670   

รวม 2860734374.999 399    
 

* มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
จากตาราง 25 ผลการทดสอบความแตกตา่งของพฤติกรรมการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้

เขียว จังหวัดนครราชสีมา ของนักท่องเท่ียวชาวไทย จ าแนกตามระดับการศึกษา โดยใช้สถิติ F-test  
สามารถวิเคราะห์ได้ดงันี ้

ด้านจ านวนครัง้โดยเฉล่ียในการท่องเที่ยวเชิงเกษตร (ครัง้ต่อปี) ผลการวิเคราะห์ข้อมูล 
พบวา่ นกัทอ่งเท่ียวชาวไทยท่ีมีระดบัการศกึษาตา่งกนัมีพฤติกรรมการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้
เขียว จงัหวดันครราชสมีา ด้านจ านวนโดยเฉลี่ยครัง้ในการท่องเท่ียวเชิงเกษตร (ครัง้ต่อปี) ไม่แตกต่าง
กนั ท่ีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 ซึง่ไม่สอดคล้องกบัสมมติฐานท่ีตัง้ไว้ 

ด้านค่าใช้จ่ายโดยเฉล่ียในการท่องเที่ยวเชิงเกษตร (บาทต่อครั้ง) ผลการวิเคราะห์
ข้อมูล พบว่า นักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีระดับการศึกษาต่างกันมีพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร 
อ าเภอวงัน า้เขียว จงัหวดันครราชสมีา ด้านคา่ใช้จ่ายโดยเฉลีย่ในการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร (บาทต่อครัง้) 
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แตกต่างกัน อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05.ซึ่งสอดคล้องกับสมมติฐานท่ีตัง้ไว้ จึงท าการ
ทดสอบความแตกตา่งเป็นรายคู ่โดยใช้วิธีการทดสอบแบบ Least Significant Difference (LSD) เพื่อ
เปรียบเทียบคา่เฉลีย่รายคู ่แสดงดงัตาราง 26 
 
ตาราง 26 การเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยรายคู่ระหว่างนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีรายได้แตกต่างกันกับ

พฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จังหวดันครราชสีมา ของนกัท่องเท่ียวชาว
ไทย ด้านคา่ใช้จ่ายโดยเฉลีย่ในการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร (บาทต่อครัง้) โดยวิธีทดสอบแบบ Least 
Significant Difference (LSD) 

 

ระดับการศึกษา  ̅ ต ่ากวา่ปริญญาตรี ปริญญาตรี สงูกวา่ปริญญาตรี 
ต ่ากวา่ปริญญาตรี 3071.43 - -128.976 

(.770) 
-1234.878* 

(.010) 
ปริญญาตรี 3200.40 - - -1105.901* 

(.000) 
สงูกวา่ปริญญาตรี 4306.31 - - - 

 

* มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
 

จากตาราง 26 แสดงผลการเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยรายคู่ระหว่างนกัท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีอายุ
แตกต่างกันกับพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวังน า้เขียว จังหวัดนครราชสีมา ของ
นกัทอ่งเท่ียวชาวไทย ด้านคา่ใช้จ่ายโดยเฉลีย่ในการท่องเท่ียวเชิงเกษตร (บาทต่อครัง้) โดยวิธีทดสอบ
แบบ Least Significant Difference (LSD) พบวา่ 

นกัท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีระดับการศึกษาต ่ากว่าปริญญาตรี มีพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิง
เกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จงัหวดันครราชสมีา ด้านคา่ใช้จ่ายโดยเฉลีย่ในการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร (บาท
ตอ่ครัง้) แตกตา่งจากนกัทอ่งเท่ียวชาวไทยท่ีมีระดบัการศกึษาสงูกวา่ปริญญาตรี อย่างมีนยัส าคญัทาง
สถิติท่ีระดบั 0.05 กลา่วคือ นกัท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีระดบัการศึกษาต ่ากว่าปริญญาตรี มีพฤติกรรม
การทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จงัหวดันครราชสมีา ด้านคา่ใช้จ่ายโดยเฉลีย่ในการทอ่งเท่ียว
เชิงเกษตร (บาทต่อครัง้) น้อยกว่า นกัท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีระดบัการศึกษาสงูกว่าปริญญาตรี โดยมี
ผลตา่งคา่เฉลีย่เทา่กบั.1,234.88 บาทตอ่ครัง้ 
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นกัท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีระดับการศึกษาปริญญาตรี มีพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร 
อ าเภอวงัน า้เขียว จงัหวดันครราชสมีา ด้านคา่ใช้จ่ายโดยเฉลีย่ในการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร (บาทต่อครัง้) 
แตกต่างจากนกัท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีระดบัการศึกษาสงูกว่าปริญญาตรี อย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ี
ระดบั 0.05 กลา่วคือ นกัทอ่งเท่ียวชาวไทยท่ีมีระดบัการศกึษาปริญญาตรี มีพฤติกรรมการทอ่งเท่ียวเชิง
เกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จงัหวดันครราชสมีา ด้านคา่ใช้จ่ายโดยเฉลีย่ในการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร (บาท
ต่อครัง้) น้อยกว่า นกัท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีระดับการศึกษาสงูกว่าปริญญาตรี โดยมีผลต่างค่าเฉลี่ย
เทา่กบั 1,105.91 บาทตอ่ครัง้ 

 
สมมติฐานที่ 1.5 นกัทอ่งเท่ียวชาวไทยในอ าเภอวงัน า้เขียว จังหวดันครราชสีมาท่ีมี

อาชีพแตกตา่งกนัมีพฤติกรรมการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จังหวดันครราชสีมา แตกต่าง
กนัสามารถเขียนสมมติฐานทางสถิติได้ ดงันี ้

H0: นกัทอ่งเท่ียวท่ีมีอาชีพแตกตา่งกนัมีพฤติกรรมการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงั
น า้เขียว จงัหวดันครราชสมีา ไม่แตกตา่งกนั 

H1: นกัทอ่งเท่ียวท่ีมีอาชีพแตกตา่งกนัมีพฤติกรรมการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงั
น า้เขียว จงัหวดันครราชสมีา แตกตา่งกนั 

ส าหรับสถิติท่ีใช้ในการวิเคราะห์ จะใช้ค่าสถิติของการทดสอบค่าความแปรปรวนทาง
เดียว (One - way Analysis of Variance) ในการทดสอบสมมติฐาน พฤติกรรมท่ีน ามาทดสอบสมมติฐาน 
ได้แก่ ด้านจ านวนครัง้โดยเฉลีย่ในการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร (ครัง้ต่อปี) และด้านค่าใช้จ่ายโดยเฉลี่ยในการ
ทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร (บาทตอ่ครัง้) 

ในการทดสอบสมมติฐานดงักลา่ว หากค่าความแปรปรวนของข้อมูลทุกกลุม่เท่ากันให้
ทดสอบความแตกต่างด้วย ANOVA และถ้าค่าความแปรปรวนของข้อมูลทุกกลุ่มไม่เท่ากัน ให้ทดสอบ
ความแตกตา่งด้วย Brown-Forsythe โดยมีสมมติฐานความแปรปรวน มีดงันี ้

H0: คา่ความแปรปรวนของแตล่ะกลุม่เทา่กนั 
H1: คา่ความแปรปรวนของแตล่ะกลุม่ไม่เทา่กนั 

ผลการทดสอบความแปรปรวนโดยใช้ระดับความเช่ือมั่นร้อยละ 95 จะปฏิเสธ
สมมติฐานหลกั (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) ก็ต่อเม่ือ Sig..มีค่าน้อยกว่า 0.05.ผลการทดสอบ
สมมติฐานแสดงดงัตารางตอ่ไปนี ้
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ตาราง 27 การทดสอบค่าความแปรปรวนของพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวังน า้เขียว 
จงัหวดันครราชสมีา ของนกัทอ่งเท่ียวชาวไทย จ าแนกตามอาชีพ 

 

* มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
 

จากตาราง 27 ผลการทดสอบคา่ความแปรปรวนของพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอ
วงัน า้เขียว จงัหวดันครราชสมีา ของนกัทอ่งเท่ียวชาวไทย จ าแนกตามอาชีพ โดยใช้ Levene’s test พบวา่ 

 ด้านจ านวนครัง้โดยเฉล่ียในการท่องเที่ยวเชิงเกษตร (ครัง้ต่อปี) ผลการวิเคราะห์ข้อมูล 
พบว่า ค่าความแปรปรวนของแต่ละกลุม่อายุไม่เท่ากัน อย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 จึงใช้
สถิติ F-test ท่ีระดบัความเช่ือมัน่ร้อยละ 95 ในการทดสอบสมมติฐาน 

ด้านค่าใช้จ่ายโดยเฉล่ียในการท่องเที่ยวเชิงเกษตร (บาทต่อครั้ง) ผลการวิเคราะห์
ข้อมูล พบว่า ค่าความแปรปรวนของแต่ละกลุม่เท่ากัน อย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 จึงใช้
สถิติ Brown-forsythe ในการทดสอบสมมติฐาน 
 

ตาราง 28 การทดสอบความแตกตา่งของพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จังหวดั
นครราชสมีา ของนกัทอ่งเท่ียวชาวไทย จ าแนกตามอาชีพ โดยใช้สถิติ F-test 

 

แหล่งความแปรปรวน SS Df MS F Sig. 
จ านวนครัง้โดยเฉล่ียในการท่องเที่ยวเชิงเกษตร (ครัง้ต่อปี) 

ระหวา่งกลุม่ 4.118 3 1.373 .361 .781 
ภายในกลุม่ 1507.359 396 3.806   

รวม 1511.477 399    

 
จากตาราง 28 ผลการทดสอบความแตกตา่งของพฤติกรรมการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงั

น า้เขียว จงัหวดันครราชสมีา ของนกัทอ่งเท่ียวชาวไทย จ าแนกตามอาชีพ โดยใช้สถิติ F-test  สามารถ
วิเคราะห์ได้ดงันี ้

พฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงเกษตร Levene Statistic df1 df2 Sig. 
จ านวนครัง้โดยเฉลีย่ในการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร .070 2 397 .386 
คา่ใช้จ่ายโดยเฉลีย่ในการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร 1.843* 2 397 .000 
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ด้านจ านวนครัง้โดยเฉลี่ยในการท่องเท่ียวเชิงเกษตร (ครัง้ต่อปี) ผลการวิเคราะห์ข้อมูล พบว่า 
นกัท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีอาชีพต่างกันมีพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวังน า้เขียว จังหวัด
นครราชสมีา ด้านจ านวนครัง้โดยเฉลี่ยในการท่องเท่ียวเชิงเกษตร (ครัง้ต่อปี).ไม่แตกต่างกัน ท่ีนยัส าคญั
ทางสถิติท่ีระดบั 0.05 ซึง่ไม่สอดคล้องกบัสมมติฐานท่ีตัง้ไว้ 

 
ตาราง 29 ผลการทดสอบความแตกต่างของพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวังน า้เขียว 

จงัหวดันครราชสมีา ของนกัทอ่งเท่ียวชาวไทย จ าแนกตามอาชีพโดยใช้สถิติ Brown-forsythe 
 

Robust Tests of Equality of Means Statistic df1 df2 Sig. 
คา่ใช้จ่ายโดยเฉลีย่ในการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร 7.590* 3 249.296 .000 

 

* มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
 

จากตาราง 29 ผลการทดสอบความแตกตา่งของพฤติกรรมการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงั
น า้เขียว จงัหวดันครราชสมีา ของนกัทอ่งเท่ียวชาวไทย จ าแนกตามอาชีพ โดยใช้สถิติ Brown-forsythe 
สามารถวิเคราะห์ได้ดงันี ้

ด้านค่าใช้จ่ายโดยเฉล่ียในการท่องเที่ยวเชิงเกษตร (บาทต่อครัง้) ผลการวิเคราะห์ข้อมูล 
พบว่า นักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีอาชีพต่างกันมีพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวังน า้เขียว 
จงัหวดันครราชสมีา ด้านคา่ใช้จ่ายโดยเฉลีย่ในการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร (บาทตอ่ครัง้) แตกต่างกัน อย่างมี
นยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 ซึ่งสอดคล้องกับสมมติฐานท่ีตัง้ไว้ จึงท าการทดสอบความแตกต่างเป็น
รายคู ่โดยใช้วิธีการทดสอบแบบ Dunnett’s T3 เพื่อเปรียบเทียบคา่เฉลีย่รายคู ่แสดงดงัตาราง 30 
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ตาราง 30 การเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยรายคู่ระหว่างนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีอาชีพแตกต่างกันกับ
พฤติกรรมการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จงัหวดันครราชสมีา ด้านคา่ใช้จ่ายโดยเฉลี่ย
ในการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร (บาทตอ่ครัง้)โดยวิธีทดสอบแบบ Dunnett’s T3 

 

 
อาชีพ 

 
 ̅ นกัเรียน/ นิสติ/            

นกัศกึษา 

ข้าราชการ/        
พนกังาน
รัฐวิสาหกิจ 

รับจ้าง/   
พนกังาน

บริษัทเอกชน 

 
ธุรกิจสว่นตวั 

นกัเรียน/ นิสติ/            
นกัศกึษา 

2947.37 - -1513.501* 
(.017) 

-154.672 
(.999) 

-268.681 
(.982) 

ข้าราชการ/พนกังาน
รัฐวิสาหกิจ 

4460.67 - - 1358.829* 
(.003) 

1244.820* 
(.008) 

รับจ้าง/ พนกังาน
บริษัทเอกชน 

3102.04 
 

- - - -114.009 
(.997) 

ธุรกิจสว่นตวั 3216.05 - - - - 
 

* มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
 

จากตาราง 30 แสดงผลการเปรียบเทียบคา่เฉลีย่รายคูร่ะหวา่งนกัท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีอาชีพ
แตกตา่งกนักบัพฤติกรรมการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จงัหวดันครราชสมีา ด้านคา่ใช้จ่าย
ในการทอ่งเท่ียว โดยวิธีทดสอบแบบ Least Significant Difference (LSD) พบวา่ 

นกัทอ่งเท่ียวชาวไทยท่ีมีอาชีพนกัเรียน/ นิสติ/ นกัศกึษา มีพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร 
อ าเภอวงัน า้เขียว จงัหวดันครราชสมีา ด้านคา่ใช้จ่ายโดยเฉลีย่ในการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร (บาทต่อครัง้) 
แตกตา่งจากนกัทอ่งเท่ียวชาวไทยท่ีมีอาชีพข้าราชการ/ พนกังานรัฐวิสาหกิจ อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติ
ท่ีระดับ 0.05 กลา่วคือ นักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีอาชีพนักเรียน/ นิสิต/ นักศึกษา มีพฤติกรรมการ
ทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จงัหวดันครราชสมีา ด้านคา่ใช้จ่ายโดยเฉลีย่ในการท่องเท่ียวเชิง
เกษตร (บาทตอ่ครัง้) น้อยกว่า นกัท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีอาชีพข้าราชการ/ พนกังานรัฐวิสาหกิจ โดยมี
ผลตา่งคา่เฉลีย่เทา่กบั 1,234.88 บาทตอ่ครัง้ 

นกัทอ่งเท่ียวชาวไทยท่ีมีข้าราชการ/ พนกังานรัฐวิสาหกิจ มีพฤติกรรมการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร 
อ าเภอวงัน า้เขียว จงัหวดันครราชสมีา ด้านคา่ใช้จ่ายโดยเฉลีย่ในการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร (บาทต่อครัง้) 
แตกตา่งจากนกัทอ่งเท่ียวชาวไทยท่ีมีอาชีพรับจ้าง/ พนกังานบริษัทเอกชน อย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ี



142 

 

 

ระดบั 0.05 กลา่วคือ นกัทอ่งเท่ียวชาวไทยท่ีมีอาชีพข้าราชการ/ พนกังานรัฐวิสาหกิจ มีพฤติกรรมการ
ทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จงัหวดันครราชสมีา ด้านคา่ใช้จ่ายโดยเฉลีย่ในการท่องเท่ียวเชิง
เกษตร (บาทต่อครัง้) มากกว่า นกัท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีอาชีพรับจ้าง/ พนกังานบริษัทเอกชนโดยมี
ผลตา่งคา่เฉลีย่เทา่กบั 1,234.88 บาทตอ่ครัง้ 

นกัทอ่งเท่ียวชาวไทยท่ีมีข้าราชการ/ พนกังานรัฐวิสาหกิจ มีพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร 
อ าเภอวงัน า้เขียว จังหวดันครราชสีมา ด้านค่าใช้จ่ายโดยเฉลี่ยในการท่องเท่ียวเชิงเกษตร (บาทต่อครัง้) 
แตกตา่งจากนกัทอ่งเท่ียวชาวไทยท่ีมีอาชีพธุรกิจสว่นตวัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 กลา่วคือ 
นกัท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีอาชีพข้าราชการ/ พนักงานรัฐวิสาหกิจ มีพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร 
อ าเภอวงัน า้เขียว จังหวดันครราชสีมา ด้านค่าใช้จ่ายโดยเฉลี่ยในการท่องเท่ียวเชิงเกษตร (บาทต่อครัง้) 
มากกวา่ นกัทอ่งเท่ียวชาวไทยท่ีมีอาชีพธุรกิจสว่นตวั โดยมีผลตา่งคา่เฉลีย่เทา่กบั 1,234.88 บาทตอ่ครัง้ 

 
สมมติฐานที่ 1.6 นกัทอ่งเท่ียวชาวไทยในอ าเภอวงัน า้เขียว จังหวดันครราชสีมาท่ีมี

รายได้แตกตา่งกนัมีพฤติกรรมการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จงัหวดันครราชสีมา แตกต่าง
กนัสามารถเขียนสมมติฐานทางสถิติได้ ดงันี ้

H0: นกัทอ่งเท่ียวท่ีมีรายได้แตกต่างกันมีพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอ
วงัน า้เขียว จงัหวดันครราชสมีา ไม่แตกตา่งกนั 

H1: นกัทอ่งเท่ียวท่ีมีรายได้แตกต่างกันมีพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอ
วงัน า้เขียว จงัหวดันครราชสมีา แตกตา่งกนั 

ส าหรับสถิติท่ีใช้ในการวิเคราะห์ จะใช้ค่าสถิติของการทดสอบค่าความแปรปรวนทาง
เดียว (One - way Analysis of Variance) ในการทดสอบสมมติฐาน พฤติกรรมท่ีน ามาทดสอบสมมติฐาน 
ได้แก่ ด้านจ านวนครัง้โดยเฉลีย่ในการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร (ครัง้ต่อปี) และด้านค่าใช้จ่ายโดยเฉลี่ยในการ
ทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร.(บาทตอ่ครัง้) 

ในการทดสอบสมมติฐานดงักลา่ว หากค่าความแปรปรวนของข้อมูลทุกกลุม่เท่ากันให้
ทดสอบความแตกต่างด้วย ANOVA และถ้าค่าความแปรปรวนของข้อมูลทุกกลุ่มไม่เท่ากัน ให้ทดสอบ
ความแตกตา่งด้วย Brown-Forsythe โดยมีสมมติฐานความแปรปรวน มีดงันี ้

H0: คา่ความแปรปรวนของแตล่ะกลุม่เทา่กนั 
H1: คา่ความแปรปรวนของแตล่ะกลุม่ไม่เทา่กนั 

ผลการทดสอบความแปรปรวนโดยใช้ระดับความเช่ือมั่นร้อยละ 95.จะปฏิเสธ
สมมติฐานหลกั (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) ก็ต่อเม่ือ Sig..มีค่าน้อยกว่า 0.05.ผลการทดสอบ
สมมติฐานแสดงดงัตารางตอ่ไปนี ้
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ตาราง 31 การทดสอบค่าความแปรปรวนของพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวังน า้เขียว 
จงัหวดันครราชสมีา ของนกัทอ่งเท่ียวชาวไทย จ าแนกตามรายได้ 

 

 

* มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
 

จากตาราง 31 ผลการทดสอบคา่ความแปรปรวนของพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอ
วงัน า้เขียว จงัหวดันครราชสมีา ของนกัทอ่งเท่ียวชาวไทย จ าแนกตามอาชีพ โดยใช้ Levene’s test พบวา่ 

 ด้านจ านวนครัง้โดยเฉล่ียในการท่องเที่ยวเชิงเกษตร (ครัง้ต่อปี) ผลการวิเคราะห์ข้อมูล 
พบวา่ คา่ความแปรปรวนของแตล่ะกลุม่อายไุม่เทา่กนั อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 จึงใช้สถิติ 
F-test ท่ีระดบัความเช่ือมัน่ร้อยละ 95 ในการทดสอบสมมติฐาน 

ด้านค่าใช้จ่ายโดยเฉล่ียในการท่องเที่ยวเชิงเกษตร (บาทต่อครัง้) ผลการวิเคราะห์ข้อมูล 
พบว่า ค่าความแปรปรวนของแต่ละกลุ่มเท่ากัน อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 จึงใช้สถิติ 
Brown-forsythe ในการทดสอบสมมติฐาน 
 

ตาราง 32 การทดสอบความแตกตา่งของพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จังหวดั
นครราชสมีา ของนกัทอ่งเท่ียวชาวไทย จ าแนกตามรายได้ โดยใช้สถิติ F-test 

 

แหล่งความแปรปรวน SS df MS F Sig. 
จ านวนครัง้โดยเฉล่ียในการท่องเที่ยวเชิงเกษตร (ครัง้ต่อปี) 

ระหวา่งกลุม่ 7.664 3 3.555 .673 .569 
ภายในกลุม่ 1503.814 396 3.798   

รวม 1511.478 399    

\\\* มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
จากตาราง 32 ผลการทดสอบความแตกตา่งของพฤติกรรมการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงั

น า้เขียว จงัหวดันครราชสมีา ของนกัทอ่งเท่ียวชาวไทย จ าแนกตามรายได้ โดยใช้สถิติ F-test  สามารถ
วิเคราะห์ได้ดงันี ้

พฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงเกษตร Levene Statistic df1 df2 Sig. 
จ านวนครัง้โดยเฉลีย่ในการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร  1.923 3 396 .125 
คา่ใช้จ่ายโดยเฉลีย่ในการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร   6.105* 3 396 .000 
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ด้านจ านวนครัง้โดยเฉล่ียในการท่องเที่ยวเชิงเกษตร (ครัง้ต่อปี) ผลการวิเคราะห์ข้อมูล 
พบว่า นกัท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีรายได้ต่างกันมีพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวังน า้เขียว 
จงัหวดันครราชสมีา ด้านจ านวนครัง้โดยเฉลี่ยในการท่องเท่ียวเชิงเกษตร (ครัง้ต่อปี) ไม่แตกต่างกัน ท่ี
นยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 ซึง่ไม่สอดคล้องกบัสมมติฐานท่ีตัง้ไว้ 
 
ตาราง 33 การทดสอบความแตกตา่งของพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จังหวดั

นครราชสมีา ของนกัทอ่งเท่ียวชาวไทย จ าแนกตามรายได้โดยใช้สถิติ Brown-forsythe 
 

Robust Tests of Equality of Means Statistic df1 df2 Sig. 
คา่ใช้จ่ายโดยเฉลีย่ในการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร  5.557* 3 82.631 .002 

 

* มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
 

จากตาราง 33 ผลการทดสอบความแตกตา่งของพฤติกรรมการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงั
น า้เขียว จงัหวดันครราชสมีา ของนกัทอ่งเท่ียวชาวไทย จ าแนกตามอาชีพ โดยใช้สถิติ Brown-forsythe 
สามารถวิเคราะห์ได้ดงันี ้

ด้านค่าใช้จ่ายโดยเฉล่ียในการท่องเที่ยวเชิงเกษตร (บาทต่อครั้ง) ผลการวิเคราะห์
ข้อมลู พบวา่ นกัทอ่งเท่ียวชาวไทยท่ีมีรายได้ต่างกันมีพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้
เขียว จังหวดันครราชสีมา ด้านค่าใช้จ่ายโดยเฉลี่ยในการท่องเท่ียวเชิงเกษตร (บาทต่อครัง้) แตกต่าง
กนั อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 ซึง่สอดคล้องกับสมมติฐานท่ีตัง้ไว้ จึงท าการทดสอบความ
แตกต่างเป็นรายคู่ โดยใช้วิธีการทดสอบแบบ Dunnett’s T3 เพื่อเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยรายคู่ แสดงดงั
ตาราง 34 
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ตาราง 34 การเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยรายคู่ระหว่างนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีรายได้แตกต่างกันกับ
พฤติกรรมการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จงัหวดันครราชสมีา ด้านคา่ใช้จ่ายโดยเฉลี่ย
ในการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร (บาทตอ่ครัง้) โดยวิธีทดสอบแบบ Dunnett’s T3 

 

 
รายได้ 

 
 ̅ 

ต ่ากวา่            
หรือเทา่กบั 

10,000 บาท 

10,001 - 
20,000 บาท 

20,001 - 
30,000 บาท 

  
มากกวา่ 

30,000 บาท 

ต ่ากวา่หรือเทา่กบั 
10,000 บาท 

4282.61 - 1601.193 
(.268) 

83.456 
(1.000) 

854.527 
(.858) 

10,001 - 20,000 บาท 2681.42 - - -1517.737* 
(.000) 

-746.666* 
(.004) 

20,001 - 30,000 บาท 4199.15 
 

- - - 771.070 
(.227) 

มากกวา่ 30,000 บาท 3428.08 - - - - 

 
* มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

 

จากตาราง 34 แสดงผลการเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยรายคู่ระหว่างนกัท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีรายได้
แตกตา่งกนักบัพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จังหวดันครราชสีมา ด้านค่าใช้จ่าย
โดยเฉลี่ยในการท่องเท่ียวเชิงเกษตร (บาทต่อครัง้) โดยวิธีทดสอบแบบ Least Significant Difference 
(LSD) พบวา่ 

นกัท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีรายได้ 10,001 - 20,000 บาท มีพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร 
อ าเภอวังน า้เขียว จังหวัดนครราชสีมา ด้านค่าใช้จ่ายโดยเฉลี่ยในการท่องเท่ียวเชิงเกษตร (บาทต่อครัง้) 
แตกตา่งจากนกัทอ่งเท่ียวชาวไทยท่ีมีรายได้ 20,001 - 30,000 บาท อย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
กลา่วคือ นกัทอ่งเท่ียวชาวไทยท่ีมีรายได้ 10,001 - 20,000 บาท มีพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอ
วงัน า้เขียว จังหวดันครราชสีมา ด้านค่าใช้จ่ายโดยเฉลี่ยในการท่องเท่ียวเชิงเกษตร (บาทต่อครัง้) น้อยกว่า 
นกัทอ่งเท่ียวชาวไทยท่ีมีรายได้ 20,001 - 30,000 บาท โดยมีผลตา่งคา่เฉลี่ยเทา่กบั 1,517.73 บาทตอ่ครัง้ 

นกัท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีรายได้ 10,001 - 20,000 บาท มีพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร 
อ าเภอวังน า้เขียว จังหวัดนครราชสีมา ด้านค่าใช้จ่ายโดยเฉลี่ยในการท่องเท่ียวเชิงเกษตร (บาทต่อครัง้) 
แตกตา่งจากนกัทอ่งเท่ียวชาวไทยท่ีมีรายได้ มากกว่า 30,000 บาท อย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
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กลา่วคือ นกัทอ่งเท่ียวชาวไทยท่ีมีรายได้ 10,001 - 20,000 บาท มีพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอ
วงัน า้เขียว จังหวดันครราชสีมา ด้านค่าใช้จ่ายโดยเฉลี่ยในการท่องเท่ียวเชิงเกษตร (บาทต่อครัง้) น้อยกว่า 
นกัทอ่งเท่ียวชาวไทยท่ีมีรายได้ มากกวา่ 30,000 บาท โดยมีผลตา่งคา่เฉลีย่เทา่กบั 746.66 บาทตอ่ครัง้ 

 
สมมติฐานที่ 1.7 นกัทอ่งเท่ียวชาวไทยในอ าเภอวงัน า้เขียว จังหวดันครราชสีมาท่ีมี

ภูมิล าเนาแตกต่างกันมีพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวังน า้เขียว จังหวัดนครราชสีมา 
แตกตา่งกนัสามารถเขียนสมมติฐานทางสถิติได้ ดงันี ้

H0: นักท่องเท่ียวท่ีมีภูมิล าเนาแตกต่างกันมีพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร 
อ าเภอวงัน า้เขียว จงัหวดันครราชสมีา ไม่แตกตา่งกนั 

H1: นักท่องเท่ียวท่ีมีภูมิล าเนาแตกต่างกันมีพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร 
อ าเภอวงัน า้เขียว จงัหวดันครราชสมีา แตกตา่งกนั 

ส าหรับสถิติท่ีใช้ในการวิเคราะห์ จะใช้ค่าสถิติของการทดสอบค่าความแปรปรวนทาง
เดียว (One - way Analysis of Variance) ในการทดสอบสมมติฐาน พฤติกรรมท่ีน ามาทดสอบสมมติฐาน 
ได้แก่ ด้านจ านวนครัง้โดยเฉลีย่ในการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร (ครัง้ต่อปี) และด้านค่าใช้จ่ายโดยเฉลี่ยในการ
ทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร (บาทตอ่ครัง้) 

ในการทดสอบสมมติฐานดงักลา่ว หากค่าความแปรปรวนของข้อมูลทุกกลุม่เท่ากันให้
ทดสอบความแตกต่างด้วย ANOVA และถ้าค่าความแปรปรวนของข้อมูลทุกกลุ่มไม่เท่ากัน ให้ทดสอบ
ความแตกตา่งด้วย Brown-Forsythe โดยมีสมมติฐานความแปรปรวน มีดงันี ้
 H0: คา่ความแปรปรวนของแตล่ะกลุม่เทา่กนั 

  H1: คา่ความแปรปรวนของแตล่ะกลุม่ไม่เทา่กนั 
ผลการทดสอบความแปรปรวนโดยใช้ระดับความเช่ือมั่นร้อยละ 95.จะปฏิเสธ

สมมติฐานหลกั (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) ก็ตอ่เม่ือ คา่ Sig. มีคา่น้อยกวา่ 0.05 
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ตาราง 35 การทดสอบค่าความแปรปรวนของพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวังน า้เขียว 
จงัหวดันครราชสมีา ของนกัทอ่งเท่ียวชาวไทย จ าแนกตามภมิูล าเนา 

 

พฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงเกษตร 
Levene's Test for Equality of Variances 

F Sig. 
จ านวนครัง้โดยเฉลีย่ในการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร  .005* .000 
คา่ใช้จ่ายโดยเฉลีย่ในการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร  3.472 .512 

 

* มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
 

จากตาราง 35 ผลการตรวจสอบค่าความแปรปรวนพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอ
วงัน า้เขียว จงัหวดันครราชสมีา ของนกัทอ่งเท่ียวชาวไทย จ าแนกตามภมิูล าเนา โดยใช้ Levene’s test 

ด้านจ านวนครัง้โดยเฉล่ียในการท่องเที่ยวเชิงเกษตร (ครัง้ต่อปี) ผลการวิเคราะห์ข้อมูล 
พบว่า ค่าความแปรปรวนของแต่ละกลุ่มเท่ากัน อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติท่ีระดบั 0.05 จึงใช้สถิติ 
Brown-forsythe ในการทดสอบสมมติฐาน 

ด้านค่าใช้จ่ายโดยเฉล่ียในการท่องเที่ยวเชิงเกษตร.(บาทต่อครัง้) ผลการวิเคราะห์ข้อมูล 
พบวา่ คา่ความแปรปรวนของแตล่ะกลุม่อายไุม่เทา่กนั อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 จึงใช้สถิติ 
F-test ท่ีระดบัความเช่ือมัน่ร้อยละ 95 ในการทดสอบสมมติฐาน 
 
ตาราง 36 การทดสอบความแตกตา่งของพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จังหวดั

นครราชสมีา ของนกัทอ่งเท่ียวชาวไทย จ าแนกตามภมิูล าเนา โดยใช้สถิติ F-test 
 

แหล่งความแปรปรวน SS df MS F Sig. 
ด้านค่าใช้จ่ายโดยเฉล่ียในการท่องเที่ยวเชิงเกษตร (บาทต่อครัง้) 

ระหวา่งกลุม่ 6832580.088 5 1366516.0177 .189 .967 
ภายในกลุม่ 2853901794.911 394 7243405.570   

รวม 2860734375.000 399    

 
จากตาราง 36 ผลการทดสอบความแตกตา่งของพฤติกรรมการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงั

น า้เขียว จังหวัดนครราชสีมา ของนักท่องเท่ียวชาวไทย จ าแนกตามภูมิล าเนา โดยใช้สถิติ F-test  
สามารถวิเคราะห์ได้ดงันี ้
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ด้านค่าใช้จ่ายโดยเฉล่ียในการท่องเที่ยวเชิงเกษตร.(บาทต่อครัง้) ผลการวิเคราะห์ข้อมูล 
พบว่า นักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีรายได้ต่างกันมีพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวังน า้เขียว 
จังหวดันครราชสีมา ด้านค่าใช้จ่ายโดยเฉลี่ยในการท่องเท่ียวเชิงเกษตร (บาทต่อครัง้) ไม่แตกต่างกัน ท่ี
นยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 ซึง่ไม่สอดคล้องกบัสมมติฐานท่ีตัง้ไว้ 

 
ตาราง 37 การทดสอบความแตกตา่งของพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จังหวดั

นครราชสมีา ของนกัทอ่งเท่ียวชาวไทย จ าแนกตามภมิูล าเนาโดยใช้สถิติ Brown-forsythe 
 

Robust Tests of Equality of Means Statistic df1 df2 Sig. 
จ านวนครัง้โดยเฉลีย่ในการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร 5.377* 5 95.161 .000 

 

* มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
 

จากตาราง 37 ผลการทดสอบความแตกตา่งของพฤติกรรมการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงั
น า้เขียว จงัหวดันครราชสมีา ของนกัทอ่งเท่ียวชาวไทย จ าแนกตามอาชีพ โดยใช้สถิติ Brown-forsythe 
สามารถวิเคราะห์ได้ดงันี ้

ด้านจ านวนครัง้โดยเฉล่ียในการท่องเที่ยวเชิงเกษตร (ครัง้ต่อปี) ผลการวิเคราะห์ข้อมูล 
พบว่า นกัท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีรายได้ต่างกันมีพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวังน า้เขียว 
จงัหวดันครราชสมีา ด้านจ านวนครัง้โดยเฉลีย่ในการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร (ครัง้ต่อปี) แตกต่างกัน อย่าง
มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 ซึ่งสอดคล้องกับสมมติฐานท่ีตัง้ไว้ จึงท าการทดสอบความแตกต่าง
เป็นรายคู ่โดยใช้วิธีการทดสอบแบบ Dunnett’s T3 เพื่อเปรียบเทียบคา่เฉลีย่รายคู ่แสดงดงัตาราง 38 
 
 
 
 
 
 
 



149 

 

 

ตาราง 38 การเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยรายคู่ระหว่างนกัท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีภูมิล าเนาแตกต่างกันกับ
พฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวังน า้เขียว จังหวดันครราชสีมา ด้านจ านวนครัง้ โดย
เฉลีย่ในการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร (ครัง้ตอ่ปี) โดยวิธีทดสอบแบบ Dunnett’s T3 

 

 
ภมูิล าเนา 

 
 ̅ 

 

ภาคกลาง 

 

ภาค
ตะวนัตก 

 

ภาค
ตะวนัออก 

 

ภาคเหนือ 
 

ภาคใต้ 

 

ภาคตะวนั 
ออกเฉียงเหนือ 

ภาคกลาง 1.72 - -.144 
(.999) 

.153 
(1.000) 

.588* 
(.000) 

.036 
(1.000) 

-1.233 
(.248) 

ภาคตะวนัตก 1.86 - - .279 
(.972) 

.732* 
(.000) 

.180 
(.258) 

-1.089 
(.425) 

ภาคตะวนัออก 1.57 - - - .435 
(.219) 

-.117 
(1.000) 

-1386 
(.179) 

ภาคเหนือ 1.13 - - - - -.551 
(.233) 

-1.820* 
(.011) 

ภาคใต้ 1.68 - - - - - -1.269 
(.302) 

ภาคตะวนัออก 
เฉียงเหนือ 

2.95 - - - - - - 

 

* มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
 

จากตาราง 38.แสดงผลการเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยรายคู่ระหว่างนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมี
ภมิูล าเนาแตกตา่งกนักับพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จังหวดันครราชสีมา ด้าน
จ านวนครัง้โดยเฉลี่ยในการท่องเท่ียวเชิงเกษตร (ครัง้ต่อปี).โดยวิธีทดสอบแบบ Least Significant 
Difference (LSD) พบวา่ 

นกัท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีภูมิล าเนาภาคกลาง มีพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวังน า้
เขียว จังหวดันครราชสีมา ด้านจ านวนครัง้โดยเฉลี่ยในการท่องเท่ียวเชิงเกษตร (ครัง้ต่อปี) แตกต่างจาก
นกัทอ่งเท่ียวชาวไทยท่ีมีภมิูล าเนาภาคเหนือ อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05.กลา่วคือ นกัท่องเท่ียว
ชาวไทยท่ีมีภมิูล าเนาภาคกลาง มีพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จังหวดันครราชสีมา 
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ด้านจ านวนครัง้โดยเฉลีย่ในการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร (ครัง้ต่อปี).มากกว่า นกัท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีภูมิล าเนา
ภาคเหนือ โดยมีผลตา่งคา่เฉลี่ยเทา่กบั 0.59 หรือประมาณ 1 ครัง้ตอ่ปี 

นกัท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีภูมิล าเนาภาคตะวันตก มีพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวัง
น า้เขียว จังหวดันครราชสีมา ด้านจ านวนครัง้โดยเฉลี่ยในการท่องเท่ียวเชิงเกษตร (ครัง้ต่อปี) แตกต่างจาก
นกัทอ่งเท่ียวชาวไทยท่ีมีภมิูล าเนาภาคเหนือ อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05.กลา่วคือ นกัท่องเท่ียว
ชาวไทยท่ีมีภูมิล าเนาภาคตะวันตก มีพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวังน า้เขียว จังหวัด
นครราชสมีา ด้านจ านวนครัง้โดยเฉลีย่ในการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร (ครัง้ต่อปี).มากกว่า นกัท่องเท่ียวชาวไทย
ท่ีมีภมิูล าเนาภาคเหนือ โดยมีผลตา่งค่าเฉลีย่เทา่กบั 0.73 หรือประมาณ 1 ครัง้ตอ่ปี 

นกัทอ่งเท่ียวชาวไทยท่ีมีภูมิล าเนาภาคเหนือ มีพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงั
น า้เขียว จงัหวดันครราชสมีา ด้านจ านวนครัง้โดยเฉลี่ยในการท่องเท่ียวเชิงเกษตร (ครัง้ต่อปี) แตกต่าง
จากนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีภูมิล าเนาภาคตะวันออกเฉียงเหนือ อย่างมีนัยส าคญัทางสถิติท่ีระดับ 
0.05 กล่าวคือ นักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีภูมิล าเนาภาคเหนือ มีพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร 
อ าเภอวงัน า้เขียว จงัหวดันครราชสีมา ด้านจ านวนครัง้โดยเฉลี่ยในการท่องเท่ียวเชิงเกษตร (ครัง้ต่อปี) 
น้อยกว่า นักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีภูมิล าเนาภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ โดยมีผลต่างค่าเฉลี่ยเท่ากับ 
1.82 หรือประมาณ 2 ครัง้ตอ่ปี 

 
สมมติฐานที่  2 ส่วนประสมทางการตลาดบริการในมุมมองของนักท่องเท่ียว 

ประกอบด้วย ด้านคณุคา่ที่นกัทอ่งเท่ียวจะได้รับ ด้านต้นทนุของนกัท่องเท่ียว ด้านความสะดวกในการ
ท่องเท่ียว ด้านการติดต่อสื่อสาร ด้านการดูแลเอาใจใส่ ด้านความส าเร็จในการตอบสนองความ
ต้องการ และด้านความสบาย มีอิทธิพลตอ่พฤติกรรมการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จงัหวดั
นครราชสมีา ของนกัทอ่งเท่ียวชาวไทย 

พฤติกรรมที่น ามาทดสอบสมมติฐาน ได้แก่ ด้านจ านวนครัง้โดยเฉลี่ยในการท่องเท่ียว
เชิงเกษตร (ครัง้ตอ่ปี) ด้านคา่ใช้จ่ายโดยเฉลีย่ในการท่องเท่ียวเชิงเกษตร (บาทต่อครัง้) ด้านวตัถุประสงค์
ในการทอ่งเท่ียว ด้านรูปแบบกิจกรรมการทอ่งเท่ียว และด้านการค้นหาข้อมลูเก่ียวกบัการทอ่งเท่ียว 

H0: ส่วนประสมทางการตลาดบริการในมุมมองของนักท่องเท่ียวมีอิทธิพลต่อ
พฤติกรรมการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตรอ าเภอวงัน า้เขียว จงัหวดันครราชสมีา ของนกัทอ่งเท่ียวชาวไทย 

H1: ส่วนประสมทางการตลาดบริการในมุมมองของนักท่องเท่ียวมีอิทธิพลต่อ
พฤติกรรมการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตรอ าเภอวงัน า้เขียว จงัหวดันครราชสมีา ของนกัทอ่งเท่ียวชาวไทย 

สถิติท่ีใช้ทดสอบสมมติฐาน คือ การวิ เคราะห์ความถดถอยพหูคูณ (Multiple 
Regression) โดยเลือกตัวแปรอิสระเข้าสมการถดถอยด้วยเทคนิค Enter และการวิเคราะห์ความ
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ถดถอยโลจิสติกส์พหุกลุม่ (Multinomial Logistic Regression) โดยใช้ระดับความเช่ือมั่นร้อยละ 95 
ดงันัน้จะปฏิเสธสมมติฐานหลกั (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) ก็ตอ่เม่ือ Sig. มีคา่น้อยกวา่ 0.05  
 
ตาราง 39 ผลการวิเคราะห์ความถดถอยพหูคูณพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว 

จังหวดันครราชสีมา ของนกัท่องเท่ียวชาวไทย ด้านจ านวนครัง้โดยเฉลี่ยในการท่องเท่ียวเชิง
เกษตร (ครัง้ตอ่ปี) โดยใช้การวิเคราะห์ Multiple Regressions 

 

* มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
 

จากตาราง 39 ผลการวิเคราะห์พฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จังหวดั
นครราชสมีา ของนกัทอ่งเท่ียวชาวไทย ด้านจ านวนครัง้โดยเฉลีย่ในการท่องเท่ียวเชิงเกษตร (ครัง้ต่อปี) 
พบว่า สว่นประสมทางการตลาดบริการในมุมมองของนักท่องเท่ียว ประกอบด้วย ด้านต้นทุนของ
นกัทอ่งเท่ียว และด้านการติดตอ่สือ่สาร สามารถพยากรณ์พฤติกรรมการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงั
น า้เขียว จงัหวดันครราชสีมา ของนกัท่องเท่ียวชาวไทย ด้านจ านวนครัง้โดยเฉลี่ยในการท่องเท่ียวเชิง
เกษตร (ครัง้ต่อปี) อย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 ทัง้นีส้่วนประสมทางการตลาดบริการใน
มุมมองของนกัท่องเท่ียว ทัง้ 7 ด้าน สามารถอธิบายความแปรปรวนของพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิง
เกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จังหวดันครราชสีมา ของนกัท่องเท่ียวชาวไทย ด้านจ านวนครัง้โดยเฉลี่ยใน
การทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร (ครัง้ตอ่ปี) ได้ร้อยละ 3.8 ซึง่สามารถเขียนเป็นสมการปัจจัยท่ีมีอิทธิพลในการ

ส่วนประสมทางการตลาดบริการใน
มุมมองของนักท่องเที่ยว 

ด้านจ านวนครัง้โดยเฉล่ีย (ครัง้ต่อปี) 

  B Beta t Sig 
ค่าคงที่ -.239 - -.201 .841 
ด้านคณุคา่ที่นกัทอ่งเท่ียวจะได้รับ  .087 .024 .465 .642 
ด้านต้นทุนของนกัทอ่งเท่ียว  -.410 -.124 -2.193* .029 
ด้านความสะดวกในการทอ่งเท่ียว  
ด้านการติดตอ่สือ่สาร  
ด้านการดแูลเอาใจใส ่ 

.028 

.534 

.174 

.009 

.159 

.051 

.168 
2.607* 
.825 

.867 

.009 

.410 
ด้านความส าเร็จในการตอบสนองความต้องการ  
ด้านความสบาย  

-.007 
.128 

-.002 
.031 

-.033 
.555 

.974 

.579 
R = 0.194 ,R2  = 0.038 , Adjusted R2 = 0.020 ,SEE = 1.926 ,F = 2.188* (df = 7 ,392) 
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พยากรณ์พฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จังหวดันครราชสีมา ของนกัท่องเท่ียว
ชาวไทย ด้านจ านวนครัง้โดยเฉลีย่ในการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร (ครัง้ตอ่ปี) ได้ดงันี ้

Y =  -0.239 - 0.410 (X2) + 0.534 (X4) 

ผลการศกึษา สรุปได้ดงันี ้
จากสมการสว่นประสมทางการตลาดบริการในมุมมองของนกัท่องเท่ียว ประกอบด้วย ด้าน

ต้นทนุของนกัทอ่งเท่ียว และด้านการติดตอ่สือ่สาร สง่ผลต่อพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอ
วงัน า้เขียว จงัหวดันครราชสมีา ของนกัทอ่งเท่ียวชาวไทย ด้านจ านวนครัง้โดยเฉลีย่ในการท่องเท่ียวเชิง
เกษตร (ครัง้ต่อปี)  โดยมีค่าสมัประสิทธ์ิเท่ากับ -0.410 และ 0.534 ตามล าดบั ซึ่งจากค่าสมัประสิทธ์ิ
ดงักลา่วสามารถอธิบายได้ดงันี ้

หากนกัทอ่งเท่ียวมีพฤติกรรมการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จังหวดันครราชสีมา 
ด้านจ านวนครัง้โดยเฉลีย่ในการท่องเท่ียวเชิงเกษตร (ครัง้ต่อปี) จากสว่นประสมทางการตลาดบริการ
ในมมุมองของนกัทอ่งเท่ียว ด้านต้นทนุของนกัทอ่งเท่ียว เพิ่มขึน้ 1 หน่วย จะมีผลท าให้จ านวนครัง้โดย
เฉลี่ยในการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จังหวดันครราชสีมา ลดลง 0.401 หน่วย ทัง้นีเ้ม่ือ
ก าหนดให้สว่นประสมทางการตลาดในมมุมองของนกัทอ่งเท่ียวด้านอ่ืนๆ มีคา่คงท่ีไม่เปลีย่นแปลง 

หากนกัทอ่งเท่ียวมีพฤติกรรมการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จังหวดันครราชสีมา 
ด้านจ านวนครัง้โดยเฉลีย่ในการท่องเท่ียวเชิงเกษตร (ครัง้ต่อปี) จากสว่นประสมทางการตลาดบริการ
ในมมุมองของนกัทอ่งเท่ียว ด้านการติดตอ่สื่อสาร เพิ่มขึน้ 1 หน่วย จะมีผลท าให้จ านวนครัง้โดยเฉลี่ย
ในการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวังน า้เขียว จังหวัดนครราชสีมา เพิ่มขึน้ 0.534 หน่วย ทัง้นีเ้ม่ือ
ก าหนดให้สว่นประสมทางการตลาดในมมุมองของนกัทอ่งเท่ียวด้านอ่ืนๆ มีคา่คงท่ีไม่เปลีย่นแปลง 
 

ตาราง 40 ผลการวิเคราะห์ความถดถอยพหูคูณพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว 
จงัหวดันครราชสมีา ของนกัทอ่งเท่ียวชาวไทย ด้านค่าใช้จ่ายโดยเฉลี่ยในการท่องเท่ียวเชิงเกษตร 
(บาทตอ่ครัง้) โดยใช้การวิเคราะห์ Multiple Regressions  

 

แหล่งความแปรปรวน SS df MS F Sig. 
Regression 57878326.493 7 8268332.356 1.156 .327 

Residual 2802856048.506 392 7150142.980   
Total 2860734375.000 399    
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จากตาราง 40.ผลการวิเคราะห์ความถดถอยพหูคูณพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอ
วงัน า้เขียว จังหวดันครราชสีมา ของนักท่องเท่ียวชาวไทย ด้านค่าใช้จ่ายโดยเฉลี่ยในการท่องเท่ียวเชิง
เกษตร (บาทต่อครัง้) พบว่า ส่วนประสมทางการตลาดในมุมมองของนักท่องเท่ียวไม่มีอิทธิพลต่อ
พฤติกรรมการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จังหวดันครราชสีมา ของนกัท่องเท่ียวชาวไทย ด้าน
คา่ใช้จ่ายโดยเฉลีย่ในการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร (บาทตอ่ครัง้) ซึง่ไม่สอดคล้องกบัสมมติฐานท่ีตัง้ไว้  

 
ตาราง 41 การเข้าแบบจ าลอง Model Fitting Information เพื่อท านายส่วนประสมทางการตลาด

บริการในมมุมองของนกัทอ่งเท่ียวตอ่พฤติกรรมการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จังหวดั
นครราชสมีา ด้านวตัถปุระสงค์ในการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร   

 

Model 
Model Fitting Criteria Likelihood Ratio Tests 

-2 Log Likelihood Chi-Square Df Sig. 
Intercept  Only 786.442    

Final 750.810 35.633 21 .024 
 

* มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
 

จากตาราง 41 คา่แบบจ าลอง 2 แบบ คือ ตวัแบบจ าลองประกอบด้วยคา่คงท่ีเพียงอยา่งเดียว 
จะให้คา่ -2 Log Likelihood เทา่กบั 786.442 กบัตวัแบบจ าลองประกอบด้วยค่าคงท่ีและตวัแปรอิสระ 
จะให้ค่า -2 Log Likelihood เท่ากับ 750.810 นั่นคือ ตวัแบบจ าลองท่ีมีค่าคงท่ีและตัวแปรอิสระมี
ความเหมาะสมมากกวา่ตวัแบบจ าลองท่ีมีคา่คงท่ีเพียงอยา่งเดียว ซึง่หมายความวา่ ตวัแบบจ าลองนีมี้
ความเหมาะสมท่ีจะใช้ในการท านายพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จังหวัด
นครราชสมีา ด้านวตัถปุระสงค์ในการท่องเท่ียวเชิงเกษตร.เน่ืองจากสว่นประสมทางการตลาดบริการ
ในมมุมองของนกัท่องเท่ียวมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จังหวดั
นครราชสมีา ด้านวตัถปุระสงค์ในการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05  

 
 
 
 



154 

 

 

ตาราง 42 การวิเคราะห์การถดถอยโลจิสติกพหุกลุ่ม เพื่อท านายพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร 
อ าเภอวงัน า้เขียว จงัหวดันครราชสมีา ของนกัทอ่งเท่ียวชาวไทย ด้านวตัถปุระสงค์ในการท่องเท่ียว
เชิงเกษตร ตามสว่นประสมทางการตลาดบริการในมมุมองของนกัทอ่งเท่ียว  

 

ด้านวัตถุประสงค์ในการท่องเที่ยว B Wald Sig. Exp(B) 
เพื่อการพักผ่อนหย่อนใจ 
คา่คงท่ี 2.351 1.462 .227  
ด้านคณุคา่ที่นกัทอ่งเท่ียวจะได้รับ ( X1) .071 .054 .817 1.073 
ด้านต้นทุนของนกัทอ่งเท่ียว (X2) .446 2.574 .109 1.562 
ด้านความสะดวกในการทอ่งเท่ียว (X3) .391 2.274 .132 1.479 
ด้านการติดตอ่สือ่สาร (X4) .897 7.657 .006* 2.452 
ด้านการดแูลเอาใจใส ่(X5) -.687 1.289 .256 .503 
ด้านความส าเร็จในการตอบสนองความต้องการ (X6) -.309 .297 .586 .735 
ด้านความสบาย (X7) -.962 2.216 .137 .382 
เพื่อเย่ียมญาติ/ เพื่อน     
คา่คงท่ี 2.085 .368 .544  
ด้านคณุคา่ที่นกัทอ่งเท่ียวจะได้รับ ( X1) -.012 .001 .982 .988 
ด้านต้นทุนของนกัทอ่งเท่ียว (X2) .512 .935 .334 1.669 
ด้านความสะดวกในการทอ่งเท่ียว (X3) .551 1.158 .282 1.734 
ด้านการติดตอ่สือ่สาร (X4) 1.111 3.542 .060 3.037 
ด้านการดแูลเอาใจใส ่(X5) -.687 1.289 .256 .503 
ด้านความส าเร็จในการตอบสนองความต้องการ (X6) -.309 .297 .586 .735 
ด้านความสบาย (X7) -.962 2.216 .137 .382 
เพื่อเรียนรู้ส่ิงใหม่      
คา่คงท่ี 3.728 2.443 .118  
ด้านคณุคา่ที่นกัทอ่งเท่ียวจะได้รับ ( X1) .231 .397 .529 1.260 
ด้านต้นทุนของนกัทอ่งเท่ียว (X2) .673 .397 .058 1.960 
ด้านความสะดวกในการทอ่งเท่ียว (X3) -.212 3.592 .489 .809 
ด้านการติดตอ่สือ่สาร (X4) .539 1.92 .166 1.14 
ด้านการดแูลเอาใจใส ่(X5) -.294 .552 .458 .745 
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 ตาราง 42 (ตอ่) 
 

ด้านวัตถุประสงค์ในการท่องเที่ยว B Wald Sig. Exp(B) 
เพื่อเรียนรู้ส่ิงใหม่ (ต่อ)     
ด้านความส าเร็จในการตอบสนองความต้องการ (X6) .390 .971 .324 1.477 
ด้านความสบาย (X7) -.356 .628 .428 .701 
Cox & Snell R2 = 0.085, Pseudo R2 (Nagelkerke R2) = 0.099 

 

หมายเหต ุ: กลุม่อ้างอิง คือ เพื่อประชุม/ สมัมนา / อบรม 
 

* มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
 

จากตาราง 42 ได้สมการพยากรณ์ความน่าจะเป็นของด้านวัตถุประสงค์ในการท่องเท่ียวเชิง
เกษตร ดงันี ้

In(Odds) = -2.351 + 0.897(X4) 

ผลการศึกษา พบว่า ส่วนประสมทางการตลาดบริการในมุมมองของนักท่องเท่ียวด้านการ
ติดตอ่สือ่สาร (X4) มีอิทธิพลตอ่พฤติกรรมการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จังหวดันครราชสีมา 
ของนกัทอ่งเท่ียวชาวไทย ด้านวตัถปุระสงค์ในการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร มีรายละเอียดดงัตอ่ไปนี ้

ส่วนประสมทางการตลาดบริการในมุมมองของนักท่องเท่ียว ด้านการติดต่อสื่อสาร (X4)             
มีอิทธิพลตอ่พฤติกรรมการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จงัหวดันครราชสมีา ของนกัทอ่งเท่ียว
ชาวไทย ด้านวตัถปุระสงค์ในการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร เพื่อการพกัผอ่นหย่อนใจ ซึ่งมีค่า Exp(B) เท่ากับ 
2.452 โดยค่าสมัประสิทธ์ิท่ีประมาณได้มีเคร่ืองหมายในทิศทางบวก หมายความว่า เม่ือสว่นประสม
ทางการตลาดบริการในมมุมองของนกัทอ่งเท่ียว ด้านการติดตอ่สือ่สาร (X4) เปลีย่นไป 1 หน่วย โอกาส
ท่ีนกัท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จังหวดันครราชสีมา 
ด้านวตัถปุระสงค์ในการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร เพื่อการพกัผอ่นหยอ่นใจ จะเพิ่มขึน้ 2.45 เทา่ 
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ตาราง 43 การเข้าแบบจ าลอง Model Fitting Information เพื่อท านายสว่นประสมทางการตลาด
บริการในมมุมองของนกัทอ่งเท่ียวตอ่พฤติกรรมการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จังหวดั
นครราชสมีา ด้านรูปแบบกิจกรรมการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร 

 

Model 
Model Fitting Criteria Likelihood Ratio Tests 

-2 Log Likelihood Chi-Square Df Sig. 
Intercept Only 1250.217 

 
  

Final 1213.451 36.766 28 .124 
 

จากตาราง 43 แสดงค่าแบบจ าลอง 2 แบบ คือ ตวัแบบจ าลองประกอบด้วยค่าคงท่ีเพียง
อยา่งเดียว จะให้คา่ -2 Log Likelihood เทา่กบั 1250.217 กบัตวัแบบจ าลองประกอบด้วยค่าคงท่ีและ
ตวัแปรอิสระ จะให้ค่า -2 Log Likelihood เท่ากับ 1213.451 หมายความว่า ตัวแบบจ าลองนีไ้ม่มี
ความเหมาะสมท่ีจะใช้ในการท านายพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จังหวัด
นครราชสมีา ด้านรูปแบบกิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร เพราะสว่นประสมทางการตลาดบริการใน
มุมมองของนกัท่องเท่ียวไม่มีความสมัพันธ์กับพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว 
จงัหวดันครราชสมีา ด้านรูปแบบกิจกรรมการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร  
 
ตาราง 44 การเข้าแบบจ าลอง Model Fitting Information เพื่อท านายส่วนประสมทางการตลาด

บริการในมมุมองของนกัทอ่งเท่ียวตอ่พฤติกรรมการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จังหวดั
นครราชสมีา ด้านการค้นหาข้อมลูเก่ียวกบัการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร 

 

Model 
Model Fitting Criteria Likelihood Ratio Tests 

-2 Log Likelihood Chi-Square Df Sig. 
Intercept Only 1440.544 

 
  

Final 1373.317 67.226 49 .043* 
 

* มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
 

จากตาราง 44 แสดงค่าแบบจ าลอง 2 แบบ คือ ตวัแบบจ าลองประกอบด้วยค่าคงท่ีเพียง
อยา่งเดียว จะให้คา่ -2 Log Likelihood เทา่กบั 1440.544 กบัตวัแบบจ าลองประกอบด้วยค่าคงท่ีและ
ตวัแปรอิสระ จะให้ค่า -2 Log Likelihood เท่ากับ 1373.317 นัน่คือ ตวัแบบจ าลองท่ีมีค่าคงท่ีและตวั
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แปรอิสระมีความเหมาะสมมากกว่าตวัแบบจ าลองท่ีมีค่าคงท่ีเพียงอย่างเดียว ซึ่งหมายความว่า ตัว
แบบจ าลองนีมี้ความเหมาะสมท่ีจะใช้ในการท านายพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้
เขียว จงัหวดันครราชสมีา ด้านการค้นหาข้อมลูเก่ียวกับการท่องเท่ียวเชิงเกษตร เน่ืองจากสว่นประสม
ทางการตลาดบริการในมมุมองของนกัทอ่งเท่ียวมีอิทธิพลตอ่พฤติกรรมการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอ
วงัน า้เขียว จงัหวดันครราชสมีา ด้านการค้นหาข้อมลูเก่ียวกบัการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร อยา่งมีนยัส าคญั
ทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

 
ตาราง 45 การวิเคราะห์การถดถอยโลจิสติกพหุกลุ่ม เพื่อท านายพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร 

อ าเภอวงัน า้เขียว จงัหวดันครราชสมีา ของนกัทอ่งเท่ียวชาวไทย ด้านการค้นหาข้อมูลเก่ียวกับการ
ทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร ตามสว่นประสมทางการตลาดบริการในมมุมองของนกัทอ่งเท่ียว 

 

ด้านการค้นหาข้อมลูเก่ียวกับการท่องเที่ยว B Wald Sig. Exp(B) 
Facebook     
คา่คงท่ี 2.651 .515 .473  
ด้านคณุคา่ที่นกัทอ่งเท่ียวจะได้รับ ( X1) .218 .154 .695 1.244 
ด้านต้นทุนของนกัทอ่งเท่ียว (X2) .293 .333 .564 1.341 
ด้านความสะดวกในการทอ่งเท่ียว (X3) 1.215 8.462 .004* 3.369 
ด้านการติดตอ่สือ่สาร (X4) .249 .168 .682 1.282 
ด้านการดแูลเอาใจใส ่(X5) -.221 .143 .705 .802 
ด้านความส าเร็จในการตอบสนองความต้องการ (X6) -.502 .702 .402 .606 
ด้านความสบาย (X7) -1.283 3.125 .077 .277 
Website     
คา่คงท่ี -.502 .016 .900  
ด้านคณุคา่ที่นกัทอ่งเท่ียวจะได้รับ ( X1) .247 .168 .682 1.280 
ด้านต้นทุนของนกัทอ่งเท่ียว (X2) .677 1.388 .239 1.968 
ด้านความสะดวกในการทอ่งเท่ียว (X3) 1.363 8.156 .004* 3.909 
ด้านการติดตอ่สือ่สาร (X4) -.054 .007 .934 .947 
ด้านการดแูลเอาใจใส ่(X5) -.726 1.278 .258 .484 
ด้านความส าเร็จในการตอบสนองความต้องการ (X6) -.146 .050 .823 .864 
ด้านความสบาย (X7) -.858 1.201 .273 .424 
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ตาราง 45 (ตอ่)  
 

ด้านการค้นหาข้อมลูเก่ียวกับการท่องเที่ยว B Wald Sig. Exp(B) 
หนังสือพิมพ์/ นิตยสาร/ วารสารท่องเที่ยว  
คา่คงท่ี 4.493 .970 .325  
ด้านคณุคา่ที่นกัทอ่งเท่ียวจะได้รับ ( X1) .307 .205 .651 1.359 
ด้านต้นทุนของนกัทอ่งเท่ียว (X2) .700 2.238 .286 2.013 
ด้านความสะดวกในการทอ่งเท่ียว (X3) -.008 .000 .987 .992 
ด้านการติดตอ่สือ่สาร (X4) -.104 .020 .887 .902 
ด้านการดแูลเอาใจใส ่(X5) -.655 .836 .361 .519 
ด้านความส าเร็จในการตอบสนองความต้องการ (X6) -.066 .008 .928 .936 
ด้านความสบาย (X7) -1.230 2.032 154 .292 
วิทยุ/ โทรทศัน์     
คา่คงท่ี 3.833 .892 .345  
ด้านคณุคา่ที่นกัทอ่งเท่ียวจะได้รับ ( X1) .576 .890 .346 1.779 
ด้านต้นทุนของนกัทอ่งเท่ียว (X2) .698 1.443 .230 2.010 
ด้านความสะดวกในการทอ่งเท่ียว (X3) 1.153 5.561 .018* 3.166 
ด้านการติดตอ่สือ่สาร (X4) -.164 .061 .805 .849 
ด้านการดแูลเอาใจใส ่(X5) -.642 .965 .326 .526 
ด้านความส าเร็จในการตอบสนองความต้องการ (X6) -.577 .772 .379 .562 
ด้านความสบาย (X7) -1.696 4.653 .031* .183 
เพื่อน/  คนรัก/ บุคคลในครอบครัว     
คา่คงท่ี -1.536 .146 .703  
ด้านคณุคา่ที่นกัทอ่งเท่ียวจะได้รับ ( X1) .393 .422 .516 1.482 
ด้านต้นทุนของนกัทอ่งเท่ียว (X2) .453 .627 .428 1.573 
ด้านความสะดวกในการทอ่งเท่ียว (X3) .986 4.453 .035* 2.681 
ด้านการติดตอ่สือ่สาร (X4) .328 .242 .623 1.388 
ด้านการดแูลเอาใจใส ่(X5) -.280 .188 .665 .755 
ด้านความส าเร็จในการตอบสนองความต้องการ (X6) .159 .059 .808 .853 
ด้านความสบาย (X7) -1.005 1.653 .201 .366 
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ตาราง 45 (ตอ่)  
 

ด้านการค้นหาข้อมลูเก่ียวกับการท่องเที่ยว B Wald Sig. Exp(B) 
หน่วยงาน/ องค์กร/ ชมรม     
คา่คงท่ี 4.799 1.409 .235  
ด้านคณุคา่ที่นกัทอ่งเท่ียวจะได้รับ ( X1) -.110 .032 .858 .896 
ด้านต้นทุนของนกัทอ่งเท่ียว (X2) -.099 .032 .857 .906 
ด้านความสะดวกในการทอ่งเท่ียว (X3) .849 3.342 .068 2.338 
ด้านการติดตอ่สือ่สาร (X4) -.734 1.233 .267 .480 
ด้านการดแูลเอาใจใส ่(X5) -.249 .153 .696 .780 
ด้านความส าเร็จในการตอบสนองความต้องการ (X6) .115 .031 .661 1.122 
ด้านความสบาย (X7) -.682 .749 .387 .506 
งานแถลงข่าว/ งานสัมมนา/ งานแสดงสินค้า 
คา่คงท่ี -.673 .024 .877  
ด้านคณุคา่ที่นกัทอ่งเท่ียวจะได้รับ ( X1) .868 1.763 .184 2.382 
ด้านต้นทุนของนกัทอ่งเท่ียว (X2) -.359 .189 .664 .772 
ด้านความสะดวกในการทอ่งเท่ียว (X3) .949 3.474 .062 2.582 
ด้านการติดตอ่สือ่สาร (X4) .363 .259 .611 1.438 
ด้านการดแูลเอาใจใส ่(X5) -.536 .577 .448 .585 
ด้านความส าเร็จในการตอบสนองความต้องการ (X6) -.253 .130 .719 .776 
ด้านความสบาย (X7) -.733 .754 .385 .481 
Cox & Snell R2 = 0.155, Pseudo R2 (Nagelkerke R2) = 0.159 

 

หมายเหต ุ: กลุม่อ้างอิง คือ การทอ่งเท่ียวแหง่ประเทศไทย/ องค์กรด้านการทอ่งเท่ียว 
 

* มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
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จากตาราง 45 ได้สมการพยากรณ์ความน่าจะเป็นของด้านการค้นหาข้อมูลเก่ียวกับการ
ทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร ดงันี ้

 In(Odds) = 2.615 + 1.215(X3) 
 In(Odds) = -0.502 + 1.363(X3) 
 In(Odds) = 3.833 + 1.153(X3) - 1.686(X7) 
 In(Odds) = -1.536 + 0.986(X3) 

ผลการศกึษา พบวา่ สว่นประสมทางการตลาดบริการในมุมมองของนกัท่องเท่ียว ด้านความ
สะดวกในการทอ่งเท่ียว (X3) และด้านความสบาย (X7) มีอิทธิพลตอ่พฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร 
อ าเภอวงัน า้เขียว จังหวัดนครราชสีมา ของนักท่องเท่ียวชาวไทย ด้านการค้นหาข้อมูลเก่ียวกับการ
ทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร มีรายละเอียดดงัตอ่ไปนี ้

ส่วนประสมทางการตลาดบริการในมุมมองของนักท่องเท่ียว ด้านความสะดวกในการ
ท่องเท่ียว (X3) มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวังน า้เขียว จังหวดันครราชสีมา 
ของนกัทอ่งเท่ียวชาวไทย ด้านการค้นหาข้อมูลเก่ียวกับการท่องเท่ียวเชิงเกษตร ผ่านทาง Facebook ซึ่ง
มีค่า Exp(B).เท่ากับ 3.369.โดยค่าสมัประสิทธ์ิท่ีประมาณได้มีเคร่ืองหมายในทิศทางบวก หมายความ
ว่า เม่ือส่วนประสมทางการตลาดบริการในมุมมองของนักท่องเท่ียว ด้านความสะดวกในการท่องเท่ียว 
(X3) เปลีย่นไป 1 หนว่ย โอกาสท่ีนกัทอ่งเท่ียวชาวไทยท่ีมีพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้
เขียว จงัหวดันครราชสมีา ด้านการค้นหาข้อมูลเก่ียวกับการท่องเท่ียวเชิงเกษตร ผ่านทาง Facebook จะ
เพิ่มขึน้ 3.36 เทา่ 

ส่วนประสมทางการตลาดบริการในมุมมองของนักท่องเท่ียว ด้านความสะดวกในการ
ทอ่งเท่ียว (X3) มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จังหวดันครราชสีมา 
ของนกัทอ่งเท่ียวชาวไทย ด้านการค้นหาข้อมลูเก่ียวกบัการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร ผา่นทาง Website ซึ่งมี
คา่ Exp(B).เทา่กบั 3.909.โดยคา่สมัประสทิธ์ิท่ีประมาณได้มีเคร่ืองหมายในทิศทางบวก หมายความวา่ 
เม่ือสว่นประสมทางการตลาดบริการในมุมมองของนกัท่องเท่ียว ด้านความสะดวกในการท่องเท่ียว 
(X3) เปลีย่นไป 1 หนว่ย โอกาสท่ีนกัทอ่งเท่ียวชาวไทยท่ีมีพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงั
น า้เขียว จงัหวดันครราชสมีา ด้านการค้นหาข้อมูลเก่ียวกับการท่องเท่ียวเชิงเกษตร ผ่านทาง Website 
จะเพิ่มขึน้ 3.90 เทา่ 

สว่นประสมทางการตลาดบริการในมมุมองของนกัทอ่งเท่ียว ด้านความสะดวกในการท่องเท่ียว 
(X3) และด้านความสบาย (X7) มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จังหวดั
นครราชสีมา ของนกัท่องเท่ียวชาวไทย ด้านการค้นหาข้อมูลเก่ียวกับการท่องเท่ียวเชิงเกษตร ผ่านทาง
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วิทย/ุ โทรทศัน์ ซึ่งมีค่า Exp(B).เท่ากับ 3.166 และ 0.183 ตามล าดบั โดยค่าสมัประสิทธ์ิท่ีประมาณได้มี
เคร่ืองหมายในทิศทางบวก หมายความว่า เม่ือส่วนประสมทางการตลาดบริการในมุมมองของ
นกัทอ่งเท่ียว ด้านความสะดวกในการทอ่งเท่ียว (X3) และด้านความสบาย (X7) เปลี่ยนไป 1 หน่วย โอกาส
ท่ีนกัทอ่งเท่ียวชาวไทยท่ีมีพฤติกรรมการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จังหวดันครราชสีมา ด้าน
การค้นหาข้อมลูเก่ียวกับการท่องเท่ียวเชิงเกษตร ผ่านทางวิทยุ/ โทรทศัน์ จะเพิ่มขึน้ 3.16 และ 0.18 เท่า 

ตามล าดบั 

ส่วนประสมทางการตลาดบริการในมุมมองของนักท่องเท่ียว ด้านความสะดวกในการ
ทอ่งเท่ียว (X3) มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จังหวดันครราชสีมา 
ของนกัทอ่งเท่ียวชาวไทย ด้านการค้นหาข้อมลูเก่ียวกบัการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร ผ่านทางเพื่อน/ คนรัก/ 
บุคคลในครอบครัว ซึง่มีคา่ Exp(B).เทา่กบั 2.681 โดยคา่สมัประสทิธ์ิท่ีประมาณได้มีเคร่ืองหมายในทิศ
ทางบวก หมายความว่า เม่ือสว่นประสมทางการตลาดบริการในมุมมองของนกัท่องเท่ียว  ด้านความ
สะดวกในการท่องเท่ียว (X3) เปลี่ยนไป 1 หน่วย โอกาสท่ีนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีพฤติกรรมการ
ทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จงัหวดันครราชสมีา ด้านการค้นหาข้อมูลเก่ียวกับการท่องเท่ียว
เชิงเกษตร ผา่นทางเพื่อน/  คนรัก/ บุคคลในครอบครัว จะเพิ่มขึน้ 2.68 เทา่ 

 

สมมติฐานที่ 3 รูปแบบการด าเนินชีวิต ประกอบด้วย ด้านกิจกรรม ด้านความสนใจ และ
ด้านความคิดเห็นมีอิทธิพลตอ่พฤติกรรมการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จงัหวดันครราชสีมา 
ของนกัทอ่งเท่ียวชาวไทย 

พฤติกรรมที่น ามาทดสอบสมมติฐาน ได้แก่ ด้านจ านวนครัง้โดยเฉลี่ยในการท่องเท่ียว
เชิงเกษตร (ครัง้ตอ่ปี) ด้านคา่ใช้จ่ายโดยเฉลีย่ในการท่องเท่ียวเชิงเกษตร (บาทต่อครัง้) ด้านวตัถุประสงค์
ในการทอ่งเท่ียว ด้านรูปแบบกิจกรรมการทอ่งเท่ียว และด้านการค้นหาข้อมลูเก่ียวกบัการทอ่งเท่ียว 

H0:  รูปแบบการด าเนินชีวิตไม่มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร
อ าเภอวงัน า้เขียว จงัหวดันครราชสมีา ของนกัทอ่งเท่ียวชาวไทย 

H1:  รูปแบบการด าเนินชีวิตมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตรอ าเภอ
วงัน า้เขียว จงัหวดันครราชสมีา ของนกัทอ่งเท่ียวชาวไทย 

สถิติท่ีใช้ทดสอบสมมติฐาน คือ การวิ เคราะห์ความถดถอยพหูคูณ (Multiple 
Regression) โดยเลือกตัวแปรอิสระเข้าสมการถดถอยด้วยเทคนิค Enter.และการวิเคราะห์ความ
ถดถอยโลจิสติกส์พหุกลุม่ (Multinomial Logistic Regression) โดยใช้ระดับความเช่ือมั่นร้อยละ 95 
ดงันัน้จะปฏิเสธสมมติฐานหลกั (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) ก็ตอ่เม่ือ Sig. มีคา่น้อยกวา่ 0.05  
 
 



162 

 

 

ตาราง 46 ผลการวิเคราะห์ความถดถอยพหูคูณพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว 
จังหวดันครราชสีมา ของนกัท่องเท่ียวชาวไทย ด้านจ านวนครัง้โดยเฉลี่ยในการท่องเท่ียวเชิง
เกษตร (ครัง้ตอ่ปี) โดยใช้การวิเคราะห์ Multiple Regressions  

 

แหล่งความแปรปรวน SS df MS F Sig. 
Regression 10.864 3 3.621 .965 .414 

Residual 1500.614 396 3.789   
Total 1511.478 399    

 
จากตาราง 46 ผลการวิเคราะห์ความถดถอยพหูคูณพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร 

อ าเภอวังน า้เขียว จังหวัดนครราชสีมา ของนักท่องเท่ียวชาวไทย ด้านจ านวนครัง้โดยเฉลี่ยในการ
ทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร (ครัง้ต่อปี) พบว่า รูปแบบการด าเนินชีวิตไม่มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการท่องเท่ียว
เชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จังหวดันครราชสีมา ของนกัท่องเท่ียวชาวไทย ด้านจ านวนครัง้โดยเฉลี่ย
ในการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร (ครัง้ตอ่ปี) ซึง่ไม่สอดคล้องกบัสมมติฐานท่ีตัง้ไว้ 
 

ตาราง 47 ผลการวิเคราะห์ความถดถอยพหูคูณพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว 
จงัหวดันครราชสมีา ของนกัทอ่งเท่ียวชาวไทย ด้านคา่ใช้จ่ายโดยเฉลี่ยในการท่องเท่ียวเชิงเกษตร 
(บาทตอ่ครัง้) โดยใช้การวิเคราะห์ Multiple Regressions 

 

 

* มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
 
 
 

รูปแบบการด าเนินชีวติ 
ด้านค่าใช้จ่ายโดยเฉล่ีย (บาทต่อครัง้) 

B Beta t Sig 
ค่าคงที่ -1229.647 - -1.038 .300 
ด้านกิจกรรม  526.807 .142 2.884* .004 
ด้านความสนใจ  435.492 -.014 2.108* .036 
ด้านความคิดเห็น  333.964 .099 2.004* .046 
R = 0.203 ,R2  = 0.041, Adjusted R2 = 0.034 ,SEE = 2631.774 ,F = 5.676* (df = 3 ,396) 
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จากตาราง 47 ผลการวิเคราะห์พฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จังหวัด
นครราชสมีา ของนกัทอ่งเท่ียวชาวไทย ด้านค่าใช้จ่ายโดยเฉลี่ยในการท่องเท่ียวเชิงเกษตร (บาทต่อครัง้) 
โดยรูปแบบการด าเนินชีวิต ประกอบด้วย ด้านกิจกรรม ด้านความสนใจ และด้านความคิดเห็น สามารถ
พยากรณ์พฤติกรรมการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จังหวดันครราชสีมา ของนกัท่องเท่ียวชาว
ไทย ด้านคา่ใช้จ่ายโดยเฉลี่ยในการท่องเท่ียวเชิงเกษตร (บาทต่อครัง้) อย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 
0.05 ทัง้นีรู้ปแบบการด าเนินชีวิต ทัง้ 3 ด้าน สามารถอธิบายความแปรปรวนของพฤติกรรมการท่องเท่ียว
เชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จงัหวดันครราชสมีา ของนกัทอ่งเท่ียวชาวไทย ด้านคา่ใช้จ่ายโดยเฉลี่ยในการ
ท่องเท่ียวเชิงเกษตร (บาทต่อครัง้) ได้ร้อยละ 4.1 ซึ่งสามารถเขียนเป็นสมการปัจจัยท่ีมีอิทธิพลในการ
พยากรณ์พฤติกรรมการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จังหวดันครราชสีมา ของนกัท่องเท่ียวชาว
ไทย ด้านคา่ใช้จ่ายโดยเฉลีย่ในการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร (บาทตอ่ครัง้) ได้ดงันี ้

Y =  -1229.647 + 526.807 (X1) + 435.492 (X2) + 333.964 (X3) 

ผลการศกึษา สรุปได้ดงันี ้
จากสมการรูปแบบการด าเนินชีวิต ประกอบด้วย ด้านกิจกรรม ด้านความสนใจ และด้านความ

คิดเห็นสง่ผลตอ่พฤติกรรมการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จังหวดันครราชสีมา ของนกัท่องเท่ียว
ชาวไทย ด้านค่าใช้จ่ายโดยเฉลี่ยในการท่องเท่ียวเชิงเกษตร (บาทต่อครัง้) โดยมีค่าสมัประสิทธ์ิเท่ากับ 
526.807 435.492 และ 333.964 ตามล าดบั ซึง่จากคา่สมัประสทิธ์ิดงักลา่วสามารถอธิบายได้ดงันี ้

หากนักท่องเท่ียวมีพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จังหวัดนครราชสีมา 
ด้านคา่ใช้จ่ายโดยเฉลีย่ในการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร (บาทตอ่ครัง้) จากรูปแบบการด าเนินชีวิต ด้านกิจกรรม 
เพิ่มขึน้ 1 หน่วย จะมีผลท าให้ค่าใช้จ่ายโดยเฉลี่ยในการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จังหวัด
นครราชสีมา เพิ่มขึน้ 526.807 หน่วย ทัง้นีเ้ม่ือก าหนดให้รูปแบบการด าเนินชีวิตด้านอ่ืนๆ มีค่าคงท่ีไม่
เปลีย่นแปลง 

หากนักท่องเท่ียวมีพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จังหวัดนครราชสีมา 
ด้านคา่ใช้จ่ายโดยเฉลี่ยในการท่องเท่ียวเชิงเกษตร (บาทต่อครัง้) จากรูปแบบการด าเนินชีวิต ด้านความ
สนใจ เพิ่มขึน้ 1 หน่วย จะมีผลท าให้ค่าใช้จ่ายโดยเฉลี่ยในการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว 
จงัหวดันครราชสมีา เพิ่มขึน้ 435.492 หนว่ย ทัง้นีเ้ม่ือก าหนดให้รูปแบบการด าเนินชีวิตด้านอ่ืนๆ มีคา่คงท่ี
ไม่เปลีย่นแปลง 

หากนักท่องเท่ียวมีพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จังหวัดนครราชสีมา 
ด้านคา่ใช้จ่ายโดยเฉลี่ยในการท่องเท่ียวเชิงเกษตร (บาทต่อครัง้) จากรูปแบบการด าเนินชีวิต ด้านความ
คิดเห็น เพิ่มขึน้ 1 หน่วย จะมีผลท าให้ค่าใช้จ่ายโดยเฉลี่ยในการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว 
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จงัหวดันครราชสมีา เพิ่มขึน้ 333.964 หนว่ย ทัง้นีเ้ม่ือก าหนดให้รูปแบบการด าเนินชีวิตด้านอ่ืนๆ มีคา่คงท่ี
ไม่เปลีย่นแปลง 

 
ตาราง 48 การเข้าแบบจ าลอง Model Fitting Information เพื่อท านายรูปแบบการด าเนินชีวิตต่อ

พฤติกรรมการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จังหวดันครราชสีมา ด้านวตัถุประสงค์ในการ
ทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร 

 

Model 
Model Fitting Criteria Likelihood Ratio Tests 

-2 Log Likelihood Chi-Square Df Sig. 
Intercept Only 749.352 

 
  

Final 744.045 5.307 9 .807 

 
จากตาราง 48 คา่แบบจ าลอง 2 แบบ คือ ตวัแบบจ าลองประกอบด้วยค่าคงท่ีเพียงอย่างเดียว 

จะให้คา่ -2 Log Likelihood เทา่กบั 749.352 กบัตวัแบบจ าลองประกอบด้วยคา่คงท่ีและตวัแปรอิสระ จะ
ให้คา่ -2 Log Likelihood เทา่กบั 744.045 หมายความวา่ ตวัแบบจ าลองนีไ้ม่มีความเหมาะสมท่ีจะใช้ใน
การท านายพฤติกรรมการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จงัหวดันครราชสีมา ด้านวตัถุประสงค์ใน
การทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร เพราะรูปแบบการด าเนินชีวิตไม่มีความสมัพนัธ์กับพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิง
เกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จงัหวดันครราชสมีา ด้านวตัถปุระสงค์ในการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร 

 
ตาราง 49 การเข้าแบบจ าลอง Model Fitting Information เพื่อท านายรูปแบบการด าเนินชีวิตต่อ

พฤติกรรมการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จังหวดันครราชสีมา ด้านรูปแบบกิจกรรมการ
ทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร 

 

Model 
Model Fitting Criteria Likelihood Ratio Tests 

-2 Log Likelihood Chi-Square Df Sig. 
Intercept Only 1200.415 

 
  

Final 1191.364 9.051 12 .699 

 
จากตาราง 49 แสดงคา่แบบจ าลอง 2 แบบ คือ ตวัแบบจ าลองประกอบด้วยค่าคงท่ีเพียงอย่าง

เดียว จะให้ค่า -2 Log Likelihood เท่ากับ 1200.415 กับตวัแบบจ าลองประกอบด้วยค่าคงท่ีและตวัแปร
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อิสระ จะให้คา่ -2 Log Likelihood เทา่กบั 1191.364 หมายความวา่ ตวัแบบจ าลองนีไ้ม่มีความเหมาะสม
ท่ีจะใช้ในการท านายพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวังน า้เขียว จังหวัดนครราชสีมา ด้าน
รูปแบบกิจกรรมการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร เพราะรูปแบบการด าเนินชีวิตไม่มีความสมัพนัธ์กบัพฤติกรรมการ
ทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จงัหวดันครราชสมีา ด้านรูปแบบกิจกรรมการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร 
 

ตาราง 50 การเข้าแบบจ าลอง Model Fitting Information เพื่อท านายรูปแบบการด าเนินชีวิตต่อ
พฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จังหวดันครราชสีมา ด้านการค้นหาข้อมูล
เก่ียวกบัการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร 

 

Model 
Model Fitting Criteria Likelihood Ratio Tests 

-2 Log Likelihood Chi-Square Df Sig. 
Intercept Only 1379.615 

 
  

Final 1361.582 18.069 21 .645 

 
จากตาราง 50 แสดงค่าแบบจ าลอง 2 แบบ คือ ตวัแบบจ าลองประกอบด้วยค่าคงท่ีเพียง

อยา่งเดียว จะให้คา่ -2 Log Likelihood เทา่กบั 1379.615 กบัตวัแบบจ าลองประกอบด้วยค่าคงท่ีและ
ตวัแปรอิสระ จะให้ค่า -2 Log Likelihood เท่ากับ 1361.582 หมายความว่า ตัวแบบจ าลองนีไ้ม่มี
ความเหมาะสมท่ีจะใช้ในการท านายพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จังหวัด
นครราชสมีา ด้านการค้นหาข้อมลูเก่ียวกับการท่องเท่ียวเชิงเกษตร เพราะรูปแบบการด าเนินชีวิตไม่มี
ความสมัพนัธ์กับพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จังหวดันครราชสีมา ด้านการ
ค้นหาข้อมลูเก่ียวกบัการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร 
 

สมมติฐานที่  4 องค์ประกอบของแหลง่ท่องเท่ียว ประกอบด้วย สิ่งดึงดูดใจของแหล่ง
ท่องเท่ียว สิ่งอ านวยความสะดวกในแหล่งท่องเท่ียว และการเข้าถึงแหล่งท่องเท่ียว มีอิทธิพลต่อ
พฤติกรรมการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จงัหวดันครราชสมีา ของนกัทอ่งเท่ียวชาวไทย 

พฤติกรรมที่น ามาทดสอบสมมติฐาน ได้แก่ ด้านจ านวนครัง้โดยเฉลี่ยในการท่องเท่ียว
เชิงเกษตร (ครัง้ตอ่ปี) ด้านคา่ใช้จ่ายโดยเฉลีย่ในการท่องเท่ียวเชิงเกษตร (บาทต่อครัง้) ด้านวตัถุประสงค์
ในการทอ่งเท่ียว ด้านรูปแบบกิจกรรมการทอ่งเท่ียว และด้านการค้นหาข้อมลูเก่ียวกบัการทอ่งเท่ียว 

H0: องค์ประกอบของแหลง่ทอ่งเท่ียวมีอิทธิพลตอ่พฤติกรรมการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร
อ าเภอวงัน า้เขียว จงัหวดันครราชสมีา ของนกัทอ่งเท่ียวชาวไทย 
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H1: องค์ประกอบของแหลง่ทอ่งเท่ียวมีอิทธิพลตอ่พฤติกรรมการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร
อ าเภอวงัน า้เขียว จงัหวดันครราชสมีา ของนกัทอ่งเท่ียวชาวไทย 

สถิติท่ีใช้ทดสอบสมมติฐาน คือ การวิ เคราะห์ความถดถอยพหูคูณ (Multiple 
Regression) โดยเลอืกตวัแปรอิสระเข้าสมการถดถอยด้วยเทคนิค Enter โดยใช้ระดบัความเช่ือมั่นร้อยละ 
95 ดงันัน้จะปฏิเสธสมมติฐานหลกั (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) ก็ตอ่เม่ือ Sig. มีคา่น้อยกวา่ 0.05  
 
ตาราง 51 การวิเคราะห์ความถดถอยพหูคูณพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวังน า้เขียว 

จังหวดันครราชสีมา ของนกัท่องเท่ียวชาวไทย ด้านจ านวนครัง้โดยเฉลี่ยในการท่องเท่ียวเชิง
เกษตร (ครัง้ตอ่ปี) โดยใช้การวิเคราะห์ Multiple Regressions  

 

แหล่งความแปรปรวน SS df MS F Sig. 
Regression 9.784 3 3.261 .860 .462 

Residual 1501.694 396 3.792   
Total 1511.478 399    

 
จากตาราง 51 ผลการวิเคราะห์ความถดถอยพหูคูณพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร 

อ าเภอวังน า้เขียว จังหวัดนครราชสีมา ของนักท่องเท่ียวชาวไทย ด้านจ านวนครัง้โดยเฉลี่ยในการ
ทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร (ครัง้ตอ่ปี) พบว่า องค์ประกอบของแหลง่ท่องเท่ียวไม่มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการ
ทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จังหวดันครราชสีมา ของนกัท่องเท่ียวชาวไทย ด้านจ านวนครัง้
โดยเฉลีย่ในการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร.(ครัง้ตอ่ปี) ซึง่ไม่สอดคล้องกบัสมมติฐานท่ีตัง้ไว้  
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ตาราง 52 ผลการวิเคราะห์ความถดถอยพหูคูณพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว 
จงัหวดันครราชสมีา ของนกัทอ่งเท่ียวชาวไทย ด้านคา่ใช้จ่ายโดยเฉลี่ยในการท่องเท่ียวเชิงเกษตร 
(บาทตอ่ครัง้) โดยใช้การวิเคราะห์ Multiple Regressions 

 

 

* มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
 

จากตาราง 52 ผลการวิเคราะห์พฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จังหวัด
นครราชสมีา ของนกัทอ่งเท่ียวชาวไทย ด้านค่าใช้จ่ายโดยเฉลี่ยในการท่องเท่ียวเชิงเกษตร (บาทต่อครัง้) 
พบวา่ องค์ประกอบของแหลง่ทอ่งเท่ียว ประกอบด้วย ด้านสิง่อ านวยความสะดวกในแหลง่ท่องเท่ียว และ
ด้านการเข้าถึงแหลง่ท่องเท่ียว สามารถพยากรณ์พฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว 
จงัหวดันครราชสมีา ของนกัทอ่งเท่ียวชาวไทย ด้านคา่ใช้จ่ายโดยเฉลีย่ในการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร (บาทต่อ
ครัง้) อย่างมีนัยส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 ทัง้นีอ้งค์ประกอบของแหลง่ท่องเท่ียวทัง้ 3 ด้าน สามารถ
อธิบายความแปรปรวนของพฤติกรรมการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จังหวดันครราชสีมา ของ
นกัทอ่งเท่ียวชาวไทย ด้านคา่ใช้จ่ายโดยเฉลี่ยในการท่องเท่ียวเชิงเกษตร (บาทต่อครัง้) ได้ร้อยละ 4.0 ซึ่ง
สามารถเขียนเป็นสมการปัจจยัท่ีมีอิทธิพลในการพยากรณ์พฤติกรรมการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้
เขียว จังหวดันครราชสีมา ของนกัท่องเท่ียวชาวไทย ด้านค่าใช้จ่ายโดยเฉลี่ยในการท่องเท่ียวเชิงเกษตร 
(บาทตอ่ครัง้) ได้ดงันี ้

Y =  -1910.527 + 435.201 (X2) + 600.063 (X3) 

ผลการศกึษา สรุปได้ดงันี ้
จากสมการองค์ประกอบของแหลง่ท่องเท่ียว ประกอบด้วย ด้านสิ่งอ านวยความสะดวกใน

แหลง่ทอ่งเท่ียว และด้านการเข้าถึงแหลง่ทอ่งเท่ียว สง่ผลตอ่พฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอ

องค์ประกอบของแหล่งท่องเที่ยว 
ด้านค่าใช้จ่ายโดยเฉล่ีย (บาทต่อครัง้) 

B Beta t Sig 
ค่าคงที่ -1910.527 - -1.343 .180 
ด้านสิง่ดงึดดูใจของแหลง่ทอ่งเท่ียว  268.237 .053 0.830 .407 
ด้านสิง่อ านวยความสะดวกในแหลง่ทอ่งเท่ียว  435.201 .104 2.099* .036 
ด้านการเข้าถึงแหลง่ทอ่งเท่ียว 600.063 .0130 2.039* .042 
R = 0.199 ,R2  = 0.040 , Adjusted R2 = 0.032 ,SEE = 2634.076 ,F = 5.436* (df = 3 , 396) 
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วงัน า้เขียว จงัหวดันครราชสมีา ของนกัทอ่งเท่ียวชาวไทย ด้านค่าใช้จ่ายโดยเฉลี่ยในการท่องเท่ียวเชิง
เกษตร (บาทต่อครัง้) โดยมีค่าสัมประสิทธ์ิเท่ากับ 435.201.และ 600.063.ตามล าดับ  ซึ่งจากค่า
สมัประสทิธ์ิดงักลา่วสามารถอธิบายได้ดงันี ้

หากนกัทอ่งเท่ียวมีพฤติกรรมการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จังหวดันครราชสีมา 
ด้านคา่ใช้จ่ายโดยเฉลีย่ในการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร (บาทตอ่ครัง้) จากองค์ประกอบของแหลง่ท่องเท่ียว 
ด้านสิง่อ านวยความสะดวกในแหลง่ทอ่งเท่ียว เพิ่มขึน้ 1 หนว่ย จะมีผลท าให้คา่ใช้จ่ายโดยเฉลี่ยในการ
ทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จงัหวดันครราชสมีา เพิ่มขึน้ 435.201 หนว่ย ทัง้นีเ้ม่ือก าหนดให้
องค์ประกอบของแหลง่ทอ่งเท่ียวด้านอ่ืนๆ มีคา่คงท่ีไม่เปลีย่นแปลง 

หากนกัทอ่งเท่ียวมีพฤติกรรมการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จังหวดันครราชสีมา 
ด้านคา่ใช้จ่ายโดยเฉลีย่ในการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร (บาทตอ่ครัง้) จากองค์ประกอบของแหลง่ท่องเท่ียว 
ด้านการเข้าถึงแหลง่ท่องเท่ียว เพิ่มขึน้ 1 หน่วย จะมีผลท าให้ค่าใช้จ่ายโดยเฉลี่ยในการท่องเท่ียวเชิง
เกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จงัหวดันครราชสีมา เพิ่มขึน้ 600.063 หน่วย ทัง้นีเ้ม่ือก าหนดให้รูปแบบการ
ด าเนินชีวิตด้านอ่ืนๆ มีคา่คงท่ีไม่เปลีย่นแปลง  
 
ตาราง 53 การเข้าแบบจ าลอง Model Fitting Information เพื่อท านายองค์ประกอบของแหลง่ทอ่งเท่ียว

ตอ่พฤติกรรมการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จงัหวดันครราชสีมา ด้านวตัถุประสงค์ใน
การทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร 

 

Model 
Model Fitting Criteria Likelihood Ratio Tests 

-2 Log Likelihood Chi-Square Df Sig. 
Intercept Only 642.929 

 
  

Final 636.871 6.058 9 .734 

 
จากตาราง 53 แสดงค่าแบบจ าลอง 2 แบบ คือ ตวัแบบจ าลองประกอบด้วยค่าคงท่ีเพียง

อยา่งเดียว จะให้ค่า -2 Log Likelihood เท่ากับ 642.929 กับตวัแบบจ าลองประกอบด้วยค่าคงท่ีและ
ตวัแปรอิสระ จะให้คา่ -2 Log Likelihood เทา่กบั 636.871 หมายความว่า ตวัแบบจ าลองนีไ้ม่มีความ
เหมาะสมท่ีจะใช้ในการท านายพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวังน า้เขียว จังหวัด
นครราชสมีา ด้านวตัถปุระสงค์ในการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร เพราะองค์ประกอบของแหลง่ท่องเท่ียวไม่มี
ความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวังน า้เขียว จังหวัดนครราชสีมา ด้าน
วตัถปุระสงค์ในการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร 
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ตาราง 54 การเข้าแบบจ าลอง Model Fitting Information เพื่อท านายองค์ประกอบของแหลง่ทอ่งเท่ียว
ตอ่พฤติกรรมการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จงัหวดันครราชสมีา ด้านรูปแบบกิจกรรม
การทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร 

 

Model 
Model Fitting Criteria Likelihood Ratio Tests 

-2 Log Likelihood Chi-Square Df Sig. 
Intercept Only 1034.231 

 
  

Final 1024.100 10.130 12 .605 

 
จากตาราง 54 แสดงค่าแบบจ าลอง 2 แบบ คือ ตวัแบบจ าลองประกอบด้วยค่าคงท่ีเพียง

อยา่งเดียว จะให้คา่ -2 Log Likelihood เทา่กบั 1034.231 กบัตวัแบบจ าลองประกอบด้วยค่าคงท่ีและ
ตวัแปรอิสระ จะให้ค่า -2 Log Likelihood เท่ากับ 1024.100 หมายความว่า ตัวแบบจ าลองนีไ้ม่มี
ความเหมาะสมท่ีจะใช้ในการท านายพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จังหวัด
นครราชสมีา ด้านรูปแบบกิจกรรมการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร เพราะองค์ประกอบของแหลง่ท่องเท่ียวไม่มี
ความสมัพนัธ์กบัพฤติกรรมการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จงัหวดันครราชสมีา ด้านรูปแบบ
กิจกรรมการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร] 

 
ตาราง 55 การเข้าแบบจ าลอง Model Fitting Information เพื่อท านายองค์ประกอบของแหลง่ทอ่งเท่ียว

ตอ่พฤติกรรมการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จงัหวดันครราชสมีา ด้านการค้นหาข้อมูล
เก่ียวกบัการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร 

 

Model 
Model Fitting Criteria Likelihood Ratio Tests 

-2 Log Likelihood Chi-Square Df Sig. 
Intercept Only 1218.530 

 
  

Final 1187.188 32.342 21 .054 

 
จากตาราง 55 แสดงค่าแบบจ าลอง 2 แบบ คือ ตวัแบบจ าลองประกอบด้วยค่าคงท่ีเพียง

อยา่งเดียว จะให้คา่ -2 Log Likelihood เทา่กบั 1218.530 กบัตวัแบบจ าลองประกอบด้วยค่าคงท่ีและ
ตวัแปรอิสระ จะให้ค่า -2 Log Likelihood เท่ากับ 1187.188 หมายความว่า ตัวแบบจ าลองนีไ้ม่มี
ความเหมาะสมท่ีจะใช้ในการท านายพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จังหวัด
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นครราชสีมา ด้านการค้นหาข้อมูลเก่ียวกับการท่องเท่ียวเชิงเกษตร เพราะองค์ประกอบของแหล่ง
ท่องเท่ียวไม่มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวังน า้ เขียว จังหวัด
นครราชสมีา ด้านการค้นหาข้อมลูเก่ียวกบัการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร 
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สรุปผลการทดสอบสมมตฐิาน  

ตาราง 56 สรุปผลการทดสอบสมมติฐานท่ี 1 
 

สมมติฐาน 
ผลการทดสอบสมมติฐาน 

ด้านจ านวนครัง้ ด้านคา่ใช้จ่าย หมายเหตุ 
ลักษณะทางประชากรศาสตร์  
1. เพศ   ยอมรับสมมติฐาน 
2. อาย ุ   ยอมรับสมมติฐานบางสว่น 
3. สถานภาพสมรส   ปฏิเสธสมมติฐาน 
4. ระดบัการศกึษา   ยอมรับสมมติฐานบางสว่น 
5. อาชีพ   ยอมรับสมมติฐานบางสว่น 
6. รายได้ตอ่เดือน   ยอมรับสมมติฐานบางสว่น 
7. ภมิูล าเนา   ยอมรับสมมติฐานบางสว่น 

 
หมายเหต ุ เคร่ืองหมาย  หมายถึง ยอมรับสมมติฐานการวิจยั 
 เคร่ืองหมาย  หมายถึง ปฏิเสธสมมติฐานการวิจยั 
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ตาราง 57 สรุปผลการทดสอบสมมติฐานท่ี 2 ,3 และ 4  
 

 

สมมติฐาน 

ผลการทดสอบสมมติฐาน 

ด้า
นจ
 าน
วน
ครั
ง้ 

ด้า
นค
า่ใ
ช้จ
่าย

 

ด้า
นว
ตัถ
ปุร
ะส
งค์

 

ด้า
นรู
ปแ
บบ

กิจ
กร
รม

 

ด้า
นก
าร
ค้น
หา
ข้อ
มลู

 

 หม
าย
เห
ตุ 

ส่วนประสมทางการตลาดบริการในมุมมองของนักท่องเที่ยว 
1. ด้านคณุคา่ที่
นกัทอ่งเท่ียวจะได้รับ 

     ปฏิเสธสมมติฐาน 

2.  ด้านต้นทุนของ
นกัทอ่งเท่ียว 

     ยอมรับสมมติฐาน
บางสว่น 

3. ด้านความสะดวกในการ
ทอ่งเท่ียว 

     ยอมรับสมมติฐาน
บางสว่น 

4. ด้านการติดตอ่สือ่สาร      ยอมรับสมมติฐาน
บางสว่น 

5. ด้านการดแูลเอาใจใส ่      ปฏิเสธสมมติฐาน 
6. ด้านความส าเร็จในการ
ตอบสนองความต้องการ 

     ปฏิเสธสมมติฐาน 

7. ด้านความสบาย      ยอมรับสมมติฐาน
บางสว่น 

รูปแบบการด าเนินชีวิต       

1. ด้านกิจกรรม      ยอมรับสมมติฐาน
บางสว่น 

2.  ด้านความสนใจ      ยอมรับสมมติฐาน
บางสว่น 

3. ด้านความคิดเห็น      ยอมรับสมมติฐาน
บางสว่น 
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ตาราง 57 (ตอ่)  
 

 

สมมติฐาน 

ผลการทดสอบสมมติฐาน 

ด้า
นจ
 าน
วน
ครั
ง้ 

ด้า
นค
า่ใ
ช้จ
่าย

 

ด้า
นว
ตัถ
ปุร
ะส
งค์

 

ด้า
นรู
ปแ
บบ

กิจ
กร
รม

 

ด้า
นก
าร
ค้น
หา
ข้อ
มลู

 

 หม
าย
เห
ตุ 

องค์ประกอบของแหล่งท่องเที่ยว 
1. ด้านสิง่ดงึดดูใจของ
แหลง่ทอ่งเท่ียว 

     ปฏิเสธสมมติฐาน 

2. ด้านสิง่อ านวยความ
สะดวกในแหลง่ทอ่งเท่ียว 

     ยอมรับสมมติฐาน
บางสว่น 

3. ด้านการเข้าถึงแหลง่
ทอ่งเท่ียว 

     ยอมรับสมมติฐาน
บางสว่น 

 
หมายเหต ุ เคร่ืองหมาย  หมายถึง ยอมรับสมมติฐานการวิจยั 
 เคร่ืองหมาย  หมายถึง ปฏิเสธสมมติฐานการวิจยั 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



บทที่ 5 
สรุปผล อภปิรายผล และข้อเสนอแนะ 

 
 
งานวิจัยเร่ือง ปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวังน า้เขียว 

จังหวัดนครราชสีมา ของนักท่องเท่ียวชาวไทย มุ่งศึกษาลกัษณะประชากรศาสตร์ ส่วนประสมทาง
การตลาดบริการในมุมมองของนกัท่องเท่ียว ประกอบด้วย คุณค่าท่ีนกัท่องเท่ียวจะได้รับ ต้นทุนของ
นกัท่องเท่ียว ความสะดวกในการท่องเท่ียว การติดต่อสื่อสาร การดูแลเอาใจใส่ ความส าเร็จในการ
ตอบสนองความต้องการ และความสบาย และศึกษารูปแบบการด าเนินชีวิต ประกอบด้วย กิจกรรม 
ความสนใจ และความคิดเห็น อีกทัง้ยงัศกึษาองค์ประกอบของแหลง่ท่องเท่ียว ประกอบด้วย สิ่งดึงดูด
ใจของแหลง่ท่องเท่ียว สิ่งอ านวยความสะดวกในแหลง่ท่องเท่ียว และการเข้าถึงแหลง่ท่องเท่ียว และ
พฤติกรรมการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จงัหวดันครราชสมีา  
 
ความมุ่งหมายของการวิจัย 

1. เพื่อเปรียบเทียบพฤติกรรมการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จังหวดันครราชสีมา 
ของนกัทอ่งเท่ียวชาวไทย จ าแนกตามลกัษณะทางประชากรศาสตร์ ประกอบด้วย เพศ อาย ุสถานภาพ
สมรส ระดบัการศกึษา อาชีพ รายได้ตอ่เดือน และภมิูล าเนา  

2.  เพื่อศึกษาอิทธิพลของส่วนประสมทางการตลาดบริการในมุมมองของนักท่องเท่ียว 
ประกอบด้วย ด้านคณุคา่ที่นกัทอ่งเท่ียวจะได้รับ ด้านต้นทนุของนกัท่องเท่ียว ด้านความสะดวกในการ
ท่องเท่ียว ด้านการติดต่อสื่อสาร ด้านการดูแลเอาใจใส่ ด้านความส าเร็จในการตอบสนองความ
ต้องการ และด้านความสบายต่อพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวังน า้เขียว จังหวัด
นครราชสมีา ของนกัทอ่งเท่ียวชาวไทย 

3.  เพื่อศกึษาอิทธิพลของรูปแบบการด าเนินชีวิต ประกอบด้วย ด้านกิจกรรม ด้านความสนใจ 
และด้านความคิดเห็น ต่อพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จังหวดันครราชสีมา 
ของนกัทอ่งเท่ียวชาวไทย 

4.  เพื่อศกึษาอิทธิพลขององค์ประกอบของแหลง่ทอ่งเท่ียว ประกอบด้วย ด้านสิ่งดึงดูดใจของ
แหล่งท่องเท่ียว ด้านสิ่งอ านวยความสะดวกในแหล่งท่องเท่ียว และด้านการเข้าถึงแหล่งท่องเท่ียว 
พฤติกรรมการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จงัหวดันครราชสมีา ของนกัทอ่งเท่ียวชาวไทย 
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ความส าคัญของการวิจัย 
1. เพื่อเป็นข้อมลูให้ผู้ประกอบการธุรกิจการทอ่งเท่ียวใช้เป็นแนวทางในการวางแผนปรับปรุง 

และพฒันาสง่เสริมแหลง่ท่องเท่ียว ตลอดจนก าหนดกลยุทธ์ทางการตลาดในสถานประกอบการการ
ท่องเท่ียวเชิงเกษตรในอ าเภอวงัน า้เขียว จังหวัดนครราชสีมา ให้สอดคล้องกับพฤติกรรมและความ
ต้องการของนกัทอ่งเท่ียวชาวไทย 

2. เพื่อเป็นข้อมูลเบือ้งต้นส าหรับผู้ ท่ีสนใจและผู้ประกอบการธุรกิจการท่องเท่ียวอ่ืนท่ีก าลงั
ตัดสินใจลงทุนท าธุรกิจท่องเท่ียวเชิงเกษตร.ส าหรับการน าไปปรับใช้เป็นกลยุทธ์ท่ีจะพัฒนาธุรกิจ
ทอ่งเท่ียว หรือแหลง่ทอ่งเท่ียวเชิงเกษตรตอ่ไปได้ในอนาคต 

3. เพื่อเป็นประโยชน์แก่บุคคลหรือหนว่ยงานท่ีเก่ียวข้อง สามารถน าข้อมูลไปใช้เป็นแนวทาง
ส าหรับการพัฒนาแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรในพืน้ท่ีอ่ืนๆ.ในการสร้างเครือข่ายความร่วมมือในการ
สง่เสริมการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตรมากขึน้ 

4. เพื่อเป็นข้อมลูพืน้ฐานและประโยชน์ทางการศกึษาแก่ผู้ ท่ีสนใจต้องการศึกษาเก่ียวกับการ
ทอ่งเท่ียวเชิงเกษตรได้น าผลการวิจยัไปใช้ในการศกึษาและอ้างอิงตอ่ไป 

 
สมมตฐิานในการวิจัย 

1. ลกัษณะทางประชากรศาสตร์ ประกอบด้วย เพศ อายุ สถานภาพสมรส ระดบัการศึกษา
อาชีพ รายได้ต่อเดือน และภูมิล าเนา ท่ีแตกต่างกันมีพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้
เขียว จงัหวดันครราชสมีา ของนกัทอ่งเท่ียวชาวไทย ตา่งกนั 

2. สว่นประสมทางการตลาดในมุมมองของผู้บริโภค ประกอบด้วย ด้านคุณค่าท่ีผู้บริโภคจะ
ได้รับ ด้านต้นทนุของผู้บริโภค ด้านความสะดวกในการทอ่งเท่ียว ด้านการติดตอ่สื่อสาร การดูแลเอาใจ
ใส ่ด้านความส าเร็จในการตอบสนองความต้องการ และด้านความสบาย มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการ
ทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จงัหวดันครราชสมีา ของนกัทอ่งเท่ียวชาวไทย 

3. รูปแบบการด าเนินชีวิต ประกอบด้วย ด้านกิจกรรม ด้านความสนใจ และด้านความคิดเห็น 
มีอิทธิพลตอ่พฤติกรรมการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จงัหวดันครราชสมีา ของนกัทอ่งเท่ียว
ชาวไทย 

4. องค์ประกอบของแหลง่ทอ่งเท่ียว ประกอบด้วย ด้านสิง่ดงึดดูใจของแหลง่ทอ่งเท่ียว ด้านสิง่
อ านวยความสะดวกในแหลง่ทอ่งเท่ียว และด้านการเข้าถึงแหลง่ท่องเท่ียว มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการ
ทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จงัหวดันครราชสมีา ของนกัทอ่งเท่ียวชาวไทย 
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วิธีด าเนินการวิจัย 
ประชากรที่ใช้ในการวิจัย 
ประชากรท่ีใช้ในการวิจัยครัง้นี.้คือ.นกัท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมาท่องเท่ียวในอ าเภอวงัน า้เขียว 

จงัหวดันครราชสมีา ซึง่ไม่ทราบจ านวนประชากรท่ีแนน่อน 

กลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการวิจัย 

กลุ่มตัวอย่างท่ีใช้ในการวิจัย.คือ.นักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมาท่องเท่ียวในอ าเภอวงัน า้เขียว 
จงัหวดันครราชสมีา ซึง่ไม่ทราบจ านวนประชากรท่ีแนน่อน ในการศกึษาครัง้นีไ้ด้ค านวณขนาดตวัอย่าง 
ท่ีระดบัความเช่ือมั่น 95% ความคลาดเคลื่อนไม่เกิน 5% (กัลยา วานิชย์บญัชา.  2550: 27-28) ได้
ขนาดตวัอยา่ง 385 ตวัอยา่ง ผู้วิจยัส ารองขนาดของกลุม่ตวัอยา่งเพิ่มอีก 15 ตวัอยา่ง เพื่อความแม่นย า 
และป้องกนัความผิดพลาดในการวิเคราะห์ข้อมูลและประเมินผล รวมกลุม่ตวัอย่างทัง้สิน้เป็นจ านวน 
400 ตวัอย่าง (นิตยาพร เสนปาน.  2549: 56) โดยผู้วิจัยลงพืน้ท่ีเก็บตวัอย่างตามสถานท่ีท่องเท่ียวท่ี
ก าหนด ในเดือนมีนาคม-เมษายน 2561 

 
การสร้างเคร่ืองมือที่ใช้ในการวิจัย 

เคร่ืองมือท่ีใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมลูส าหรับการวิจยัครัง้นี ้คือ แบบสอบถาม โดยผู้วิจัยได้ท า
การเก็บรวบข้อมูลจากแหลง่ข้อมูลปฐมภูมิ (Primary Data) ซึ่งใช้แบบสอบถามในการเก็บข้อมูล โดย
ผู้วิจยัจะขอความร่วมมือจากกลุม่ตวัอยา่ง คือ นกัทอ่งเท่ียวชาวไทยท่ีมาทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้
เขียว จงัหวดันครราชสมีา ซึง่จะน าแบบสอบถามท่ีได้มาตรวจสอบความถกูต้องก่อนเก็บ และบนัทกึข้อมลู 

เคร่ืองมือที่ใช้ในการวิจัย การวิจยัครัง้นีเ้ป็นวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative research) และมี
เคร่ืองมือท่ีใช้ในการวิจยั คือแบบสอบถามเพื่อเก็บรวบรวมข้อมูล โดยแบ่งออกเป็น 2.สว่น ดงันี ้สว่นท่ี 1 
ข้อมลูทัว่ไปของผู้ตอบแบบสอบถาม ประกอบด้วยค าถามจ านวน 7.ข้อ มีลกัษณะเป็นค าถามปลายปิด 
(Close-ended question) แบบมีให้เลอืกสองค าตอบ (Dichotomous Choices) และลกัษณะเป็นค าถาม
ท่ีมีหลายค าตอบให้เลือก (Multiple Choices) สว่นท่ี 2 สว่นประสมทางการตลาดบริการในมุมมองของ
นกัทอ่งเท่ียว มีลกัษณะเป็นค าถามปลายปิด (Close-ended question) สว่นท่ี 3 รูปแบบการด าเนินชีวิต 
มีลกัษณะเป็นค าถามปลายปิด (Close-ended question) สว่นท่ี 4 องค์ประกอบของแหลง่ท่องเท่ียว มี
ลกัษณะเป็นค าถามปลายปิด (Close-ended question) ส่วนท่ี 5 ข้อมูลพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิง
เกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จงัหวดันครราชสีมา ของนกัท่องเท่ียวชาวไทย มีลกัษณะเป็นค าถามปลายเปิด 
(Open-ended question) และค าถามปลายปิด (Close-ended question) รูปแบบค าถามเป็นค าถามท่ีมี
หลายค าตอบให้เลอืก (Multiple.Choices) 
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การวิเคราะห์ข้อมูล สถิติในการวิเคราะห์และทดสอบสมมติฐานการวิจัยครัง้นี ้คือ สถิติเชิง
พรรณนา.(Descriptive Statistics).ประกอบด้วย.การแจกแจงความถ่ี(Frequency).ร้อยละ.(Percentage) ค่า
คะแนนเฉลี่ ย .(Mean).และค่ า เบี่ ยง เบนมาตรฐาน .(Standard.Deviation).และสถิ ติ เ ชิ งอนุมาน 
(Inferential.Statistics).คือ สถิติวิเคราะห์ค่าที.(Independent.Sample.t-Test).สถิติวิเคราะห์ความแปรปรวน
ทางเดียว (One-Way Analysis of Variance: ANOVA หรือ F-test) และการวิเคราะห์ความถดถอยเชิงพหุคูณ 
(Multiple regression Analysis) 

 
สรุปผลการวิเคราะห์ข้อมูล  

ส่วนที่ 1 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลโดยใช้สถิติเชิงพรรณนา (Descriptive statistic)  
ตอนที่ 1 ผลการวิเคราะห์ข้อมลูทัว่ไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 

ผู้ตอบแบบสอบถามสว่นใหญ่เป็น เพศหญิง จ านวน 62 คน คิดเป็นร้อยละ 62.0 สว่น
ใหญ่ มีอาย ุ21 - 30 ปี สถานภาพโสด/ หม้าย/ หย่าร้าง/ แยกกันอยู่ ระดบัการศึกษาในระดบัปริญญาตรี 
อาชีพรับจ้าง/ พนกังานบริษัทเอกชน มีรายได้มากกวา่ 30,000 บาท และภมิูล าเนาภาคกลาง  

ตอนที่  2.ผลการวิเคราะห์ข้อมูลส่วนประสมทางการตลาดบริการในมุมมองของ
นกัทอ่งเท่ียว 

ผู้ตอบแบบสอบถามมีความคิดเห็นเก่ียวกับส่วนประสมทางการตลาดบริการใน
มมุมองของนกัทอ่งเท่ียว ภาพรวมอยูใ่นระดบัเห็นด้วย เม่ือพิจารณารายด้านพบว่าด้านท่ีมีค่าเฉลี่ยมาก
ท่ีสดุ คือ ด้านการดแูลเอาใจใส ่รองลงมาคือ ด้านความส าเร็จในการตอบสนองความต้องการ และด้าน
ท่ีมีคา่เฉลีย่น้อยท่ีสดุ คือ ด้านความสบาย  

ตอนที่ 3 ผลการวิเคราะห์ข้อมลูรูปแบบการด าเนินชีวิต 

 ผู้ ตอบแบบสอบถามมีระดับกิจกรรม ระดับความสนใจ และระดับความคิดเห็น 
เก่ียวกับรูปแบบการด าเนินชีวิต ในภาพรวมอยู่ในระดบัมาก เม่ือพิจารณารายด้าน พบว่า ด้านท่ีมี
ค่าเฉลี่ยมากท่ีสดุ คือ ด้านความสนใจ รองลงมาคือ ด้านกิจกรรม และด้านท่ีมีค่าเฉลี่ยน้อยท่ีสดุ คือ 
ด้านความคิดเห็น  

ตอนที่ 4 ผลการวิเคราะห์ข้อมลูองค์ประกอบของแหลง่ทอ่งเท่ียว 

 ผู้ตอบแบบสอบถามให้ระดบัความส าคญัเก่ียวกับองค์ประกอบของแหลง่ท่องเท่ียว 
ในภาพรวมอยู่ในระดับมากท่ีสุด เม่ือพิจารณารายด้าน พบว่า ด้านท่ีอยู่ในระดับมากท่ีสุดและมี
ค่าเฉลี่ยมากท่ีสุด คือ ด้านความสนใจสิ่งดึงดูดใจของแหล่งท่องเท่ียว รองลงมาคือ ด้านการเข้าถึง
แหลง่ทอ่งเท่ียว และด้านท่ีอยูใ่นระดบัมากและมีค่าเฉลี่ยน้อยท่ีสดุ ได้แก่ ด้านสิ่งอ านวยความสะดวก
ในแหลง่ทอ่งเท่ียว  
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ตอนที่  5 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวังน า้เขียว 
จงัหวดันครราชสมีา ของนกัทอ่งเท่ียวชาวไทย 

ผู้ตอบแบบสอบถามมีจ านวนครัง้โดยเฉลีย่ในการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตรมากท่ีสดุ คือ 1 
ครัง้ตอ่ปี รองลงมาคือ 2 ครัง้ตอ่ปี และน้อยท่ีสดุคือ 6 ครัง้ตอ่ปี โดยมีความถ่ีในการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร
สงูสดุท่ี 8 ครัง้ตอ่ปี และมีความถ่ีในการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตรต ่าสดุท่ี 1 ครัง้ตอ่ปี   

ผู้ตอบแบบสอบถามมีค่าใช้จ่ายโดยเฉลี่ยในการท่องเท่ียวเชิงเกษตรมากท่ีสุด คือ 
3,000 บาทตอ่ครัง้ รองลงมาคือ คือ 5,000 บาทต่อครัง้ และน้อยท่ีสดุคือ 8,000 และ 15,000 บาทต่อ
ครัง้ คา่ใช้จ่ายโดยเฉลีย่ในการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตรต่อคนประมาณ 2,790 บาท โดยท่ีค่าใช้จ่ายในการ
ทอ่งเท่ียวเชิงเกษตรต่อครัง้สงูสดุอยู่ท่ี 10,000 บาท และ ค่าใช้จ่ายในการท่องเท่ียวเชิงเกษตรต่อครัง้
ต ่าสดุอยูท่ี่ 500 บาท 

ผู้ตอบแบบสอบถามมีวตัถปุระสงค์ในการท่องเท่ียวเชิงเกษตรสว่นใหญ่ คือ เพื่อการ
พกัผอ่นหยอ่นใจ รองลงมาคือ เพื่อเรียนรู้สิง่ใหม่ และน้อยทีสดุ คือ เพื่อเยี่ยมญาติ/ เพื่อน จ านวน  

ผู้ตอบแบบสอบถามมีรูปแบบการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตรสว่นใหญ่ คือ รูปแบบสวนเกษตร/ 
ฟาร์มของเอกชน รองลงมาคือรูปแบบสวนไม้ดอกไม้ประดบั และน้อยท่ีสดุ คือ รูปแบบสวนผลไม้  

ผู้ตอบแบบสอบถามมีการค้นหาข้อมลูเก่ียวกบัการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร คือ พบว่าการ
ค้นหาข้อมลูเก่ียวกบัการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตรสว่นใหญ่ คือ Facebook รองลงมาคือ Website และน้อย
ท่ีสดุ คือ การทอ่งเท่ียวแหง่ประเทศไทย/ องค์กรด้านการทอ่งเท่ียว  

 
ส่วนที่ 2 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลโดยใช้สถิติเชิงอนุมาน.(Inferential. Statistic) 

1. ลกัษณะทางประชากรศาสตร์ ประกอบด้วย เพศ อายุ สถานภาพสมรส อาชีพ ระดบั
การศกึษา รายได้ และภูมิล าเนา แตกต่างกันมีผลต่อพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้
เขียว จงัหวดันครราสมีา ของนกัทอ่งเท่ียวชาวไทย แตกตา่งกนั  

 

เพศ 

นกัทอ่งเท่ียวชาวไทยท่ีมีเพศตา่งกนัมีพฤติกรรมการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้
เขียว จงัหวดันครราชสมีา ด้านจ านวนครัง้โดยเฉลีย่ในการท่องเท่ียวเชิงเกษตร (ครัง้ต่อปี) แตกต่างกัน
อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05  

นกัทอ่งเท่ียวชาวไทยท่ีมีเพศตา่งกนัมีพฤติกรรมการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้
เขียว จังหวดันครราชสีมา ด้านค่าใช้จ่ายโดยเฉลี่ยในการท่องเท่ียวเชิงเกษตร (บาทต่อครัง้) แตกต่าง
กนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
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อายุ 

นกัทอ่งเท่ียวชาวไทยท่ีมีอายตุา่งกนัมีพฤติกรรมการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้
เขียว จงัหวดันครราชสมีา ด้านจ านวนครัง้โดยเฉลี่ยในการท่องเท่ียวเชิงเกษตร (ครัง้ต่อปี) ไม่แตกต่าง
กนั ท่ีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05  

นกัทอ่งเท่ียวชาวไทยท่ีมีอายตุา่งกนัมีพฤติกรรมการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้
เขียว จังหวดันครราชสีมา ด้านค่าใช้จ่ายโดยเฉลี่ยในการท่องเท่ียวเชิงเกษตร (บาทต่อครัง้) แตกต่าง
กนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05  

สถานภาพสมรส 

นกัทอ่งเท่ียวชาวไทยท่ีมีสถานภาพสมรสต่างกันมีพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร 
อ าเภอวงัน า้เขียว จงัหวดันครราชสมีา ด้านจ านวนครัง้โดยเฉลี่ยในการท่องเท่ียวเชิงเกษตร (ครัง้ต่อปี) 
ไม่แตกตา่งกนั ท่ีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05  

นกัทอ่งเท่ียวชาวไทยท่ีมีสถานภาพสมรสต่างกันมีพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร 
อ าเภอวงัน า้เขียว จงัหวดันครราชสมีา ด้านคา่ใช้จ่ายโดยเฉลีย่ในการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร (บาทต่อครัง้) 
ไม่แตกตา่งกนั ท่ีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

ระดับการศึกษา 

นกัทอ่งเท่ียวชาวไทยท่ีมีระดบัการศึกษาต่างกันมีพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร 
อ าเภอวงัน า้เขียว จงัหวดันครราชสมีา ด้านจ านวนโดยเฉลี่ยครัง้ในการท่องเท่ียวเชิงเกษตร (ครัง้ต่อปี) 
ไม่แตกตา่งกนั ท่ีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05  

นกัทอ่งเท่ียวชาวไทยท่ีมีระดบัการศึกษาต่างกันมีพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร 
อ าเภอวงัน า้เขียว จงัหวดันครราชสมีา ด้านคา่ใช้จ่ายโดยเฉลีย่ในการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร (บาทต่อครัง้) 
แตกตา่งกนั อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05  

อาชีพ 
นกัทอ่งเท่ียวชาวไทยท่ีมีอาชีพต่างกันมีพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงั

น า้เขียว จังหวัดนครราชสีมา ด้านจ านวนครัง้โดยเฉลี่ยในการท่องเท่ียวเชิงเกษตร (ครัง้ต่อปี).ไม่
แตกตา่งกนั ท่ีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05  

นกัทอ่งเท่ียวชาวไทยท่ีมีอาชีพต่างกันมีพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงั
น า้เขียว จงัหวดันครราชสมีา ด้านคา่ใช้จ่ายโดยเฉลีย่ในการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร (บาทตอ่ครัง้) แตกต่าง
กนั อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05  
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รายได้ต่อเดือน 

นกัท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีรายได้ต่อเดือนต่างกันมีพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร 
อ าเภอวงัน า้เขียว จงัหวดันครราชสมีา ด้านจ านวนครัง้โดยเฉลี่ยในการท่องเท่ียวเชิงเกษตร (ครัง้ต่อปี) 
ไม่แตกตา่งกนั ท่ีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05  

นกัท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีรายได้ต่างต่อเดือนกันมีพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร 
อ าเภอวงัน า้เขียว จงัหวดันครราชสมีา ด้านคา่ใช้จ่ายโดยเฉลีย่ในการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร (บาทต่อครัง้) 
แตกตา่งกนั อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05  

ภมูิล าเนา 
นกัทอ่งเท่ียวชาวไทยท่ีมีรายได้ตา่งกนัมีพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงั

น า้เขียว จงัหวดันครราชสมีา ด้านจ านวนครัง้โดยเฉลี่ยในการท่องเท่ียวเชิงเกษตร (ครัง้ต่อปี) แตกต่าง
กนั อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05  

นกัทอ่งเท่ียวชาวไทยท่ีมีรายได้ตา่งกนัมีพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงั
น า้เขียว จังหวัดนครราชสีมา ด้านค่าใช้จ่ายโดยเฉลี่ยในการท่องเท่ียวเชิงเกษตร (บาทต่อครัง้).ไม่
แตกตา่งกนั ท่ีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05  

 
2. สว่นประสมทางการตลาดบริการในมุมมองของนกัท่องเท่ียว ประกอบด้วย คุณค่าท่ี

ผู้บริโภคจะได้รับ ต้นทุนของผู้บริโภค ความสะดวกในการท่องเท่ียว การติดต่อสื่อสาร การดูแลเอาใจใส ่
ความส าเร็จในการตอบสนองความต้องการ และความสบาย มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิง
เกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จงัหวดันครราชสมีา ของนกัทอ่งเท่ียวชาวไทย ผลการทดสอบสมมติฐานพบวา่ 

สว่นประสมทางการตลาดบริการในมุมมองของนักท่องเท่ียว ประกอบด้วย ด้าน
ต้นทุนของนกัท่องเท่ียว และด้านการติดต่อสื่อสาร มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร 
อ าเภอวงัน า้เขียว จังหวดันครราชสีมา ของนักท่องเท่ียวชาวไทย  ด้านจ านวนครัง้โดยเฉลี่ยในการ
ท่องเท่ียวเชิงเกษตร (ครัง้ต่อปี) พบว่า ตวัแปรทัง้ 2 ด้าน ประกอบด้วย ด้านต้นทุนของนกัท่องเท่ียว 
และด้านการติดตอ่สื่อสารเป็นตวัท านายพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จังหวดั
นครราชสมีา ของนกัทอ่งเท่ียวชาวไทย ด้านจ านวนครัง้โดยเฉลีย่ในการท่องเท่ียวเชิงเกษตร (ครัง้ต่อปี) 
อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

ส่วนประสมทางการตลาดบริการในมุมมองของนักท่องเท่ียว ไม่มีอิทธิพลต่อ
พฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จังหวดันครราชสีมา ของนักท่องเท่ียวชาวไทย  

ด้านคา่ใช้จ่ายโดยเฉลีย่ในการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร (บาทตอ่ครัง้) ท่ีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
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 สว่นประสมทางการตลาดบริการในมมุมองของนกัทอ่งเท่ียว ด้านการติดต่อสื่อสารมี
อิทธิพลตอ่พฤติกรรมการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จังหวดันครราชสีมา ของนกัท่องเท่ียว
ชาวไทย ด้านวัตถุประสงค์ในการท่องเท่ียวเชิงเกษตร พบว่า ตัวแปรด้านการติดต่อสื่อสารเป็นตัว
ท านายพฤติกรรมการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จงัหวดันครราชสีมา ของนกัท่องเท่ียวชาว
ไทย ด้านวตัถปุระสงค์ในการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

สว่นประสมทางการตลาดบริการในมุมมองของนกัท่องเท่ียว.ประกอบด้วย.ด้านความ
สะดวกในการท่องเท่ียว และด้านความสบายมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวัง
น า้เขียว จงัหวดันครราชสมีา ของนกัทอ่งเท่ียวชาวไทย ด้านการค้นหาข้อมูลเก่ียวกับท่องเท่ียวเชิงเกษตร 
พบว่า ตวัแปรทัง้ 2 ด้าน ประกอบด้วย ด้านความสะดวกในการท่องเท่ียว และด้านความสบายเป็นตัว
ท านายพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวังน า้เขียว จังหวดันครราชสีมา ของนกัท่องเท่ียวชาว
ไทย ด้านการค้นหาข้อมูลเก่ียวกบัทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

 
3. รูปแบบการด าเนินชีวิต ประกอบด้วย ด้านกิจกรรม ด้านความสนใจ และด้านความ

คิดเห็นมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวังน า้เขียว จังหวดันครราชสีมา ของ
นกัทอ่งเท่ียวชาวไทย ผลการทดสอบสมมติฐานพบวา่ 

รูปแบบการด าเนินชีวิตไม่มีอิทธิพลตอ่พฤติกรรมการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร.อ าเภอวงัน า้
เขียว จังหวัดนครราชสีมา ของนกัท่องเท่ียวชาวไทย ด้านจ านวนครัง้โดยเฉลี่ยในการท่องเท่ียวเชิง
เกษตร (ครัง้ตอ่ปี) ท่ีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05  

รูปแบบการด าเนินชีวิต ประกอบด้วย ด้านกิจกรรม ด้านความสนใจ และด้านความ
คิดเห็นมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวังน า้เขียว จังหวดันครราชสีมา ของ
นกัทอ่งเท่ียวชาวไทย ด้านค่าใช้จ่ายโดยเฉลี่ยในการท่องเท่ียวเชิงเกษตร (บาทต่อครัง้)  พบว่า ตวัแปร
ทัง้ 3 ด้าน ประกอบด้วย ด้านกิจกรรม ด้านความสนใจ และด้านความคิดเห็นเป็นตวัท านายพฤติกรรม
การทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จงัหวดันครราชสมีา ของนกัทอ่งเท่ียวชาวไทย ด้านคา่ใช้จ่าย
โดยเฉลีย่ในการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร (บาทตอ่ครัง้) อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

 
4. องค์ประกอบของแหล่งท่องเท่ียว ประกอบด้วย ด้านสิ่งดึงดูดใจของแหล่งท่องเท่ียว 

ด้านสิ่งอ านวยความสะดวกในแหล่งท่องเท่ียว และด้านการเข้าถึงแหล่งท่องเท่ียว มีอิทธิพลต่อ
พฤติกรรมการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จงัหวดันครราชสมีา ของนกัทอ่งเท่ียวชาวไทย ผล
การทดสอบสมมติฐานพบวา่ 
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องค์ประกอบของแหลง่ท่องเท่ียวไม่มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร 
อ าเภอวังน า้เขียว จังหวัดนครราชสีมา.ของนักท่องเท่ียวชาวไทย ด้านจ านวนครัง้โดยเฉลี่ยในการ
ทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร (ครัง้ตอ่ปี) ท่ีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

องค์ประกอบของแหล่งท่องเท่ียว ประกอบด้วย ด้านสิ่งดึงดูดใจของแหล่งท่องเท่ียว 
ด้านสิง่อ านวยความสะดวกในแหลง่ทอ่งเท่ียว และด้านการเข้าถึงแหลง่ท่องเท่ียวมีอิทธิพลต่อพฤติกรรม
การทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จังหวดันครราชสีมา ของนกัท่องเท่ียวชาวไทย ด้านค่าใช้จ่าย
โดยเฉลีย่ในการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร (บาทต่อครัง้) พบว่า ตวัแปรทัง้ 2.ด้าน ประกอบด้วย ด้านสิ่งอ านวย
ความสะดวกในแหลง่ทอ่งเท่ียว และด้านการเข้าถึงแหลง่ทอ่งเท่ียวเป็นตวัท านายพฤติกรรมการท่องเท่ียว
เชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จงัหวดันครราชสมีา ของนกัทอ่งเท่ียวชาวไทย ด้านคา่ใช้จ่ายโดยเฉลี่ยในการ
ทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร (บาทตอ่ครัง้) อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

 
อภปิรายผล 

จากผลการวิจยัเร่ือง ปัจจยัท่ีมีอิทธิผลตอ่พฤติกรรมการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว 
จงัหวดันครราชสมีา ของนกัทอ่งเท่ียวชาวไทย สามารถอภิปรายผลได้ดงันี ้

1. ลักษณะทางประชากรศาสตร์ ประกอบด้วย เพศ อายุ สถานภาพสมรส อาชีพ 
ระดับการศึกษา รายได้ และภูมิล าเนา ที่แตกต่างกันมีผลต่อพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิง
เกษตรของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่แตกต่างกัน พบว่า 

 

เพศ 
นกัท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีเพศต่างกันมีพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้

เขียว จงัหวดันครราชสมีา ด้านจ านวนครัง้โดยเฉลีย่.(ครัง้ตอ่ปี) และด้านค่าใช้จ่ายโดยเฉลี่ย(บาทต่อครัง้) 
แตกต่างกัน โดยเพศชายมีพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร ด้านจ านวนครัง้โดยเฉลี่ย (ครัง้ต่อปี) และ
ด้านคา่ใช้จ่ายโดยเฉลีย่ (บาทตอ่ครัง้) มากกวา่เพศหญิง อาจเป็นเพราะในบริบทของสงัคมไทย เพศชายมี
ความอิสระและปลอดภยัในการท่องเท่ียว ท าให้เพศชายมีโอกาสท่องเท่ียวได้บ่อยครัง้มากกว่าเพศหญิง 
อีกทัง้โดยทัว่ไปแล้วเพศชายและเพศหญิงมีมมุมองทางความคิด ความชอบ และกิจกรรมยามวา่งแตกตา่ง
กนั โดยงานอดิเรกยามวา่งของผู้ชายท่ีแตกต่างจากผู้หญิง ได้แก่ การตกปลา ซึ่งเป็นกิจกรรมที่ผู้หญิงไม่
คอ่ยเข้าใจวา่สนกุอยา่งไร แตผู่้ชายสามารถไปนัง่ตกปลาท่ีแม่น า้ ทะเลสาบ หรือสถานท่ีท่ีพวกเขาชอบได้
นานเป็นวนัโดยไม่รู้สกึเบื่อ การออกเดินทางท่องเท่ียวคนเดียว ผู้ชายบางคนก็ชอบเข้าไปเดินป่า ปีนเขา
คนเดียวแบบด้วยความรู้สกึวา่มนัคือความเป็นอิสระ และจะท าตามใจตวัเองยงัไงก็ได้ ไม่ต้องสนใจอะไร 
จะไปก่ีวนัก็ได้ กลบัมาตอนไหนก็ได้ เป็นต้น (noknight.com. 2561: ออนไลน์) โดยกิจกรรมดงักลา่วเป็น
กิจกรรมท่ีเพศชายสามารถท าคนเดียวได้ นอกจากนีก้ารเดินทางมาท่องเท่ียวเชิงเกษตรยงัมีความสะดวก
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มากขึน้ ทัง้ในเร่ืองของถนน และรถขนส่งสาธารณะ รวมถึงสามารถเลือกเดินทางได้หลายเส้นทาง 
ประกอบกับทริปเอิดวายเซอร์ (Tripadvisor.  2559: ออนไลน์) ได้น าเสนอบทความเก่ียวกับรูปแบบการ
จอง การท่องเท่ียว และกลุ่มตัวแทนนักท่องเท่ียวเป้าหมาย โดยกล่าวว่าซึ่งนักท่องเท่ียวเพศชายเป็น
นกัทอ่งเท่ียวขาประจ า อีกทัง้ยงัคนกลุม่นีย้งัชอบความเรียบง่าย.โดยจะเดินทางไปยงัสถานท่ีเดิมซ า้ๆ จึง
ไม่ต้องใช้เวลามากนกัในการวางแผนหรือค้นหาข้อมูล ด้วยการท่ีเพศชายมีพฤติกรรมการท่องเท่ียวด้าน
จ านวนครัง้โดยเฉลี่ยมาก จึงสง่ผลให้มีพฤติกรรมการท่องเท่ียว ด้านค่าใช้จ่ายโดยเฉลี่ยมากเช่นกัน ซึ่ง
สอดคล้องกับงานวิจัยของ พีรกานต์ ศิริรักษ์ (2554) ศึกษาเร่ืองปัจจัยท่ีมีผลต่อพฤติกรรมการท่องเท่ียว
เชิงนิเวศ ของนกัทอ่งเท่ียวในจงัหวดัภเูก็ต ท่ีพบว่า เพศแตกต่างกันมีพฤติกรรมการเดินทางท่องเท่ียวเชิง
นิเวศด้านงบประมาณการใช้จ่าย แตกตา่งกนั 

อายุ 

นกัท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีอายุต่างกันมีพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้
เขียว จงัหวดันครราชสมีา ด้านจ านวนครัง้โดยเฉลีย่.(ครัง้ตอ่ปี) ไม่แตกตา่งกนั.อาจเน่ืองจากการทอ่งเท่ียว
เชิงเกษตรในอ าเภอวังน า้เขียว จังหวัดนครราชสีมา ไม่ได้ก าหนดกลุม่อายุของนักท่องเท่ียวช่วงใดเป็น
พิเศษ อีกทัง้การทอ่งเท่ียวเชิงเกษตรยงัเหมาะสมกบัทกุช่วงอาย ุจึงท าให้ไม่มีข้อจ ากัดในด้านจ านวนครัง้
ในการเดินทางมาท่องเท่ียวในกลุ่มช่วงอายุต่างๆ กัน ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของ พีรกานต์ ศิริรักษ์ 
(2554) ศึกษาเร่ืองปัจจัยท่ีมีผลต่อพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงนิเวศ ของนกัท่องเท่ียวในจังหวดัภูเก็ต ท่ี
พบวา่.อายท่ีุแตกตา่งกันมีผลต่อพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงนิเวศด้านระยะเวลาที่เดินทางท่องเท่ียวโดย
เฉลีย่ (จ านวนวนัตอ่ครัง้) ไม่แตกตา่งกนั 

นกัท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีอายุต่างกันมีพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงเกษตร อ าเภอวงั
น า้เขียว จังหวดันครราชสีมา ด้านค่าใช้จ่ายโดยเฉลี่ย (บาทต่อครัง้) แตกต่างกัน โดยนกัท่องเท่ียวท่ีมี
อายุมากกว่า 50 ปี มีพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงเกษตร ด้านค่าใช้จ่ายโดยเฉลี่ยใน (บาทต่อครัง้) 
มากที่สดุ เนื่องจากนกัท่องเที่ยวที่มีอายุมากกว่า 50 ปี เป็นกลุม่ของคนวยัที่มีฐานะมั่นคง และมี
รายได้เป็นของตนเอง มักเน้นในเร่ืองของความปลอดภยั รวมถึงการใช้จ่ายต่างๆ เป็นหลกั ท าให้การ
ใช้จ่ายโดยเฉลี่ย (บาทต่อครัง้) จึงเป็นไปได้ท่ีจะแตกต่างจากกลุม่อายุอ่ืนๆ ตามท่ีศูนย์วิจัยเศรษฐกิจ
และธุรกิจของธนาคารไทยพาณิชย์ (Economic Intelligence Center.  2560 : ออนไลน์) ได้น าเสนอ
บทความเร่ืองถอดหน้ากากผู้บริโภคยุค 4.0 โดยกลา่วถึงผลการส ารวจไว้ว่าการใช้จ่ายในการ
ท่องเท่ียวสงูขึน้ตามช่วงอายุ โดยที่กลุม่ผู้สงูอายุมีแนวโน้มที่จะใ ช้เวลาในการท่องเที่ยวสงูถึง 56% 
ในขณะท่ีกลุม่คนอายุน้อยนิยมใช้จ่ายในการท่องเท่ียวอยู่ท่ี 41% และไทยโพสต์ (Thaipost.  2561: 
ออนไลน์ ) ได้น าเสนอบทความเร่ืองแหลง่ท่องเท่ียวเชิงเกษตร ทริปวยัเก๋าการเดินทาง โดยกลา่วไว้ว่า
การท่องเที่ยวเชิงเกษตรที่นอกจากได้สดูอากาศบริสทุธ์ิของต้นไม้แล้วนอกจากนีย้งัมีกิจกรรมและ
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สินค้าที่เหมาะกับผู้สงูอายุ อาทิ การเดินเก็บผลไม้ สมุนไพรไทย ตลาดนดัจ าหน่ายสินค้าทางการ
เกษตรท่ีเหมาะกับสขุภาพ เป็นต้น ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของ ฐิติมา ไทยวงษ์ (2556) ศึกษาเร่ือง 
แรงจูงใจในการท่องเท่ียวท่ีมีความสมัพนัธ์กับพฤติกรรมการท่องเที่ยวของนกัท่องเที่ยวในเอเชียทีค 
เดอะ ริเวอร์ฟร้อนท์ ท่ีพบว่า นกัท่องเท่ียวไทยท่ีมีอายุแตกต่างกันมีพฤติกรรมการท่องเที่ยวในเอเชีย
ทีค เดอะ ริเวอร์ฟร้อนท์ ด้านค่าใช้จ่ายเฉลี่ยในการท่องเท่ียว (บาท) แตกต่างกัน 

 

สถานภาพสมรส 
นกัท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีสถานภาพสมรสต่างกันมีพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร 

อ าเภอวงัน า้เขียว จงัหวดันครราชสีมา ด้านจ านวนครัง้โดยเฉลี่ย.(ครัง้ต่อปี).และด้านค่าใช้จ่ายโดยเฉลี่ย 
(บาทต่อครัง้).ไม่แตกต่างกัน.เน่ืองมาจากไม่ว่าจะนกัท่องเท่ียวจะมีสถานภาพ สมรส/ อยู่ด้วยกัน หรือ 
โสด/ หม้าย/ หย่าร้าง/ แยกกันอยู่ ต่างก็ให้ความสนใจในการท่องเท่ียวเชิงเกษตรกันมากขึน้ เพราะการ
ท่องเท่ียวถือเป็นกิจกรรมอย่างหนึ่งท่ีสามารถผ่อนคลายความเครียดได้ จึงท าให้มีจ านวนครัง้ในการ
ท่องเท่ียวเชิงเกษตรไม่แตกต่างกัน อีกการท่องเท่ียวทัง้ยังเป็นกิจกรรมท่ีได้ความรู้และประสบการณ์
โดยตรง นกัท่องเท่ียวจึงเกิดการใช้จ่ายเพื่อแลกเปลี่ยนกับการได้มาซึ่งประสบการณ์ทางการท่องเท่ียว 
ท าให้มีพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร ด้านจ านวนครัง้โดยเฉลี่ย (ครัง้ต่อปี) และด้านค่าใช้จ่ายโดย
เฉลี่ย (บาทต่อครัง้).จึงไม่แตกต่างกันตามสถานภาพสมรส ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของ ภัทราภรณ์ 
สิริภัทราวรรณ (2558).ศึกษาเร่ือง ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดบริการท่ีมีผลต่อพฤติกรรมการ
ทอ่งเท่ียวตลาดน า้ขวญัเรียม ของนกัท่องเท่ียวชาวไทย พบว่า นกัท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีสถานภาพสมรส
แตกตา่งกนัมีพฤติกรรมการทอ่งเท่ียวตลาดน า้ขวญัเรียม จ านวนครัง้ท่ีเคยมาทอ่งเท่ียวไม่แตกตา่งกัน 

ระดับการศึกษา 
นกัท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีระดับการศึกษาต่างกันมีพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร 

อ าเภอวงัน า้เขียว จงัหวดันครราชสมีา ด้านจ านวนครัง้โดยเฉลี่ย.(ครัง้ต่อปี) ไม่แตกต่างกัน เน่ืองจากการ
ทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร ไม่วา่นกัทอ่งเท่ียวจะมีระดบัการศึกษาใด ก็สามารถที่จะเข้ามาเรียนรู้ เท่ียวชม หรือ
ท ากิจกรรมท่ีสถานท่ีท่องเท่ียวเชิงเกษตรจัดขึน้ได้ ตามความสนใจและความต้องการท่องเท่ียว ท าให้
พฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร ด้านจ านวนครัง้โดยเฉลี่ย (ครัง้ต่อปี).จึงไม่แตกต่างกันตามระดับ
การศึกษา ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของ นิสาลกัษณ์ ทองสุข (2552) ศึกษาเร่ืองเร่ือง ปัจจัยท่ีมีผลต่อ
พฤติกรรมการท่องเท่ียวของนักท่องเท่ียวขาวไทยในตลาดนครชัยศรี จังหวัดนครปฐม ท่ีพบว่า 
นกัท่องเท่ียวท่ีมีระดับการศึกษา แตกต่างกันมีพฤติกรรมด้านจ านวนครัง้ท่ีมาท่องเท่ียว และค่าใช้จ่าย
โดยเฉลีย่ตอ่ครัง้ไม่แตกตา่งกัน 
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นกัท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีระดับการศึกษาต่างกันมีพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร 
อ าเภอวังน า้เขียว จังหวัดนครราชสีมา ด้านค่าใช้จ่ายโดยเฉลี่ย.(บาทต่อครัง้).แตกต่างกัน โดย
นกัท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีการศึกษาสงูกว่าปริญญาตรีมีพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้
เขียว จงัหวดันครราชสมีา ด้านคา่ใช้จ่ายโดยเฉลีย่ (บาทตอ่ครัง้).มากท่ีสดุ.อาจเน่ืองจากนกัท่องเท่ียวท่ีมี
ระดบัการศึกษาท่ีสงูขึน้ มักจะมีการวางแผนทางการท่องเท่ียวเป็นอย่างดี อีกทัง้ยังมีเหตุผลและความ
พร้อมในการใช้จ่ายเงินในการท่องเท่ียวเชิงเกษตรมากกว่า ด้วยสาเหตุดงักลา่วจึงท าให้มีพฤติกรรมการ
ท่องเท่ียวเชิงเกษตร ด้านค่าใช้จ่ายโดยเฉลี่ย (บาทต่อครัง้) แตกต่างกัน ตามท่ี ศุภชาติ เอ่ียมรัตนกูล 
(2557:.75-76).กลา่ววา่ การศกึษาเป็นปัจจยัหนึง่ท่ีสง่ผลตอ่การเลือกซือ้สินค้าของผู้บริโภค โดยผู้บริโภค
ท่ีมีระดบัการศกึษาตา่งกนัจะมีความต้องการที่แตกต่างกัน ผู้บริโภคท่ีมีระดบัการศึกษาสงูย่อมแสวงหา
สินค้าท่ีตอบสนองความต้องการของตนเอง และสร้างความสุขให้กับชีวิตตนเองได้  ซึ่งสอดคล้องกับ
งานวิจยัของ ภทัราภรณ์ สริิภทัราวรรณ (2558) ศกึษาเร่ือง ปัจจยัสว่นประสมทางการตลาดบริการท่ีมีผล
ตอ่พฤติกรรมการทอ่งเท่ียวตลาดน า้ขวญัเรียม ของนกัท่องเท่ียวชาวไทย ท่ีพบว่า นกัท่องเท่ียวท่ีมีระดบั
การศึกษาแตกต่างกันมีพฤติกรรมการท่องเท่ียวตลาดน า้ขวญัเรียม ด้านค่าใช้จ่ายในการมาท่องเท่ียว 
แตกตา่งกนั 

อาชีพ 
นกัทอ่งเท่ียวชาวไทยท่ีมีอาชีพตา่งกนัมีพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้

เขียว จงัหวดันครราชสมีา ด้านจ านวนครัง้โดยเฉลีย่ (ครัง้ตอ่ปี).ไม่แตกตา่งกนั อาจเน่ืองจากการทอ่งเท่ียว
เชิงเกษตรในอ าเภอวงัน า้เขียว จงัหวดันครราชสมีา ไม่ได้ก าหนดหรือให้ความส าคญักับกลุม่นกัท่องเท่ียว
อาชีพใดเป็นพิเศษ แต่มุ่งเน้นทุกอาชีพท่ีสนใจ หรือมีความต้องการท่องเท่ียวเชิงเกษตร ซึ่ง ในการมา
ท่องเท่ียวนกัท่องเท่ียวจะได้รับองค์ความรู้ทางการเกษตรเพิ่มเติม อีกทัง้นกัท่องเท่ียวแต่ละอาชีพต่างก็
ต้องการทอ่งเท่ียวเพื่อท่ีจะพกัผอ่นหยอ่นใจ ท าให้พฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร ด้านจ านวนครัง้โดย
เฉลีย่ (ครัง้ตอ่ปี) จึงไม่แตกตา่งกันตามอาชีพ ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของ อรวรรณ ธรรมตัง้มั่น (2547) 
ศึกษาเร่ือง ปัจจัยทีมีผลต่อพฤติกรรมการท่องเท่ียวของนักท่องเท่ียวชาวไทยในตลาดน า้วัดไทรทอง 
กรุงเทพมหานคร ท่ีพบว่า นักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีอาชีพแตกต่างกัน มีจ านวนครัง้ในการท่องเท่ียวไม่
แตกตา่งกนั 

นกัทอ่งเท่ียวชาวไทยท่ีมีอาชีพตา่งกนัมีพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้
เขียว จงัหวดันครราชสมีา ด้านคา่ใช้จ่ายโดยเฉลีย่ (บาทตอ่ครัง้) แตกตา่งกนั โดยนกัทอ่งเท่ียวชาวไทยท่ีมี
อาชีพข้าราชการ/ พนกังานรัฐวิสาหกิจ มีพฤติกรรมการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร ด้านคา่ใช้จ่ายโดยเฉลี่ย (บาท
ต่อครัง้).มากท่ีสุด.เน่ืองจากนักท่องเท่ียวท่ีมีอาชีพข้าราชการ/.พนักงานรัฐวิสาหกิจ เป็นกลุ่มท่ีมี
ภาระหน้าท่ีท่ีมีส่วนก าหนดให้ต้องเดินทางมากกว่าอาชีพอ่ืนๆ อาทิ การสมัมนา อบรม เป็นต้น ซึ่ง
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สอดคล้องกบังานวิจยัของ ฐิติมา ไทยวงษ์ (2556) ศกึษาเร่ือง แรงจูงใจในการท่องเท่ียวท่ีมีความสมัพนัธ์
กับพฤติกรรมการท่องเท่ียวของนกัท่องเท่ียวในเอเชียทีค เดอะ ริเวอร์ฟร้อนท์ ท่ีพบว่า นกัท่องเท่ียวท่ีมี
อาชีพ แตกต่างกันมีพฤติกรรมการท่องเท่ียวของนกัท่องเท่ียวชาวไทยในเอเชียทีค เดอะ ริเวอร์ฟร้อนท์ 
ด้านคา่ใช้จ่ายเฉลีย่ในการทอ่งเท่ียว (บาท) แตกตา่งกนั 

รายได้ต่อเดือน 
นกัทอ่งเท่ียวชาวไทยท่ีมีรายได้ตา่งกนัมีพฤติกรรมการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้

เขียว จงัหวดันครราชสมีา ด้านจ านวนครัง้โดยเฉลีย่ (ครัง้ตอ่ปี).ไม่แตกตา่งกนั อาจเน่ืองจากการทอ่งเท่ียว
เชิงเกษตรในอ าเภอวงัน า้เขียว จงัหวดันครราชสมีา ไม่ได้ก าหนดหรือให้ความส าคญักับกลุม่นกัท่องเท่ียว
รายได้ใดเป็นพิเศษ รายได้จึงไม่เป็นอุปสรรคในการท่องเท่ียว ดงันัน้นกัท่องเท่ียวไม่ว่าจะมีรายได้อยู่ใน
ระดบัใดก็สามารถเดินทางมาท่องเท่ียวได้ ท าให้พฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร ด้านจ านวนครัง้โดย
เฉลีย่ (ครัง้ต่อปี) จึงไม่แตกต่างกันตามรายได้ต่อเดือน ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของ อารีย์ วรเวชธนกุล 
(2546) ศกึษาเร่ือง ปัจจยัท่ีมีผลตอ่พฤติกรรมการทอ่งเท่ียวของนกัทอ่งเท่ียวชาวไทยในจงัหวดันครปฐม ท่ี
พบวา่ รายได้ท่ีแตกตา่งกนัมีจ านวนครัง้ในการเดินทางมาทอ่งเท่ียวจงัหวดันครปฐมไม่แตกตา่งกนั 

นกัท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีรายได้ต่างกันมีพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวัง
น า้เขียว จงัหวดันครราชสมีา ด้านคา่ใช้จ่ายโดยเฉลี่ย (บาทต่อครัง้) แตกต่างกัน เน่ืองจากนกัท่องเท่ียวท่ี
มีรายได้ต่อเดือนสงูย่อมมีก าลงัในการใช้จ่ายในการท่องเท่ียวสงูกว่าผู้ ท่ีมีรายได้ต่อเดือนน้อย โดยสว่น
หนึ่งของรายได้จะถูกใช้ไปกับการท ากิจกรรมต่างๆ อาทิ การเดินทางท่องเท่ียว เป็นต้น ตามท่ีศูนย์วิจัย
เศรษฐกิจและธุรกิจของธนาคารไทยพาณิชย์ (Economic Intelligence Center.  2560 : ออนไลน์).ได้
น าเสนอบทความเร่ืองถอดหน้ากากผู้บริโภคยคุ 4.0 โดยกลา่วถึงผลการส ารวจไว้ว่า ในช่วง 5 ปีท่ีผ่านมา 
จะพบว่า 55% ของผู้บริโภคเดินทางท่องเท่ียวบ่อยขึน้ สะท้อนถึงไลฟ์สไตล์ท่ีผู้คนหนัมาให้ความส าคญั
กับการหาประสบการณ์ใหม่ๆ โดยการท่องเท่ียวเป็นท่ีนิยมมากในกลุ่มผู้ ท่ีมีรายได้ต่อเดือนสูง ซึ่งมี
สดัส่วนการใช้จ่ายส าหรับการท่องเท่ียวมากกว่ากลุ่มท่ีมีรายได้ต่อเดือนน้อยเป็น 2.เท่า.จึงน าไปสู่
พฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร ด้านค่าใช้จ่ายโดยเฉลี่ย (บาทต่อครัง้) ท่ีแตกต่างกัน ประกอบกับท่ี 
ศภุชาติ เอ่ียมรัตนกลู (2557:.75-76).กลา่วไว้วา่ รายได้ของผู้บริโภคเปรียบเสมือนเป็นอ านาจทางการซือ้ 
ผู้บริโภคมีรายได้สงูอ านาจการซือ้ก็จะสงูขึน้ตามล าดบั ด้านการใช้จ่ายของผู้บริโภคในสว่นของรายจ่าย
ด้านอาหารจะมีอตัราสว่นท่ีน้อยลงเม่ือเทียบกบัอัตราสว่นของรายได้ท่ีเพิ่มขึน้ กลา่วคือผู้บริโภคมีรายได้
เพิ่มมากขึน้ก็ไม่ได้หมายความว่าผู้บริโภคจะต้องบริโภคมากขึน้ ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของ พีรกานต์ 
ศิริรักษ์ (2554) ศกึษาเร่ือง ปัจจัยท่ีมีผลต่อพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงนิเวศ ของนกัท่องเท่ียวในจังหวดั
ภเูก็ต ท่ีพบวา่ รายได้แตกต่างกันมีผลต่อพฤติกรรมการเดินทางท่องเท่ียวเชิงนิเวศ ด้านงบประมาณการ
ใช้จ่าย แตกตา่งกนั  
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ภมูิล าเนา 
นกัท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีภูมิล าเนาต่างกันมีพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอ

วงัน า้เขียว จังหวดันครราชสีมา.ด้านจ านวนครัง้โดยเฉลี่ย (ครัง้ต่อปี).แตกต่างกัน โดยนกัท่องเท่ียวที่มี
ภูมิล าเนาอยู่ภาคตะวันออกเฉียงเหนือมีพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร ด้านจ านวนครัง้โดยเฉลี่ย 
(ครัง้ต่อปี) มากท่ีสดุ อาจเน่ืองจากนักท่องเท่ียวท่ีมีภูมิล าเนาดังกล่าวเดินทางมาท่องเท่ียวเพื่อศึกษา
เก่ียวกับการเกษตรเพิ่มเติม เพื่อน าองค์ความรู้ท่ีได้กลบัไปพัฒนาการเกษตรในท้องถ่ินของตนเอง ซึ่ง
สอดคล้องกับงานวิจัยของ ศิริวรรณ ปิติวรรณ (2551).ศึกษาเร่ือง ปัจจัยท่ีส่งผลต่อพฤติกรรมการ
ท่องเท่ียวของนกัท่องเท่ียวชาวไทยกรณีศึกษา : บึง ฉวากเฉลิมพระเกียรติ จังหวัดสพุรรณบุรี ท่ีพบว่า 
นกัทอ่งเท่ียวท่ีมีภมิูล าเนาแตกตา่งกนั มีพฤติกรรมการท่องเท่ียว ด้านความถ่ีในการเดินทางมาท่องเท่ียว 
แตกตา่งกนั 

นกัท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีภูมิล าเนาต่างกันมีพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอ
วังน า้เขียว จังหวัดนครราชสีมา ด้านค่าใช้จ่ายโดยเฉลี่ย.(บาทต่อครัง้).ไม่แตกต่างกัน เน่ืองจากการ
ทอ่งเท่ียวเชิงเกษตรนัน้ไม่จ าเป็นท่ีจะต้องใช้เงินจ านวนมาก ด้วยรูปแบบของการท่องเท่ียวสว่นใหญ่เป็น
รูปแบบของสวนเกษตรท่ีไม่เสียค่าใช้จ่ายหรือค่าใช้จ่ายไม่แพงในการเข้าชม ท าให้พฤติกรรมการ
ทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร ด้านคา่ใช้จ่ายโดยเฉลีย่.(บาทต่อครัง้) จึงไม่แตกต่างกันตามภูมิล าเนา ซึ่งสอดคล้อง
กับงานวิจัยของ ศิริวรรณ ปิติวรรณ (2551) ศึกษาเร่ือง ปัจจัยท่ีส่งผลต่อพฤติกรรมการท่องเท่ียวของ
นกัทอ่งเท่ียวชาวไทยกรณีศกึษา : บึงฉวากเฉลิมพระเกียรติ จังหวดัสพุรรณบุรี ท่ีพบว่า นกัท่องเท่ียวท่ีมี
ภมิูล าเนาแตกตา่งกนั มีพฤติกรรมการทอ่งเท่ียว ด้านค่าใช้จ่ายโดยรวมในการมาท่องเท่ียวโดยประมาณ 
ไม่แตกตา่งกนั 
 

2. ส่วนประสมทางการตลาดบริการในมุมมองของผู้บริโภค ประกอบด้วย ด้าน
ต้นทุนของนักท่องเที่ยว ด้านความสะดวกในการท่องเที่ยว ด้านการติดต่อส่ือสาร และด้าน
ความสบาย มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงเกษตร อ าเภอวังน า้เขียว จังหวัด
นครราชสีมา ของนักท่องเที่ยวชาวไทย 

ด้านต้นทุนของนักท่องเที่ยว 
ส่วนประสมทางการตลาดบริการในมุมมองขอนักท่องเท่ียว ด้านต้นทุนของ

นกัท่องเท่ียวมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จังหวดันครราชสีมา 
ด้านจ านวนครัง้โดยเฉลีย่ (ครัง้ตอ่ปี).ซึง่สอดคล้องกบัศิริวรรณ เสรีรัตน์ (2546:.81) และ ชัยสมพล ชาว
ประเสริฐ (2546: 81-82).กลา่ววา่.จ านวนคา่ใช้จ่ายทัง้หมดท่ีลกูค้ายินดีท่ีจะจ่ายส าหรับการบริการนัน้ 
โดยจะต้องคุ้มคา่กบับริการท่ีจะได้รับ หากลกูค้ายินดีจ่ายในราคาสงู แสดงว่าความคาดหวงัในบริการ
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นัน้ยอ่มสงูด้วย ดงันัน้ ในการตัง้ราคาบริการ ธุรกิจจะต้องหาราคาท่ีลกูค้ายินดีท่ีจะจ่ายให้ได้ เพื่อน า
ราคานัน้ไปใช้ในการลดค่าใช้จ่ายต่างๆ ท าให้สามารถเสนอบริการในราคาท่ีลกูค้าสามารถยอมรับได้ 
และสอดคล้องกับงานวิจัยของ กรวิทย์ หินหม่ืนไวย (2555) ศึกษาเร่ืองสว่นประสมทางการตลาดใน
มมุมองของลกูค้าที่มีผลตอ่การตดัสนิใจเลอืกใช้บริการโรงแรมในเขตเทศบาลนครนครราชสีมา ท่ีพบว่า 
สว่นประสมทางการตลาดในมมุมองของลกูค้าทัง้ 7.ด้านมีผลตอ่การตดัสนิใจเลือกใช้บริการโรงแรมใน
เขตเทศบาลนครนครราชสีมา อย่างไรก็ตามแม้ส่วนประสมทางการตลาดบริการในมุมมองขอ
นกัทอ่งเท่ียว ด้านต้นทนุของนกัทอ่งเท่ียว มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร ด้านจ านวน
ครัง้โดยเฉลีย่ (ครัง้ตอ่ปี) แตก็่เป็นไปในทิศทางตรงกนัข้าม กลา่วคือ เม่ือนกัทอ่งเท่ียวมีความคิดเห็นต่อ
สว่นประสมทางการตลาดบริการในมมุมองขอนกัทอ่งเท่ียว ด้านต้นทนุของนกัท่องเท่ียวเพิ่มขึน้จะมีผล
ท าให้จ านวนครัง้โดยเฉลี่ย (ครัง้ต่อปี).ลดลง โดยท่ีนักท่องเท่ียวมีความคิดเห็นต่อด้านต้นทุนของ
นกัท่องเท่ียวอยู่ในระดบัเห็นด้วย แต่มีพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร ด้านจ านวนครัง้ โดยเฉลี่ย 
(ครัง้ต่อปี) ลดน้อยลง อาจเป็นเพราะนกัท่องเท่ียวสว่นใหญ่มีอายุมากกว่า 50 ปี โดยแต่ละครัง้มา
ทอ่งเท่ียวเชิงเกษตรมีค่าใช้จ่ายสงูท่ีสดุ ซึ่งผู้สงูอายุสว่นใหญ่มีความกังวลด้าน ความปลอดภยัในการ
เดินทาง และต้องใช้เวลาในการทอ่งเท่ียวในแต่ละสถานท่ีค่อนข้างนาน อาจเป็นสาเหตุให้มีพฤติกรรม
การท่องเท่ียวเชิงเกษตร ด้านจ านวนครัง้โดยเฉลี่ย (ครัง้ต่อปี).ลดลง ประกอบกับศูนย์วิจัยเศรษฐกิจ
และธุรกิจของธนาคารไทยพาณิชย์ (Economic Intelligence Center.  2560 : ออนไลน์) ได้น าเสนอ
บทความเร่ือง ถอดหน้ากากผู้บริโภคยุค 4.0 โดยกลา่วถึงผลการส ารวจไว้ว่ากลุม่ผู้สงูอายุมีแนวโน้มท่ี
จะใช้เวลาอยูบ้่านเพื่อเลีย้งสตัว์ ปลกูต้นไม้ หรือดูแลสวน ในขณะท่ีกลุม่คนอายุน้อยนิยมใช้จ่ายในสื่อ
บนัเทิง และกีฬามากกวา่ 

ด้านความสะดวกในการท่องเที่ยว 
สว่นประสมทางการตลาดบริการในมุมมองของผู้บริโภค ด้านความสะดวกในการ

ทอ่งเท่ียวมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จังหวดันครราชสีมา ด้าน
การค้นหาข้อมูลเก่ียวกับการท่องเท่ียวเชิงเกษตร คือ Facebook Website วิทยุ/ โทรทศัน์ และเพื่อน/ 
คนรัก/ บุคคลในครอบครัว เน่ืองมาจากนกัทอ่งเท่ียวมีความเห็นเก่ียวกบัสถานท่ีท่องเท่ียวเชิงเกษตรว่า
สามารถท่ีจะสร้างความสะดวกในการท่องเท่ียวได้ โดยสถานท่ีท่องเท่ียวเชิงเกษตรได้น าเอาปัจจัย
ดงักลา่วมาเป็นตวักระตุ้นให้นกัทอ่งเท่ียวเกิดความต้องการที่จะค้นหาข้อมลูเก่ียวกบัแหลง่ทอ่งเท่ียวเชิง
เกษตรผ่านทางช่องทางต่างๆ มากขึน้ และยงัสามารถเช่ือมต่อกันได้ทุกท่ีทุกเวลา เม่ือนกัท่องเท่ียว
ได้รับข้อมูลดังกล่าวจึงเกิดพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร ด้านการค้นหาข้อมูลเก่ียวกับการ
ท่องเท่ียวเชิงเกษตร ตามท่ี ศิริวรรณ เสรีรัตน์ (2546) และ ชัยสมพล ชาวประเสริฐ (2546).กลา่วว่า.
ลกูค้าจะใช้บริการกับธุรกิจใด ธุรกิจนัน้จะต้องสร้างความสะดวกให้กับลกูค้า ไม่ว่าจะเป็นการติดต่อ



189 

 

สอบถามข้อมูลและการใช้บริการ หากลกูค้าติดต่อใช้บริการได้ไม่สะดวก ธุรกิจจะต้องท าหน้าท่ีสร้าง
ความสะดวกด้วยการให้บริการถึงท่ีบ้านหรือท่ีท างานของลกูค้า และศูนย์วิจัยเศรษฐกิจและธุรกิจของ
ธนาคารไทยพาณิชย์ (Economic Intelligence Center.  2560 : ออนไลน์) ได้น าเสนอบทความเร่ือง 3 
กระแสแรงแหง่ยคุ ปรับลคุธุรกิจท่องเท่ียว โดยกลา่วถึงผลการส ารวจไว้ว่า ในปัจจุบนันกัท่องเท่ียวมัก
ได้รับแรงจูงใจในการท่องเท่ียวจากช่องทางโซเชียลมีเดียผ่านการบอกเล่าของทัง้นักท่องเท่ียวท่ีมี
ประสบการณ์โดยตรง หรือ blogger ซึง่จากการส ารวจของ four-pillars.co.uk พบว่านกัท่องเท่ียวกว่า 
52% ได้รับอิทธิพลจากรูปภาพบน Facebook ในการเลอืกสถานท่ีทอ่งเท่ียว 

ด้านการติดต่อส่ือสาร 
ส่วนประสมทางการตลาดบริการในมุมมองของผู้ บริโภค ด้านการติดต่อสื่อสารมี

อิทธิพลตอ่พฤติกรรมการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จังหวดันครราชสีมา ด้านจ านวนครัง้โดย
เฉลีย่ในการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร (ครัง้ตอ่ปี) และด้านวตัถุประสงค์ในการท่องเท่ียวเชิงเกษตร คือ เพื่อการ
พกัผอ่นหยอ่นใจ เน่ืองมาจากสถานท่ีทอ่งเท่ียวเชิงเกษตรมีการประชาสมัพนัธ์ข้อมูลต่างๆ ได้อย่างทัว่ถึง 
จึงท าให้นกัทอ่งเท่ียวสามารถท่ีจะเข้าถึงข้อมูลท่ีเป็นประโยชน์ อาทิ ข้อมูลท่ีพกั ราคาเข้าชม เป็นต้น ท า
ให้นกัทอ่งเท่ียวสามารถวางแผนในการพกัผ่อนได้ ดงันัน้เม่ือมีกิจกรรมทางการท่องเท่ียวเชิงเกษตร หรือ
ข้อมลูขา่วสารตา่งๆ ท่ีเป็นประโยชน์แก่นกัท่องเท่ียวเพื่อท่ีจะวางแผนเดินทางท่องเท่ียว จึงท าให้มีผลต่อ
พฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร ด้านจ านวนครัง้โดยเฉลี่ย (ครัง้ต่อปี) และด้านวตัถุประสงค์ในการ
ทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร คือ เพื่อการพกัผอ่นหยอ่นใจ ประกอบกับพล.อ.ประยุทธ์ จันทร์โอชา นายกรัฐมนตรี 
กลา่วผา่นรายการศาสตร์พระราชาสูก่ารพฒันาท่ียัง่ยืน ซึง่ท าการประชาสมัพนัธ์เว็บไซต์และแอปพลเิคชัน่
มือถือท่ีกระทรวงการท่องเท่ียวและกีฬาจัดท าขึน้ ช่ือ “Thailand Tourism Directory” โดยมุ่งท่ีจะ
สนับสนุนการท่องเท่ียวในประเทศไทย ซึ่งเป็นแหลง่รวมข้อมูลออนไลน์ด้านการท่องเท่ียวท่ีมีคุณภาพ 
ครบถ้วน ถกูต้อง และมีการอพัเดตข้อมลูตา่ง ๆ อยา่งสม ่าเสมอ ขณะนีส้ามารถรองรับได้ 3 ภาษาคือ ไทย 
จีน และองักฤษ นกัทอ่งเท่ียวและประชาชนทัว่ไปสามารถน าข้อมูลเหลา่นีไ้ปใช้ประโยชน์ในการวางแผน
เดินทางท่องเท่ียวทัง้ในเร่ืองแหล่งท่องเท่ียว กิจกรรมการท่องเท่ียว เส้นทางการเข้าถึงแหล่งท่องเท่ียว 
ตลอดถึงรายละเอียดของโรงแรมท่ีพกัท่ีมีมาตรฐาน และได้รับการอนุญาตอย่างถูกต้อง โดยข้อมูลต่างๆ 
จะได้รับการเพิ่มเติมอย่างต่อเน่ือง จากเจ้าของข้อมูลโดยตรงในพืน้ท่ีชุมชน ท้องถ่ิน ทัง้ 77 จังหวดัทั่ว
ประเทศไทย (โพสต์ทเูดย์.  2561: ออนไลน์) ตามท่ี ศิริวรรณ เสรีรัตน์ (2546) และ ชัยสมพล ชาวประเสริฐ 
(2546).กล่าวว่า.ธุรกิจจ าเป็นต้องจัดหาวิธีการท่ีจะสามารถสื่อสารให้กลุม่ลกูค้าเป้าหมายรับรู้ เพื่อให้
ลกูค้าทราบถึงข้อมลูท่ีทางธุรกิจต้องการน าเสนอ กลา่วคือ ลกูค้าย่อมต้องการได้รับข่าวสารต่างๆ ท่ีเป็น
ประโยชน์หรือตรงกบัความต้องการของตนจากธุรกิจ  
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ด้านความสบาย 
สว่นประสมทางการตลาดบริการในมมุมองของผู้บริโภค ด้านความสบายมีอิทธิพลต่อ

พฤติกรรมการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จงัหวดันครราชสีมา ด้านการค้นหาข้อมูลเก่ียวกับ
การท่องเท่ียวเชิงเกษตร คือ วิทยุ/ โทรทศัน์ เน่ืองมาจากนกัท่องเท่ียวนัน้ต้องการข้อมูลท่ีชัดเจนและ
เข้าถึงได้งา่ย เพื่อความสบายในการทอ่งเท่ียวมากขึน้ โดยมีประชาสมัพนัธ์หรือให้ข้อมลูเก่ียวกบัสถานท่ี
ท่องเท่ียวเชิงเกษตรผ่านทางวิทยุ/ โทรทัศน์ ได้อย่างครอบคลมุและชัดเจนและมีประสิทธิภาพ อาทิ 
รายการเจ้าถ่ินพาทวัร์ ผ่านโทรทศัน์ช่อง Voice TV รายการสไตล์ไทย ผ่านโทรทศัน์ช่อง NOW 26 เป็น
ต้น เม่ือนกัทอ่งเท่ียวได้รับข้อมลูดงักลา่วจึงเกิดพฤติกรรมการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร ด้านการค้นหาข้อมูล
เก่ียวกับการท่องเท่ียวเชิงเกษตร ตามท่ีศูนย์วิจัยเศรษฐกิจและธุรกิจของธนาคารไทยพาณิชย์ 
(Economic Intelligence Center.  2560 : ออนไลน์) ได้น าเสนอบทความเร่ืองถอดหน้ากากผู้บริโภคยุค 
4.0 โดยกล่าวถึงผลการส ารวจไว้ว่า สื่อทีวียงัมีบทบาทท่ีส าคญัยิ่งต่อการตดัสินใจเลือกซือ้สินค้าของ
ผู้สงูอาย ุ(อาย ุ60 ปีขึน้ไป) โดยผู้สงูอายกุวา่ 32% เห็นวา่สือ่ทีวีมีอิทธิพลสงูสดุต่อการตดัสินใจเลือกซือ้
สินค้าและบริการทุกประเภท อีกทัง้ปัจจุบันผู้บริโภคสามารถเลือกรับสื่อได้ตรงกับความต้องการได้
มากกวา่ในอดีต จากการเข้าถึงสมาร์ทโฟน และแท็บเลต็ รวมถึงเทคโนโลยีอินเตอร์เน็ตความเร็วสงู และ
ความแพร่หลายของธุรกิจสือ่ในรูปแบบต่างๆ จากผู้ ให้บริการ เช่น Line TV, Facebook และ YouTube 

เป็นต้น สง่ผลให้ธุรกิจสามารถเข้าถึงผู้บริโภคยคุใหม่ได้หลากหลายช่องทางและรวดเร็วมากขึน้  
 

3. รูปแบบการด าเนินชีวิต ประกอบด้วย ด้านกิจกรรม ด้านความสนใจ และด้าน
ความคิดเห็น มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงเกษตร อ าเภอวังน า้เขียว จังหวัด
นครราชสีมา ของนักท่องเที่ยวชาวไทย   

ด้านกิจกรรม 
รูปแบบการด าเนินชีวิตด้านกิจกรรมมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร 

อ าเภอวงัน า้เขียว จงัหวดันครราชสมีา ด้านคา่ใช้จ่ายโดยเฉลีย่ (บาทตอ่ครัง้) เน่ืองจากรูปแบบการด าเนิน
ชีวิตในแต่ละวนัของนกัท่องเท่ียวชาวไทยในปัจจุบนั ล้วนมีกิจกรรมมากมายท่ีมีให้เลือกปฏิบัติ และใน
ปัจจุบนัการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตรได้รับความนิยมเพิ่มมากยิ่งขึน้ เน่ืองด้วยการด าเนินชีวิตของคนในสงัคม
เต็มไปด้วยความเร่งรีบและความเคร่งเครียด จึงท าให้มีการท ากิจกรรมกันเพิ่มมากขึน้เพื่อคลาย
ความเครียดลง โดยนกัทอ่งเท่ียวชาวไทยสว่นใหญ่มีการเข้าร่วมกิจกรรมที่สถานท่ีท่องเท่ียวเชิงเกษตรจัด
ขึน้ และเข้าร่วมงานจดัแสดงสนิค้าเกษตร ด้วยกิจกรรมดงักลา่วท าให้นกัทอ่งเท่ียวชาวไทยมีคา่ใช้จ่ายโดย
เฉลีย่ (บาทตอ่ครัง้) เพิ่มขึน้ ตามท่ี อดลุย์ จาตรุงคกลุ (2546 : 255) ได้กลา่ววา่ รูปแบบการใช้ชีวิตของคน
ในยุคปัจจุบัน พบว่า คนในสงัคมมีรูปแบบการด าเนินชีวิตท่ีเปลี่ยนแปลงไป มีบทบาททางสงัคม มีการ
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พบปะพูดคุยกันมากขึน้ และมีกิจกรรมท่ีท าร่วมกับคนในสังคมเดียวกันเพิ่มมากขึน้ เช่น การพบปะ
สงัสรรค์ การท่องเท่ียว การรับประทานอาหารนอกบ้าน เป็นต้น ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของ ศศิธร ศิริ
บูชา (2558) ศกึษาเร่ือง ศึกษาเร่ืองปัจจัยท่ีมีผลต่อกระบวนการตดัสินใจมาท่องเท่ียวประเทศไทย กรณี
เปรียบเทียบนกัทอ่งเท่ียวกลุม่ประเทศอาเซียนและเอเชียตะวนัออก ท่ีพบว่า รูปแบบการด าเนินชีวิตด้าน
กิจกรรมมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจมาท่องเท่ียวประเทศไทยของนักท่องเท่ียวกลุ่มประเทศประชาคม
อาเซียนและนกัทอ่งเท่ียวเอเชียตะวนัออก 

ด้านความสนใจ 
รูปแบบการด าเนินชีวิตด้านความสนใจมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร 

อ าเภอวงัน า้เขียว จงัหวดันครราชสมีา ด้านคา่ใช้จ่ายโดยเฉลีย่ (บาทตอ่ครัง้) เน่ืองจากการท่ีนกัท่องเท่ียว
มีความเอาใจใสใ่นการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตรมากขึน้ จึงท าให้มีการค้นหาข้อมลูการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตรผ่าน
ทางช่องทางตา่งๆ ท่ีนกัทอ่งเท่ียวสามารถเข้าถึงได้ เพื่อตอบสนองความต้องการทางการทองเท่ียวของตน 
อาทิ การอ่านนิตยสารเก่ียวกับการท่องเท่ียวเชิงเกษตร และการค้นหาข้อมูลเก่ียวกับการท่องเท่ียวเชิง
เกษตร เพื่อท่ีจะอัพเดทข้อมูลใหม่ๆ ในการท่องเท่ียวให้ทันกระแสนิยมในปัจจุบัน.จึงส่งผลให้เกิด
คา่ใช้จ่ายโดยเฉลีย่ (บาทต่อครัง้) เพิ่มขึน้ด้วย ประกอบท่ีศูนย์วิจัยเศรษฐกิจและธุรกิจของธนาคารไทย
พาณิชย์ (Economic Intelligence Center.  2560 : ออนไลน์) ได้น าเสนอบทความเร่ืองถอดหน้ากาก
ผู้บริโภคยคุ 4.0 โดยกลา่วถึงผลการส ารวจไว้วา่ ผู้บริโภคเกือบ 50% มักเช่ือรีวิวและข้อมูลท่ีมีการแชร์
บนโลกออนไลน์มากกวา่สือ่อ่ืนๆ เน่ืองจากเป็นช่องทางที่ท าให้ผู้บริโภคได้รับรู้กระแสและความคิดเห็น
เก่ียวกับสินค้าจากผู้ คนทั่วทุกมุมโลก โดยสื่อออนไลน์จะทวีความส าคัญมากยิ่งขึน้ในกรณีของการ
เลอืกซือ้บริการ โดยเฉพาะบริการทอ่งเท่ียวและร้านอาหาร ท่ีผู้บริโภคกว่า 71% และ 58% ตามล าดบั 
ตา่งมองวา่รีวิว และเร่ืองราวท่ีบอกตอ่บนโลกออนไลน์เป็นช่องทางท่ีมีอิทธิพลและกระตุ้นให้เกิดความ
ต้องการซือ้บริการเหลา่นัน้มากท่ีสดุ  

ด้านความคิดเห็น 
รูปแบบการด าเนินชีวิตด้านความคิดเห็นมีอิทธิพลตอ่พฤติกรรมการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร 

อ าเภอวงัน า้เขียว จงัหวดันครราชสมีา ด้านคา่ใช้จ่ายโดยเฉลีย่ (บาทตอ่ครัง้) โดยนกัท่องเท่ียวสว่นใหญ่มี
ความคิดเห็นว่าการท่องเท่ียวเชิงเกษตรเป็นการพักผ่อนหย่อนใจเพื่อคลายความเครียด อีกทัง้
นกัทอ่งเท่ียวสว่นใหญ่มีความคิดเห็นวา่การทอ่งเท่ียวเชิงเกษตรเป็นการสง่เสริมให้คนในชุมชนมีรายได้ท่ี
เพิ่มมากขึน้ ถือเป็นการช่วยเหลือชุมชนอีกทางหนึ่ง เช่น การซือ้สินค้าท่ีชุมชนจัดจ าหน่าย เป็นต้น สิ่ง
เหลา่นีจ้ึงมีผลท าให้นกัท่องเท่ียวชาวไทยมีพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จังหวดั
นครราชสีมา ด้านค่าใช้จ่ายโดยเฉลี่ย (บาทต่อครัง้).เพิ่มขึน้ตามไปด้วย.ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของ 
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ณภทัร อคัรปัณณกรู (2559) ศกึษาเร่ือง ปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการซือ้สินค้าและของท่ีระลกึ ใน
จังหวดัฉะเชิงเทรา ของนักท่องเท่ียวชาวไทย ท่ีพบว่า รูปแบบการด าเนินชีวิต ด้านความคิดเห็น ไม่มี
อิทธิพลตอ่พฤติกรรมการซือ้สินค้าและของท่ีระลกึ ในจังหวดัฉะเชิงเทรา ของนกัท่องเท่ียวชาวไทย ด้าน
คา่ใช้จ่ายการซือ้ตอ่ครัง้ 

 
4. องค์ประกอบของแหล่งท่องเที่ ยว ประกอบด้วย ส่ิงดึงดูดใจของแหล่ง

ท่องเที่ยว ด้านส่ิงอ านวยความสะดวกในแหล่งท่องเที่ยว และด้านการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว 
มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงเกษตร อ าเภอวังน า้เขียว จังหวัดนครราชสีมา ของ
นักท่องเที่ยวชาวไทย  

ด้านส่ิงอ านวยความสะดวกในแหล่งท่องเที่ยว 
องค์ประกอบของแหล่งท่องเท่ียวด้านสิ่งอ านวยความสะดวกในแหล่งท่องเท่ียวมี

อิทธิพลตอ่พฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จังหวดันครราชสีมา ด้านค่าใช้จ่ายโดย
เฉลี่ย (บาทต่อครัง้) เน่ืองจากปัจจุบันนกัท่องเท่ียวให้ความส าคัญกับสิ่งอ านวยความสะดวกในแหล่ง
ทอ่งเท่ียวมากขึน้ การท่ีแหลง่ทอ่งเท่ียวมีการปรับปรุงและพฒันาให้สามารถตอบสนองกับความต้องการ
ของนกัทอ่งเท่ียวจะสง่ผลให้เกิดการใช้จ่ายในการทอ่งเท่ียวเพื่อแลกเปลีย่นกบัสิง่อ านวยความสะดวกท่ีจะ
ได้รับ นอกจากนีย้ังสอดคล้องกับงานวิจัยของ ปิยะพัชร์ ทนัสมัย (2560).ศึกษาเร่ือง องค์ประกอบของ
แหลง่ทอ่งเท่ียวท่ีมีผลตอ่กระบวนการตดัสนิใจของนกัท่องเท่ียวผู้สงูอายุชาวไทย ในเขตบางแสน จังหวดั
ชลบุรี ท่ีพบว่า.ปัจจัยด้านองค์ประกอบของแหล่งท่องเท่ียวมีผลต่อกระบวนการตัดสินใจเลือกแหล่ง
ทอ่งเท่ียวในเขตบางแสน จงัหวดัชลบุรี ตามท่ี บุญเลศิ จิตตัง้วฒันา (2559) ได้กลา่วไว้วา่ สิง่อ านวยความ
สะดวกในแหลง่ทอ่งเท่ียวนัน้เป็นการเดินทางทอ่งเท่ียวไปยงัสถานท่ีใด สถานท่ีหนึ่ง โดยสิ่งท่ีนกัท่องเท่ียว
ต้องการได้รับ คือ ความสะดวกสบายในการทอ่งเท่ียว 

ด้านการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว 
องค์ประกอบของแหลง่ทอ่งเท่ียวด้านการเข้าถึงแหลง่ท่องเท่ียวมีอิทธิพลต่อพฤติกรรม

การท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวังน า้เขียว จังหวดันครราชสีมา ด้านค่าใช้จ่ายโดยเฉลี่ย (บาทต่อครัง้) 
เน่ืองจากนักท่องเท่ียวให้ความส าคญักับการเดินทางท่องเท่ียว  หากสถานทีท่องเท่ียวเชิงเกษตรมีป้าย
บอกทางท่ีชดัเจนและความเพียงพอ ก็จะท าให้การเข้าถึงแหลง่ท่องเท่ียวเป็นไปได้รวดเร็วและปลอดภยั
มากขึน้ อีกทัง้หากสถานท่ีท่องเท่ียวเชิงเกษตรมีการให้ข้อมูลการเดินทางมายงัแหลง่ท่องเท่ียวผ่านทาง
เว็บไซต์ จะช่วยอ านวยความสะดวกในการเข้าถึงสถานท่ีท่องเท่ียวแก่นักท่องเท่ียวได้  จึงส่งผลให้
นกัทอ่งเท่ียวชาวไทยมีค่าใช้จ่ายโดยเฉลี่ย (บาทต่อครัง้) สอดคล้องกับแนวคิดของ ชูสิทธ์ิ ชูชาติ (2543) 
กลา่ววา่ การทอ่งเท่ียวท่ีจะบรรลวุตัถปุระสงค์นัน้ แหลง่ทอ่งเท่ียว จะต้องมีองค์ประกอบส าคญั 3 ประการ 
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คือสิ่งดึงดูดใจเกิดจากสถานท่ีท่ีอาจเกิดจากธรรมชาติสร้างหรือมนุษย์สร้างขึน้ และเหตุการณ์ท่ีน่า
ประทบัใจ โดยแหลง่ทอ่งเท่ียวจะต้องมีความสะดวกสบายท่ีท าให้นกัทอ่งเท่ียวเดินทางเข้าไปถึงสถานท่ีได้
อยา่งรวดเร็ว ปลอดภยั รวมไปถึงการก่อสร้างปัจจยัพืน้ฐานท่ีเป็นสิง่จ าเป็นอยา่งยิ่งในแหลง่ทอ่งเท่ียว  อีก
ทัง้การเข้าไปถึงแหลง่ทอ่งเท่ียวต้องมีระบบการขนสง่เพื่อล าเรียงคนและสิง่ของไปยงัแหลง่ทอ่งเท่ียว  

 
ข้อเสนอแนะจากการวจัิย 

1. จากผลการศกึษา พบวา่ สว่นประสมทางการตลาดบริการในมมุมองของนกัทอ่งเท่ียว ด้าน
การติดตอ่สือ่สาร ด้านความสะดวกในการท่องเท่ียว และด้านความสบายมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการ
ท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จังหวดันครราชสีมา ของนกัท่องเท่ียวชาวไทย ผู้ประกอบการ
ควรใช้การประชาสมัพนัธ์ผา่นช่องทางตา่งๆ ท่ีสามารถเข้าถึงนกัทอ่งเท่ียวได้อย่างมีประสิทธิภาพ อาทิ 
โทรทัศน์ วิทยุ ป้าย เว็บไซต์ สื่อสังคมออนไลน์ต่างๆ เป็นต้น เพื่อท่ีจะสามารถสื่อสารให้ถึงกลุ่ม
นกัทอ่งเท่ียวเป้าหมายได้เพิ่มมากขึน้ และเพื่อดึงดูดให้นกัท่องเท่ียวมาท่องเท่ียวเ ชิงเกษตร.อ าเภอวงั
น า้เขียว.จงัหวดันครราชสมีา.เพิ่มมากขึน้  

2. จากผลการศึกษา พบว่า สว่นประสมทางการตลาดบริการในมุมมองของนกัท่องเท่ียว ด้าน
ความสะดวกในการท่องเท่ียว มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จังหวดั
นครราชสีมา ของนักท่องเท่ียวชาวไทย ผู้ประกอบการหรือผู้ ท่ีมีสว่นเก่ียวข้องควรมีการจัดระเบียบใน
สถานท่ีท่องเท่ียว เพื่อสามารถรองรับนักท่องเท่ียวได้ทุกสถานการณ์ รวมถึงการพัฒนาจุดให้ข้อมูล
ภายในสถานท่ีท่องเท่ียวให้มีความทันสมัย และข้อมูลเป็นปัจจุบัน เพื่อเป็นการอ านวยความสะดวก
ให้แก่นกัทอ่งเท่ียว อาทิ การเพิ่มจ านวนของแผนท่ี/ แผนผงั แสดงขอบเขตของแหลง่ท่องเท่ียวให้มีข้อมูล
ครบถ้วย ขนาดใหญ่สามารถมองเห็นได้ชัดเจน เป็นต้น เพื่อท่ีจะรองรับหรือตอบสนองความต้องการให้
ตรงกบัความต้องการของนกัทอ่งเท่ียวให้ได้มากท่ีสดุ 

3. จากผลการศกึษา พบวา่ สว่นประสมทางการตลาดบริการในมมุมองของนกัทอ่งเท่ียว ด้าน
ความสบาย มีอิทธิพลตอ่พฤติกรรมการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จงัหวดันครราชสมีา ของ
นกัทอ่งเท่ียวชาวไทย ผู้ประกอบการควรพฒันาศูนย์บริการการให้ข้อมูลนกัท่องเท่ียวให้มีความความ
ทนัสมยั และมีข้อมลูครบถ้วน และมีความถกูต้องมากท่ีสดุ อีกทัง้ยงัควรมีการจดัวางป้ายแสดงเส้นทาง
ในแต่ละจุดท่ีให้บริการแก่นักท่องเท่ียว ให้มีความชัดเจน สะอาด และปลอดภัยมากท่ีสุด เพื่อ
ตอบสนองตอ่ความต้องการในเร่ืองความสบายในการทอ่งเท่ียวของนกัทอ่งเท่ียว 

4. จากผลการศกึษา พบวา่ สว่นประสมทางการตลาดบริการในมมุมองของนกัทอ่งเท่ียว ด้าน
ต้นทุนของนักท่องเท่ียวมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวังน า้เขียว จังหวัด
นครราชสีมา ของนักท่องเท่ียวชาวไทย แต่เป็นไปลกัษณะท่ีหากสว่นประสมทางการตลาดบริการใน
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มมุมองของนกัทอ่งเท่ียว ด้านต้นทนุของนกัทอ่งเท่ียว เพิ่มขึน้จะมีผลท าให้จ านวนครัง้โดยเฉลี่ยในการ
ทอ่งเท่ียวเชิงเกษตรลดลง ดงันัน้ผู้ประกอบการจึงควรมีควบคุมการพฒันาบุคลากร การดูแล และการ
พฒันาคุณภาพของการบริการ เพื่อท่ีจะให้มีระยะเวลาในการรอคอยในการซือ้บตัรเพื่อเข้าชมสถานที่
ท่องเที่ยวเชิงเกษตร หรือราคาค่าเข้าชมสถานที่ท่องเที่ยวเชิงเกษตรได้อย่างเหมาะสม จนไม่ท าให้เกิด
พฤติกรรมด้านจ านวนครัง้โดยเฉลีย่ในการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตรลดลงได้  

5. จากผลการศึกษา พบว่า รูปแบบการด าเนินชีวิตมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิง
เกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จงัหวดันครราชสมีา ของนกัทอ่งเท่ียวชาวไทย ผู้ประกอบการจึงควรเพิ่มการรับรู้
ให้แก่นกัทอ่งเท่ียววา่มีสถานท่ีทอ่เท่ียวเชิงเกษตร และกิจกรรมทางการเกษตรท่ีน่าสนใจจ านวนมาก โดย
ท าสง่เสริมการวางแผนการจดักิจกรรมการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตรท่ีแปลกใหม่ น่าสนใจ เพื่อให้นกัท่องเท่ียว
รู้จักรูปแบบกิจกรรมและมีความสนใจที่จะท่องเท่ียว เป็นการกระตุ้นให้เกิดการยอมรับและมีพฤติกรรม
การทอ่งเท่ียวเชิงเกษตรมากขึน้ และควรท าการประชาสมัพนัธ์โดยใช้ประโยชน์จากเทคโนโลยีเพื่อเพิ่มช่อง
ทางการเข้าถึงตลาดนักท่องเท่ียว โดยสร้างโอกาสจากสื่อออนไลน์ซึ่งเป็นเคร่ืองมือการสร้างกระแสท่ีมี
ประสิทธิภาพ ทัง้นีย้ังสามารถใช้สื่อเพื่อถ่ายทอดประสบการณ์ของนกัท่องเท่ียว เพื่อจุดกระแสให้ผู้คน
ออกมาเดินทางท่องเท่ียวและแชร์ประสบการณ โดยควรเลือกใช้สื่อออนไลน์ให้เหมาะสมกับ
กลุม่เป้าหมาย 

6..จากผลการศึกษา พบว่า องค์ประกอบของแหล่งท่องเท่ียวอิทธิพลต่อพฤติกรรมการ
ท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวังน า้เขียว จังหวัดนครราชสีมา ของนักท่องเท่ียวชาวไทย  ผู้ วิจัยมี
ข้อเสนอแนะให้หน่วยงานท่ีเก่ียวข้องกับการท่องเท่ียว ปรับปรุงและพัฒนาสิ่งอ านวยความสะดวก
โครงสร้างพืน้ฐานขึน้ในแหลง่ท่องเท่ียวเพื่อรองรับนกัท่องเท่ียว เช่น ไฟฟ้า ประปา ถนน ระบบการ
สื่อสารต่างๆ เป็นต้น ให้มีมาตรฐานและสามารถใช้งานได้จริง อีกทัง้ความเพียงพอของสถานท่ีจอด
ยานพาหนะต้องสามารถรองรับนักท่องเท่ียวในช่วงเทศกาลต่างๆ ได้อย่างเหมาะสม เน่ืองจากช่วง
เทศกาลจะมีนกัท่องเท่ียวออกเดินทางกันเป็นจ านวนมาก  ความชัดเจนและความเพียงพอของป้าย
บอกทิศทางในการเข้าถึงแหล่งท่องเท่ียว ควรท่ีจะตัง้อยู่ในท่ีท่ีสามารถมองเห็นได้ชัดเจน เข้าใจง่าย 
และมีจ านวนมากพอท่ีจะท าให้นกัทอ่งเท่ียวเข้าถึงแหลง่ทอ่งเท่ียวได้อยา่งสะดวก 
 
ข้อเสนอแนะในการวิจัยครัง้ต่อไป 

1. ควรท าการศกึษาพฤติกรรมการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร ของนกัทอ่งเท่ียวชาวไทย ในสถานท่ีอ่ืนๆ 
ภายประเทศไทยท่ีเป็นแหลง่ทอ่งเท่ียวหลกั อาทิ จงัหวดัเชียงใหม่ จังหวดัเชียงราย.และจังหวดันครนายก 
เป็นต้น เน่ืองจากมุมมองความคิดและทศันคติของนกัท่องเท่ียวท่ีมีต่อจังหวดัอ่ืนๆ อาจมีความแตกต่าง
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กนัท าให้ธุรกิจท่ีเก่ียวข้องกับการท่องเท่ียวได้ทราบถึงความส าคญัในแง่ต่างๆ ท่ีนกัท่องเท่ียวนึกถึง และ
น าไปปรับใช้เป็นกลยทุธ์ท่ีจะพฒันาธุรกิจทอ่งเท่ียว หรือแหลง่ทอ่งเท่ียวเชิงเกษตรตอ่ไปได้ในอนาคต 

2..ควรท าการศกึษาเปรียบเทียบพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตรอ่ืนๆ ท่ีมีช่ือเสียงและประสบ
ความส าเร็จ เช่น แหลง่เกษตรบ้านแม่กลางหลวง ดอยอินทนนท์ จังหวดัเชียงใหม่ และโรงเรียนกาสรกสิ
วิทย์ จังหวดัสระแก้ว เป็นต้น เพื่อท าการเปรียบเทียบ จุดเด่นและจุดด้อย ความแตกต่างของแต่ละแห่ง 
เพื่อน ามาปรับปรุงแหลง่ทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จังหวดันครราชสีมา โดยมีการร่วมมือกับ
การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย เพื่อจัดท าแผนประชาสมัพนัธ์เป็นรายปีในการเผยแพร่ข้อมูลข่าวสารใน
การจดักิจกรรมผา่นสือ่ช่องทางตา่งๆ เช่น อินเตอร์เน็ต นิตยสารทอ่งเท่ียว และโทรทศัน์ เป็นต้น  

3..ควรท าการศกึษาปัจจยัอ่ืนๆ ท่ีอาจจะมีอิทธิพลกบัพฤติกรรมการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอ
วงัน า้เขียว จังหวดันครราชสีมา ของนกัท่องเท่ียวชาวไทย เน่ืองจากพฤติกรรมของนกัท่องเท่ียวอาจะ
เกิดจากปัจจัยอ่ืนนอกจาก สว่นประสมทางการตลาดบริการในมุมมองของนกัท่องเท่ียว รูปแบบการ
ด าเนินชีวิต และองค์ประกอบของแหลง่ทอ่งเท่ียว อาทิ การรับรู้ ปัจจยัด้านจิตวิทยา ทศันคติ เป็นต้น. 
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แบบสอบถาม 

เร่ือง ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จังหวัด
นครราชสีมาของนักท่องเที่ยวชาวไทย 

แบบสอบถามชุดนีจ้ัดท าขึน้เพื่อเป็นส่วนหนึ่งของการศึกษาหลกัสตูรบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต 

ของนิสิตระดบัปริญญาโท สาขาวิชาการตลาด หลกัสตูรบริหารธุรกิจมหาบณัฑิต คณะสงัคมศาสตร์ 

มหาวิทยาลยัศรีนครินทรวิโรฒ 

ขอความร่วมมือทา่นในการให้ข้อมลูในการตอบแบบสอบถามเพื่อท่ีจะน าค าตอบท่ีได้เป็นข้อมูล

ในการท าวิจยัตอ่ไป โดยข้อมูลท่ีท่านตอบในแบบสอบถามจะถูกเก็บเป็นความลบั การน าเสนอข้อมูล

จะน าเสนอในภาพรวมเท่านัน้ ผู้วิจัยขอขอบพระคุณท่ีท่านให้ความร่วมมือกรุณาตอบแบบสอบถาม

อยา่งสมบูรณ์มา ณ โอกาสนี ้อนัจะท าให้การท าวิทยานิพนธ์ครัง้นีส้ าเร็จลลุว่งไปด้วยดี 

ค าชีแ้จง แบบสอบถาม ประกอบด้วยข้อค าถามจ านวน 5 สว่น ได้แก่ 

สว่นท่ี 1 ข้อมลูทัว่ไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 

สว่นท่ี 2 ข้อมลูเก่ียวกบัสว่นประสมทางการตลาดบริการในมมุมองของนกัทอ่งเท่ียว 

สว่นท่ี 3 ข้อมลูเก่ียวกบัรูปแบบการด าเนินชีวิต 

สว่นท่ี 4 ข้อมลูเก่ียวกบัองค์ประกอบของแหลง่ทอ่งเท่ียว 

สว่นท่ี 5 ข้อมลูพฤติกรรมการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร 
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แบบสอบถาม 

เร่ือง ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จังหวัด
นครราชสีมาของนักท่องเที่ยวชาวไทย 

 
ส่วนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
ค าชีแ้จงโปรดใสเ่คร่ืองหมาย  ลงในช่อง (    ) หน้าข้อความท่ีตรงกบัความเป็นจริงของทา่นมากท่ีสดุ 

1. เพศ 
(     ) 1. ชาย (     ) 2. หญิง 

2. อาย ุ
(     ) 1. ต ่ากวา่หรือเทา่กบั 20 ปี   (     ) 2. 21 - 30 ปี 
(     ) 3. 31 - 40 ปี  (     ) 4. 41 - 50 ปี  
(     ) 5. มากกวา่ 50 ปี 

3. สถานภาพสมรส 
(     ) 1. สมรส/ อยูด้่วยกนั  (     ) 2. โสด/ หม้าย/ หยา่ร้าง/ แยกกนัอยู ่

4. ระดบัการศกึษา 
(     ) 1. ต ่ากวา่ปริญญาตรี (     ) 2. ปริญญาตรี 
(     ) 3. สงูกวา่ปริญญาตรี  

5. อาชีพ 
(     ) 1. นกัเรียน/ นกัศกึษา/ นิสติ (     ) 2. ข้าราชการ/ พนกังานรัฐวิสาหกิจ 
(     ) 3. รับจ้าง/ พนกังานบริษัทเอกชน (     ) 4. ธุรกิจสว่นตวั 
(     ) 5. อ่ืนๆ โปรดระบุ................. 

6. รายได้ตอ่เดือน 
(     ) 1. ต ่ากวา่หรือเทา่กบั 10,000 บาท (     ) 2. 10,001 - 20,000 บาท 
(     ) 3. 20,001 - 30,000 บาท (     ) 4. มากกวา่ 30,000  บาท 
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7. ภมิูล าเนา 
(     ) 1. ภาคกลาง (     ) 2. ภาคตะวนัตก 
(     ) 3. ภาคตะวนัออก (     ) 4. ภาคเหนือ 
(     ) 5. ภาคใต้ (     ) 6. ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ 

 
ส่วนที่ 2 ข้อมูลเก่ียวกับส่วนประสมทางการตลาดของการท่องเที่ยวเชิงเกษตร อ าเภอวังน า้
เขียว จังหวัดนครราชสีมา ในมุมมองของนักท่องเที่ยว 
ค าชีแ้จง โปรดใสเ่คร่ืองหมาย  ลงในช่องค าตอบท่ีตรงกบัความคิดเห็นของทา่นมากท่ีสดุ 
 

 

ส่วนประสมทางการตลาดในมุมมอง          

ของนักท่องเที่ยว 

  ระดับความคิดเหน็ 

เห็นด้วย

อย่างยิ่ง 

(5) 

เห็นด้วย 

 

(4) 

เฉยๆ 

 

 (3) 

ไมเ่ห็นด้วย 

 

(2) 

ไมเ่ห็นด้วย

อย่างยิ่ง 

 (1) 

1. คุณค่าที่นักท่องเที่ยวจะได้รับ (Customer Value) 
1.1.สถานที่ท่องเที่ยวเชิงเกษตรมีรูปแบบที่ตรง
กับวัตถุประสงค์ในการเดินทางท่องเที่ยว อาทิ 
สวนผลไม้ ชมุชนเกษตรกร เป็นต้น 

     

1.2.สถานที่ท่องเที่ยวเชิงเกษตรเป็นสถานที่
ท่องเท่ียวที่ได้รับความนิยมกนัอย่างแพร่หลาย 

     

1.3.สถานที่ท่องเที่ยวเชิงเกษตรสามารถตอบสนอง
ความต้องการทางการท่องเที่ยวของท่าน 

     

1.4.ความหลากหลายและความน่าสนใจของ
กิจกรรมภายในสถานที่ท่องเที่ยวเชิงเกษตร 

     

2. ต้นทุนของนักท่องเที่ยว (Cost to Customer) 
2.1 ระยะเวลาการรอคอยในการซือ้บตัรเพื่อเข้า
ชมสถานท่ีท่องเท่ียวเชิงเกษตรมีความเหมาะสม 

     

2.2 ราคาค่าเข้าชมสถานที่ท่องเที่ยวเชิงเกษตร
เป็นราคาที่นกัท่องเท่ียวยินดีที่จะจ่าย 

     

2.3 คุณภาพของสถานที่ท่องเที่ยวเชิงเกษตร
คุ้มค่ากบัราคาที่จ่าย 

     

 



212 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ส่วนประสมทางการตลาดในมุมมอง 

ของนักท่องเที่ยว 

  ระดับความคิดเหน็ 

เห็นด้วย

อย่างยิ่ง 

(5) 

เห็นด้วย 

 

(4) 

เฉยๆ 

 

 (3) 

ไมเ่ห็นด้วย 

 

(2) 

ไมเ่ห็นด้วย

อย่างยิ่ง 

 (1) 

2. ต้นทุนของนักท่องเที่ยว (Cost to Customer) 
2.4 การบริการของสถานที่ท่องเที่ยวเชิงเกษตร
คุ้มค่ากบัราคาที่จ่าย 

     

2.5.สถานที่ท่องเที่ยวเชิงเกษตรมีระบบการ
ท างานด้านธุรกรรมการเงินที่มีคุณภาพ และ
รวดเร็ว 

     

3. ความสะดวกในการท่องเที่ยว (Convenience) 

3.1 พนักงานให้ค าแนะน า และข้อมูลเกี่ยวกับ
แหลง่ท่องเท่ียวเชิงเกษตรได้อย่างถกูต้อง 

     

3.2.ท าเลที่ตัง้ของแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร
อ านวยความสะดวกในการเดินทางให้แก่ท่าน 

     

3.3 สถานท่ีท่องเท่ียวเชิงเกษตรมีขัน้ตอนในการ
สอบถามข้อมลูไม่ยุ่งยากหรือซบัซ้อน 

     

3.4 สถานที่ท่องเที่ยวเชิงเกษตรมีจุดกระจาย
ข้อมลูอย่างเพียงพอภายในสถานท่องเท่ียว 

     

3.5 สถานท่ีท่องเท่ียวเชิงเกษตรมีแผนที่/แผนผัง
แสดงขอบเขตของแหล่งท่องเที่ยวอย่างชัดเจน
และเพียงพอ 

     

4. การตดิต่อส่ือสาร (Communication) 

4.1.สถานที่ท่องเที่ยวเชิงเกษตรมีช่องทางที่
หลากหลายในการติดต่อสือ่สารกบันกัท่องเที่ยว 

     

4.2.สถานที่ท่องเที่ยวเชิงเกษตรให้ข้อมูลที่
ถกูต้องและชดัเจนแก่นกัท่องเท่ียว 

     

4.3.การ ไ ด้ รั บ ข้อมูลข่ า วสารของสถานที่
ท่องเที่ยวเชิงเกษตร เช่น ข้อมูลกิจกรรม อย่าง
เพียงพอ 
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ส่วนประสมทางการตลาดในมุมมอง 

ของนักท่องเที่ยว 

  ระดับความคิดเห็น 

เห็นด้วย

อย่างยิ่ง 

(5) 

เห็นด้วย 

 

(4) 

เฉยๆ 

 

 (3) 

ไมเ่ห็นด้วย 

 

(2) 

ไม่เหน็ดว้ย

อย่างยิง่ 

 (1) 

4. การตดิต่อส่ือสาร (Communication) 
4.4.นักท่องเที่ยวสามารถติ-ชม เกี่ยวกับสถานที่
ท่ องเที่ ยวเชิ งเกษตร  ผ่านทางช่ องทางการ
ติดต่อสื่อสาร อาทิ Facebook website ได้อย่าง
สะดวก 

     

4.5.การประชาสัมพันธ์สถานที่ท่องเที่ยวเชิง
เกษตรอย่างทั่วถึง เร่ืองของ กิจกรรม โปรโมชั่น 
หรือราคาพิเศษ ภายในมหกรรมการท่องเท่ียว 

     

5. การดแูลเอาใจใส่ (Caring) 
5.1 พนักงานมีมนุษยสัมพันธ์ในการให้บริการ 
และดแูลเอาใจใสใ่นการให้บริการแก่นกัท่องเท่ียว 

     

5.2 พนักงานให้บริการนักท่องเที่ยวทุกคนอย่าง
เท่าเทียมกนั  

     

5.3.พนกังานมีความกระตือรือร้นในการให้ข้อมูล
สถานท่ีท่องเท่ียวเชิงเกษตรแก่นกัท่องเท่ียว 

     

5.4.พนักงานมีความเต็มใจในการให้บริการแก่
นกัท่องเท่ียว 

     

5.5.พนกังานเอาใจใสต่่อข้อร้องเรียนหรือปัญหาท่ี
นกัท่องเท่ียวประสบอยู่ 

     

6. ความส าเร็จในการตอบสนองความต้องการ(Completion) 

6.1.สถานที่ท่องเที่ยวเชิงเกษตรมีความพิเศษ
มากกว่าสถานท่ีท่องเท่ียวอื่นๆ 

     

6.2.การบริการของแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร
ตอบสนองตรงกบัความต้องการของนกัท่องเที่ยวได้
อย่างสมบรูณ์แบบ 

     

6.3.การบริการของแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร 
ให้บริการอย่างถกูต้อง ไม่ขาดตกบกพร่อง 
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ส่วนประสมทางการตลาดในมุมมอง 

ของนักท่องเที่ยว 

  ระดับความคิดเห็น 

เห็นด้วย

อย่างยิ่ง 

(5) 

เห็นด้วย 

 

(4) 

เฉยๆ 

 

 (3) 

ไมเ่ห็นด้วย 

 

(2) 

ไมเ่ห็นด้วย

อย่างยิ่ง 

 (1) 

6. ความส าเร็จในการตอบสนองความต้องการ(Completion) 
6.4.การบริการของพนกังานท่ีสามารถให้ข้อมลูได้
อย่างละเอียดและถกูต้อง 

     

7. ความสะดวกสบาย (Comfort) 
7.1.ป้ายแสดงเส้นทาง และสถานที่ท่องเที่ยวเชิง
เกษตรมีความชดัเจน 

     

7.2 สภาพแวดล้อมของสถานที่ท่องเที่ยวเชิง
เกษตรมีความสะอาด และปลอดภยั 

     

7.3.สาธารณูปโภคของสถานที่ท่องเที่ยวเชิงเกษตร
สามารถอ านวยความสะดวกสบายใ ห้ แก่
นกัท่องเที่ยว 

     

7.4 สถานที่ท่องเที่ยวเชิงเกษตรมีบริการรถ รับ-
สง่หากสถานท่ีจดังานไกลจากบริเวณลานจอดรถ 

     

7.5.สถานท่ีท่องเท่ียวเชิงเกษตรมีศูนย์บริการและ
ให้ข้อมลูนกัท่องเท่ียว 
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ส่วนที่ 3 ข้อมูลเก่ียวกับรูปแบบการด าเนินชีวิต 
ค าชีแ้จง โปรดใสเ่คร่ืองหมาย  ลงในช่อง (    ) ท่ีตรงกบัความเป็นจริงของทา่นมากท่ีสดุ 

ระดบัการปฏิบติักิจกรรม 
(5) เป็นประจ า  หมายถึง ทา่นท ากิจกรรมนัน้ๆ ประมาณ 7 -8  ครัง้ ตอ่ เดือน 
(4) บอ่ยครัง้  หมายถึง  ทา่นท ากิจกรรมนัน้ๆ ประมาณ 5- 6 ครัง้ ตอ่ เดือน 
(3) บางครัง้  หมายถึง ทา่นท ากิจกรรมนัน้ๆ ประมาณ 3 - 4 ครัง้ ตอ่ เดือน 
(2) นานๆ.ครัง้  หมายถึง ทา่นท ากิจกรรมนัน้ๆ ประมาณ 1 - 2 ครัง้ ตอ่ เดือน 
(1) ไม่เคยท า  หมายถึง ทา่นไม่เคยท ากิจกรรมนัน้ๆ.เลย 

 
รูปแบบการด าเนินชีวติ 

ด้านกิจกรรม 

  ระดับการปฏิบัติ 
เป็นประจ า 

(5) 
บอ่ยครัง้ 

(4) 
บางครัง้ 

(3) 
นานๆครัง้ 

(2) 
ไมเ่คยท า 

(1) 

1..การเข้าร่วมกิจกรรมที่แหล่งท่องเที่ยวเชิง
เกษตรจดัขึน้ 

     

2..การเข้าร่วมการจดัแสดงสนิค้าเกษตร      

3..การเข้าร่วมมหกรรมงานท่องเที่ยวเช่น 
งานไทยเที่ยวไทย เป็นต้น 

     

4..การเรียนรู้วิถีชีวิตเกษตรและธรรมชาติ      

5..การเข้าร่วมอบรมหรือสัมมนาเกี่ยวกับ
การเกษตร หรือการท่องเที่ยวเชิงเกษตร 

     

 
รูปแบบการด าเนินชีวติ 

ด้านความสนใจ 

ระดับความสนใจ 
มากท่ีสดุ 

(5) 
มาก 
(4) 

ปานกลาง 
(3) 

น้อย 
(2) 

น้อยท่ีสดุ 
(1) 

1..การอ่านนิตยสารที่เกี่ยวกับการท่องเที่ยว
เชิงเกษตร 

     

2..การค้นหาข้อมลูเกี่ยวกบัสถานท่ีท่องเที่ยว
เชิงเกษตร 

     

3. การติดตามข่าวสารเกี่ยวกบัสถานท่ี
ท่องเท่ียวเชิงเกษตร 

     

4. การทดลองท าการเกษตรเบือ้งต้นจากการ
เรียนรู้หรือได้รับข่าวสารมา 
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รูปแบบการด าเนินชีวติ 
ด้านความคิดเห็น 

ระดับความคิดเห็น 
เห็นด้วย
อย่างยิ่ง 

(5) 

เห็นด้วย 
(4) 

เฉยๆ 
(3) 

ไมเ่ห็น
ด้วย 
(2) 

ไมเ่ห็นด้วย
อย่างยิ่ง 

(1) 

1. การท่องเที่ยวเชิงเกษตรเป็นการพักผ่อน
หย่อนใจ คลายความเครียด 

     

2. การท่องเที่ยวเชิงเกษตรเป็นการพบปะ
เพื่อนกลุม่ใหม่ๆ 

     

3..การท่องเท่ียวเชิงเกษตรเป็นการได้เรียนรู้สิ่ง
ใหม่ 

     

4. การท่อง เที่ ยว เชิ ง เกษตรมีความเป็น
เอกลกัษณ์และยัง่ยืน 

     

5. การท่องเท่ียวเชิงเกษตร เป็นการส่งเสริมให้
ประชาชนในพืน้ท่ีมีรายได้เพิ่มขึน้ 
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ส่วนที่ 4 ข้อมูลเก่ียวกับองค์ประกอบของแหล่งท่องเที่ยว ส าหรับการท่องเที่ยวเชิงเกษตร 

อ าเภอวังน า้เขียว จังหวัดนครราชสีมา 

ค าชีแ้จง โปรดใส่เคร่ืองหมาย ลงในช่องค าตอบท่ีตรงกับระดบัความส าคญัขององค์ประกอบของ
แหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวังน า้เขียว จังหวัดนครราชสีมา ท่ีมีความส าคญัต่อพฤติกรรมการ
ตดัสนิใจเลอืกสถานท่ีทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จงัหวดันครราชสมีา 

 

องค์ประกอบของแหล่งท่องเที่ยว 

  ระดับความส าคัญ 

มากท่ีสดุ 

(5) 

มาก 

(4) 

ปานกลาง 

(3) 

น้อย 

(2) 

น้อยท่ีสดุ 

  (1) 

1. ส่ิงดดูใจของแหล่งท่องเที่ยว(Attraction) 
1.1.ความมีชื่อเสียงของสถานที่ท่องเที่ยวเชิง
เกษตร 

     

1.2.ความหลากหลายของสถานท่ีท่องเที่ยวเชิง
เกษตร เช่น สวนผลไม้ สวนไม้ดอกไม้ประดับ 
ฟาร์ม เป็นต้น 

     

1.3.ความสวยงาม ความเหมาะสมของสภาพ
ภมูิทศัน์ในสถานท่ีท่องเท่ียวเชิงเกษตร 

     

1.4.การดแูลรักษาสภาพแวดล้อมของสถานที่
ท่องเท่ียวเชิงเกษตร 

     

1.5.ความสะอาดและเป็นระเบียบของสถานที่
ท่องเท่ียวเชิงเกษตร 

     

2. ส่ิงอ านวยความสะดวกในแหล่งท่องเที่ยว(Amenities) 
2.1.สาธารณูปโภคขัน้พืน้ฐานของสถานที่
ท่องเที่ยวเชิงเกษตร  เช่น ไฟฟ้า ประปา 
โทรศพัท์ เป็นต้น 

     

2.2 ท าเลที่ตัง้ของสถานที่ท่องเที่ยวเชิงเกษตร
ใกล้เคียงกับสถานที่ส าคัญ เช่น โรงพยาบาล 
สถานีต ารวจ ธนาคาร เป็นต้นฟาร์ม เป็นต้น 

     

2.3 ความสะอาด และความเพียงพอของ
ห้องน า้ภายในสถานท่ีทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร 

     

2.4 ความเพียงพอและเหมาะสมของสถานที่จอด
ยานพาหนะภายในสถานที่ท่องเที่ยวเชิงเกษตร 
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ส่วนที่ 5 ข้อมูลด้านพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงเกษตร อ าเภอวังน า้เขียว จังหวัดนครราชสีมา 
ค าชีแ้จง โปรดใสเ่คร่ืองหมาย   ลงในช่อง (    ) หน้าข้อความท่ีตรงกับความเป็นจริงของท่านมากท่ีสดุ
เพียง 1 ข้อ 

1. จ านวนครัง้โดยเฉลีย่ในการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จงัหวดันครราชสมีา...........ครัง้/ปี 
2. คา่ใช้จ่ายโดยเฉลีย่ในการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จงัหวดันครราชสมีา.........บาท/ครัง้ 
3. วตัถปุระสงค์ในการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จงัหวดันครราชสมีา ของทา่น ?  
(ตอบได้เพียง 1 ข้อ)  

(     ) 1. เพื่อการพกัผอ่นหยอ่นใจ   (     ) 2. เพื่อเยี่ยมญาติ/ เพื่อน 
(     ) 3. เพื่อเรียนรู้สิง่ใหม่    (     ) 4. เพื่อประชุม/ สมัมนา/ อบรม 

4. รูปแบบกิจกรรมการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จงัหวดันครราชสมีา ท่ีทา่นช่ืนชอบมาก
ท่ีสดุ ? (ตอบได้เพียง 1 ข้อ) 

(     ) 1. รูปแบบสวนผลไม้    (     ) 2. รูปแบบสวนไม้ดอกไม้ประดบั 
(     ) 3. รูปแบบชุมชนเกษตรกร   (     ) 4. รูปแบบตลาดการเกษตร 
(     ) 5. รูปแบบสวนเกษตร/ ฟาร์มของเอกชน   

 

 

องค์ประกอบของแหล่งท่องเที่ยว 

  ระดับความส าคัญ 

มากท่ีสดุ 

(5) 

มาก 

(4) 

ปานกลาง 

(3) 

น้อย 

(2) 

น้อยท่ีสดุ 

(1) 

3. การเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว (Accessibility) 
3.1 ความปลอดภัยในการเดินทางมายังสถานที่
ท่องเท่ียวเชิงเกษตร เช่น ถนน 2 ช่องทาง พืน้ผิว
ถนนราบเรียบ ไฟถนน เป็นต้น 

     

3.2 ความสะดวกในการเดินทางไปยังสถานที่
ท่องเท่ียวเชิงเกษตรต่างๆ ได้รวดเร็ว(ไม่ไกลกนั) 

     

3.3.การให้ข้อมูลการเดินทางมายังสถานที่
ท่องเท่ียวเชิงเกษตรผ่านทางเว็บไซต์ 

     

3.4 ความชัดเจน และความเพียงพอของป้าย
บอกทิศทางในการเข้าถึงสถานที่ท่องเที่ยวเชิง
เกษตร 
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5. ทา่นได้ค้นหาข้อมลูเก่ียวกบัการทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร อ าเภอวงัน า้เขียว จงัหวดันครราชสมีา จากสือ่ใด
มากท่ีสดุ ? (ตอบได้เพียง 1 ข้อ) 

(     ) 1. Facebook      
(     ) 2. Website 
(     ) 3. หนงัสอืพิมพ์/ นิตยสาร/ วารสารทอ่งเท่ียว  
(     ) 4. วิทย/ุ โทรทศัน์ 
(     ) 5. เพื่อน/ คนรัก/ บุคคลในคอบครัว   
(     ) 6. หนว่ยงาน/ องค์กร/ ชมรม 
(     ) 7. งานแสดงสนิค้า/ งานแถลงขา่ว/ งานสมัมนา   
(     ) 8. การทอ่งเท่ียวแหง่ประเทศไทย/ องค์กรด้านการทอ่งเท่ียว  

 

 

 

** ขอขอบคณุทกุทา่นท่ีให้ความร่วมมือในการตอบแบบสอบถามครัง้นี ้** 
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ภาคผนวก ข 

รายนามผู้เช่ียวชาญตรวจแบบสอบถาม 
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รายนามผู้เช่ียวชาญตรวจแบบสอบถาม 

 
              รายช่ือ      ต าแหนง่และสถานท่ีท างาน 

 
1. รศ. สพุาดา สริิกตุตา    อาจารย์ประจ าภาควิชาบริหารธุรกิจ       
      คณะสงัคมศาสตร์ มหาวิทยาลยัศรีนครินทรวิโรฒ 
 

2. อาจารย์ ดร.ศภุิณญา ญาณสมบูรณ์  อาจารย์ประจ าภาควิชาบริหารธุรกิจ       
                                       คณะสงัคมศาสตร์ มหาวิทยาลยัศรีนครินทรวิโรฒ 
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ภาคผนวก ค 

หนังสือขอความอนุเคราะห์ 
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ประวติัย่อผูวิ้จยั 
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ประวัติย่อผู้วิจัย 
 
ช่ือ ช่ือสกลุ นางสาวพทัธนกร  ศรีไชยวาน 
วนัเดือนปีเกิด 21 มีนาคม 2537 
สถานท่ีเกิด จงัหวดักรุงเทพมหานคร 
ท่ีอยูปั่จจบุนั 54 ซอยพระราม2 ซ.76 แขวงแสมด า เขตบางขนุเทียน 

กรุงเทพมหานคร 10150  
ประวติัการศกึษา 

 พ.ศ. 2561 มธัยมศกึษาตอนปลาย 
 จาก โรงเรียนยอแซฟอปุถมัภ์ 

 พ.ศ. 2559 วิทยาลยันวตักรรมสือ่สารสงัคม  
  สาขาวิชาการสือ่สารเพื่อการทอ่งเท่ียว  
  จาก มหาวิทยาลยัศรีนครินทรวิโรฒ 

 พ.ศ. 2561 บริหารธุรกิจมหาบณัฑิต สาขาวิชาการตลาด 
 จาก มหาวิทยาลยัศรีนครินทรวิโรฒ  
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