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 งานวิจัยเร่ือง การวิจัยและพฒันาบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์หมูแปรรูปเพ่ือส่งเสริมการขาย  
กรณี  ศึกษาบรรจุภณัฑผ์ลิตภณัฑห์มูแปรรูปในชุมชนทอ้งถ่ินจงัหวดันครปฐม ให้ประโยชน์สูงสุดต่อ
ชุมชน สามารถนาํไปใชจ้ริงไดส้ร้างเอกลกัษณ์ให้กบัสินคา้เพื่อศึกษาประสิทธิภาพของบรรจุภณัฑไ์ด้
แบ่งออกเป็น 4ดา้น คือ 1.ดา้นการปกป้องผลิตภณัฑ ์ 2.ดา้นการบรรจุผลิตภณัฑ3์. ดา้นการอาํนวยความ
สะดวก  4.ดา้นการส่งเสริมการจดัจาํหน่าย  โดยใชว้ิธีการเลือกจากกลุ่มตวัอยา่งดว้ยวิธีสุ่มแบบเจาะจง
โดยผูเ้ช่ียวชาญเลือกผลิตภณัฑ์จาํนวน 15 ช้ิน มีการดาํเนินการวิจยัเป็นการประเมินประสิทธิภาพของ
บรรจุภณัฑจ์ากการศึกษา 2 ตวัแปร  ตวัแปรตน้ คือประสิทธิภาพของบรรจุภณัฑ ์โดยแบ่งออกเป็น 4 ดา้น 
1.ดา้นการปกป้องผลิตภณัฑ์  2.ดา้นการบรรจุผลิตภณัฑ์  3.ดา้นการอาํนวยความสะดวก  4.ดา้นการ
ส่งเสริมการจดัจาํหน่าย  ตวัแปรตาม คือ รูปแบบ ลวดลายและบรรจุภณัฑล์กัษณะต่างๆท่ีสามารถสร้าง
เอกลกัษณ์ใหก้บัสินคา้ได ้ โดยใชแ้บบประเมินประสิทธิภาพของบรรจุภณัฑแ์บบ 2 ตอน  ตอนท่ี 1 เป็น
แบบแสดงผลความคิดเห็นของผูเ้ช่ียวชาญเป็นการประเมินแบบมาตราส่วนประมาณค่า (Rating Scale) 
ซ่ึงกาํหนดค่าคะแนน (Weight) ออกเป็น 5 ระดบัตามวิธีของลิเคอร์ต(พวงรัตน์ ทวีรัตน์. 2540: 114) ตอนท่ี 
2 เป็นแบบปลายเปิดสําหรับผูต้อบแบบประเมินแสดงความคิดเห็นเพิ่มเติมและให้ขอ้เสนอแนะต่างๆ
แบบสอบถามความพึงพอใจของผูบ้ริโภคท่ีมีต่อบรรจุภณัฑผ์ลิตภณัฑห์มูแปรรูปแบบ 2 ตอน ตอนท่ี 1 
เป็นคาํถามแบบเลือกตอบเก่ียวกบัขอ้มูลทางประชากรศาสตร์ของผูต้อบแบบสอบถาม ตอนท่ี 2 เป็น
คาํถามแบบเลือกตอบเพ่ือประเมินความพึงพอใจท่ีมีต่อบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์หมูแปรรูป   ผลการ
วิเคราะห์ขอ้มูลการประเมินประสิทธิภาพของการออกแบบบรรจุภณัฑต์อนท่ี1 จาํนวน 3แบบ คือ แบบ 
A แบบ B แบบ C โดยทาํการประเมินออกเป็น 4 ดา้นคือ 1.ดา้นการปกป้องผลิตภณัฑ ์2.ดา้นการบรรจุ
ผลิตภณัฑ ์ 3. ดา้นการอาํนวยความสะดวก 4.ดา้นการจดัจาํหน่าย ผูว้ิจยัเก็บรวบรวมขอ้มูลพร้อมอธิบาย
ขอ้มูลประกอบเม่ือมีคาํถามจากแบบสอบถามโดยไดรั้บแบบสอบถามครบสมบูรณ์คิดเป็น100% จาํนวน 
3 ชุดเพื่อนาํมาพฒันาและปรับปรุงตามขอ้เสนอแนะของผูเ้ช่ียวชาญเพื่อสร้างแบบบรรจุภณัฑผ์ลิตภณัฑ์
หมูแปรรูป 
 ผลจากแบบสอบถามสํารวจความพึงพอใจของผูบ้ริโภคท่ีมีต่อการออกแบบบรรจุภัณฑ์
ผลิตภณัฑห์มูแปรรูปจากแบบสอบถามตอบแบบสอบถามร้อยละ80และอยูใ่นช่วงอาย ุ25-40ข้ึนไปและ
ประกอบอาชีพคิดเป็นร้อยละ40 รายไดต่้อเดือนอยูร่ะหวา่ง10,000-20,000บาท 



 ตอนท่ี 2 ผลการวิเคราะห์ขอ้มูลแบบประเมินประสิทธิภาพของบรรจุภณัฑจ์ากผูเ้ช่ียวชาญจาก
จาํนวน แบบ A  แบบร่าง 5 รูปแบบ แบบ B แบบร่าง 5 รูปแบบ แบบ C แบบร่าง 5 รูปแบบ เหลือเพียง
อย่างละ 3 รูปแบบท่ีมีความพึงพอใจมากท่ีสุดท่ีมีความเหมาะสมกบัการมาออกแบบเป็นบรรจุภณัฑ์
ผลิตภณัฑห์มูแปรรูป 
 ผลจากการวิเคราะห์แบบสอบถามความคิดเห็นของผูบ้ริโภคจากจาํนวนแบบ A แบบร่าง3 
แบบแบบ B แบบร่าง 3 รูปแบบ แบบ C แบบร่าง 3 รูปแบบเหลือเพียงอย่างละ1 รูปแบบท่ีมีความพึง
พอใจมากท่ีสุดท่ีมีความเหมาะสมกบัการนาํมาทาํบรรจุภณัฑผ์ลิตภณัฑห์มูแปรรูป การพฒันาบรรจุ
ภณัฑ์ผลิตภณัฑ์หมูแปรรูปท่ีได้รับการพฒันาสามารถส่งเสริมการขายให้กับชุมชนทอ้งถ่ินจังหวดั
นครปฐม ผลการวิจยัและพฒันาบรรจุภณัฑผ์ลิตภณัฑห์มูแปรรูปท่ีไดจ้ากการประเมินประสิทธิภาพจาก
ผูเ้ช่ียวชาญผลของการศึกษาพบว่าบรรจุภณัฑ์ผลิตภณัฑ์หมูแปรูปมีประสิทธิภาพโดยรวมของบรรจุ
ภณัฑผ์ลิตภณัฑห์มูแปรรูปจาํนวน 3 แบบ คือรูปแบบ A อยูใ่นเกณฑดี์ มีค่าเฉล่ีย 4.3 รูปแบบ B อยูใ่น
เกณฑดี์ มีค่าเฉล่ีย 4.2 รูปแบบ C อยูใ่นเกณฑดี์ มีค่าเฉล่ีย 3.9 โดยทาํการประเมินเป็น 4 ดา้น  ดา้นการ
ปกป้องผลิตภณัฑ ์ดา้นการบรรจุผลิตภณัฑ ์ดา้นอาํนวยความสะดวก ดา้นส่งเสริมการจาํหน่าย 
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 The study of Research and Development of Packaging Product Processing Pork for Promotion 
Marketing: a case packaging product processing in district Nakhonpathom maximized benefit to the 
community and existentially applicable. It created identity to the product for the study of packaging 
efficiency which was divided into four areas, i.e. 1) product protection, 2) packaging, 3) facility, and 
4) promotion. Purposive sampling was used by experts to select 15 products. The research was conducted 
to evaluate packaging efficiency from two variables, i.e. the independent variables containing the 
package efficiency divided into four aspects, i.e. 1) product protection, 2) packaging, 3) facility, and 
4) promotion; the dependent variables were various pattern, design and packaging enabling to create 
the product identity. The evaluation format was divided into two parts. The first part evolved opinions 
of experts which was applied with rating scale and weighed into five levels based on Likert (Puongrat 
Thaweerat, 1997:114). The second part evolved open-ended questions to evaluate the respondents’ 
additional responses and recommendation on the consumers’ satisfaction toward the packaging product 
processing pork and divided into two parts. Part 1 contained the multiple choices of the respondents 
‘demography. Part 2 contained the multiple choices of the satisfaction toward the packaging product 
processing pork and the developed the packaging product processing pork could be promoted in the 
districts of Nakhonpathom. Results of data analysis on efficiency evaluation the first packaging 
designs of 3 patterns: A, B, and C on four aspects of 1) product protection, 2) packaging, 3) facility, 
and 4) promotion. All 3 sets of questionnaire have been return at 100% for further development and 
improvement by their recommendation in order to create the packaging prototypes. 
 Results of the customers’ satisfaction on the packaging designs reveal that 80% have 
returned from the 25-40 and above age group. 40% have jobs and their income is around 10,000 – 
20,000 Baht. 
 Part 2: results of the analysis of the design experts on the 5 patterns each of Patterns A, B 
and C have been reduced to 3 patterns each which are most satisfactory to be used for the packaging 
designs for the processing pork. 



 From the analysis of the consumers’ opinion, it is found that Pattern 3 of the Pattern A, 
Pattern 2 the Pattern B and Pattern 5 of the Pattern C are most satisfactory to be used for the 
packaging designs for the processing pork. Results revealed that the packaging product processing 
pork was efficient taken into three patterns, i.e. pattern A was at good level with the mean of 4.3, 
pattern B was at good level with the mean of 4.2, and patter C was at good level with the mean of 3.9 
based on the four aspects of evaluation namely, product protection, packaging, facility and promotion.   
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 





ประกาศคุณูปการ 
 

 ปริญญานิพนธ์ฉบบัน้ีสําเร็จลุล่วงไปไดดี้ ดว้ยความอนุเคราะห์จาก คณะกรรมการบริหาร
หลกัสูตรศิลปกรรมศาสตร์มหาบณัฑิต วิชาเอกนวตักรรมการออกแบบ ดว้ยความกรุณาอย่างยิ่งจาก    
รองศาสตราจารยส์มศกัด์ิ ชวาลาวลัย ์ประธานการควบคุมปริญญานิพนธ์ ผูช่้วยศาสตราจารยสิ์นีนาถ 
เลิศไพรวนั ท่ีได้กรุณาให้คาํปรึกษา แนะนํา และขอ้เสนอแนะ ตลอดจนแก้ไขขอ้บกพร่องอนัเป็น
ประโยชน์ในการทาํปริญญานิพนธ์คร้ังน้ีอยา่งดียิง่  ผูว้ิจยัรู้สึกซาบซ้ึง จึงขอกราบขอบพระคุณเป็นอยา่งสูง
ไว ้ณ โอกาสน้ี 
 ขอกราบขอบพระคุณ อาจารยย์ศไกร ไทรทอง อาจารยก์นกวรรณ ใจหาญ ท่ีกรุณาให้ความ
อนุเคราะห์เป็นผูเ้ช่ียวชาญตรวจแบบประเมินความคิดเห็นในการวิจยั คร้ังน้ี 
 ขอบคุณผูท่ี้เก่ียวขอ้งทุกท่านท่ีช่วยเหลือในการเก็บรวบรวมขอ้มูลในการวิจยัและเพื่อนๆร่วม
ชั้นเรียนท่ีใหก้าํลงัใจละคาํแนะนาํต่างๆเป็นอยา่งดี 
 คุณค่าและประโยชน์อนัพึงมีจากปริญญานิพนธ์ ผูว้ิจยัขอมอบเป็นเคร่ืองบูชาพระคุณของบิดา 
มารดา  บูรพคณาจารย ์ท่ีให้ความช่วยเหลือและเป็นกาํลงัใจให้อยา่งดียิ่ง จนทาํให้ปริญญานิพนธ์เล่มน้ี
สมบูรณ์แบบและเป็นประโยชน์ต่อผูต้อ้งการศึกษาวิจยัต่อไป 
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บทที ่1 

บทนํา 

 

ภูมหิลงั 

 เน่ืองจากเศรษฐกิจของประเทศไทยในปัจจุบนัรายไดส่้วนใหญ่ท่ีไดม้าจากผลผลิตและ
ผลิตภณัฑจ์ากเกษตรกรและกลุ่มชุมชนท่ีจดัตั้งข้ึนภายในหมู่บา้นของในแต่ละจงัหวดั   ซ่ึงในอดีตเรามี
ชุมชนท่ีเขม้แขง็สามารถดาํรงชีวติอยูไ่ดด้ว้ยการพึ่งพาอาศยักนัและกนัมีขนบธรรมเนียมท่ีดีงามสืบทอด
กนัมาหลายชัว่อายคุนและทรงคุณค่าในเอกลกัษณ์ของความเป็นไทยท่ีเกิดจากภูมิปัญญาของคนใน
ชุมชนทอ้งถ่ิน 

 ในกระแสของสังคมปัจจุบนั ภาครัฐไดมี้การสนบัสนุนส่ิงใหม่ๆใหเ้กิดข้ึนมาหลายดา้น ส่ิง
หน่ึงท่ีประสบความสาํเร็จก็คือ สินคา้ภูมิปัญญาไทย กลุ่มวสิาหกิจชุมชนเองก็เป็นหน่ึงทางเลือกท่ี
รัฐบาลจดัตั้งข้ึนมาเพื่อช่วยเหลือกลุ่มแม่บา้นโดยมีวสิัยทศัน์ท่ีวา่ “ชุมชนเขม้แขง็ พึ่ งพาตนเอง สร้าง
รายไดแ้ละคุณภาพชีวติตามหลกัเศรษฐกิจพอเพียงโดยกระบวนการวสิาหกิจชุมชน ” โดยมีจุดประสงค์
เพื่อใหชุ้มชนสร้างกระบวนการเรียนรู้ในการพฒันาวสิาหกิจชุมชน ใหชุ้มชนสามารถดาํเนินกิจการ
วสิาหกิจชุมชนไดโ้ดยชุมชนเอง และเพื่อใหว้สิาหกิจชุมชนและเครือข่ายไดรั้บกา รสนบัสนุนอยา่งเป็น
ระบบ โดยในจงัหวดันครปฐมมีกลุ่มรัฐวสิาหกิจชุมชนทั้งหมด 132 กลุ่ม แบ่งเป็นกลุ่มใหญ่ได ้ 9 กลุ่ม 
ดงัน้ี กิจกรรมกลุ่มทางดา้นพืช 46 กลุ่ม กลุ่มหตัถศิลป์ประดิษฐ ์ 16 กลุ่ม กลุ่มแปรรูปผลผลิตทางดา้น
เกษตร 26 กลุ่ม กลุ่มผลิตอาหารประเภทเคร่ืองด่ืมสมุนไพร 19 กลุ่ม กลุ่มบริการสินคา้ชุมชนออมทรัพย ์
8 กลุ่ม กลุ่มผลิตทางดา้นประมง 6 กลุ่ม กลุ่มผลิตทางดา้นสัตว ์ 6 กลุ่ม กลุ่มท่องเท่ียว 1 กลุ่ม และกลุ่ม
อ่ืนๆ 1 กลุ่ม (สรุปจาํแนกประเภทกลุ่มวสิาหกิจชุมชน จ.นครปฐม   28 กุมภาพนัธ์ 2549) 

 เม่ือมีผลิตภณัฑม์ากข้ึนเปอร์เซ็ นตใ์นการผลิตสินคา้ซํ้ ากบัวสิาหกิจชุมชนในจงัหวดัอ่ืนก็เพิ่ม
มากเช่นเดียวกนั เพราะความหลากหลายของสินคา้ในทอ้งตลาด ทั้งผลิตภณัฑท่ี์มีความเหมือน ใกลเ้คียง
หรือแตกต่างกนัลว้นทาํใหเ้กิดภาวะยุง่ยากในการตดัสินใจซ้ือของผูบ้ริโภค  การออกแบบจึงเป็นตวัแปร
สาํคญัของการแข่งขนัสร้างความแตกต่างระหวา่งเป็นความจดจาํสัมพนัธภาพระหวา่งผูผ้ลิตกบัผูบ้ริโภค 
และสินคา้ทีดี่จะตอ้งมีบรรจุภณัฑที์ดี่ดว้ย  ซ่ึงเป็นส่ิงท่ีสาํคญัอยา่งมากท่ีผูผ้ลิตบางรายก็หลงลืมไป ถา้ยงั
ไม่เป็นสินคา้ส่งออกหรือจาํหน่ายบนหา้งสรรพสินคา้ก็ไม่ค่อยมีปัญหาเท่าไหร่ แต่เม่ือ ใดไดน้าํสินคา้ไป
จาํหน่ายบนหา้งสรรพสินคา้ การออกแบบบรรจุภณัฑ ์จึงมีบทบาทท่ีสาํคญัยิง่ต่อผูผ้ลิตสินคา้  เน่ืองจาก
บรรจุภณัฑส์ามารถทาํหนา้ท่ีส่งเสริมการขาย กระตุน้ยอดขายใหเ้พิ่มข้ึน  ในเวลาเดียวกนัมีโอกาสลด
ตน้ทุนสินคา้อนัจะนาํไปสู่ยอดกาํไรสูงซ่ึงเป็นเป้าหมายการออกแบบบ รรจุภณัฑจึ์งเป็นส่วนสาํคญัมาก
ในขั้นตอนการผลิตสินคา้ (ชยัรัตน์ อศัวางกรู. 2548) 
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 โดยเฉพาะประเทศชั้นนาํของโลกใหค้วามสาํคญักบัการออกแบบบรรจุภณัฑย์กตวัอยา่งเช่น 
ในปี ค.ศ. 1980 สหรัฐอเมริกาใชเ้งินมากกวา่ 50 พนัลา้นเหรียญ ไปใชใ้นการจ่ายเก่ียวกบั บรรจุภณัฑ ์ซ่ึง
ในจาํนวนน้ี  เป็นการใชจ่้ายเก่ียวกบับรรจุภณัฑ ์มากกวา่การโฆษณา โดยมีเหตุผลวา่การ บรรจุภณัฑ์  

เป็นแนวโนม้ต่อไปในการท่ีจะเขา้ถึงการบริการตนเอง (Trend Toward Self Service) ท่ีตอ้งการใหบ้รรจุ
ภณัฑไ์ดแ้สดงบทบาทหลกั 2 ประการไปพร้อมๆกนัคือ ทั้งโฆษณาและ  การขาย (Advertising And 

Selling) ดงันั้น บรรจุภณัฑจึ์งเป็นส่ิงท่ีแสดงรวมไวซ่ึ้งรูปร่างลกัษณะของภาชนะบรรจุ (Container)และ
การออกแบบ สีสัน รูปร่าง ตราฉลาก ขอ้ความโฆษณาประชาสัมพนัธ์ (ภาควชิาเทคโนโลยกีารบรรจุ 
คณะอุตสาหกรรมเกษตร มหาวทิยาลยัเชียงใหม่. 2548)  

 จากความสาํคญัของการออก แบบบรรจุภณัฑน้ี์เองผูว้จิยัตอ้งการใหมี้ความเขา้ถึง
กลุ่มเป้าหมายใหช้ดัเจนยิง่ข้ึน จึงจาํเป็นอยา่งยิง่ท่ีจะตอ้งมีการพฒันาบรรจุภณัฑท่ี์มีความสวยงามและ
สอดคลอ้งกบัผลิตภณัฑ ์จึงเป็นท่ีมาของงานวจิยัศึกษาและพฒันาบรรจุภณัฑผ์ลิตภณัฑห์มูแปรรูปของ
ชุมชนทอ้งถ่ินในจงัหวดันครปฐม 

 

ความมุ่งหมายของการวจิัย 

 ในการวจิยัคร้ังน้ีผูว้จิยัไดต้ั้งความมุ่งหมายไวด้งัน้ี 

 1. เพี่อศึกษาปัญหาและประเมินประสิทธิภาพโครงสร้างของบรรจุภณัฑใ์นการเก็บรักษา
สินคา้ท่ีมีคุณภาพ 

 2 . เพื่อพฒันาบรรจุภณัฑผ์ลิตภณัฑห์มูแปรรูปท่ีมีประโยชน์ใชส้อยสูงสุดต่อชุมชนและบรรจุ
ภณัฑผ์ลิตภณัฑห์มูแปรรูปยงัสามารถสอดคลอ้งกบัการขยายตลาดท่ีสร้างเอกลกัษณ์ใหก้บัสินคา้ได ้

 

ความสําคญัของการวจิัย 

 การวจิยัและพฒันาบรรจุภณัฑผ์ลิตภณัฑห์มูแปรรูปจะเป็นประโยชน์อยา่งมากสาํ หรับชุมชน
ทอ้งถ่ินในจงัหวดันครปฐมท่ีจะเป็นการสร้างเอกลกัษณ์ใหก้บัสินคา้ในการสร้างรายไดแ้ละเป็นการ
ขยายตลาดใหก้บัชุมชนและตอบสนองกบัความตอ้งการของกลุ่มผูบ้ริโภค เพื่อเป็นการเปิดช่องทาง
ใหก้บัผลิตภณัฑใ์นชุมชนทอ้งถ่ินไดเ้ป็นท่ียอมรับของกลุ่มผูบ้ริโภคเก่ียวกบัดา้นประสิทธิภาพของบรรจุ
ภณัฑใ์นการเก็บรักษาสินคา้ท่ีมีคุณภาพ 
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ขอบเขตของการวจิยั 

 ผูศึ้กษามุ่งศึกษาและพฒันาบรรจุภณัฑผ์ลิตภณัฑห์มูแปรรูปของชุมชนทอ้งถ่ินในจงัหวดั                
นครปฐมเพื่อส่งเสริมการขาย  โดยมีขอบเขตในการศึกษา  ดงัน้ี 

 1. ขอบเขตด้านพืน้ที ่

  1.1  พื้นท่ีในการศึกษาปัญหาของบรรจุภณัฑผ์ลิตภณัฑห์มูแปรรูป คือ ร้านคา้ท่ีจดัจาํหน่าย
ผลิตภณัฑห์มูแปรรูปในอาํเภอเมืองจงัหวดันครปฐม  
 2. ขอบเขตด้านประชากรและกลุ่มตัวอย่างทีใ่ช้ในการวจัิย 

  2.1 ประชากรในการศึกษาคือ บรรจุภณัฑผ์ลิตภณัฑห์มูแปรรูปอาํเภอเมืองจงัหวดั
นครปฐม 

  2.2 ประชากรในการศึกษาพฒันา คือ แบบร่างบรรจุภณัฑผ์ลิตภณัฑห์มูแปรรูปจงัหวดั
นครปฐม ท่ีไดท้าํการออกแบบโดยผูว้จิยั จาํนวน 15 ช้ิน ซ่ึงจาํแนกไดด้งัน้ี 

  -  บรรจุภณัฑผ์ลิตภณัฑห์มูแผน่ประเภท กล่อง ขนาด 24X36 เซนติเมตรจาํนวน  5 ช้ิน 

  -  บรรจุภณัฑผ์ลิตภณัฑห์มูหยองประเภท  ถุง   ขนาด 20X30 เซนติเมตรจาํนวน  5 ช้ิน 

  -  บรรจุภณัฑผ์ลิตภณัฑก์ุนเชียงหมูประเภท ถุง ขนาด 7.5X26 เซนติเมตรจาํนวน 5 ช้ิน 

  2.3 กลุ่มตวัอยา่งคือ บรรจุภณัฑผ์ลิตภณัฑแ์ปรรูปท่ีทาํการประเมินประสิทธิภาพของ
บรรจุภณัฑท่ี์มีอยูโ่ดยทัว่ไปโดยเลือกจากกลุ่มตวัอยา่งดว้ยวธีิสุ่มแบบเจาะจงโดยผูเ้ช่ียวชาญเลือกจาํนวน
ผลิตภณัฑท์ั้งหมด 15 ช้ิน 

 3. ตัวแปรทีศึ่กษา 

 โดยผูว้จิยัจะทาํการประเมินประสิทธิภาพของบรรจุภณัฑท่ี์ผูว้จิยัไดอ้อกแบบบรรจุภณัฑ์
ผลิตภณัฑห์มูแปรรูปเพื่อส่งเสริมการ ขายของชุมชนทอ้งถ่ินในจงัหวดันครปฐมโดยตวัแปรท่ีจะศึกษามี 
2 ตวัแปรคือ 

 ตวัแปรตน้ คือ รูปแบบ ลวดลาย  และบรรจุภณัฑล์กัษณะต่างๆ ท่ีสร้างเอกลกัษณ์ใหก้บัสินคา้ได้ 

 ตวัแปรตาม  คือ  ประสิทธิภาพของบรรจุภณัฑโ์ดยแบ่งออกเป็น 4  ดา้น 

  1  ดา้นการปกป้องผลิตภณัฑ ์

  2  ดา้นการบรรจุผลิตภณัฑ ์

  3  ดา้นการอาํนวยความสะดวก  

  4  ดา้นการส่งเสริมการจดัจาํหน่าย 
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วธีิการดําเนินการศึกษาค้นคว้า 

 การวจิยัและพฒันาบรรจุภณัฑผ์ลิตภณัฑห์มูแปรรูปเพื่อส่งเสริมการขายของชุมชนทอ้งถ่ินใน
จงัหวดันครปฐมมีวธีิการศึกษาคน้ควา้ดงัน้ีคือ 

 1. การศึกษาขอ้มูลเบ้ืองตน้ 

 ผูว้จิยัไดร้วบรวมขอ้มูลจากแหล่งขอ้มูลท่ีไดท้าํการศึกษาคน้ควา้จากงานวจิยัท่ีเก่ียวขอ้งจาก
งานวจิยัท่ีหอสมุดกลางมหาวทิยาลยัศรีนครินทรวโิรฒ  กลุ่มรัฐวสิาหกิจชุมชนจงัหวดันครปฐมและ
เอกสารตาํราทางเวบ็ไซตต่์างๆท่ีผูว้จิยัไดน้าํมาศึกษาและนาํผลมาวเิคราะห์เพื่อเป็นแนวทางในการศึกษา
และพฒันาบรรจุภณัฑผ์ลิตภณัฑห์มแูปรรูป 

 2. การดาํเนินการศึกษาจากขอ้มูลเบ้ืองตน้ 

 ขอ้มูลเบ้ืองตน้ เป็นขอ้มูลท่ีผูว้จิยัรวบรวมจากแหล่งขอ้มูลดว้ยวธีิการดงัต่อไปน้ี 

  2.1 การสาํรวจพื้นท่ีการศึกษา 

   2.1.1  พื้นท่ีการศึกษาในชุมชนทอ้งถ่ิน อาํเภอเมือง จงัหวดันครปฐม 

  2.2 การประเมินประสิทธิภาพของบรรจุภณัฑ ์

   2.2.1  ศึกษาวธีิการจากเอกสารและงานวจิยัท่ีเก่ียวขอ้งเพื่อเป็นแนวทางในการสร้าง
แบบประเมินประสิทธิภาพของบรรจุภณัฑ ์

   2.2.2  สร้างแบบประเมินประสิทธิภาพบรรจุภณัฑผ์ลิตภณัฑห์มูแปรรูปโดยผูว้จิยัจะ
ทาํการประเมิน 4 ดา้นดงัต่อไปน้ี 

    2.2.2.1  ดา้นการปกป้องผลิตภณัฑ ์

    2.2.2.2  ดา้นการบรรจุ 

    2.2.2.3  ดา้นการอาํนวยความสะดวก 

    2.2.2.4  ดา้นการส่งเสริมการจดัจาํหน่าย 

 3. การวเิคราะห์ขอ้มูล 

 การเก็บรวบรวมขอ้มูลและการวเิคราะห์ขอ้มูลคร้ังน้ีเป็นการประเมินประสิทธิภาพของบรรจุ
ภณัฑผ์ลิตภณัฑห์มูแปรรูปของชุมชนทอ้งถ่ินในจงัหวดันครปฐมเพื่อส่งเสริมการขายโดยนาํขอ้มูลท่ีได้
จากขอ้มูลเอกสารและงานวจิยัท่ีเก่ียวขอ้งเพื่อท่ีจะกาํหนดขอบเขตของงา นในการออกแบบของจาํนวน
ผลิตภณัฑท์ั้งหมด 15 ช้ินเพื่อมาพฒันาผลิตภณัฑข์องหมูแปรรูปในจงัหวดันครปฐมโดยศึกษาปัญหา
โครงสร้างของบรรจุภณัฑใ์นการเก็บรักษาสินคา้ท่ีสามารถเอ้ือประโยชน์ในการขยายตลาดของ
ผลิตภณัฑห์มูแปรรูปในอนาคต 

 4. ขั้นตอนการ พฒันาแบบร่าง โดยการเลือกแบบประเมิ นประสิทธิภาพบรรจุภณัฑโ์ดย
ผูเ้ช่ียวชาญดา้นการออกแบบบรรจุภณัฑ ์
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 5. ขั้นการสร้างแบบผลิตภณัฑ ์ทดลอง  แกไ้ขปรับปรุงและผลิตผลงานจริงท่ีสมบูรณ์และ
นาํเสนอต่อกรรมการควบคุม 

 

นิยามศัพท์เฉพาะ 

 บรรจุภณัฑ์ หมายถึง  ภาชนะท่ีบรรจุหรือห่อหุม้ผลิตภณัฑเ์พื่อป้องกนัความเสียหายแตกหกัท่ี
จะเกิดข้ึนกบัตวัผลิตภณัฑ ์

 ผลติภัณฑ์ หมายถึง   ตวัสินคา้รวมกบัความพึงพอใจ  และผลประโยชน์อ่ืนท่ีผูบ้ริโภคไดรั้บ
จาก การซ้ือสินคา้นั้น รวมถึงการบรรจุหีบห่อ และยีห่อ้ผลิตภณัฑท่ี์นาํออกสู่ตลาด ตอ้งมีคุณภาพดีเป็นท่ี
ยอมรับ ของผูบ้ริโภค 

 แปรรูป หมายถึง กรรมวธีิการถนอมผลิตผลการเกษตรหรือการแปรรูปเป็นผลิตภณัฑอ์าหาร
ชนิดต่างๆนั้น  มีการปฏิบติัต่อเน่ืองกนัมาหลายวธีิแต่ละวธีิอาจจะแตกต่างกนัออกไปในรายละเอียด
ปลีกยอ่ยแลว้ แต่ความนิยมในทอ้งถ่ินซ่ึงอาจจะแบ่งออกไดด้งัน้ี 

0 1. การตากแดด   คนโบราณสังเกตเห็นวา่เมล็ดธญัพืชและถัว่ต่าง ๆ  เม่ือแก่และท้ิงไวใ้หแ้หง้
ตามธรรมชาติสามารถเก็บไวไ้ดน้าน  ดงันั้นจึงมีการเลียนแบบธรรมชาติ โดยการผึ่งลมและตากแดดให้
แหง้ เพือ่จะไดผ้ลิตภณัฑท่ี์สามารถเก็บไวไ้ดน้านเช่น กลว้ยตากปลาแหง้ ผกัตากแหง้  

 2. การกวน 

 การกวนผลไมท่ี้ไม่ค่อยมีรสหวาน  ส่วนมากจะนิยมเติมนํ้าตาล เพื่อเพิ่มความหวานให้
ผลไม้ นั้น เช่น สับปะรด  เน่ืองจากมีรสเปร้ียว  ดงันั้นการกวนส่วนมากจะเติมนํ้าตาลเพื่อเพิ่มความ
หวาน และอาจเติมเกลือเลก็นอ้ยเพื่ อเพิ่มรสชาติหรือบางชนิดอาจเติมกะทิดว้ย  เช่น การกวนกลว้ย เป็น
ตน้ผลประเภทฟักทอง มนัเทศ เผอืก  โดยปกติจะสามารถเก็บไดห้ลายวนั  เพราะมีเปลือกหนาแต่อาจจะ
นาํมากวนเพื่อเก็บไวรั้บประทานเป็นอาหารหวานได ้

 การกวนเป็นการลดปริมาณนํ้าในเน้ืออาหารอีกวธีิหน่ึง  โดยใชค้วามร้อนตํ่า เช่น 
มะม่วงกวนทุเรียนกวน เป็นตน้  ผลไมท่ี้จะนาํมากวนมกัจะเป็นผลไมสุ้กท่ีเหลือจากการรับประทานสด  

นาํเฉพาะเน้ือผลไมน้ั้นมาขยี้ใหเ้น้ือแตกแลว้ใส่กระทะ หรือหมอ้ ตั้งไฟอ่อน ๆ หรือปานกลาง ใชไ้มพ้าย
คนหรือกวนผลไมน้ั้นใหเ้ขา้กนัและกวนไปเร่ือย  ๆ เพือ่ใหน้ํ้าระเหยออกและไม่ใหเ้น้ือผลไมติ้ดกบั  

กระทะ จนกระทัง่เน้ือผลไมน้ั้นขน้เหนียว   แลว้จึงยกออกจากเตาไฟ  และคนต่อไปอีกจนกระทัง่ความ
ร้อนลดลง นาํเขา้เก็บในขวดหรือหมอ้ แลว้ปิดฝา 

 3. การตม้หรือน่ึงแลว้ตากแหง้  การตม้หรือน่ึงหรือลวก จะเป็นการไล่ฟองอากาศจากเน้ือเยือ่
ของวตัถุดิบและยบัย ั้งการเปล่ียนแปลงทางเคมี โดยเฉพาะอยา่งยิง่เป็นการรักษาสีของผลิตภณัฑ ์ป้องกนั
การเน่าเสีย เช่นกุง้แหง้ ทาํโดยตม้กุง้สดในนํ้าเกลือเจือจาง แลว้นาํมาเกล่ียบนตะแกรงหรือเส่ือท่ีทาํดว้ย
ไมไ้ผต่ากแดดใหแ้หง้  เม่ือสงัเกตเห็นวา่เปลือกกุง้กรอบก็เอาเปลือกออกซ่ึงทาํไดห้ลายวธีิ เช่น  ใส่ถุงผา้
แลว้ทุบดว้ยของหนกั  ๆ หรือฟาดกบัพื้น เพือ่ใหเ้ปลือกกุง้และหวัหลุดออกจากตวักุง้ นาํมาฝัดเอาเปลือก
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และหวักุง้ออก  ตวัเน้ือกุง้ท่ีเหลือจะมีสีชมพนูาํมาเกล่ียบนตะแกรงหรือเส่ือ  เพือ่ตากแดดอีกคร้ังหน่ึ งจน
แหง้ การตา กแดดทั้งสองระยะจะใชเ้วลาประมาณ 3 - 5 วนั ทั้งน้ีแลว้แต่ความร้อนจากแสงแดดและ
ปริมาณของกุง้บนเส่ือเม่ือแหง้  ดีแลว้เก็บใส่ในภาชนะท่ีปิดสนิท  สามารถเก็บไวรั้บประทานไดเ้ป็น
เวลานาน 

 ชุมชน หมายถึง  กลุ่มคนท่ีอยูร่วมกนัเป็นสังคมขนาดเล็ก   อาศยัอยูอ่าณาบริเวณเดียวกนัและ
มีผลประโยชน์ร่วมกนั  กลุ่มคนท่ีมีวถีิชีวเิก่ียวพนักนั  และมีการติดต่อส่ือสารเก่ียวขอ้งกนัอยา่งเป็นปกติ
ต่อเน่ือง  อนัเน่ืองมาจากการอยูใ่นพื้นท่ีร่วมกนัหรือมีอาชีพร่วมกนัหรือการประกอกิจการซ่ึงมี
วตัถุประสงคร่์วมกนั  หรือการมีวฒันธรรมความเช่ือ หรือ ความสนใจร่วมกนั (นายไพบูลย์  วฒันศิริ
ธรรม)โดยความเป็นชุมชนอาจหมายถึงการท่ีคนจาํนวนหน่ึงเท่าใดก็ไดมี้วตัถุประสงคร่์วมกนั  มีการ
ติดต่อส่ือสารหรือรวมกลุ่มกนั  มีความเอ้ืออาทรต่อกนั มีการเรียนรู้ร่วมกนั  ในการกระทาํ  มีการจดัการ 
เพื่อใหเ้กิดความสาํเร็จตามวตัถุประสงคร่์วมกนั 

 ท้องถิ่น  หมายถึง หมายถึงถ่ินฐานท่ีอยูข่องมนุษยท่ี์ตั้งบา้นเรือนอาศยัอยูก่นัเป็นกลุ่มหรือ
หน่วยของพื้นท่ียอ่ยลงมา   ตั้งแต่บา้น  หมู่บา้น    ตาํบล  อาํเภอ  เทศบาล  จงัหวดั  ในทาํนองเดียวกนั
 ส่งเสริมการขาย  หมายถึง  กิ จกรรมต่างๆทางการตลาดท่ีจดัทาํข้ึน  เพื่อเสนอคุณค่าและ
ส่ิงจูงใจพิเศษสาํหรับผลิตภณัฑใ์หก้บักองกาํลงัฝ่ายการขาย  ผูจ้ดัจาํหน่ายหรือผูบ้ริโภคขั้นสุดทา้ย  โดย
มีจุดมุ่งหมายสาํคญัเพื่อกระตุน้ใหเ้กิดการขายไดใ้นทนัที 
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กรอบแนวคดิในการวจิัย           

           

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

ภาพประกอบ 1 กรอบแนวคิดในการวจิยั  

หมายเหต:ุ A หมายถึง หมูแผน่ 

                  B หมายถึง หมูหยอง 

   C หมายถึง กนุเชียงหมู 

1. ศึกษา 2.พฒันา  3.  ต้นแบบ 

3.3  สร้างผลงานตน้แบบจริงเพ่ือ
นาํออกเผยแพร่และนาํเสนอต่อ
กรรมการผูค้วบคุม 

3.1  ทดลองรูปแบบบรรจุภณัฑ ์

แบบร่าง 

A 

แบบร่าง 

B 

 

แบบร่าง 

C 

3.2  ประเมินประสิทธิภาพแบบ
บรรจุภณัฑโ์ดยผูเ้ช่ียวชาญ 

ออกแบบบรรจุภณัฑแ์บบร่าง
คร้ังท่ี1 

แบบร่าง 

A 

แบบร่าง 

B 

 

แบบร่าง 

C 

ประเมินประสิทธิภาพแบบบรรจุ
ภณัฑโ์ดยผูเ้ช่ียวชาญ 

ออกแบบบรรจุภณัฑแ์บบร่าง
คร้ังท่ี2 

ปรับปรุงแกไ้ขแบบบรรจุภณัฑ ์

แบบร่าง 

A 

แบบร่าง 

B 

 

แบบร่าง 

C 

ประเมินประสิทธิภาพแบบบรรจุ
ภณัฑโ์ดยผูเ้ช่ียวชาญ 

แนวความคิดในการออกแบบบรรจุ
ภณัฑผ์ลิตภณัฑห์มู 

ประสิทธิภาพของบรรจุภณัฑ์
ผลิตภณัฑอ์าหารแปรรูป 

ดา้นการปกป้องผลิตภณัฑ ์

1.ป้องกนัการสมัผสัความช้ืน 

2.ป้องกนัสินคา้ภายในกระแทก 

ดา้นการบรรจุ 

1.บรรจุผลิตภณัฑไ์ดต้าม
ตอ้งการและเหมาะสม 

2.ใชร่้วมกบัผลิตภณัฑข์า้งเคียง 

ดา้นอาํนวยความสะดวก 

1.การขนส่ง 

2. ใชง้านง่าย  เช่นการเปิด ปิด 
และการเก็บรักษา 

 

 

 

     

ดา้นส่งเสริมการจดัจาํหน่าย 

 1.รูปแบบน่าสนใจจดจาํตรา
สินคา้และสินคา้ 

2.กระตุน้ใหเ้กิดการซ้ือซํ้ า 
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สมมุติฐานการวจิัย 

 การวจิยัคร้ังน้ีผูว้จิยัได้ ตั้งสมมุติฐานเร่ืองการออกแบบบรรจุภณัฑผ์ลิตภณัฑห์มูแปรรูป           

เพื่อส่งเสริมการขาย กรณี : ศึกษาบรรจุภณัฑผ์ลิตภณัฑห์มูแปรรูปในชุมชนทอ้งถ่ินจงัหวดันครปฐ ม      

จากการประเมินประสิทธิภาพของบรรจุภณัฑท์ั้ง 4 ดา้นคือ ดา้นการปกป้องผลิตภณัฑ ์ดา้นการบรรจุ
ผลิตภณัฑ ์ดา้นการอาํนวยความสะดวก ดา้นส่งเสริมการจดัจาํหน่าย ท่ีไดท้าํการประเมินแลว้จากกลุ่ม
ผูเ้ช่ียวชาญและกลุ่มผูบ้ริโภค ผลจากการวเิคราะห์ขอ้มูลพบวา่ ทั้ง 4 ดา้นอยูใ่นเกณฑดี์ท่ีผูบ้ริโภคพึง
ประสงคแ์ละเป็นประโยชน์อยา่งมากใหก้บัชุมชนจงัหวดันครปฐม  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 



บทที ่2 

เอกสารและงานวจิยัที่เกีย่วข้อง 

 

 ในการวจิยัคร้ังน้ีผูว้จิยัไดศึ้กษาเอกสารและงานวจิยัท่ีเก่ียวขอ้งและไดเ้สนอตามหวัขอ้ต่อไปน้ี  

 1. ความหมายของการออกแบบบรรจุภณัฑ์ 
 2. การออกแบบบรรจุภณัฑ์ 
 3. องคป์ระกอบการออกแบบ 

 4. การใชบ้รรจุภณัฑเ์ป็นกลยทุธ์ทางการตลาด 

 5. งานวจิยัท่ีเก่ียวขอ้ง 

 

1.  ความหมายของการออกแบบบรรจุภณัฑ์ 

 ปัจจุบนับรรจุภณัฑไ์ดเ้กิดข้ึนมาพร้อมกบัผลิตภณัฑแ์ละมีบทบาทสาํคญักบันกัธุรกิจ บรรจุ
ภณัฑมี์หนา้ท่ีห่อหุม้สินคา้เป็นส่ิงท่ีผูบ้ริโภคมองเห็นเป็นอนัดบัแรกเน่ืองจากสามารถเป็นส่ือโฆษณา ณ 
จุดขายปลีกไปสู่มือผูซ้ื้อโดยตรง  แสดงถึงช่ือเสียงของผูผ้ลิต  ตราสินคา้ คุณสมบติั สรรพคุณ และ
วธีิการใชข้องสินคา้ภาพลกัษณ์ของสินคา้ การพฒันาบรรจุภณัฑใ์หม่ท่ีไม่ก่อใหเ้กิดปัญหากบัส่ิงแวดลอ้ม 
บรรจุภณัฑท่ี์ดีจะตอ้งสามารถสร้างความสะดุดตาและสร้างความประทบัใจใหก้บัผูบ้ริโภคและเพิ่มแรง
กระตุน้ในการซ้ือใหก้บัผูบ้ริโภค (อมรรัตน์  สวสัดิทตั. 2534:  44) 

 การบรรจุภณัฑเ์ป็นส่วนหน่ึงของกระบวนการทางการตลาด  โดยเฉพาะปัจจุบนัท่ี การผลิต
สินคา้ หรือบริการไดเ้นน้หรือใหค้วามสาํคญักบัผูบ้ริโภค  (Consumer Oriented) และจะไดเ้ห็นวา่การ
บรรจุภณัฑมี์บทบาทมากข้ึนเพราะลาํพงัตวัสินคา้เองไม่มีนวตักรรม  (Innovation) หรือการพฒันาอะไร
ใหม่อีกแลว้ ฉีกแนวไม่ออกเพราะไดมี้การวจิยัพฒันากนัมานานจนถึงขั้นสุด ยอดแลว้ จึงตอ้งมาเนน้กนั
ท่ีบรรจุภณัฑก์บัการบรรจุหีบห่อ (Packaging) บรรจุภณัฑก์บัหีบห่อ  (Package) ถือวา่เป็นคาํคาํเดียวกนั  

ทั้งน้ีสุดแลว้แต่ผูใ้ดประสงคห์รือชอบท่ีจะใชค้าํใด  

 ความหมายของการบรรจุภณัฑห์รือการบรรจุหีบห่อ  (Packaging) ไดมี้ผูใ้หค้าํจาํกดัความไว้
มากมายพอสรุปไดด้งัน้ี  

 1. บรรจุภณัฑ ์  Packaging หมายถึง งานเทคนิคท่ีตอ้งอาศยัความชาํนาญ  ประสบการณ์และ
ความคิดสร้างสรรค์  ในอนัท่ีจะออกแบบและผลิตหีบห่อใหมี้ความเหมาะสมกบัสินคา้ท่ีผลิตข้ึนมา  ให้
ความคุม้ครองสินคา้ ห่อหุม้สินคา้ตลอดจนประโยชน์ใชส้อย อาทิเช่น  ความสะดวกสบายในการหอบ
ห้ิว พกพาหรือการใช ้เป็นตน้  
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 2. บรรจุภณัฑ ์ Packaging หมายถึง กลุ่มของกิจกรรมในการวางแผนเก่ียวกบัการออกแบบ  

การผลิตภาชนะบรรจุหรือส่ิงหุม้ห่อสินคา้บรรจุภณัฑ์  ซ่ึงเป็นส่ิงท่ีมีความเก่ียวพนัอยา่งใกลชิ้ดกบัฉลาก 
(Label) และตรายีห่อ้ (Brand name)  

 3. บรรจุภณัฑ ์ Packaging หมายถึง ผลรวมของศาสตร์ (Science) ศิลป์ (Art) และเทคโนโลยี
ของการออกแบบ การผลิตบรรจุภณัฑส์าํหรับสินคา้  เพื่อการขนส่งและการขายโดยเสียค่าใชจ่้ายท่ี
เหมาะสม  

 4. บรรจุภณัฑ ์ Packaging หมายถึง การใชเ้ทคโนโลยแีละเศรษฐศาสตร์เพื่อหาวิ ธีการรักษา
สภาพเดิมของสินคา้จนกวา่จะถึงมือผูบ้ริโภคคนสุดทา้ย เพือ่ใหย้อดขายมากท่ีสุดและตน้ทุนตํ่าสุด  

 5. บรรจุภณัฑ ์ Packaging หมายถึง  กิจกรรมทั้งหมดท่ีเก่ียวขอ้งกบัการออกแบบและผลิต
รูปร่างหนา้ตาของภาชนะบรรจุ ส่ิงห่อหุม้ตวัผลิตภณัฑห์รือบรรจุภณัฑ ์ 

 6. บรรจุภณัฑ ์Packaging เป็นทั้งศิลปะและวทิยาศาสตร์ ซ่ึงถูกมองในหลายแง่โดยบุคคลฝ่าย
ต่าง  ๆ ในกระบวนการผลิตสินคา้ กล่าวคือ  ฝ่ายเทคนิคจะคิดถึงปฏิกิริยาระหวา่งภาชนะบรรจุกบั
ผลิตภณัฑแ์ละส่ิงแวดลอ้ม ฝ่ายผลิตจะพิจารณาตน้ทุนและประสิทธิภาพของระบบการบรรจุ  ฝ่ายจดัซ้ือ
จะคาํนึงถึงตน้ทุนของวสัดุทางการบรรจุ  และฝ่ายขายจะเนน้ถึงรูปแบบและสีสันท่ีสะดุดตา ซ่ึงจะช่วย
ในการโฆษณาผลิตภณัฑ์  ดว้ยเหตุน้ี Packaging ท่ีมีประสิทธิภาพและเหมาะสมจะเกิดข้ึนไดจ้ากการ
ประนีประนอมของทุกฝ่ายท่ีเก่ียวขอ้ง  เพื่อใหไ้ดภ้าชนะบรรจุซ่ึงมีนํ้าหนกัเบาและราคาตน้ทุนตํ่า  แต่ใน
ขณะเดียวกนัมีรูปแบบสวยงาม และใหค้วามคุม้ครองอยา่งเพียงพอแก่ผลิตภณัฑภ์ายในได ้ 

 7. บรรจุภณัฑ ์ Packaging หมายถึง กิจกรรมต่าง ๆ  ท่ีเกิดข้ึนตลอดในขบวนการทางตลาดท่ี
เก่ียวเน่ืองกบัการออกแบบสร้างสรรคภ์าชนะบรรจุหรือหีบห่อใหก้บัผลิตภณัฑ ์ 

 8. บรรจุภณัฑ์  Packaging หมายถึง การนาํเอาวสัดุ เช่น กระดาษ พลาสติก แกว้ โลหะ ไม้  

ประกอบเป็นภาชนะหุม้ห่อสินคา้ เพื่อประโยชน์ในการใชส้อยมีความแขง็แรง สวยงาม  ไดส้ดัส่วนท่ี
ถูกตอ้ง สร้างภาพพจน์ท่ีดี มีภาษาในการติดต่อส่ือสาร  และทาํใหเ้กิดผลความพึงพอใจจากผูซ้ื้อสินคา้   

(ศิริวรรณ เสรีรัตน์. 2539: 272) 

 

 1.1  บทบาทหน้าทีข่องบรรจุภณัฑ์ 

   1. ทาํหนา้ท่ีรองรับ  (Contain)  บรรจุภณัฑจ์ะทาํหนา้ท่ีรองรับสินคา้ใหร้วมกนัอยูเ่ป็น
กลุ่มนอ้ยหรือตามรูปร่างของภาชนะนั้น ๆ 

   2. ป้องกนั  (Protect)  บรรจุภณัฑจ์ะทาํหนา้ท่ีป้องกนัคุม้ครองสินคา้ท่ีบรรจุอยูภ่ายใน
ไม่ใหย้บุ สลาย เสียรูปหรือเสียหายอนัเกิดจากสภาพส่ิงแวดลอ้ม ซ่ึงประกอบดว้ยสภาพของดินฟ้า
อากาศ ระยะเวลาในการเก็บรักษา สภาพการขนส่ง กล่าวคือใหค้งสภาพลกัษณะของสินคา้ใหเ้หมือน
เม่ือผลิตออกจากโรงงานใหม้ากท่ีสุด 
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   3. ทาํหนา้ท่ีรักษา  (Preserve)  คุณภาพสินคา้ใหค้งเดิมตั้งแต่ผูผ้ลิตจนถึงมือผูบ้ริโภคคน
สุดทา้ย 

   4. บ่งช้ี  (Identify)  หรือแจง้ขอ้มลู  (Inform)  รายละเอียดต่าง ๆ ของสินคา้เก่ียวกบัชนิด  
คุณภาพและแหล่งท่ีมาหรือจุดหมายปลายทาง  โดยหีบห่อตอ้งแสดงขอ้มูลชดัเจนใหผู้บ้ริโภครู้วา่สินคา้
ท่ีบรรจุอยูภ่ายในคืออะไร  ผลิตจากไหน  มีปริมาณเท่าใด  ส่วนประกอบ  วนัเวลาท่ีผลิต  วนัเวลาท่ี
หมดอาย ุ การระบุขอ้ความสาํคญั ๆ ตามกฎหมาย  โดนเฉพาะสินคา้ประเภทอาหารและยาช่ือการคา้  
(Trade Name)  เคร่ืองหมายการคา้  (Trade Mark) 

   5. ดึงดูดความสนใจ  (Consumer Appeal)  และช่วยชกัจูงในการซ้ือสินคา้  เน่ืองจาก
สินคา้ชนิดใหม่มีเพิ่มข้ึนอยูต่ลอดเวลา  การแข่งขนัทางดา้นตลาดก็เพิ่มมากข้ึนทุกวนั  ผูซ้ื้อสินคา้ยอ่มไม่
อาจติดตามการเคล่ือนไหวทางดา้นตลาดไดท้นั  หีบห่อจึงตอ้งทาํหนา้ท่ีแนะนาํผลิตภณัฑท่ี์ถูกบรรจุอยู่
ใหก้บัผูซ้ื้อดว้ย  ตอ้งดึงความสนใจของผูซ้ื้อท่ีไม่เคยใชผ้ลิตภณัฑน์ั้น ๆ ใหส้นใจในการใช ้ และ
หลงัจากใชแ้ลว้เกิดความพอใจท่ีจะซ้ือใชอี้ก  หี บห่อจะทาํหนา้ท่ีขายและโฆษณาสินคา้ควบคู่กนัไปใน
ตวัดว้ย  เสมือนหน่ึงเป็นพนกังานขายเงียบ  (Silent Salesman)  ดงันั้นการท่ีบรรจุภณัฑจ์ะสามารถดึงดูด
ความสนใจและชกัจูงใหเ้กิดการซ้ือไดจึ้งเป็นผลจากปัจจยัหลาย ๆ อยา่ง  เช่น  ขนาด  รูปร่าง  สี  รูปทรง  
วสัดุ  ขอ้ความรายละเอียด  ตวัอกัษร  ฯลฯ 

   6. ช่วยเพิ่มผลกาํไร  หีบห่อจะทาํหนา้ท่ีอยา่งสมบูรณ์ไม่ได ้ ถา้หากหีบห่อไม่สามารถ
ช่วยเพิ่มผลกาํไรใหก้บัผลิตภณัฑท่ี์บรรจุอยู ่ หีบห่อสามารถช่วยส่งเสริมยทุธิวธีิการตลาดโดยการเปิด
ตลาดใหม่หรือเพิ่มยอดขายใหก้บัสินคา้แต่ละชนิด 

   7. สร้างมูลค่าเพิ่ม   (Value Added) ใหแ้ก่ผลิตภณัฑ ์สร้างความเช่ือถือและเป็นท่ียอมรับ
ของผูบ้ริโภค 

   8. การแสดงตวั  (Presentation)  คือ  การส่ือความหมาย  บุคลิก  ภาพพจน์  การออกแบบ
และสีสันแห่งคุณภาพ  ความคุม้ค่าต่อผูบ้ริโภค / ผูใ้ช ้ / ผูซ้ื้อ  ใหข้อ้มูลผลิตภณัฑช์ดั แจง้  สร้างความ
มัน่ใจ  เห็นแลว้อดซ้ือไม่ได ้(ปุ่น  คงเจริญเกียรติ  และ สมพร  คงเจริญเกียรติ. 2541:  8-9) 

 

 1.2  ประโยชน์ของบรรจุภณัฑ์ 

   1. การป้องกนั (Protection) เช่น  กนันํ้า  กนัความช้ืน  กนัแสง  กนัแก๊ส  เม่ืออุณหภูมิสูง
หรือตํ่า  ตา้นทานมิใหผ้ลิตภณัฑแ์ปรสภาพไม่แตกไม่ฉีกขาดง่าย  ปกป้องใหสิ้นคา้อยูใ่นสภาพใหม่สด  
อยูใ่นสภาวะแวดลอ้มของในตลาดไดใ้นวงจรยาว  โดยไม่แปรสภาพขนานแทแ้ละดั้งเดิม 

   2. การจดัจาํหน่ายและการกระจาย  (Distribution)  เหมาะสมต่อพฤติกรรมการซ้ือขาย
เอ้ืออาํนวยการแยกขาย  ส่ง ต่อ  การตั้งโชว ์ การกระจาย  การส่งเสริมจูงใจในตวั  ทนต่อการขนยา้ย  
ขนส่ง  และการคลงัสินคา้  ดว้ยตน้ทุนสมเหตุสมผล  ไม่เกิดรอยขดูขีด / ชาํรุด  ตั้งแต่จุดผลิตและบรร จุ
จนถึงมือผูซ้ื้อ / ผูใ้ช ้ผูบ้ริโภค  ทนทานต่อการเก็บไวน้านได ้
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   3. การส่งเสริมการจาํหน่าย  (Promotion)  เพือ่ยดึพื้นท่ีแสดงจุดเด่น โชวต์วัเองไดอ้ยา่ง
สะดุดตา สามารถระบุแจง้เง่ือนไข แจง้ขอ้มูลเก่ียวกบัการเสนอผลประโยชน์เพิ่มเติมเพื่อจูงใจให้
ผูบ้ริโภค เม่ือตอ้งการจดัรายการเพื่อเสริมพลงัการแข่งขนั ก็สามารถเปล่ียนแปลงและจดัทาํไดส้ะดวก 
ควบคุมไดแ้ละประหยดั 

   4. การบรรจุภณัฑก์ลมกลืนกบัสินคา้  และกรรมวธีิการบรรจุ  (Packaging)  เหมาะสมทั้ง
ในแง่การออกแบบ และเพื่อใหมี้โครงสร้างเขา้กบัขบวนการบรรจุ และเอ้ืออาํนวยความสะดวกในการ
ห้ิว- ถือกลบับา้น ตลอดจนการใชไ้ดก้บัเคร่ืองมือการบรรจุท่ีมีอยูแ่ลว้ หรือจดัหามาได ้ดว้ยอตัร า
ความเร็วในการผลิตท่ีตอ้งการ ตน้ทุนการบรรจุภณัฑต์ํ่าหรือสมเหตุสมผล ส่งเสริมจรรยาบรรณและ
รับผดิชอบต่อสังคม ไม่ใหเ้กิดมลพิษและอยูใ่นคลองธรรมถูกตอ้งตามกฎหมายและพระราชบญัญติัต่าง ๆ 

   5. การเพิ่มยอดขาย  เน่ืองจากในตลาดมีสินคา้และคู่แข่งเพิ่มข้ึนตลอดเวลา  หากบรรจุ
ภณัฑข์องสินคา้ใดไดรั้บการออกแบบเป็นอยา่งดี  จะสามารถดึงดูดตา  ดึงดูดใจผูบ้ริโภคและก่อใหเ้กิด
การซ้ือในท่ีสุด  รวมทั้งการลดตน้ทุนการผลิต  ดงันั้นบรรจุภณัฑท่ี์ดีจึงตอ้งทาํใหเ้กิดการสะดุดตาเป็น
เด่นชดั  (Attract  Attention) ดึงดูดความสนใจและสร้างความสนใจ  (Hold  Their  Interest) ก่อใหเ้กิด
ความอยากได ้ (Build  Their  Desire) 

 

 1.3  ประเภทของบรรจุภณัฑ์ 

   ตามนิยามท่ีกล่าวมาแลว้  บรรจุภณัฑท์าํหนา้ท่ีเป็นพาหะนาํผลผลิตจากกระบวนการผลิต
ผา่นการขนยา้ย  เก็บในคลงัสินคา้  ระบบการขนส่ง  ระบบการจดัจาํหน่าย  เปิดโอกาสใหเ้ลือกซ้ือ  
เอ้ืออาํนวยความสะดวกในการบริโภคพร้อมทั้งกาํจดัซากบรรจุภณัฑไ์ดง่้าย  จากขั้นตอนต่าง  ๆ  เหล่าน้ี  
การแยกประเภทของบรรจุภณัฑอ์าจแยกไดห้ลายลกัษณะแลว้แต่จุดมุ่งหมาย การแยกประเภท  ดงัแสดง
ในตาราง  1 
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ตาราง  1  การแยกประเภทของบรรจุภณัฑ ์
 

วธีิการ จุดมุ่งหมาย ประเภทของบรรจุภณัฑ์ 

1 การออกแบบ 1.1  บรรจุภณัฑช์ั้นในหรือปฐมภูมิ  (Primary  Packaging) 

1.2  บรรจุภณัฑช์ั้นท่ีสองหรือทุติยภูมิ  (Secondary  Packaging) 

1.3  บรรจุภณัฑช์ั้นท่ีสามหรือตติยภูมิ  (Tertiary  Packaging) 

2 วสัดุท่ีใชผ้ลิต 2.1  เยือ่และกระดาษ 

2.2  พลาสติก 

2.3  แกว้ 
2.4  โลหะ 

 

บรรจุภณัฑแ์บ่งตามการออกแบบ 

 ดว้ยหลกัการในการออกแบบ  สามารถจาํแนกประเภทของบรรจุภณัฑไ์ดเ้ป็น  3  จาํพวกคือ
 (1)  บรรจุภณัฑช์ั้นในหรือปฐมภูมิ  (Primary  Packaging)  เป็นบรรจุภณัฑท่ี์ผูซ้ื้อจะไดส้ัมผสั
เวลาท่ีจะบริโภค  บรรจุภณัฑน้ี์จะไดรั้บการโยนทิ้งเม่ือมีการเปิดบริโภคสินคา้ภายในจนหมดเช่น  ซอง
บรรจุนํ้าตาล  เป็นตน้  บรรจุภณัฑน้ี์เป็นบรรจุภณัฑท่ี์อยูใ่นชั้นในสุดติดกบัตวัสินคา้ 

 ในการออกแบบบรรจุภณัฑช์ั้นในมีปัจจยัสาํคญัท่ีต้ องพิจารณา  2  ประการ  คือ  อนัดบัแรก
จะตอ้งมีการทดสอบจนมัน่ใจวา่อาหารท่ีผลิตและบรรจุภณัฑท่ี์เลือกใชจ้าํตอ้งเขา้กนัได ้ (Compatibility)  

หมายความวา่ตวัอาหารจะไม่ทาํปฏิกิริยากบับรรจุภณัฑ ์ปฏิกิริยาท่ีเกิดน้ีอาจจะเกิดจากการแยกตวัของ
เน้ือวสัดุบรรจุภณัฑเ์ขา้สู่อาหาร (Migration) หรือการทาํใหบ้รรจุภณัฑเ์ปล่ียนแปลงรูปทรงไปเช่นในกรณี
การบรรจุอาหารใส่เขา้ไปในบรรจุภณัฑข์ณะท่ีอาหารยงัร้อนอยู ่ (Hot  Filling)  เม่ือเยน็ตวัลงในสภาวะ
บรรยากาศหอ้ง  จะทาํใหรู้ปทรงของบรรจุภณัฑบ์ูดเบ้ียวได ้ เหตุการณ์น้ีจะพบบ่อยมากในขวดพลาสติก
ทรงกระบอก  ซ่ึงแกไ้ขไดโ้ดยการเพิ่มร่องบนผวิทรงกระบอกหรือเปล่ียนรูปทรงเป็นส่ีเหล่ียมมุมมน 

 นอกเหนือจากความเขา้กนัไดข้องอาหารและบรรจุภณัฑแ์ลว้  ปัจจยัอนัดบัต่อมาท่ีตอ้ง
พิจารณา  คือ    บรรจุภณัฑช์ั้นในจะเป็นบรรจุภณัฑท่ี์วางขายบนห้ิงหรือไม่  ในกรณีท่ีบรรจุภณัฑช์ั้น ใน
จาํเป็นตอ้งวางขายแสดงตวับนห้ิง  การออกแบบความสวยงาม  การส่ือความหมายและภาพพจน์จะเร่ิม
เขา้มามีบทบาทในการออกแบบบรรจุภณัฑ ์

 (2)  บรรจุภณัฑช์ั้นท่ีสองหรือทุติยภูมิ  (Secondary  Packaging)  เป็นบรรจุภณัฑท่ี์รวบรวม
บรรจุภณัฑช์ั้นแรกเขา้ดว้ยกนั เพือ่เหตุผลในการป้ องกนัหรือจดัจาํหน่ายสินคา้ไดม้ากข้ึน  หรือดว้ย
เหตุผลในการขนส่ง  บรรจุภณัฑช์ั้นท่ีสองท่ีเห็นไดท้ัว่ไป  เช่น  กล่องกระดาษแขง็ของหลอดยาสีฟัน  
ถุงพลาสติกใส่ซองนํ้าตาล  50  ซอง  เป็นตน้ 
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 ในการออกแบบบรรจุภณัฑช์ั้นท่ีสองน้ีมกัจะเป็นบรรจุภณัฑท่ี์ตอ้งวางแสดงบนห้ิง ณ จุดขาย  
ดงันั้น  การเนน้ความสวยงามและภาพพจน์ของบรรจุภณัฑช์ั้นท่ีสองจึงมีความจาํเป็นอยา่งยิง่  ตวัอยา่ง  
เช่น  กล่องยาสีฟัน  การออกแบบของหลอดยาสีฟันอยูภ่ายในก็ไม่จาํตอ้งออกแบบใหส้อดสีหลายสี
ในทางกลบักนัถา้บรรจุภณัฑช์ั้นในไดรั้บการออกแบบอยา่งสวยงาม  ในการออกแบบ บรรจุภณัฑช์ั้น     

ท่ีสองน้ีอาจจะทาํการเปิดเป็นหนา้ต่างเพื่อใหเ้ห็นถึงความสวยงามของบรรจุภณัฑช์ั้นในท่ีออกแบบมา
อยา่งดีแลว้ในกรณีของตวัอยา่งถุงพลาสติกใส่ซองนํ้าตาล 50 ซองนั้น ถุงพลาสติกท่ีเลือกใชไ้ม่จาํเป็นตอ้ง
ช่วยรักษาคุณภาพของนํ้าตาลมากเท่าซองชั้นใน  เน่ืองจากทาํหนา้ท่ีรวมซองนํ้าตาล  50  ซองเขา้ดว้ยกนั
เพื่อการจดัจาํหน่ายแต่ตวัถุงเองตอ้งพิมพส์อดสีอยา่งสวยงามเพราะเป็นถุงท่ีวางขายบนห้ิง ณ จุดขาย 

 บรรจุภณัฑช์ั้นในหรือปฐมภูมิ  (Primary  Packaging)  และบรรจุภณัฑช์ั้นท่ีสองหรือทุติยภูมิ  
(Secondary  Packaging)  มีช่ือเรียกอีกช่ือหน่ึงวา่  บรรจุภณัฑเ์พื่อการจาํหน่ายปลีก  (Commercial  Packaging) 

 (3)  บรรจุภณัฑช์ั้นท่ีสามหรือตติยภูมิ  (Tertiary  Packaging)  หนา้ท่ีหลกัของบรรจุภณัฑน้ี์คือ
การป้องกนัสินคา้ระหวา่งการขนส่ง  บรรจุภณัฑข์นส่งน้ี  อาจแบ่งยอ่ยเป็น  3  ประเภท  คือ 

 บรรจุภณัฑท่ี์ใชจ้ากแหล่งผลิตถึงแหล่งขายปลีกเม่ือสินคา้ไดรั้บการจดัเรียงวางบนห้ิงหรือ
คลงัสินคา้ของแหล่งขายปลีกแลว้  บรรจุภณัฑข์นส่งก็หมดหนา้ท่ีการใชง้าน  บรรจุภณัฑเ์หล่าน้ีเช่น  
แคร์และกะบะ  (Pallet)  เป็นตน้\ 

 บรรจุภณัฑท่ี์ใชร้ะหวา่งโรงงาน  เป็นบรรจุภณัฑท่ี์ จดัส่งสินคา้ระหวา่งโรงงาน  ตวัอยา่งเช่น  
ลงัใส่ซองพริกป่น  ถุงนํ้าจ้ิม  เป็นผลผลิตจากโรงงานหน่ึงส่งไปยงัโรงงานอาหารสาํเร็จรูปเพื่อทาํการ
บรรจุไปพร้อมกบัอาหารหลกั  เป็นตน้ 

 บรรจุภณัฑท่ี์ใชจ้ากแหล่งขายปลีกไปยงัมือผูบ้ริโภค  เช่น  ถุงต่าง  ๆ  ท่ีร้านคา้ใส่สินค้าใหผู้ซ้ื้อ 

 การออกแบบบรรจุภณัฑช์ั้นท่ีสามน้ี จึงตอ้งคาํนึงถึงความสามารถในการป้องกนัสินคา้
ระหวา่งการขนส่ง  ส่วนขอ้มูลรายละเอียดบนบรรจุภณัฑข์นส่งจะช่วยในการจดัส่งเป็นไปอยา่งสะดวก
และถูกตอ้ง บรรจุภณัฑช์ั้นท่ีสามน้ีจึงเรียกอีกช่ือหน่ึงวา่  บรรจุภณัฑเ์พื่อการขนส่ ง (Distribution  

Packaging)  (ปุ่น  คงเจริญเกียรติ;  และ สมพร  คงเจริญเกียรติ. 2541: 7-9) 

 

 1.4  ประเภทของบรรจุภณัฑ์จําแนกตามวสัดุ 

  บรรจุภณัฑแ์ยกตามวสัดุหลกัท่ีใชใ้นการผลิตได ้ 4  ประเภท  คือ 

  เยือ่และกระดาษ  นบัไดว้า่เป็นบรรจุภณัฑท่ี์ใชม้ากท่ีสุดและมีแนวโนม้ใชม้ากยิง่ข้ึน  
เน่ืองจากการรีไซเคิลไดง่้าย  อนัเป็นผลมาจากการรณรงคส่ิ์งแวดลอ้ม กระดาษนบัเป็นวสัดุบรรจุภณัฑ์
ประเภทเดียวท่ีสามารถสร้างข้ึนใหม่ไดจ้ากการปลูกป่าทดแทน กระดาษท่ีใชใ้นอุตสาหกรรมบรรจุ
ภณัฑมี์หลายประ เภท  และสามารถพิมพต์กแต่งไดง่้ายและสวยงาม  นอกจากน้ียงัสะดวกต่อการขนส่ง
จากผูผ้ลิตไปยงัผูใ้ชเ้น่ืองจากสามารถพบัได ้ ทาํใหป้ระหยดัค่าใชจ่้ายในการขนส่ง 
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 พลาสติก  เป็นวสัดุบรรจุภณัฑท่ี์มีอตัราการเจริญเติบโตสูงมาก  คุณประโยชน์ของพลาสติก  
คือ มีนํ้าหนกัเบา ป้องกนั การซึมผา่นของอากาศและก๊าซไดร้ะดบัหน่ึง  สามารถต่อตา้นการทาํลายของ
แบคทีเรียและเช้ือรา มีคุณสมบติัหลายอยา่งท่ีสามารถเลือกใชใ้นงานท่ีเหมาะสม พลาสติกบางชนิดยงั
เป็นฉนวนกนัความร้อนอีกดว้ย  พลาสติกท่ีใชใ้นอุตสาหกรรมบรรจุภณัฑมี์อยูห่ลากหลายประเภท  
การศึกษาคุณสมบติั ของพลาสติกแต่ละประเภทมีความจาํเป็นอยา่งยิง่ท่ีจะทาํใหบ้รรจุภณัฑพ์ลาสติกท่ี
เลือกใชส้ามารถทาํหนา้ท่ีไดอ้ยา่งสมบูรณ์ 

 แกว้  นบัเป็นบรรจุภณัฑท่ี์มีความเฉ่ือยต่อการทาํปฏิกิริยากบัสารเคมีชีวภาพต่าง ๆ เม่ือเทียบ
กบัวสัดุบรรจุภณัฑอ่ื์น ๆ และรักษาคุณภาพสินคา้ไดดี้มาก  ข้อดีของแกว้คือความใสและทาํเป็นสีต่าง ๆ 
ได ้สามารถทนต่อแรงกดไดสู้งแต่เปราะแตกง่าย ในดา้นส่ิงแวดลอ้ม แกว้สามารถนาํกลบัมาใชไ้ดห้ลาย
คร้ัง  อาจจะถึง  100  คร้ัง และสามารถหมุนเวยีนนาํกลบัมาหลอมใชใ้หม่ได ้ ส่ิงท่ีพึงระวงัในเร่ืองการ
บรรจุ  คือ  ฝาขวดแกว้จะตอ้เลือกใช้ ฝาท่ีไดข้นาด  และตอ้งสามารถปิดไดส้นิทแน่น  เพื่อช่วยรักษา
คุณภาพและยดือายขุองสินคา้ 

 โลหะ  ในอุตสาหกรรมบรรจุภณัฑอ์าหาร  วสัดุโลหะท่ีใชมี้  2  ชนิด  คือ 

 เหลก็เคลือบดีบุก  เป็นบรรจุภณัฑท่ี์แขง็แรงป้องกนัอนัตรายจากส่ิงแวดลอ้มและสภาวะ
อากาศ  การลงทุนในการผลิตไม่ สูงนกัและไม่สลบัซบัซอ้น  สามารถใชบ้รรจุอาหารไดดี้  เน่ืองจาก
สามารถปิดผนึกไดส้นิทและฆ่าเช้ือไดด้ว้ยความร้อน  ในแง่ของส่ิงแวดลอ้มสามารถแยกออกจากขยะได้
ง่ายดว้ยการใชแ้ม่เหลก็ 

 อะลูมิเนียม  มกัจะใชใ้นรูปเปลวอะลูมิเนียมหรือกระป๋อง  มีนํ้าหนกัเบา  อีกทั้งมีความ
แข็งแรงทนต่อการซึมผา่นของอากาศ  ก๊าซ  แสง  และกล่ินรสไดดี้  ในรูปของเปลวอะลูมิเนียมมกัใช้
เคลือบกบัวสัดุอ่ืนซ่ึงใหภ้าพลกัษณ์ท่ีดีเน่ืองจากความเงาวบัของอะลูมิเนียมและเป็นตวัเหน่ียวนาํความเยน็
ไดดี้  

 

 1.5  บรรจุภณัฑ์กระดาษ 

  กระดาษมีหลายชนิด  ผลิตมาจากเยือ่กระดา ษท่ีมีคุณภาพแตกต่างกนัตามความเหนียว  
ความทนทานต่อการฉีกขาด  ดึงขาด  ดนัทะลุ  สามารถตดั  ดดั  พบั  งอ  ไดง้่าย  สามารถออกแบบได้
มากแบบ  เป็นบรรจุภณัฑท่ี์มีราคาถูกท่ีสุดและนํ้าหนกัเบาท่ีสุด  โดยทัว่ไปกระดาษจะยอมใหน้ํ้าและ
ก๊าซซึมผา่นไดดี้  ไม่สามารถป้องกนัความช้ืน  เสียความเขม้แขง็เม่ือถูกนํ้าหรืออยูใ่นสภาวะท่ีเปียกช้ืนมี
ความคงรูป  พิมพไ์ดง้ดงาม  และสามารถใชห้มุนเวยีน  (Recycle)  ไดจึ้งไม่ก่อปัญหามลภาวะ  สามารถ
ทาํเป็นหีบห่อไดม้ากมาย  ตั้งแต่ถุงชนิดต่าง ๆ กล่องกระดาษ  ฯลฯ  ซ่ึงแต่ละชนิดมีความเหมาะสมกบั
การใชง้านแตกต่างกนัออกไปตามลกัษณะของสินคา้และส่ิงแวดลอ้ม  ดงันั้นคุณสมบติักระดาษท่ีทาํจาก
เยือ่ไมธ้รรมดาจึงไดรั้บการพฒันาปรับปรุงคุณภาพข้ึน โดยการผนึกหรือเคลือบเขา้กบัวสัดุอ่ืน ๆ เพื่อให้
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สร้างสรรคเ์ป็นโครงสร้างใหม่ของบรรจุภณัฑ ์ และทาํหนา้ท่ีบรรจุห่อหุม้ผลิตภณัฑไ์ดห้ลายประ เภทข้ึน  
เช่น  กระดาษเคลือบฟิลม์พลาสติก  (Plastic Coated Paper)  กระดาษเคลือบข้ีผึ้ง  (Wax Laminated Paper)  

กระดาษทนนํ้ามนั  (Greaseproof Paper)  เป็นตน้  ลกัษณะของบรรจุภณัฑป์ระเภทกระดาษท่ีปรากฏอยู่
ในทอ้งตลาดทัว่ ๆ ไป มี  8  รูปแบบ  ดงัน้ีคือ 

  1.  ซองกระดาษ  (Paper Envelope)  ใชบ้รรจุสินคา้ต่าง ๆ เช่น  ใบเล่ือย  หวัสวา่น  ยาเมด็  
เมล็ดพืช  จดหมาย  ฯลฯ  การเลือกใชข้นาดและชนิดของซองข้ึนกบัชนิดของสินคา้และความแน่นหนา
ท่ีตอ้งการกระดาษท่ีใชท้าํซองตอ้งพิจารณาถึงความคุม้ครอง  รูปร่าง  และราคาเป็นหลกั 

  2. ถุงกระดาษ  (Paper Bag)  มีทั้งแบบแบนราบ  (ใชใ้ส่อาหารช้ินเล็ก ๆ ท่ีมีนํ้าหนกัเบา )  

แบบมีขยายขา้งและกน้  (ใชบ้รรจุสินคา้ท่ีมีปริมาณมาก  เช่น  แป้ง  คุกก้ี  ขา้วสาร  ฯลฯ  หรือใชบุ้เป็น
ถุงในกล่องกระดาษแขง็ )  และแบบผนึก  4  ดา้น  บรรจุสินคา้ประเภทเคร่ืองเทศ  คุณส มบติัของ
กระดาษท่ีใชข้ึ้นกบัการใชง้านเป็นหลกั  กล่าวคือ  สินคา้ท่ีมีนํ้าหนกัมากควรใชก้ระดาษเหนียวซ่ึงมีค่า
ของการตา้นแรงดนัทะลุ  และการตา้นแรงดึง  ขาด  อยูใ่นเกณฑสู์ง  หากสินคา้มีความช้ืนสูงหรือเก็บใน
สภาวะเปียกช้ืน  กระดาษท่ีมีค่าการดูดซึมนํ้าตํ่า ๆ  เช่น  กระด าษเคลือบไข  กระดาษเคลือบพลาสติก  
เป็นตน้ 

  3. ถุงกระดาษหลายชั้น  (Multiwall Paper Sack)  สาํหรับขนส่งสินคา้ท่ีมีนํ้าหนกั
มากกวา่  10  กิโลกรัม  สินคา้ท่ีนิยมคือ  ปูนซีเมนต ์ อาหารสัตว ์ สารเคมี  เมด็พลาสติก  ถุงประเภทน้ีมี
ทั้งแบบปากเปิด  และแบบมีล้ิน  แต่ละแบบอาจจะมีส่วนขยายขา้งดว้ยก็ได ้ วสัดุท่ีใชท้าํมาจากกระดาษ
เหนียวท่ีทาํจากเยือ่เส้นใยยาว  เพื่อใหมี้ความเหนียวสูง  หากตอ้งการเพิ่มคุณสมบติัในดา้นป้องกนั
ความช้ืนก็อาจเคลือบดว้ยพลาสติก  หรือยางมะตอยอีกชั้นหน่ึงวสัดุท่ีใชท้าํถุงและซองกระดาษส่วน
ใหญ่นิยมใชก้ระดาษดราฟต ์ (Kraft)  ซ่ึงมีความหนาบางนาํมาซอ้นเป็นผนงัหลายชั้น  (Multi Wall Bag)  

หรือเคลือบผวิแตกต่างกนัไปตามหนา้ท่ีใชส้อย  เป็นบรรจุภณัฑท่ี์ใชก้นัมากสาํหรับผลิตภณัฑป์ระเภท
เคร่ืองอุปโภคบริโภคในหน่วยขายแบบปลีกยอ่ยซ่ึงจดัไดว้า่เป็น  Individual package  อีกแบบหน่ึง  ท่ี มี
ความใกลชิ้ดกบัวถีิชีวติความเป็นอยูข่องผูบ้ริโภคเป็นอยา่งมาก  อีกทั้งยงัเป็นส่ือโฆษณาประเภท
ส่ิงพิมพท่ี์แสดงเอกลกัษณ์ของผลิตภณัฑไ์ดดี้อีกดว้ย 

  4. เยือ่กระดาษข้ึนรูป  (Moulded Pulp Container)  มีทั้งชนิดท่ีทาํจากเยือ่บริสุทธ์ิซ่ึงใช้
บรรจุอาหารสาํเร็จรูปและอาหารท่ีเขา้ตูอ้บไมโครเวฟได ้ และชนิดท่ีทาํจากเยือ่เศษกระดาษซ่ึงใชบ้รรจุ
ไข่  ผกั  ผลไมส้ดและทาํเป็นวสัดุกนักระแทก  การเลือกใชต้อ้งคาํนึงถึงชนิดของผลิตภณัฑท่ี์จะบรรจุ
เป็นสาํคญั  เพราะเก่ียวขอ้งกบัความปลอดภยัของผูบ้ริโภค 

  5. กระดาษกระป๋อง  (Paper / Composite Can)  เป็นบรรจุภณัฑรู์ปทรงกระบอกท่ีไดจ้าก
การพนักระดาษทบักนัหลาย ๆ ชั้น  พนัแบบเกลียวหรือแบบแนวตรง  ถา้ใชก้ระดาษเหนียวแต่เพยีง
อยา่งเดียวจะเรียกวา่  Paper Can  นิยมใชบ้รรจุของแหง้  แต่ถา้ใชว้สัดุร่วมระหวา่ง  กระดาษเหนียว / 
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อลูมิเนียมฟอยด/์พลาสติก  จะเรียกวา่ Composite Can ซ่ึงมกัจะบรรจุอาหารประเภทขนมขบเค้ียวต่าง ๆ 
ฝากระป๋องมกัเป็นโลหะหรือพลาสติกบางคร้ังจะใชฝ้าแบบมีห่วงเปิดง่าย  (Easy Opening End)  ก็ได ้ 
การเลือกใชต้อ้งพิจารณาคุณภาพของตะเขบ็ระหวา่งตวักระป๋อง  ฝาและรอยต่อของการพนั  เพื่อป้องกนั
มิใหเ้กิดการร่ัวซึม 

  6. ถงักระดาษ  (Fibre Drum)  มีลกัษณะเช่นเดียวกบักระป๋องกระดาษ  แต่มีขนาดใหญ่  
ใชเ้พี่อการขนส่ง สินคา้ท่ีนิยมบรรจุคือ สารเคมี เมด็พลาสติก ฯลฯ การเลือกใชต้อ้งคาํนึงถึงความแขง็แรง
เม่ือเรียงซอ้นเป็นหลกัโดยการทดสอบค่าของการตา้นแรงกด 

  7. กล่องกระดาษแขง็  (Paperboare Box)  เป็นบรรจุภณัฑข์ายปลีกท่ีไดรั้บความนิยม
สูงสุดสามารถทาํจากกระดาษแขง็ไดห้ลายชนิด  อาทิ  กระดาษไม่เคลือบ  (กระดาษขาว – เทา)  กระดาษ
เคลือบ  กระดาษการ์ด  กระดาษอาร์ตมนั  กระดาษฮาร์ตบอร์ด  เป็นตน้  นอกจากน้ียงัสามารถเคลือบ
วสัดุอ่ืน  เช่น  วานิช  พลาสติก  ไข  เพื่อปรับคุณสมบติัใหดี้ข้ึน  รูปแบบของกล่องกระดาษแขง็แบ่งได้
เป็น  2  ประเภท  คือ  กล่องแบบพบัได ้ (Folding Carton)  หรือ  (Cardboard)  กล่องแบบคงรูป  (Set – 

Up Box)  ส่วนกระดาษแขง็ท่ีใชท้าํกล่องมี  2  ประเภทดงัน้ี 

   (1) กระดาษกล่องขาวไม่เคลือบ   กระดาษชนิดน้ีคลา้ยกบัชนิดเคลือบแต่เน้ือหยาบ
กวา่  สีขาวของกระดาษไม่สมํ่าเสมอ แต่ราคาถูกกวา่ ตอ้งพิมพด์ว้ยระบบธรรมดา เช่น กล่องใส่รองเทา้  
กล่องใส่ขนมไหวพ้ระจนัทร์  เป็นตน้ 

   (2) กระดาษกล่องขาวเคลือบ  กระดาษชนิดน้ี  นิยมใชใ้นการบรรจุสินคา้อุปโภคและ
บริโภคกั นมากเพราะสามารถพิมพร์ะบบออฟเซทสอดสีไดห้ลายสีสวยงาม  และทาํใหสิ้นคา้บรรจุ
ภายในกล่องดูมีคุณค่าข้ึน  มีขายตามร้านขายเคร่ืองเขียนทัว่ไป  เรียกอีกช่ือวา่กระดาษแขง็เทา – ขาว  ใน
การทาํกล่องบรรจุผลิตภณัฑอ์าหารนิยมใชก้ระดาษชนิดน้ีเพราะหาซ้ือง่าย 

 การเลือกใชก้ล่องกระด าษแขง็  ตอ้งพิจารณาคุณสมบติัท่ีเก่ียวขอ้งกบัการใชง้านเป็นหลกั  
เช่น  ความช้ืน  การตา้นแรงดนัทะลุ  ความสามารถในการรับนํ้าหนกัไดป้ระมาณ  2 – 3  ปอนด ์ แลว้แต่
ขนาดและความหนาของกระดาษ  ความเรียบของผวิกระดาษ  ความหนา  ความขาว  สวา่ง  สามารถ
พิมพสี์สันไดดี้  คงทนต่อการโคง้งอ  สามารถพบัเป็นแผน่แบนไดไ้ม่เปลืองเน้ือท่ีในการเก็บและขนส่งมี
ขนาดมากมายใหเ้ลือกไดต้ามตอ้งการ  ง่ายท่ีจะตดั  เจาะหรือบิด  มีราคาถูก  ทั้งวสัดุและกรรมวธีิการผลิต 
 ในการออกแบบกล่องกระดาษแขง็นั้น การเลือกขนาดของกระดาษและแบบของกล่องจะ
ข้ึนอยูก่บัชนิดของสินคา้และความตอ้งการของตลาด  การตั้งวางตอ้งคงตวัแขง็แรง ใหค้วามสวยงามเม่ือ
ตั้งวางเป็นกลุ่ม  ง่ายแก่การหยบิและถือ  กล่องท่ีหนกัอาจมีหูห้ิวก็ได ้ ฯลฯ 

  8. กล่องกระดาษลูกฟูก  (Corrugated Fibreboard Box) เป็นบรรจุภณัฑท่ี์มีบทบาทและ
ปริมาณการใชสู้งสุด  กล่องกระดาษลูกฟูกมีนํ้าหนกัเบา  สามารถออกแบบใหมี้ขนาดรูปทรงและมีความ
แขง็แรงไดต้ามตอ้งการ  นอกจากน้ียงัสามารถพิมพข์อ้ความ  หรือรูปภาพบนกล่องใหส้วยงามเพื่อดึงดูดใจ
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ผูซ้ื้อและเพือ่แจง้ขอ้มลูสินคา้ไดอี้กดว้ย   โดยทัว่ไปกล่องกระดาษลูกฟูกจะทาํหนา้ท่ีเพื่อการขนส่ง แต่
สามารถออกแบบเพื่อการขายปลีกได ้โครงสร้างของกล่องกระดาษลูกฟูกข้ึนกบัจาํนวนแผน่กระดาษ
ลูกฟูก  ส่วนประกอบของกระดาษ ชนิดของลอน รูปแบบของกล่อง  ขนาดของกล่อง  รอยต่อของกล่อง  
และการปิดฝากล่องการออกแบบตอ้งคาํนึงถึงคุณสมบติัของสินคา้และสภาพการใชง้าน  หากสินคา้
ประเภทท่ีสามา รถรับนํ้าหนกักดทบัได ้ (อาหารกระป๋อง ขวดแกว้ ฯลฯ ) การกาํหนดคุณภาพของกล่อง
ควรยดึค่าการตา้นแรงดนัทะลุเป็นหลกั แต่ถา้สินคา้ไม่สามารถรับนํ้าหนกักดทบัไดห้รือรับไดเ้พียง
เล็กนอ้ย เช่น ผกั  ผลไมส้ด อาหารบรรจุในขวดหรือถุงพลาสติก ฯลฯ ก็ควรกาํหนดคุณภาพของกล่อง
ดว้ยค่าของการตา้นแรงกดของกล่อง โดยพิจารณาจากสภาพการลาํเลียงขนส่งและเก็บรักษาควบคู่กนัไป
 ปัจจุบนันิยมใชก้ล่องกระดาษลูกฟูกบรรจุผลิตผลทางการเกษตร  เช่น  ผกัและผลไมส้ด  ได้
เร่ิมมีการศึกษาวจิยัเพื่อพฒันาและปรับปรุงอยา่งรวดเร็ว โดยเฉพาะอยา่งยิง่กล่องบรรจุผลไมส้ดเพื่อการ
ส่งออก  เพื่อใหเ้หมาะสมกบัผกัและผลไมแ้ต่ละชนิด เช่น กล่องบรรจุมะม่วง  มะละกอ ทุเรียน มงัคุด  
ลาํไย ล้ินจ่ี  เงาะ ฯลฯ ทาํใหส้ะดวกแก่การลาํเลียง ขนส่ง การเก็บในคลงัสินคา้ การรักษาคุณภาพสินคา้  
และความสวยงามเพื่อวางขาย ทั้งในซุปเปอร์มาเก็ตและตลาดทัว่ไป ทาํใหเ้ป็นท่ีรู้ จกัและยอมรับใน
ตลาดต่างประเทศมากข้ึนอยา่งรวดเร็ว 

 กระดาษลูกฟูกเป็นกระดาษท่ีประกอบดว้ยแผน่เรียบ 2 ดา้น ติดกาวประกบไวก้บักระดาษ
ลูกฟูก (Corrugated Paper) จะเป็นชั้นเดียว 2 ชั้น  หรือ 3 ชั้นก็ได ้ คุณสมบติัทัว่ ๆ ไปจะคลา้ยกบักล่อง
กระดาแขง็ คือ ราคาถูก ทาํรูปร่างต่าง ๆ ได ้ รับนํ้าหนกัไดม้ากกวา่กล่องกระดาษแขง็ สามารถพิมพ์
สีสันได ้ แต่มกัจะพิมพ ์ 2  สีเพื่อความประหยดั 

 กล่องกระดาษลูกฟูก  (ตามมาตรฐานของ  สมอ.  เลขท่ี  มอก .  321 – 2522) ไดนิ้ยามคาํต่าง ๆ 
ไวด้งัน้ี 

 (1) กระดาษทาํลูกฟูก  (Corrugating Medium) หมายถึง  กระดาษท่ีนาํมาใชท้าํเป็นลอนเพื่อ
ประกอบเป็นแกนกลางของแผน่ลูกฟูก 

 (2) กระดาษลูกฟูก  หมายถึง  กระดาษท่ีไดน้าํมาข้ึนลอนเป็นลูกฟูกแลว้ 

 (3) แผน่ลูกฟกู  (Corrugated Board)  หมายถึง  กระดาษท่ีมีโครงสร้างประกอบดว้ยกระดาษ
แผน่เรียบ  สาํหรับทาํผวิกล่องอยา่งนอ้ย  2  แผน่  ประกบกบักระดานลูกฟูกอยา่งนอ้ย  1  แผน่  สาํหรับ
นาํไปใชใ้นการทาํกล่อง 
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 1.6 บรรจุภณัฑ์อาหาร 

  เม่ือพิจารณาจากผลผลิตทัว่โลก  ในปัจจุบนัน้ีทุกๆ ปี  ยงัมีคนในซีกโลกต่างๆ จาํนวนถึง            

5  แสนคนตอ้งอดตายดว้ยการขาดอาหาร ในขณะเดียวกนัยงัมีคนอีกไม่ตํ่ากวา่ 7 พนัลา้นคนตอ้งทรมาน
จากการขาดอาหาร  สาเหตุการเกิดเหตุการณ์อนัน่าสลดน้ีไม่ไดมี้ผลเน่ืองมาจากการผลิตอาหารไม่
เพียงพอ  แต่สาเหตุเน่ืองมาจากอาหารจาํนวนมากท่ีผลิตไดน้ั้นเน่าเสียก่อนไปถึงมือผูบ้ริโภค  อาหา รท่ี
เน่าเสียน้ีเกิดจากบรรจุภณัฑท่ี์ไม่ดีพอและการขนส่งท่ีไม่มีประสิทธิภาพ  ตวัอยา่งเช่น ในเมืองจีนเม่ือปี  
ค.ศ.  1982 ไข่จาํนวน 60 ลา้นกิโลกรัมแตกเสียหายเน่ืองจากบรรจุภณัฑไ์ม่ดีพอ ในขณะท่ีผลผลิต
ทางดา้นการเกษตรกวา่คร่ึงในประเทศกาํลงัพฒันาเน่าเสียในระหวา่งการขน ส่ง การสูญเสียดงักล่าวน้ี
เป็นปรากฏการณ์ท่ีเกิดข้ึนเป็นประจาํในประเทศกาํลงัพฒันา 

 

 1. บทบาทของบรรจุภัณฑ์อาหาร 

 ผลิตภณัฑอ์าหารใดๆ จะประสบความสาํเร็จเป็นท่ียอมรับของตลาดนั้น  จาํตอ้งมีการควบคุม
คุณภาพตั้งแต่วตัถุดิบ  ขั้นตอนระหวา่งการแปรรูปและการบรรจุ  เพื่อใหคุ้ณภาพของผลิตภณัฑอ์าหารท่ี
ผลิตและจดัส่งแต่ละคร้ังมีคุณภาพอยา่งคงท่ี ถา้สามารถควบคุมคุณภาพอาหารไดอ้ยา่งแน่นอนและ
สมํ่าเสมอแลว้ โอกาสท่ีบรรจุภณัฑจ์ะช่วยส่งเสริมทางดา้นการตลาดจะประสิทธิผลสูงซ่ึงจะเป็นไปตาม
สัจธรรมท่ีวา่บรรจุภณัฑไ์ม่สามารถเพิ่มคุณภาพของสินคา้แต่สามารถเพิ่มคุณค่าของสินคา้ได ้

  บรรจุภณัฑอ์าหารมีบทบาทสาํคญัในการเป็นขั้นตอนสุดทา้ยท่ีจะช่วยรักษาคุณภาพอาหารซ่ึง
อาจทาํใหเ้ปล่ียนแปลงไปโดยปัจจยัดา้นส่ิงแวดลอ้ม  วตัถุประสงคห์ลกัท่ีจดัวา่สาํคญัมาก  คือ  การยดื
อายกุารเก็บของอาหารใหย้าวนานข้ึน  และสามารถรักษาคุณภาพของอาหารใหค้งอยูจ่นกระทัง่บริโภค
หมด  ในแง่ของการส่งออกจาํเป็นอยา่งยิง่ท่ีบรรจุภณัฑช่์วยรักษาคุณภาพของความหอมและรสชาติ
ความอร่อยจนกระทัง่ถึงมือผูบ้ริโภค  ในฐานะท่ีประเทศไทยเป็นประเทศท่ีมีผลผลิตทางดา้นเกษตร
มากมาย  การส่งออกอาหารจากการแปรรูป ผลผลิตการเกษตรจะนาํมาซ่ึงเงินตราเขา้ประเทศ  แต่ความ
ไม่ไดม้าตรฐานของบรรจุภณัฑอ์าหารเป็นท่ีตระหนกัเม่ือมีการส่งสินคา้บริโภคออกสู่ตลาดโลกหรือเม่ือ
วางจาํหน่ายสินคา้ในซุปเปอร์มาร์เก็ตท่ีตอ้งอาศยับรรจุภณัฑเ์ป็นเซลลแ์มนใหใ้นการช่วยขายสินคา้และ
มีการเปรียบเทียบกบับรร จุภณัฑพ์ร้อมสินคา้ท่ีนาํเขา้จากต่างประเทศ  ภายใหก้ารคา้แบบโลกาภิวฒัน์น้ี
จึงไม่มีประเทศใดในโลกท่ีจะอยูอ่ยา่งโดดเด่ียวและเฝ้าดูประเทศอ่ืนๆ ทาํการคา้กนัได ้เพราะในไม่ชา้
ประเทศเหล่านั้นจะเขา้มาครอบครองตลาดของประเทศท่ีไม่คิดจะขยายการคา้ในท่ีสุด 
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 2. การพฒันาบรรจุภัณฑ์อาหาร 

  บรรจุภณัฑอ์าหารเป็นวทิยาการท่ีรวมเทคโนโลย ี2 สาขาเขา้มาดว้ยกนั คือ เทคโนโลยอีาหาร
และเทคโนโลยบีรรจุภณัฑ ์ สืบเน่ืองจากเป็นวทิยาการท่ีเก่ียวเน่ืองกบัคุณภาพของชีวติ  เทคโนโลยี
ใหม่ๆ ในการพฒันาบรรจุภณัฑจึ์งไดรั้บการพฒันาและประยกุตใ์ชใ้ นอุตสาหกรรมอาหารตลอดมา  
ในช่วง  50  ปีท่ีผา่นมา  บรรจุภณัฑไ์ดส้ถาปนาตวัเองในสถานะของวทิยาการใหม่  อุตสาหกรรมอาหาร
ไดต้ระหนกัถึงความสาํคญัของบรรจุภณัฑท่ี์มีต่อความสาํเร็จของอุตสาหกรรมอาหาร  ดงันั้นนวตักรรม
ทางดา้นวสัดุบรรจุภณัฑต่์างๆ ไดท้ยอยกนัเกิดข้ึน เช่น ถุงตม้ในนํ้าร้อนได ้ (Retort Pouch) การออกแบบ
เคร่ืองจกัรใหม่  เช่น  เคร่ือง Form-Fill-Seal  และกระบวนการผลิต เช่น การผลิตนมกล่องเพื่อสนองกบั
ความตอ้งการของผูอุ้ปโภคบริโภคในนานาประเทศทัว่โลก 

 ปัจจยัสาํคญัท่ีก่อใหเ้กิดการเปล่ียนแปลงอยา่งใหญ่หลวงต่อการพฒันาบรรจุภณัฑ์ อาหาร คือ  
สถานะการคา้ระหวา่งประเทศ  ในสภาพท่ีโลกไม่ไดถู้กแบ่งกั้นดว้ยเขตแดนต่างๆ สินคา้ต่างๆ สามารถ
กระจายไดไ้กลท่ีสุดเท่าท่ีจะทาํได ้ ผลกาํไรและปริมาณการคา้ท่ีไม่มีเขตจาํกดัทาํใหก้ารคา้ระหวา่ง
ประเทศขยายมากข้ึนทุกปี  บรรจุภณัฑอ์าหารท่ีใชใ้นการตบแต่งสินคา้สาํหรั บแต่ละภมิูภาคหรือแต่ละ
ประเทศยอ่มแตกต่างกนัไป  เร่ิมจากระดบัการป้องกนัยอ่มตอ้งดีข้ึนกวา่เดิมเพราะจาํเป็นตอ้งขนส่ง
ระยะไกลข้ึน  และยงัตอ้งแข่งขนั ณ จุดขายท่ีมีสินคา้จากนานาประเทศทัว่โลกมาวางแข่งกนั  กฎเกณฑ์
และขอ้บงัคบัท่ีเก่ียวกบัอาหารและบรรจุภณัฑใ์นแต่ละประเทศยอ่มแปรตามกนัไปดว้ย  ความสาํเร็จของ
องคก์รใดๆ  ในอุตสาหกรรมแปรรูปเกษตร  จึงจาํตอ้งปรับสถานะและพฒันาบรรจุภณัฑต์ามไปดว้ย  
การควบคุมคุณภาพอาหารและกระบวนการท่ีจะทาํใหมี้ตน้ทุนการผลิตนอ้ยท่ีสุดเป็นหนทางการอยูร่อด
ในยคุน้ีดงันั้น  การพฒันาระบบบรรจุภณัฑ ์ และการปรับปรุงระบบการขนส่งในแต่ละประเทศ  ถือเป็น
กุญแจสาํคญัท่ีสามารถเปิดประตูสู่การลดความเสียหายและสร้างความมัน่ใจไดว้า่  อาหารสามารถนาํไป
ส่งถึงมือผูท่ี้ตอ้งการไดโ้ดยปลอดภยัในการขนส่งสินคา้อาหาร บรรจุภณัฑมี์ความจาํเป็นอยา่งมากใน
การท่ีจะช่วยรักษาอาหารใหค้งอยูใ่นสภาพเดิม นานท่ีสุด ในขณะเดียวกนัก็เป็นยงัประโยชน์อยา่งยิง่ใน
การท่ีจะช่วยขนส่งสินคา้โดยสะดวก เช่น อาหารท่ีบรรจุในกระป๋องเม่ือนาํลงในกล่องกระดาษจะทาํให้
สามารถทาํการขนถ่ายไดเ้ป็นจาํนวนมาก พร้อมทั้งลดปริมาตรพื้นท่ีในการเก็บคงคลงั ก่อใหเ้กิดความ
สะดวกในการเรียงซอ้น  ซ่ึงผูป้ ระกอบการคา้โดยทัว่ไปไดค้น้พบวา่  การเพิ่มตน้ทุนของบรรจุภณัฑจ์ะ
ช่วยใหส้ามารถลดค่าใชจ่้ายในการขนส่งและค่าใชจ่้ายอ่ืนๆ ยงัผลใหต้น้ทุนรวมของสินคา้มีมูลค่าถูกลง  
และผูบ้ริโภคสามารถซ้ือสินคา้ไดใ้นราคาท่ีถูกลง 

 ปัจจยัต่อมาท่ีตอ้งพิจารณาถึงคือ  ผลกระทบต่อส่ิงแวดล้ อมไม่วา่จะเป็นการเลือกใชว้ตัถุดิบ  
การออกแบบ  พลงังานท่ีเลือกใช ้ และการทาํลายซากบรรจุภณัฑ ์ คาํกล่าวในสมยัโบราณท่ีวา่  "ของดี
ยอ่มจะแพง"  คงประยกุตใ์ชไ้ม่ไดใ้นสมยัน้ี  เน่ืองจากสภาวะการแข่งขนัท่ีทวคีวามรุนแรงยิง่ข้ึนทุกๆ ปี  
การจาํกดัสภาวะการผลิตในรูปแบบของข้ อบงัคบัไม่วา่ในรูปแบบของ  ISO  9000  หรือ  ISO  14000  
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ยอ่มเป็นแนวทางใหผู้ป้ระกอบการจะตอ้งพยายามผลิตสินคา้ท่ีมีคุณภาพสอดคลอ้งกบักฎเกณฑด์งักล่าว  
และยงัมีราคาถูกพอท่ีจะสู้กบัการแข่งขนัจากนานาประเทศ  ตน้ทุนของพลงังานเป็นปัจจยัสาํคญัอยา่ง
หน่ึงไม่วา่จะเป็นพลงังานท่ีใชใ้นกระบวนการผลิต  หรือพลงังานท่ีใชใ้นการขนส่ง  ตวัอยา่งท่ีเห็นไดช้ดั
คือ  การลดนํ้าหนกัของบรรจุภณัฑโ์ลหะยอ่มส่งผลใหก้ารใชพ้ลงังานต่อหน่วยบรรจุภณัฑล์ดนอ้ยลง  
พร้อมทั้งลดค่าพลงังานในการขนส่งเน่ืองจากมีนํ้าหนกัลดนอ้ยลง  นอกจากน้ี  การคาํนึงถึงส่ิงแวดลอ้ม
ซ่ึงเป็นกระแสรุนแรงอยา่งยิง่ในประเทศท่ีพฒันาแลว้และมีกาํลงัซ้ือสินคา้จากประเทศท่ีกาํลงัพฒันา  
ยอ่มเป็นปัจจยัสาํคญัท่ีจะช่วยสร้างการยอมรับและปูทางไปสู่ความสาํเร็จในสินคา้และบรรจุภณัฑท่ี์เป็น
มิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม 

 

 3.  การถนอมอาหารกบัคุณภาพของอาหาร 

  การถนอมอาหาร หมายถึง การรักษาระดบัคุณภาพของอาหารนั้นๆ ใหไ้วใ้นระดบัคงท่ีและ    
ยาวนานท่ีสุดท่ีจะเป็นได ้โดยการลดหรือกาํจดัปัจจยัต่างๆ ท่ีมีผลกระทบต่อการเส่ือมคุณภาพของ
ผลิตภณัฑอ์าหาร ในขณะเดียวกนัก็ยงัรักษาคุณภาพเป็นท่ีตอ้งการไวไ้ดจ้นกระทัง่ส่งถึงมือผูบ้ริโ ภค
ตราบเท่าท่ีอาหารยงัจาํเป็นสาํหรับมนุษย ์ คุณภาพและการเก็บรักษาจึงคงเก่ียวพนักนัอยา่งแยกไม่ได ้ 
คุณค่าและปริมาณทางโภชนาการท่ีเหมาะสมสาํหรับมนุษยแ์ปรผนัตามการจดัเก็บอยา่งปลอดภยัใน
สภาวะท่ีเหมาะสมของระบบบรรจุภณัฑ ์ ซ่ึงทาํหนา้ท่ีรักษาคุณค่าและคุณภาพของอาหารไวไ้ด้ ใน
ระยะเวลาท่ีกาํหนด  บรรจุภณัฑอ์าหารท่ีดีตอ้งคาํนึงถึงปัจจยัดงัต่อไปน้ี 

  3.1 สุขอนามยั 

  อาหารตอ้งไม่เจือปนดว้ยสารพิษใดๆ ในปริมาณท่ีเป็นอนัตรายต่อผูบ้ริโภค  ปริมาณ
บริโภคท่ีเหมาะสมแปรตามความถ่ีในการบริโภคและปริมาณอาหารท่ีร่างกายสามารถยอ่ยสลายได ้ 
ส่วนระดบัข องสารพิษท่ีฟักตวัในระหวา่งการผลิตและการจดัจาํหน่าย  จะตอ้งไม่เกิดสะสมจนทาํให้
อาหารเส่ือมคุณภาพในระดบัท่ีผูบ้ริโภคยอมรับไม่ได ้

  3.2 คุณค่าทางโภชนาการ 

  คุณค่าทางโภชนาการ  คือปริมาณของสารอาหารท่ีมีอยูใ่นอาหาร ซ่ึงเป็นประโยชน์ต่อ
ผูบ้ริโภค  คุณค่าทางโภชนาการอาหารแบ่งไดเ้ป็น  2  รูปแบบ  คือ 

   -  สารอาหารในรูปของพลงังานท่ีถูกกกัเก็บไวใ้นรูปทางเคมี เช่น ไขมนัและแป้ง ซ่ึง
การเส่ือมสลายของพลงังานอาจจะเกิดการยอ่ยสลายหรือการบริโภคโดยส่ิงมีชีวติ เช่น เช้ือราและแมลง  
เป็นตน้ 

   - สารอาหารท่ีมีคุณค่าในการรักษาความสมดุลของ ร่างกาย เช่น กรดอะมิโน    
วติามินต่างๆ  และแร่ธาตุต่างๆ เป็นตน้ 
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  3.3  คุณสมบติัทางดา้นรสชาติหรือกล่ิน 

  พิจารณาจากในแง่มุมของผูผ้ลิตอาหาร คุณสมบติัทางดา้นรสชาติหรือกล่ิน หมายถึงระดบั
ความพอใจท่ีผลิตภณัฑส์ามารถตอบสนองต่อความตอ้งการของคนกลุ่มใหญ่  ในสภาพแวด ลอ้มใดๆ 
ในช่วงเวลาหน่ึง ในแง่ของบรรจุภณัฑแ์ลว้คุณสมบติัของรสชาติและกล่ินมีความสัมพนัธ์กบัสภาวะของ
บรรจุภณัฑ ์ เน่ืองจากบรรจุภณัฑท่ี์ดอ้ยคุณภาพหรือไม่ดีพออาจทาํใหเ้กิดกล่ินและรสท่ีไม่พึงประสงค ์

  3.4  คุณภาพของเทคโนโลย ี

  คุณภาพในแง่น้ี  ส่วนใหญ่มกัเกิดข้ึนในประเทศกาํลงัพฒันาซ่ึงไม่มีทางเลือกมากนกัใน
การเลือกใชว้สัดุบรรจุภณัฑท่ี์ดีพอ  คุณภาพของเทคโนโลยมีีผลกระทบต่อผูผ้ลิตในการท่ีจะเลือกใช้
วตัถุดิบหรือเทคนิคในการบรรจุภณัฑท่ี์เหมาะสม  รวมทั้งเทคโนโลยใีนการแปรรูปอาหาร  หรือเทคนิค
การยดือายขุองอาหาร 

 

 4. บรรจุภัณฑ์เพือ่การรักษาคุณภาพอาหาร 

  บทบาทของบรรจุภณัฑใ์นอีกแง่มุมหน่ึง คือ เป็นเคร่ืองมือในการช่วยรักษาคุณค่าของอาหาร  
และทาํหนา้ท่ีในการรักษาคุณภาพอาหาร 2 ทาง คือ การปกป้องเชิงรับและการปกป้องเชิงรุก  แต่ส่ิงท่ี
สาํคญัท่ีสุด  ไม่วา่จะเป็นการปกป้องเชิงรับและการปกป้องก็ตาม  ตวับรรจุภณัฑจ์ะตอ้งไม่เป็นสาเหตุท่ี
ทาํใหผ้ลิตภณัฑเ์ส่ือมคุณค่าหรือดอ้ยคุณภาพลง กล่าวคือ ตวับรรจุภณัฑเ์องไม่ไปทาํปฏิกิริยากบั
ผลิตภณัฑอ์าหาร  นอ กจากน้ีบรรจุภณัฑอ์าหารโดยเฉพาะพลาสติกยงัตอ้งทาํหนา้ท่ีช่วยเก็บกล่ินของ
ผลิตภณัฑอ์าหารไว ้ กล่ินท่ีเปล่ียนแปลงอาจจะเกิดจากส่ิงแปลกปลอมจากบรรยากาศซึมผา่นผวิของ
บรรจุภณัฑเ์ขา้ไปทาํปฏิกิริยา  หรืออาจจะเกิดจากกล่ินท่ีอยูใ่นอาหารถูกดูดซึมโดยบรรจุภณัฑ ์ หรือ
กล่ินซึมผา่นออกสู่บรรยากาศภายนอก 

 การปกป้องเชิงรับ 

 การปกป้องเชิงรับ  หมายถึง  บรรจุภณัฑท่ี์ทาํหนา้ท่ีใส่อาหารเพียงอยา่งเดียว  ทาํหนา้ท่ีเป็นตวั
กั้นผลิตภณัฑไ์ม่ใหส้ัมผสักบับรรยากาศภายนอก  บรรจุภณัฑจ์ะทาํหนา้ท่ีเป็นกลไกในการปกป้อง
ผลิตภณัฑจ์ากส่ิงเหล่าน้ี 

 การป้องกนัทางกายภาพ 

 ผลิตภณัฑอ์าหารจาํตอ้งไดรั้บการปกป้องจากภยัอนัตรายดงัต่อไปน้ี 

 1. การร่ัว การหลุดรอดของผลิตภณัฑใ์นระหวา่งการขนส่งและการเก็บรักษาเป็นส่ิงท่ีไม่ควร
เกิดข้ึน ปรากฏการณ์เช่นน้ีดูเหมือนวา่จะเกิดจากการปิดผนึกท่ีไม่แขง็แรงพอท่ีจะรองรับแรงกระแทก
หรือแรงดนัทะลุ ระหวา่งการส่ง  อีกตวัอยา่งท่ีเห็นไดช้ดัในแถบประเทศเขตร้อน ก็คือ การทาํลายบรรจุ
ภณัฑท่ี์เกิดจากการชอนไชของแมลงทาํใหเ้กิดความเสียหายต่อผลิตภณัฑใ์นเวลาต่อมา 
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 2. การซึมผา่นวสัดุ ปรากฏการณ์ซึมผา่นของผลิตภณัฑอ์าจเกิดข้ึนไดท้ั้งในสถานะของเหลว
หรือในสภาวะท่ีเป็นก๊าซ  ในกรณีของเหลวภาวะการร่ัวซึมส่วนมากจะพบเห็นท่ีรอยปิดผนึกของ
ถุงพลาสติกทัว่ๆ ไป  เน่ืองจากวสัดุบรรจุภณัฑเ์กือบทั้งหมดยกเวน้รอยเช่ือมของกระป๋องหรือฝา       

ขวดแกว้จะมีรูพรุนเพียงพอท่ีก๊าซจะผา่นได ้ หากมองในแง่การซึมผา่นของก๊าซบรรจุภณัฑท์าํหนา้ท่ีใน        

2  ลกัษณะ  คือ 

  ก.  ป้องกนัการซึมผา่นของก๊าซจากภายนอกสู่ภายในบรรจุภณัฑ ์ อนัไดแ้ก่ 

   -  การเกิดการเหมน็หืนของผลิตภณัฑจ์ากการซึมผา่นของออกซิเจนท่ีเขา้ ไปทาํปฏิกิริยา 
   - กล่ินจากภายนอกปนเป้ือนกบักล่ินของอาหาร ในสภาวะแวดลอ้มท่ีเตม็ไปดว้ยกล่ิน
หลากหลาย  เช่น  กล่ินควนั  กล่ินนํ้ามนั  ซ่ึงสามารถทาํปฏิกิริยากบัคุณสมบติัของอาหารไดจ้ากการซึม
ผา่นเขา้ไปในบรรจุภณัฑ ์

  ข. ป้องกนัการถ่ายเทจากภายในสู่ภายนอกบรรจุภณัฑ ์

   -   ป้องกนัการสูญเสียกล่ินของผลิตภณัฑ ์

   -   ลดการระเหยของนํ้า 

   -   หลีกเล่ียงการร่ัวซึมของก๊าซท่ีบรรจุไวเ้พื่อรักษาคุณภาพของผลิตภณัฑ ์

 โดยพื้นฐานของบทบาทบรรจุภณัฑท่ี์กล่าวมาแลว้  การปิดผนึกเพื่อป้องการร่ัวซึมจาํเป็นตอ้ง
เลือกใชว้สัดุท่ีทาํบรรจุภณัฑจ์ากวตัถุดิบหลายชนิด  ส่ิงท่ีควรคาํนึงถึง  คือ 

 1.  ชนิดของผลิตภณัฑ ์

 2.  วธีิการในการเก็บรักษาและระดบัของอุณหภูมิท่ีเหมาะสม 

 3.  ความเส่ียงต่อมลภาวะ 

 4.  อายกุารเก็บท่ีตอ้งการ 

  การถ่ายเทพลงังาน 

 มีพลงังานอยา่งนอ้ย 2 ประเภทท่ีสามารถถ่ายเทผา่นบรรจุภณัฑเ์ขา้ไปถึงผลิตภณัฑไ์ด ้ คือ  
แสงและความร้อน พลงังานทั้ง 2 ประเภทน้ีอาจก่อใหเ้กิดปฏิกิริยาทางเคมีและเร่งการเจริญเติบโตของ
จุลินทรีย ์ ซ่ึงเป็นสาเหตุใหเ้กิดการเน่าเสียของผลิตภณัฑไ์ดเ้ร็วข้ึน 

 1.  แสง  ผลิตภณัฑอ์าหารหลายชนิดมีความไวต่อแสงซ่ึงก่อใหเ้กิดปฏิกิริยาทางเคมี  และ
ส่งผลใหสี้ของผลิตภณัฑอ์าหารซีดลง  สูญเสียวติามิน  และเกิดการแปรสภาพของกรดอะมิโน 

 2.  ความร้อน  การส่งผา่นของความร้อนเกิดข้ึนไดใ้นรูปแบบของการแผรั่งสี  การนาํพาความ
ร้อน  และการเหน่ียวนาํความร้อน  การเก็บรักษาผลิตภณัฑอ์าหารท่ีมีความเส่ียงต่อความร้อนสูงจาํตอ้ง
ควบคุมอุณหภูมิใหค้งท่ีระหวา่งการเก็บรักษา  และการจดัจาํหน่าย 
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 (3)  จุลินทรีย ์

 บรรจุภณัฑท์าํหนา้ท่ีปกป้องผลิตภณัฑอ์าหารในทางกายภาพจากจุลินทรียท่ี์มีจาํนวนมหาศาล
ในบรรยากาศและจากตวัผลิตภณัฑเ์อง ซ่ึงวธีิน้ีก่อใหเ้กิด "บรรจุภณัฑแ์บบปลอดเช้ือ " ข้ึนมา มี
ผลิตภณัฑ ์ 4  ประเภทท่ีจาํตอ้งหลีกเล่ียงจากปฏิกิริยาของจุลินทรีย ์ คือ 

 1.  ผลิตภณัฑท่ี์ไม่ผา่นการฆ่าเช้ือ เช่น ขนมปัง  เคร่ืองเทศ  ซ่ึงอาจถูกปนเป้ือนดว้ยเช้ือโรค  
หรือจุลินทรียต่์างๆ ในระหวา่งการเก็บเก่ียวและขนส่ง 

 2.  ผลิตภณัฑป์ระเภทท่ีหมกัดว้ยจุลินทรียบ์างประเภท  เช่ นโยเกิต  และไส้กรอก  ผลิตภณัฑ์
บางประเภทน้ีตอ้งระวงัไม่ใหถู้กปนเป้ือนจากจุลินทรียช์นิดอ่ืนๆ ท่ีมีอยูภ่ายนอก หรือแฝงมากบัอุปกรณ์
เตรียมอาหาร 

 3.  ผลิตภณัฑท่ี์เป็นของสด เช่น ปลาและผกั  ตอ้งผา่นขั้นตอนการทาํความสะอาดท่ีถูก
สุขลกัษณะเพือ่ป้องกนัการเกิดอาหารเป็นพิษ 

 4. ผลิตภณัฑท่ี์ใชฆ่้าเช้ือ ตวัผลิตภณัฑอ์าหารจะตอ้งทนทานต่อการฆ่าเช้ือได ้ กล่าวคือ  หลงั
การฆ่าเช้ือคุณภาพของอาหารยงัเป็นท่ียอมรับไดใ้นแง่ของการปกป้องเชิงรับน้ีเป็นการป้องกนัขั้น
พื้นฐานของบรรจุภณัฑท่ี์ป้องกนัอนัตรายจากส่ิงแวดลอ้มภายนอกอนัไดแ้ก่  กายภาพ  พลงังาน  และจุลชีวะ
มีโอกาสเขา้ทาํปฏิกิริยากบัอาหารภายในบรรจุภณัฑน์อ้ยท่ีสุดเท่าท่ีจะนอ้ยไดเ้ม่ือไรก็ตามท่ีบรรจุภณัฑมี์
บทบาทต่อการเตรียมและรักษาผลิตภณัฑอ์าหาร บทบาทของบรรจุภณัฑน์ั้นก็นบัเป็นการปกป้องเชิงรุก 
ในปัจจุบนัน้ี  ดว้ยววิฒันาการความกา้วหนา้ทางเทคโนโล ยรีะบบบรรจุภณัฑท่ี์ถูกออกแบบเฉพาะดว้ย
เทคโนโลยใีหม่ๆ ท่ีน่าสนใจมีดงัน้ีคือการฆ่าเช้ือ  หน่ึงในกรรมวธีิการรักษาอาหารท่ีเก่าแก่ท่ีสุด  คือ  
การใชค้วามร้อนฆ่าเช้ืออาหารท่ีบรรจุอยูใ่นกระป๋องและขวดแกว้  บรรจุภณัฑจ์ะตอ้งถูกปิดผนึกเพื่อกนั
อากาศไดอ้ยา่งสมบูรณ์  เพื่อป้องกนัความร้อนท่ีจะทาํใหร้อยผนึกแยกออกจากกนัได ้ รวมถึงการระเบิด
และบุบดว้ย  ววิฒันาการของเทคโนโลยกีารฆ่าเช้ือกา้วตามไปกบัววิฒันาการทางดา้นบรรจุภณัฑ ์จาก
การฆ่าเช้ือของกระป๋องและขวดแกว้ไดพ้ฒันามาเป็นซองและถาดพลาสติกบรรจุภณัฑป์ลอดเช้ือ วสัดุ
บรรจุภณัฑจ์ะตอ้งผา่นการฆ่าเช้ือโดยตรง  ไม่วา่จะโดยการฆ่าเช้ือภายใตส้ารเคมีหรือการฉายรังสี หรือ
กรรมวธีิอ่ืน  แลว้จึงบรรจุและปิดผนึกในทนัทีภายใตส้ภาวะปลอดเช้ือ  ภายใตส้ภาวะน้ีวสัดุบรรจุภณัฑ์
และรอยปิดผนึกจะถูกควบคุมใหป้ราศจากเช้ืออยา่งสมบูรณ์บรรจุภณัฑป์รับสภาวะบรรยากาศ ภายใต้
การปรับสภาวะบรรยากาศ  (ก๊าซแต่ละชนิดจะเหมาะสมกบัผลิตภณัฑบ์างประเภทเท่านั้น ) ระบบของ
บรรจุภณัฑจ์ะเป็นตวักาํหนดอายขุองผลิตภณัฑ ์ แต่เป็นท่ีน่าเสียดายวา่การวจิยัและเทคโนโลยขีั้นสูงใน
สาขาน้ีถูกเก็บงาํเฉพาะในทางธุรกิจบางสาขาเท่านั้น   บรรจุภณัฑช์นิดพิเศษ  ผลิตภณัฑ์ บางประเภทท่ีมี
มูลค่าสูงๆ เช่น  กาแฟ  ในการบรรจุจะใชบ้รรจุภณัฑแ์บบพิเศษท่ีสามารถปลดปล่อยความดนัภายในท่ี
เกิดข้ึนจากเมด็กาแฟ  แต่ราคาของบรรจุภณัฑป์ระเภทน้ีก็จะสูงตามคุณสมบติัในการใชง้านดว้ย 
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 บทบาทโดยตรงของบรรจุภณัฑพ์ิสูจน์ใหเ้ห็นถึงความโดดเด่นในภายภาคหนา้ของ
อุตสาหกรรมอาหาร  ดงัเห็นไดจ้ากการออกแบบบรรจุภณัฑจ์ะกลายเป็นส่ิงสาํคญัส่วนหน่ึงในการ
ออกแบบผลิตภณัฑอ์าหารชนิดใหม่หรือในการพฒันากระบวนการผลิตแปรรูปใหม่ๆ 

 

2. การออกแบบบรรจุภณัฑ์  

 ประกอบดว้ย  2  ประเภท  คือ 

 2.1 การออกแบบดา้นโครงสร้าง   
 กระบวนการออกแบบโครงสร้าง  (The  Structural  Packaging  Design  Process)  หมายถึง  
การกาํหนดลกัษณะรูปร่าง  ขนาด  ปริมาตร  นํ้าหนกั  ประเภทของวสัดุท่ีจะนาํมาเป็นบรรจุภณัฑ ์ ทั้งน้ี  
โดยเนน้ถึงหนา้ท่ีในการคุม้ครองรักษา คุณภาพสินคา้  การใหค้วามสะดวกในการลาํเลียงขนส่ง  เก็บ
รักษา  และประหยดั  เช่น  การเลือกใชว้สัดุ  คุณภาพของวสัดุ  ขนาดและรูปแบบของการบรรจุ  วธีิการ
ประกอบหรือข้ึนรูป  ความแขง็แรงต่าง  ๆ  เป็นตน้  กิจกรรมขั้นตอนน้ีถือวา่เป็นหวัใจสาํคญัในการ
บรรจุภณัฑ ์ และในการออ กแบบบรรจุภณัฑโ์ดยทัว่ไปแลว้ผูอ้อกแบบตอ้งอาศยัความรู้และขอ้มูล
ข่าวสารจากหลาย  ๆ  ดา้น  รวมทั้งคาํแนะนาํจากผูช้าํนาญการบรรจุหีบห่อ  (Packaging  Specialists)  

โดยผูอ้อกแบบจะทาํหนา้ท่ีเป็นผูส้ร้างภาพพจน์  (The  Image  Maker)  จากขอ้มูลต่าง  ๆ  ใหป้รากฏเป็น
รูปลกัษณ์ของบรรจุภณัฑจ์ริง  ๆ  แง่รูปธรรมก็ได ้ ซ่ึงมีลาํดบัขั้นตอนดงัน้ี 

 (ก) ทาํอยา่งไร  บรรจุภณัฑจึ์งจะสามารถส่ือสารไดท้ั้งวงจนสัญลกัษณ์และทศันสัญลกัษณ์  
(How  It  Communicates  Verbally  And  Nonverbally)  เช่น  ออกแบบภาชนะบรรจุห่อขนมปังดว้ย
พลาสติก  ท่ีนอกจากจะแ สดงใหเ้ห็นถึงความสดช่ืนดว้ยสีและการตกแต่งแลว้ก็ยงัสร้างความรู้สึกใหม่
สดจากเตาอบใหเ้กิดแก่ผูบ้ริโภคไดอี้กดว้ย 

 (ข) บรรจุภณัฑค์วรจะสร้างความพึงพอใจ  เกียรติและศกัด์ิศรีสาํหรับผูใ้ช ้ (The  Prestige  

desired)  แมว้า่ผูบ้ริโภคจะซ้ือผลิตภณัฑไ์ปแลว้  ผลิตภณัฑท่ี์ผูบ้ริโภคซ้ือไปนั้นควรจะทาํหนา้ท่ีขาย
ต่อไปไดอี้ก  เพราะการขายนั้นมิไดส้ิ้นสุดเพียงท่ีจะซ้ือ  (Point  Of  Purchase)  เท่านั้นแต่บรรจุภณัฑท่ี์ดี
ตอ้งสร้างความต่อเน่ืองในการนาํมาใช ้ และการขายหลงัจากท่ีถูกซ้ือไปแลว้ไม่วา่บรรจุภณัฑน์ั้นจะถูก
นาํไปวางอยู ่ ณ ท่ีใดก็ตาม  หรือจนกวา่ผลิตภณัฑแ์ละบรรจุภณัฑน์ั้นจะใชห้มดหรือทาํลายไป  จึงถือวา่
เป็นท่ีส้ินสุด  เช่น  การออกแบบบรรจุภณัฑบุ์หร่ีท่ีมีซองสวยงาม  เห็นเด่นชดัและแสดงเอกลกัษณ์
เฉพาะตวั 

 (ค) บรรจุภณัฑจ์ะตอ้งแสดงความโดดเด่นและดึงดูดใหเ้ห็นชดัเจนต่างจากผลิตภณัฑ์ อ่ืนดว้ย
การใชสี้  ขนาด  รูปร่าง  เพื่อแสดงถึงเอกลกัษณ์เฉพาะตวั  ทาํใหจ้ดจาํวา่ยหยบิฉวยง่าย  ดึงดูดตา  ดึงดูดใจ
ผูบ้ริโภค  (ประชิด  ทินบุตร. 2531: 86) 
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 วตัถุประสงคข์องการออกแบบบรรจุภณัฑ ์ โดยทัว่  ๆ  ไปมี  2  ขอ้คือ   
 เพื่อสร้างบรรจุภณัฑท่ี์สามารถทาํหนา้ท่ีส่ื อสารการตลาด (Marketing Communication) โดย
ใชค้วามรู้สาขาศิลปะเขา้ช่วย  เช่น  ความมีเอกลกัษณ์พิเศษโดดเด่นของสินคา้ท่ีสามารถสร้างความสนใจ  
ความทรงจาํ  สร้างทศันคติท่ีดี  และทาํใหผู้ซ้ื้อเขา้ใจถึงคุณประโยชน์คุณค่าของสินคา้ 

 เพื่อสร้างบรรจุภณัฑท่ี์สามารถทาํหนา้ท่ีต่าง  ๆ  ตามท่ีตอ้งการ  โดยใชค้วามรู้สาขาวทิยาศาสตร์  
และวศิวกรรมศาสตร์  หรือสาขาช่างเขา้ช่วย  (Graphic  Design  For  Packaging) 

 2.2 การออกแบบดา้นกราฟิก  
  เป็นการสร้างสรรคล์กัษณะภายนอกของโครงสร้างบรรจุภณัฑเ์พื่อช่วยเพิ่มมูลค่าของสินคา้  
โดยเนน้ถึงการส่ือความหมาย  การตบแต่งใหส้วยงาม  ดึงดูดผูพ้บเห็นใหเ้กิดความตอ้งการซ้ือสินคา้นั้น  
เพื่อผลทางดา้นจิตวทิยา  เช่น  การออกแบบรูปทรงใหมี้ความสะดวกในการใชส้อย  การจดัวางรูปภาพ  
ตวัหนงัสือท่ีสวยงาม  ฉลากท่ีเด่นชดั  เป็นตน้  ทั้งน้ีโดยอาศยัศิลปะการจดัภาพใหเ้กิดความป ระสาน
กลมกลืนกนัอยา่งงดงาม  ตามวตัถุประสงคท่ี์วางไว ้ และตอ้งคาํนึงถึงหลกัเกณฑเ์ทคนิคการพิมพใ์น
ระบบต่าง ๆ ดว้ย 

 การออกแบบกราฟิกบนบรรจุภณัฑส์ามารถทาํไดท้ั้งลกัษณะ  2  มิติ  บนพื้นผวิแผน่ราบของ
วสัดุ  เช่น  กระดาษ  แผน่พลาสติก  แผน่โลหะอาบดีบุก  แผน่อลูมิเนียม  ฯลฯ  ก่อนจากนั้นจึงนาํวสัดุ
ต่าง ๆ เหล่าน้ีมาประกอบเป็นรูปทรงของบรรจุภณัฑ ์

 ลกัษณะ  3  มิติอาจทาํได ้ 2  กรณีคือ  ทาํใหแ้ผน่ฉลาก  (Label)  หรือแผน่ป้ายแลว้นาํไปติด
บนบรรจุภณัฑป์ระเภท  Rigid Forms  ท่ีข้ึนรูปเป็นภาชนะบรรจุสาํเร็จรูปมาแลว้  หรืออาจสร้างสรรค์
บนผวิภาชนะบรรจุรูปทรง  3  มิติ  โดยตรงก็ได ้ เช่น  พิมพบ์นขวดพลาสติก 

 2.3 วสัดุบรรจุภณัฑ ์

 วสัดุบรรจุภณัฑ ์ โดยพื้นฐานแลว้สามารถแบ่งออกเป็น  4  ประเภทใหญ่ ๆ คือ 

 1. ประเภทเซรามิคส์   (Ceramics)  รวมทั้ง  เคร่ืองแกว้  (Glassware)  และ  เคร่ืองกระเบ้ือง
เคร่ืองลายคราม  (Chinaware) 

 2. ประเภทผลิตภณัฑท่ี์ไดจ้ากพืช-ผกั  (Vegetable Products)  ไดแ้ก่  ไม ้ เยือ่ไม ้ ยางไม ้ เส้น
ใยจากพืช-ผกั  ในรูปของกระดาษ  ส่ิงทอ  เช่น  ผา้  หรือเคร่ืองจกัสาน  เป็นตน้ 

 3. ประเภทโลหะ (Metals) เช่น  แผน่ภาพอาบดีบุก (Tinplate)  อลูมิเนียม โลหะผสม  (Alloy)  

อลูมิเนียมแผน่เปลว  (Aluminium Foil) ทองแดง  (Copper) ทองเหลือง (Brass) ฯลฯ ไดแ้ก่  ภาชนะ
บรรจุในรูปของกระป๋อง  ถงัโลหะ  เป็นตน้ 

 4. ประเภทพลาสติก (Plastics) เป็นวสัดุท่ีไดจ้ากการสังเคราะห์ของพ วก  Polymer  ส่วนมาก
ทาํมาจาก  Petroleum Oil  ไดแ้ก่  Polyethyene  [PE]  Polypropylene  [PP]  Polystyrene  [PS]  Polyester 

Polyvinyl Chloride  [PVC]  และอ่ืน ๆ 
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 เน่ืองจากวสัดุบรรจุภณัฑมี์หลายประเภทหลายชนิด  มีรายละเอียดในเน้ือหากวา้งมากและยาก
ท่ีจะนาํมากล่าวได้ ทั้งหมด  ดงันั้นการศึกษาถึงวสัดุบรรจุภณัฑใ์นท่ีน้ี  จึงใคร่เนน้เฉพาะวสัดุสาํคญั ๆ 
ตามปริมาตรการใชใ้นวงการธุรกิจเท่านั้น 

 2.4  การเลือกบรรจุภณัฑใ์หเ้หมาะกบัผลิตภณัฑ ์

 ผลิตภณัฑท่ี์ต่างกนัก็ตอ้งการความคุม้ครองท่ีแตกต่างกนั  ผูผ้ลิตบรรจุภณัฑจ์ะตอ้งเลือกใช้
วสัดุบรรจุภณัฑท่ี์ถูกตอ้ง  สาํหรับผลิตภณัฑแ์ต่ละชนิด  ตวัอยา่งเช่น  อาหารท่ีมีไขมนัและพวกกาแฟ
ตอ้งการความคุม้ครองจากแสงและออกซิเจน  ส่วนพวกขนมกรอบต่าง ๆ ดูดอบไอนํ้าไดง่้าย  เน้ือก็แหง้ง่าย  

ส่วนนมและนํ้าแร่  ก็ตอ้งไดรั้บความคุม้ครองมิใหดู้ดซบักล่ินจากภายนอกท่ีไม่พึ งปรารถนา กวา่  60% 

ของบรรจุภณัฑพ์ลาสติกใชก้บัอาหารและเคร่ืองด่ืม จากสถิติท่ีผา่นมา  เราจะพบวา่ผลิตภณัฑค์ลา้ย ๆ กนั  
สามารถใชบ้รรจุภณัฑพ์ลาสติกต่าง ๆ กนัได ้ พลาสติกแต่ละชนิดจะมีคุณสมบติัพิเศษท่ีแตกต่างกนั
ออกไปพลาสติกชนิดเดียวกนัก็ยงัมีระดบัชั้นของคุณภาพท่ีแตกต่างกนัออกไปเพื่อใหเ้หมาะแก่การ
เลือกใช ้

 การเลือกใชจ้ะตอ้งพิจารณาถึงคุณสมบติัท่ีตอ้งการและตน้ทุนของมนั  ตวัอยา่ง เช่น  ความ
เหนียวและความคงทนชอง  PET เหมาะสาํหรับใชท้าํขวดลิตรบรรจุโคคาโคล่า  ซ่ึงนอกจากทนแลว้ก็ยงั
เก็บแก๊ส  กล่ินไดแ้ละทนแรงอดัไดดี้  กระป๋อง  PP ท่ีใชส้าํหรับบรรจุสี  ก็ปลอดจากปัญหาการเป็นสนิม
และยงัแขง็แรงพอท่ีจะเรียงซอ้นไวใ้หสู้งในโกดงั  คุณสมบติัในการทนต่อ ความร้อนและตา้นการซึม
ผา่นของออกซิเจนและไอนํ้าก็จาํเป็นสาํหรับบรรจุภณัฑอ์าหารสาํเร็จรูป  ไม่วา่จะเป็นปลา เน้ือ หรือ
แมแ้ต่เนยแขง็ 

 บรรจุภณัฑข์องอาหารแช่แขง็จะตอ้งทนต่อความเยน็จดัถึง  - 40O

 พลาสติกสามารถข้ึนรูปไดห้ลายรูปแบบและหลายขนาด รวมทั้งสามารถใชร่้วมกบัวสัดุบรรจุ
ภณัฑอ่ื์น ๆ ไดดี้  พลาสติกใชน้าํมาเคลือบเขา้กบัแผน่เปลวอลูมิเนียม (Aluminium foil) เพือ่ทาํซองซอส  
หรือซุป หรือแท่งช็อคโกเลต  ซองเหล่าน้ีปิดผนึกไดด้ว้ยความร้อนโดยไม่ตอ้งใชก้าวและรักษาคุณภาพ
อาหารภายในไดอ้ยา่งดีซองกาแฟก็ใช ้ PS  เคลือบกบัเปลวอลูมิเนียม  เพื่อรักษาภาพและงานพิมพมิ์ให้
ลอกจางหรือเป็นรอยขีดเขาก็จะพมิพด์า้นใตข้องแผน่ฟิลม์แลว้ค่อยนาํแผน่ฟิล์ มนั้นประกบเขา้กบัเปลว
อลูมิเนียมแผน่ฟิลม์รัดขวดแกว้  ก็ช่วยลดปริมาณแกว้ท่ีตอ้งใชแ้ละช่วยเพิ่มความปลอดภยัยิง่ข้ึนดว้ย 

C  ไดพ้วก  LOPE  HOPE  

และ  PET  ก็เหมาะกบังานน้ี  แต่อาหารท่ีตอ้งเก็บไวใ้นตูเ้ยน็เช่นพวกผกัสดหรือของวา่งบางอยา่งการใช้
พวก  PP , PS  และ  PVC  ก็เป็นการเพยีงพอ 

 บรรจุภณัฑท่ี์เบาลงและแผน่ฟิลม์ท่ีบางลงแต่มีคุณสมบติัดีข้ึนไดถู้กพฒันาข้ึนเพื่อลดตน้ทุน
ของบรรจุภณัฑแ์ละลดปริมาณพลงังานท่ีตอ้งใช ้ ในขณะเดียว กนั  การออกแบบและเทคโนโลยี
สมยัใหม่ช่วยทาํใหเ้รามีพลาสติกท่ีมีคุณสมบติัท่ีดีข้ึนและสะดวกใชม้ากยิง่ข้ึน 
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3. องค์ประกอบการออกแบบ 

 ตามท่ีไดท้ราบกนัแลว้  องคป์ระกอบบนบรรจุภณัฑมี์อยูห่ลากหลายประเภท ณ จุดขายท่ีมี
สินคา้เป็นร้อยใหเ้ลือก  องคป์ระกอบต่าง ๆ ท่ีออกแบบไวบ้นบรรจุภณัฑจึ์งเป็นปัจจยัสาํคญัในการเลือก
ซ้ือบรรจุภณัฑแ์ละสินคา้นั้น  รายละเอียดหรือส่วนประกอบบนบรรจุภณัฑจ์ะแสดงออกถึงจิตสาํนึก ของ
ผูผ้ลิตสินคา้และสถานะ (Class) ของบรรจุภณัฑซ่ึ์งสามารถขยบัเป็นส่ือโฆษณาระยะยาว  ส่วนประกอบท่ี
สาํคญับนบรรจุภณัฑอ์ยา่งนอ้ยท่ีสุดควรประกอบดว้ย 

 1. ช่ือสินคา้ 

 2. ตราสินคา้ 

 3. สัญลกัษณ์ทางการคา้ 

 4. รายละเอียดของสินคา้ 

 5. รายละเอียดส่งเสริมการขาย 

 6. รูปภาพ 

 7. ส่วนประกอบของสินคา้ 

 8. ปริมาตรหรือปริมาณ 

 9. ช่ือผูผ้ลิตและผูจ้าํหน่าย  (ถา้มี) 

 10. รายละเอียดตามขอ้บงัคบัของกฎหมาย  เช่น  วนัผลิต  วนัหมดอาย ุ เป็นตน้ 

 เม่ือมีการเก็บขอ้มูลของรายละเอียดต่าง ๆ ดงักล่าวมาแลว้จึงเร่ิมกระบวนการออกแบบดว้ย
การเปล่ียนขอ้มูลท่ีไดรั้บมาเป็นกราฟิกบนบรรจุภณัฑ ์ จุดมุ่งหมายทัว่ ๆ ไปในการออกแบบมีดงัน้ี 

 (1) เด่น  (Stand Out)  ภายใตส้ภาวะการแข่งขั นอยา่งรุนแรง  ตวับรรจุภณัฑจ์าํตอ้งออกแบบ
ใหส้ะดุดตา  (Catch the Eye)  จึงจะมีโอกาสไดรั้บความสนใจจากกลุ่มเป้าหมายเม่ือวางประกบกบับรรจุ
ภณัฑข์องคู่แข่ง  เทคนิคท่ีใชก้นัมากคือ  รูปทรงและขนาดซ่ึงเป็นองคป์ระกอบพื้นฐานของบรรจุภณัฑ์
หรืออาจใชก้ารตั้งตราสินคา้ใหเ้ด่น  เป็นตน้ 

 (2) ตราภาพพจน์และความแตกต่าง (Brand Image Differentiate) เป็นความรู้สึกจะตอ้งก่อใหเ้กิด
ข้ึนกบักลุ่มเป้าหมายเม่ือมีการสังเกตเห็น  แลว้จูงใจใหอ้่านรายละเอียดบนบรรจุภณัฑ ์ การออกแบบตรา
ภาพพจน์ใหมี้ความแตกต่างน้ี  เป็นวธีิการออกแบบท่ีแพร่หลายมากดงัไดบ้รรยายไวใ้นหวัขอ้  6.1.4  

ทฤษฎีตราสินคา้ 

 (3) ความรู้สึกร่วมท่ีดี  การออกแบบบรรจุภณัฑเ์ป็นพาณิชยศิ์ลป์ท่ีสร้างข้ึนเพื่อใหผู้ซ้ื้อเกิด
ความรู้สึกท่ีดีต่อศิลปะท่ีออกแบบบรรจุภณัฑโ์ดยรวมทั้งหมด  เร่ิมจากการก่อใหเ้กิดความสนใจ ดา้น
ความเด่น  เปรียบเทียบรายละเอียดต่าง ๆ เพื่อจูงใจใหต้ดัสินใจซ้ือ  สร้างความมัน่ใจเพิ่มข้ึนสาํหรับ
กลุ่มเป้าหมายบางกลุ่ม  และจบลงดว้ยความรู้สึกท่ีดีท่ีสามารถสนองต่อความตอ้งการของผูซ้ื้อได ้ จึง
ก่อใหเ้กิดการตดัสินใจซ้ือ  “ซ้ือฉนัสิ”  (Buy Me)  จึงนบัเป็นรูปธรรมสุดทา้ยท่ีบรรจุภณัฑต์อ้งทาํให้
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อุบติัข้ึนดว้ยเหตุน้ี  การชกัจูงหวา่นลอ้มโดยรูป  คาํบรรยาย  สัญลกัษณ์  หรือรางวลัท่ีไดรั้บยอ่มสร้างให้
เกิดความรู้สึกอยากเป็นเจา้ของและอยากทดลองสินคา้บรรจุภณัฑน์ั้น  

(ชยัรัตน์ อศัวางกรู. 2548) 

 3.1 เทคนิคการออกแบบ 

 รูปลกัษณ์ของบรรจุภณัฑน์ั้นสามารถจบัตอ้งได ้ ซ่ึงโดยปกติแลว้มกัจะมีรูปทรงเรขาคณิต  
เช่น  ส่ีเหล่ียมและทรงกลมรูปทรงท่ีแตกต่างกนัยอ่มก่อใหเ้กิดความรู้สึกท่ีแตกต่างกนั  ความกา้วหนา้
ทางเทคโนโลยคีอมพิวเตอร์ทาํใหเ้พิ่มขีดความสามารถในการออกแบบรูปทรงต่าง ๆ ของว ั สดุและหลกั  
4  ประเภท  อนัไดแ้ก่  กระดาษ  โลหะ  แกว้  และพลาสติก  ท่ีเห็นไดช้ดัคือ  กระป๋องโลหะท่ีแต่เดิมมกั
มีรูปทรงกระบอก  เทคโนโลยสีมยัใหม่สามารถออกแบบเป็นรูปทรงอ่ืนท่ีเรียกวา่  Contour Packaging 

รูปลกัษณ์ใหม่น้ียอ่มก่อใหเ้กิดการสะดุดตาและสร้างความสนใจใหแ้ก่กลุ่มเป้าหมาย 

 นอกจากรูปลกัษณ์ของตวับรรจุภณัฑ ์ การออกแบบกราฟิกตามท่ีไดบ้รรยายอยา่งละเอียด
มาแลว้  ยอ่มมีบทบาทอยา่งมากในการสร้างภาพลกัษณ์ท่ีดีแก่กลุ่มเป้าหมาย  ในหวัขอ้น้ีจะยกตวัอยา่ง
ของเทคนิคการออกแบบกราฟิก  ท่ีไดรั้บการประยกุตใ์ชอ้ยา่งกวา้งขวางเม่ือโ อกาสเอ้ืออาํนวยให ้ ยอ่ม
เห็นไดช้ดัวา่กล่องแถวล่างท่ีออกแบบมีกราฟิกเรียบขนานกบัแนวราบยอ่มไม่สะดุดตาเท่ากบักล่องแถว
บนท่ีออกแบบเป็นเส้นเอียงท่ีสะดุดตามากกวา่เม่ือวางอยูบ่นห้ิง  เทคนิคการออกแบบน้ีสามารถนาํไป
ประยกุตใ์ชบ้นกล่องท่ีพิมพส์อดสีอยา่งสวยงาม 

  การออกแบบเป็นชุด  (Package Uniform) 

 การออกแบบเป็นชุดเป็นเทคนิคท่ีมีความนิยมใชก้นัมาก  จากกราฟิกง่าย ๆ ท่ีเป็นจุดเส้นและ
ภาพ  มาจดัเป็นรูปบนผลิตภณัฑ ์ สร้างอารมณ์ร่วมจากการสัมผสัดว้ยสายตา  หลกัเกณฑใ์นการ
ออกแบบ  คือ  ใหดู้ง่ายสะอาดตา  แต่ตอ้งทนัสมยัและเหมาะแก่การใชง้า น  ความง่ายสะอาดตามีผลต่อ
การดึงดูดความสนใจ  ความทนัสมยัช่วยสร้างความแปลกใหม่  ส่วนความรู้สึกวา่เหมาะแก่การใชง้าน
เสริมความรู้สึกวา่คุม้ค่าเงินและความมัน่ใจในตวัสินคา้ 

 จากการออกแบบเป็นชุดสินคา้  มีผลต่อการทาํใหผู้บ้ริโภคเกิดความทรงจาํท่ีดีถา้ออกแบบได้
ตรงกบัรส นิยมของกลุ่มเป้าหมาย  การออกแบบบรรจุภณัฑเ์ป็นชุดเปรียบเสมือนชุดแบบฟอร์มของ
เส้ือผา้ท่ีคนใส่  เช่น  มีชุดสูท  ชุดพระราชทาน  ชุดม่อฮ่อม  เป็นตน้  การออกแบบเส้ือผา้ท่ีเป็นชุดน้ีเม่ือ
ใครเห็นก็ทราบวา่ชุดอะไรแมว้า่จะใชเ้ส้ือผา้และสีสันท่ีแตกต่างกนั  การออกแบบบรรจุ ภณัฑเ์ป็นชุดน้ีก็
มีหลกัการคลา้ยคลึงกนั 

 การออกแบบเส้ือผา้เป็นชุดยงัมีช่ือเรียก  แต่ในการออกแบบบรรจุภณัฑไ์ม่มีช่ือเรียก  จึง
จาํตอ้งยดึเอกลกัษณ์บางอยา่งบนบรรจุภณัฑเ์ป็นตวัเช่ือมโยงใหรู้้วา่เป็นชุดเดียวกนั  อาจใชส้ัญลกัษณ์
ทางการคา้  ใชส้ไตลก์ารออกแบบ  ใชก้ารจั ดเรียงวางรายละเอียดบนบรรจุภณัฑใ์หอ้ยูใ่นระดบัเดียวกนั  
นอกจากน้ีรูปแบบของตวัอกัษรจะตอ้งเป็นแบบสไตลเ์ดียวกนั 
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 การเรียงต่อเป็นภาพ  ณ  จุดขาย 

 เทคนิคการออกแบบวธีิน้ียดึหลกัในการสร้างภาพ  ณ  จุดขายใหเ้ป็นภาพใหเ้ป็นภาพใหญ่  
อาจจะดูเป็นภาพท่ีปะติดปะต่อ  หรืออาจ เป็นภาพกราฟิกขนาดใหญ่โดยมีจุดมุ่งหมายเพื่อดึงดูดความ
สนใจของผูบ้ริโภคในระยะทางไกลตามรายละเอียดเร่ืองสรีระในการอ่านและประสาทสัมผสัของผูซ้ื้อ   
เน่ืองจากโอกาสท่ีตวับรรจุภณัฑแ์ละรายละเอียดบนบรรจุภณัฑจ์ะสามารถมองเห็นในระยะเกิน  10  

เมตรข้ึนไปนั้นเป็นไปไดย้าก 

 3.2 การสร้างแนวคิดเกีย่วกบัการออกแบบ  

  1. พฒันาการของกระบวนการออกแบบ 

  การออกแบบ (Gesign) หมายถึง การถ่ายทอดรูปแบบจากความคิดออกมาเป็นผลงาน ท่ี
ผูอ่ื้นสามารถมองเห็น รับรู้ หรือสัมผสัได ้เพื่อใหมี้ความเขา้ใจในผลงานร่วมกนั โดยมีคามสาํคญัอยู่
หลายประการ กล่าวคือ ในแง่ของ การวางแผน การการทาํงาน งานออกแบบจะช่วยให ้การทาํงาน
เป็นไปตามขั้นตอน อยา่งเหมาะสมและ ประหยดัเวลา ดงันั้น อาจถือวา่ การออกแบบ คือ การวางแผน
การทาํงานก็ได ในแง่ของการนาํเสนอผลงานนั้น ผลงานออกแบบจะช่วยใหผู้เ้ก่ียวขอ้งมีความ เขา้ใจ
ตรงกนัอยา่งชดัเจน ดงันั้นความสาํคญัในดา้นน้ี คือ เป็นส่ือความหมาย เพื่อความเขา้ใจระหวา่งกนั เป็น
ส่ิงท่ี อธิบายรายละเอี ยดเก่ียวกบังาน งานบางประเภทอาจมีรายละเอียดมากมายซบัซอ้น ผลงาน
ออกแบบจะช่วยใหผู้เ้ก่ียวขอ้ง และผูพ้บเห็นมีความเขา้ใจท่ีชดัเจนข้ึน หรืออาจกล่าวไดว้า่ ผลงาน
ออกแบบ คือตวัแทนความคิดของผูอ้อกแบบ ไดท้ั้งหมดนัน่เอง ทาํงานออกแบบในอดีตท่ีผา่นมาจึงอาจ
จาํแนกไดเ้ป็น 2 ลกัษณะ  

1. วธีิการของช่างฝีมือ ( หรือ Unselfconscious Process)  

   เป็นวธีิการทาํงานโดยการลองผดิ- ลองถูกของช่างฝีมือดว้ยความคุน้เคยกบัปัญหาใน
งานของตน ช่างฝีมือจะจดัการ แกไ้ขปัญหาอยา่งไดผ้ลตรงจุดนั้นโดยการค่อยปรับเปล่ียน ช่างฝีมือ
ไดรั้บการฝึกฝนขณะทาํงานเป็นลูกมือมาก่ อน จึงมีขอ้มูลเก่ียวกบัความตอ้งการ วสัดุและกรรมวธีิการ
ผลิตสะสมไวอ้ยูใ่นความทรงจาํเน่ืองจากไม่มีการบนัทึกและ การวาดภาพเก็บไวเ้ป็นหลกัฐาน ดงันั้น 
การพฒันาในงานออกแบบจึงกินเวลานาน และทาํใหย้ากท่ีจะเปล่ียนแปลง ทั้งหมดมกัเป็นการค่อย
ปรับเปล่ียนไปทีละนอ้ยในระหวา่งการทาํงาน ขอ้ดีของวธีิการทาํงานออกแบบในลกัษณะน้ี คือ ช่วยให้
ช่างสามารถจดจาํซึมซาบเขา้ไปอยา่งแน่นเฟ้นยากแก่การลืมเลือน 

2. วธีิการของช่างเขียนแบบ (หรือ Selfconscious Process)  

   เป็นวธีิการทาํงานท่ีใชแ้บบ (Drawing ) เป็นศูนยก์ลางในการคิด การปรับปรุงและการ
พฒันาแบบ เน่ืองจากในการทาํงานออกแบบท่ีมีความซบัซอ้นและมีขนาดใหญ่มากข้ึน ความชาญฉลาด
และประสบการณ์ ของนกัออกแบบ ดงันั้นกระบวนการออกแบบใหม่จึงมีลกัษณะท่ีสนบัสนุนให้
ผูอ้อกแบบมีการคิดทั้ง 2 ลกัษณะเกิดข้ึนดว้ยกนัคือ  
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    1. การปล่อยใหจิ้ตใจผูอ้อกแบมีอิสระ ในการสร้างความคิดจินตนาการ การคาดเดา
และการเห็นแจส้าํหรับทางเลือกต่าง ๆในเวลาใดก็ได ้โดยไม่ถูกยดึติดหรือครอบงาํดว้ยขอ้จาํกดัใด ๆ  
    2. การใชว้ธีิการเก็บรวบรวมขอ้มูลและการแยกแยะ หาความเก่ียวขอ้งเป็นเหตุเป็น
ผลตลอด จนการนาํขอ้มูลมาใชอ้ธิบาย และเปรียบเทียบแนวความคิด เพื่อหาคาํตอบหรือทางออกท่ี
ถูกตอ้งเหมาะสมสูงสุด  
    3. ลกัษณะสาํคญัของกระบวนการออกแบบกระบวนการออกแบบอยา่งเป็นระบบ 
เป็นวธีิการออกแบบ ท่ีช่วยลดความผดิพลาดในการทาํงาน และมีความ เหมาะสม กบัการแกปั้ญหาใน
งานออกแบบสมยัใหม่ โดยเฉพาะปัญหาท่ีมีขอ้มูลเป็นปริมาณมาก เป็นโจทยท่ี์ตอ้งการ ผูร่้วมงาน จาก
ต่างสาขาและเป็นงานออกแบบท่ีตอ้งการความริเร่ิมสร้างสรรคใ์นระดบัสูง กระบวนการออกแบ บอยา่ง
เป็นระบบ มีลกัษณะสาํคญัดงัน้ี  
     1. การพยายามทาํใหก้ารออกแบบเป็นวธีิการท่ีเปิดเผย มีการทาํงานอยา่งเป็น
ลาํดบัขั้นตอนเพื่อใหผู้ท่ี้เก่ียวขอ้ง ในการทาํงานเกิดความเขา้ใจ และสามารถมีส่วนร่วมในการใหข้อ้มูล
คาํแนะนาํ และเสนอนะวธีิแกไ้ขปัญหาแทนท่ีจะเป็นการทาํงานของนกัออกแบบตามลาํพงั  
     2. ใหค้วามเป็นอิสระในการสร้างสรรค ์ดว้ยการแบ่งแยกการทาํงานออกเป็น
ขั้นตอน เป็นการกระจายงานออกจากกนั เม่ือทาํงานถึงแต่ละขั้นตอน ก็สามารถพุง่ความสนใจจดจ่ออยู่
เฉพาะขั้นตอนนั้น ไดอ้ยา่งเป็นอิสระจากขั้นตอนอ่ืน ๆ ลดความสบัสนในการใชค้วามคิดต่องานรวม
ทั้งหมด  
     3. การทาํงานแมจ้ะมีการแบ่งออกเป็นขั้นตอน แต่ในขณะปฏิบติันั้นไม่สามารถ
แยกแต่ละขั้นตอน อยา่งเด็ดขาดจากกนั ขั้นตอนต่าง ๆ มีความต่อเน่ืองและคาบเก่ียวกนั จนบางคร้ังไม่
สามารถกาํหนดจุดเร่ิมตน้ และจุดจบของ แต่ละ ขั้นตอนไดอ้ยา่งชดัเจน  
     4. มีระบบการจดบนัทึกอยา่งละเอียดในแต่ละขั้นตอน จึงมีหลกัฐานบนัทึกเก็บ
ไวช่้วยใหง่้ายต่อการทบทวน คน้หา ตรวจสอบและแกไ้ขเม่ือเกิดความผดิพลาด ลกัษณะของการ
ออกแบบจะมีการออกแบบอยูเ่พยีง 2 ลกัษณะ คือ การออกแบบสองมิติ และการออกแบบสามมิติ  
      1.  การออกแบบสองมิติ (Two – Dimensional Design) เป็นการออกแบบ
บนระนาบรองรับ เช่น กระดาษ แผน่ไม ้ผา้ใบ ผนงัคอนกรีต เป็นตน้ ซ่ึงตรวจสอบมิติไดเ้พียงความ
กวา้งของความยาว ไม่มีความหนาใหต้รวจสอบไดใ้น การออกแบบสองมิติสามารถจาํแนกมิติของการ
รับรู้ได ้2 ประการ  
       1.1 มิติท่ีตรวจสอบได ้เป็นการออกแบบใหมี้รูปร่ างต่าง ๆ โดยใช้
ส่วนประกอบของการออกแบบสามารถรับรู้และตรวจสอบมิติกวา้งยาวบนผวิหนา้ของ ระนาบรองรับ
ได ้ 
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       1.2 มิติท่ีตรวจสอบไม่ได ้เป็นการออกแบบสองมิติ แต่ในการรับรู้ดว้ย
สายตาและความรู้สึกดูเหมือนภาพสามมิติ แต่ตรวจสอบไม่ไดด้ว้ยการวดั เปรียบเทียบไดก้บัภาพถ่ าย
ของโตะ๊ ซ่ึงสามารถรับรู้ไดว้า่มีความกวา้ง ความยาว และความหนา แต่ภาพท่ีปรากฏมีเพียงความกวา้ง
และความยาวเท่านั้น มิติท่ีตรวจสอบไม่ไดน้ี้เรียกวา่ มิติมายา หรือมิติลวง (Illusion)  

      2. การออกแบบสามมิติ (Three-Dimensional Design) เป็นการออกแบบ
รูปทรงซ่ึงมีปริมาตร มีมิติทั้งสาม คือ ความกวา้ง ความยาว และความสูงใหต้รวจสอบได ้รูปทรงจะกิน
ระวางเน้ือท่ีในอากาศ มีลกัษณะทางกายภาพเป็นตวัเป็นตน สามารถ สัมผสัได ้เช่น งานประติมากรรม 
งานสถาปัตยกรรม งานหตัถกรรม ฯลฯ โดยขั้นตอนในการออกแบบงานสามมิติ จะเร่ิมจากการร่างแบบ 
กาํหน ดรูปทรงอยา่งคร่าว ๆ ขั้นต่อไปเขียนแบบรูปทรงตามภาพร่าง โดยกาํหนดสัดส่วนและ
รายละเอียดประกอบแบบใหช้ดัเจน ซ่ึงเม่ือผูส้ร้างดูตามแบบแลว้สามารถสร้างได ้ขั้นสุดทา้ยสร้าง
รูปทรงตามแบบท่ีเขียนไว ้ในการสร้างบางคร้ังอาจจะสร้างหุ่นจาํลอง (Model) ข้ึนก่อนการสร้างจริง 
เพื่อนาํมาพิจารณาคร้ังสุดทา้ยก่อนตดัสินใจสร้าง การสร้างหุ่นจาํลองมีทั้งการสร้างเท่าแบบหรือสร้าง
ยอ่ส่วนใหเ้ล็กกวา่แบบในกรณีท่ีงานนั้นมีขนาดใหญ่ เช่นการสร้างอาคาร อนุสาวรีย ์เป็นตน้ (นอ้ยนวล 
บุญวงษ.์ 2542: 142-143) 

 3.3 การใช้สีเพือ่การออกแบบบรรจุภัณฑ์  

 การใชสี้ตกแต่งผวิดา้นนอกของภาชนะ  เพื่อก่อใหเ้กิดความสวยงาม และช่วยใหก้ารดึงดูด
ความสนใจของผูบ้ริโภค  เกิดความสะดุดตา บ่งบอกถึงความหมายและประโยชน์ใชส้อยของผลิตภณัฑ์
นั้นๆ การกาํหนดความหมายจากสีจากความรู้สึกและกาํหนดจากมาตรฐานสากลใชช่้วยบอกถึงลกัษณะ
การใชง้านตามประโยชน์ใชส้อยของผลิตภณัฑ์  นอกเหนือจากการใชสี้เพือ่ตกแต่งผลิตภณัฑซ่ึ์งเป็นการ
กาํหนดโดยผูอ้อกแบบและความนิยมของสภาวะตลาดในปัจจุบนั 

 

ความหมายของสี                                                                                                                                        

 สี หมายถึง ลกัษณะความเขม้ของแสงสวา่งท่ีปรากฏต่อสายตา อิทธิพลของสีท่ีมีต่อความรู้สึก
ของมนุษย ์                                                                                                                                                                                           

 สีเขียวใหค้วามรู้สึกสบายเป็นสีแห่งพลงัวงัชา  

 สีส้มใหค้วามสนุกสนานร่าเริง                                                                                                                

 สีม่วงใหค้วามผดิหวงัเศร้าและแสดงความภกัดี                                                                                    

 สีขาวใหค้วามบริสุทธ์ิใหม่สดใสและใหค้วามรู้สึกวา้เหว ่                                                                

   สีจะช่วยใหท้ศัน์วสิัยท่ีดีเม่ือนาํมาใชง้านดงัน้ี                                                                                        

  สีอ่อนตดักบัสีแก่                                                                                                                               

  สีสดใสตดักบัสีสดใส                                                                                                                  
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 สีอ่อนตดักบัสีสดใส                                                                                                                               

 สีอุ่นตดักบัสีเยน็                                                                                                                                  

สีท่ีตดักนัเองอยูแ่ลว้ตามปกติ เช่น                                                                                                        

 สีดาํบนพื้นเหลือง                                                                                                                              

 สีเหลืองบนพื้นดาํ                                                                                                                              

 สีแดงบนพื้นขาว                                                                                                                                 

 สีเหลืองบนพื้นนํ้าเงิน                                                                                                                          

 สีส้มบนพื้นนํ้าตาล                                                                                                                                        

 สีชมพบูนพื้นดาํ                                                                                                                       

 

อิทธิพลของสีท่ีมีต่อผลิตภณัฑ์                                                                                                                       
ทางดา้นขนาด                                                                                                                                     

 สีอ่อน (Light Value) ทาํใหผ้ลิตภณัฑแ์ลดูใหญ่ข้ึน                                                                                  

 สีเขม้ (Dark Value) ทาํใหผ้ลิตภณัฑแ์ลดูเล็กลง                                                                                 

ทางดา้นนํ้าหนกั                                                                                                                                     

 สีอ่อนหรือสีร้อน (Worm Value) ทาํใหผ้ลิตภณัฑดู์เบา       

 สีเขม้หรือสีเยน็ (Cool Value) ทาํใหผ้ลิตภณัฑดู์หนกั                                                                              

ทางดา้นความแขง็แรง                                                                                                                                                   

 สีร้อน ทาํใหเ้กิดความรู้สึกวา่แขง็แรงมาก   

  สีเยน็ ทาํใหเ้กิดความรู้สึกวา่บอบบางกวา่ การใชสี้สาํหรับการตกแต่งหีบห่อบรรจุภณัฑ์
องคป์ระกอบท่ีสาํคญัในการเลือกใชสี้ท่ีควรคาํนึงถึงสาํหรับการตกแต่งหีบห่อบรรจุ คือ                                   

1.สีต่าง ๆ ท่ีใชบ้นเน้ือท่ีของหีบห่อบรรจุควรติดต่อกนัอยา่งไดเ้ร่ืองราวทั้งหมดไม่ขดักนั                         

2.ขอบเขตของสีท่ีใชบ้นหีบห่อบรรจุ แต่ละสีควรจะประกอบกนัแลว้เขา้ใจกนัได้ หรือเป็นสีคู่
กนัได ้                                                                                                                                                               

3.สีท่ีใชค้วรเป็นสีท่ียอมรับของผูบ้ริโภคในตลาด ถูกตอ้งตามรสนิยมของผูบ้ริโภค                                                

4.ขอบเขตของส่ิงท่ีจะทาํใหหี้บห่อบรรจุ ขดัแยง้หรือไม่เด่น  เม่ือเปรียบเทียบกบัหีบห่อ บรรจุ 

ภณัฑข์องผลิตภณัฑคู์่แข่งขนั   

  5.การใชสี้ตอ้งดึงดูดความสนใจของผูบ้ริโภคท่ีสุด ในกรณีท่ีจาํหน่ายในสถานท่ีต่าง ๆ กนั เช่น 
ร้านบริการเอง Supermarket ตูแ้ช่ หรืออ่ืน ๆ                                                                                                              

6.การใชสี้ท่ีใหค้วามดึงดูดสูงสุด ภายใตแ้สงสวา่งมาก ๆ ซ่ึงเป็นสภาวะปกติในร้านคา้                                   

7.การใชสี้ท่ีเหมาะกบัค่านิยมของผูบ้ริโภค โดยเฉพาะท่ีเก่ียวกบัประเภทของผลิตภณัฑ์                            
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  8.ขอบเขตของสีท่ีสามารถทาํใหผู้บ้ริโภคเกิดความประทบัใจในตราสินคา้ และขอบเขต การใช้
สีน้ีซํ้ า ๆ กนัในการจดัจาํหน่ายและการโฆษณา  

9.ขอบเขตของสีท่ีใชบ้นหีบห่อบรรจุท่ีเขา้กนัไดก้บัสีของสินคา้และการเปล่ียนแปลงต่าง ๆ 

เพื่อใหเ้กิดความประทบัใจข้ึนมาก   

10. ขอบเขตของสีท่ีมีผลต่อราคาของหีบห่อบรรจุ                                                                                      

11. การยอมรับของหีบห่อบรรจุต่อผูบ้ริโภคและผูข้ายปลีก                                                                           

12. ขอบเขตของหีบห่อบรรจุท่ีอาจจะกา้วร้าวและข่มบรรจุภณัฑ ์ เพื่อการจาํหน่ายท่ีเด่น ๆ 

อาจจะดูแลว้น่าเบ่ือ ทาํใหส่้งเสริมบรรจุภณัฑข์องผลิตภณัฑคู์่แข่ง (วรพงค ์ วรชาติอุดมพงค์. 2538 :141) 

 

จิตวทิยาในการใชสี้  
   มีทฤษฎีเก่ียวกบัเร่ืองสีท่ีจะช่วยใหค้วามกระจ่างในเร่ืองของความหมายและอิทธิพลของสีท่ีมี
ต่อการรับรู้ต่อทศันภาพท่ีปรากฏ เพื่อใหส้ามารถส่ือวามหมายกนัไดอ้ยา่งดีเป็นท่ียอมรับและนิยมใชก้นั
อยา่งแพร่หลายมีอยู ่4 ทฤษฎีคือ  
           1. ทฤษฎีตามหลกัวชิาฟิสิกส์ อธิบายความหมายของสีจากการมองเห็นโดยมีความเก่ียวขอ้งกบั
เร่ืองแสงตามทฤษฎีน้ี สีหมายถึงส่วนประกอบของสเปคตรัม ( Spectra Composition ) แม่สีแสงน้ี
ประกอบไปดว้ย  3 สีไดแ้ก่ Red Green Blue ถา้นาํเอาแสงของสีทั้งสาม มาผสมกนัก็จะไดสี้ใหม่อีก 3 สี 
ดงัน้ี  
                        RED         +   BLUE                    =       MAGENTA  

                                 BLUE       +   GREEN                 =      CYAN  

                                      GREEN     +   RED                      =      YELLOW  

                                     RED          +   GREEN BLUE      =      WHITE  

           2. ทฤษฎีสีตามหลกัวชิาเคมี อธิบายความหมายของสีตามคุณสมบติัทางเคมีท่ีปรากฏ คือเป็น
ส่วนผสมท่ียอ้มข้ึน ( DYE ) หรือเน้ือแทข้องสี ( Pigment ) ซ่ึงกาํหนดแม่สีไว ้ 3 สีคือ สีแดง สีเหลือง สี
นํ้าเงิน ถา้เอาเน้ือสีมาผสมกนัก็จะไดเ้น้ือสีใหม่อีก 3 สี ดงัน้ี  
                      สีแดง     +   สีเหลือง   =  สีส้ม  
                       สีเหลือง  +   สีนํ้าเงิน   =  สีเขียว  
                       สีนํ้าเงิน   +   สีแดง      =  สีม่วง  
         3. ทฤษฎีสีตามหลกัจิตวทิยา เป็นทฤษฎีท่ีเก่ียวขอ้งกบัส่ิงแวดลอ้มอนัเป็นแรงกระตุน้หรือส่ิงเร้า 
ตามทฤษฎีน้ีจะอธิบายคุณสมบติัของสีตามส่ิงเร้าประเภทต่าง ๆ ท่ีมองเห็น แม่สีตามทฤษฎีน้ี
ประกอบดว้ย สีเหลือง สีเขียวสีนํ้าเงินและสีแดง และถา้นาํสีทั้งสามมาผสมกนัก็จะไดสี้ใหม่ อีก 4 สี 
ดงัน้ี  
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                        สีเหลือง + สีเขียว    =   สีเขียวเหลือง  
                       สีเขียว   + นํ้าเงิน     =  สีเขียวนํ้าเงิน  
                        สีนํ้าเงิน + สีแดง     =  สีม่วง  
                       สีแดง    + สีเหลือง  =  สีส้ม  
          4. ทฤษฎีสีของมนัเชลล ์ (สีท่ีใชใ้นชีวติประจาํวนั ) ซ่ึงอธิบายความหมา ยและคุณสมบติัของสี
ตามท่ีใชใ้นชีวติประจาํวนั มนัเชลล ์(Munsell) ศิลปินชาวอเมริกนัไดก้าํหนดแม่สีข้ึนเป็น 5 สีดว้ยกนัคือ 
สีแดง สีเหลืองสีเขียว สีนํ้าเงิน และสีม่วง เม่ือนาํมาผสมกนัจะไดสี้ใหม่อีก 5 สีดงัน้ี  
    สีแดง     +  สีเหลือง = สีส้มหรือสีเหลืองแก่ 

    สีเหลือง   +  สีเขียว = สีเหลืองเขียว 

    สีเขียว     +  สีนํ้าเงิน = สีเขียวนํ้าเงิน 

    สีนํ้าเงิน    +  สีม่วง = สีม่วงนํ้าเงิน 

    สีม่วง     +  สีแดง = สีม่วงแดง 

การใชสี้ 

             แมว้า่จะทฤษฎีเก่ียวกบัสีอยา่งมากมายแตกต่างกนัออกไปตามลกัษณะการนาํไปใช ้แต่
ลกัษณะเฉพาะหรือคุณค่าเฉพาะของสีและสียอ่มเป็นตวัแทนของอารมณ์ต่าง ๆ ในวตัถุท่ีมีสีปรากฏข้ึน
ในตวั เม่ือสายตาไดส้ัมผสัวตัถุไดเ้ห็นความแตกต่างหลากหลายของสีในวตัถุยอ่มเกิดความรู้ สึกต่าง ๆ 
ไดแ้ก่ ต่ืนเตน้ หนาวเยน็ หรืออบอุ่นอ่อนหวาน นุ่มนวลหรือเขม้แขง็นอกจากความรู้สึกทัว่ ๆ ไปแลว้ยงั
เป็นท่ียอมรับกนัวา่สีเป็นสัญลกัษณ์ของความคิดทางนามธรรมอีกดว้ย เช่น ความสงบสันติ การ
เคล่ือนไหว อนัตราย ความตาย ฯลฯ การใชสี้ในงานออกแบบยอ่มจะตอ้งแสดงคุณค่าอยา่งเด่นชดัใน การ
ท่ีจะเช่ือมโยงส่วนท่ีเป็นเอหาสาระและจิตใจใตส้าํนึกของคนใหรั้บรู้และเกิดทศันะคติอยา่งใดอยา่งหน่ึง 
การมีความรู้และและประสบการณ์ในการเลือกใชสี้ของนกัออกแบบจึงเป็นส่วนสาํคญัท่ีจะทาํให้
เอกสารเหล่านั้นบรรลุเป้าหมายไดอ้ยา่งตามตอ้งการ การเรียนรู้ ถึงอิทธิพลท่ีมีต่อความรู้สึกของการมอง
สีแต่ละสีจึงเป็นส่ิงท่ีน่าสนใจอยา่งแทจ้ริง ดงัตวัอยา่งต่อไปน้ี  
             สีแดง เป็นสีของไฟ การปฏิวติั ความรู้สึกทางกามอารมณ์ ความปรารถนาสีของความอ่อนเยาว ์
ดงันั้นจึงเป็นท่ีชอบมากของเด็ก ๆ สีแดงเป็นสีท่ีมีพลงัมากสามารถบดบงัสีอ่ืน ๆ จึงไม่เหมะท่ีจะใชเ้ป็น
พื้นหลงัหรือฉาก (Background)  

             สีเหลือง เขียว และม่วงทุกระดบัสี (Shades) มีค่าสีต่างกนัทั้งน้ีข้ึนอยูก่บัสีท่ีมาผสม สีดงักล่าว
อาจทาํใหเ้กิดความรู้สึกทางบวก การแสดงออกเตม็ไปดว้ยความรูสึกชาญฉลาด หรือความรูสึกใ นทาง
ลบเก็บกดก็เป็นได ้เม่ือนาํสีแดงมาผสมกบัสีขาวจะเป็นสีชมพ ูสีแดงจะลดพลงัลง ทาํใหรู้้สึกถึงความ
อ่อนหวานนุ่มนวลและความเป็นกวข้ึีนมาแทน แต่ถา้สีแดงและสีเหลืองถูกผสมใหเ้ขม้ผลลพัธ์ก็คือสี
นํ้าตาล ซ่ึงมีความอ่อนแก่แตกต่างกนัแต่ไม่วา่จะอ่อนแก่เพียงใด สีประเภทนํ้าตาม น้ีจะทาํใหเ้กิด
ความรู้สึกเก่ียวกบัพื้นดิน ความมัน่คง เขม้แขง็ ความเป็นจริงและอบอุ่น  
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             สาํหรับสีเหลือง เป็นสีท่ีมีพลงัดา้นความสวา่งอยา่งมากใหค้วามรูสึกเยน็มากกวา่สีเหลืองอมส้ม 
แต่อุ่นกวา่ 

 สีเหลืองอมเขียว สีเหลืองจะสะทอ้นถึงสติปัญญามากกวา่จิตใจ คุ ณลกัษณะของสีเหลืองจะ
รู้สึกได ้เม่ือมีสีท่ีสองมาปรากฏอยูด่ว้ย เช่นเม่ืออยูก่บัสีเขียวจะทาํใหเ้กิดความรูสึกมัน่คงและจบัตอ้ง
ไดม้ากข้ึน  
              สีเขียว เป็นสีทางชีวะวทิยา ซ่ึงใกลเ้คียงกบัธรรมชาติและช่วยใหค้วามคิดท่ีพุง่พล่านสงบลง 
เป็น สีกลาง ๆไม่เยน็และก็ ไม่ร้อน แต่ถา้เขม้ข้ึนไปทางสีนํ้าเงินจะดูเป็นนํ้า สีเขียวอมฟ้า สีฟ้าลอย 
(Turguoise) จะเป็นสัญลกัษณ์ของนํ้าและอาการเคล่ือนไหว โดยปกติแลว้สีเขียวอมฟ้าเป็นสีท่ีตรงขา้ม
กบัสีฟ้า (Fire)  

              สีนํ้าเงิน  เป็นสีท่ีเก็บกด ช่างฝัน เปล่าเปล่ียว ถึงแมจ้ะทาํใหใ้สข้ึนโดยการผสมสีขาวก็ตาม สี
นํ้าเงินใหค้วามประทบัใจเก่ียวกบัความสะอาด บริสุทธ์ิ จึงมกัใชใ้นท่ีตอ้งการแสดงสุขอนามยั  
              สีม่วง แสดงความรู้สึกใคร่ครวญทาํสมาธิ ความลึกลบั เวทยม์นตค์าถาแลควา มเก่าแก่โบราณ 
แมว้า่จะผสมสีขาวใหเ้ป็นสีม่วงไลแลค (lilac) ก็ยงัทาํใหค้นท่ีมองไม่กลา้เขา้ใกล ้ไม่รู้สึกเป็นมิตร สีม่วง
ครามซ่ึงใกลเ้คียงกบัสีนํ้าเงินมาก จะดูเก่ียวขอ้งกบัโลกมากกวา่สีม่วงแดง แต่ก็ยงัคงความเป็นจา้นายและ
ความเป็นเกียรติยศอยู ่ 
              สีทอง มีตาํแหน่งใกลสี้ส้มและนบัวา่เป็นสีอุ่นอีกสีหน่ึง ขณะท่ีสีเงินถูกจดัใหเ้ป็นสีเยน็และมี
ความคลา้ย- คลึงกบัสีเทากลาง การใชสี้เงินออกจะยากกวา่เน่ืองจากตอ้งใชสี้อุ่นมาร่วมดว้ยหากวา่
ตอ้งการผลของความรู้สึกในทางบวก  
              สีดาํ ซ่ึงเรียกวา่ ครงค ์คือถือวา่ไม่ใช่ สีดาํ เป็นสัญลกัษณ์ของความมืดความวา่ง ในการตีพิมพ์
สีดาํมีค่าทางบวกมากเน่ืองจากเม่ือเราใชสี้อ่ืน ๆ ไม่วา่จะเป็นภาพหรือตวัอกัษรวางลงไปก็จะทาํใหสี้
เหล่านั้นเจิดจา้สวา่งตาสีขาว  ก็เช่นกนั ไม่เป็นทั้งสีอุ่นและสีเยน็ยกเวน้เม่ืออยูก่บัสีเหลืองก็จะทาํใหสี้
เหลืองดูเจิดจา้มากยิง่ข้ึนเราสามารถวางภาพหรืออกัษรสีต่าง ๆ ลงบนพื้นขาวไดผ้ลดีเช่นเดียวกบัสีดาํ  
 

หลกัพิจารณาเก่ียวกบัการใชสี้  
   การใชสี้ในงานออกแบบกกราฟิกมีวตัถุประสงคท่ี์จะทาํใหง้านนั้นดูสวยงามน่าต่ืนตา หรือ
ส่งเสริมเน้ือหาสาระท่ีนาํเสนอมีความสมบูรณ์ยิง่ข้ึน คนแต่ละวั ยมีความสนใจกลุ่มสีแตกต่างกนัเช่น 
เด็กเล็ก ๆ จะสนใจสีสดเขม้สะดุดดา ไม่ชอบสีอ่อนและจะสังเกตไดว้า่เม่ือมีอายมุากข้ึนก็จะไม่ชอบสี
เขม้ ๆ กลบันิยมสีอ่อนหวานนุ่มนวล การวางโครงสีในงานออกแบบพาณิชยศิลป์จึงตอ้งเนน้เร่ืองวยัของ
กลุ่มเป้าหมายเป็นสาํคญั ดงันั้นก่อนจะวางโครงสีในการทาํงานจึงควรไดพ้ิจารณาเก่ียวกบัการใชใ้นทาง
จิตวทิยาดว้ยดงัน้ี  
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                1. ใชสี้สดใสสาํหรับกระตุน้ใหเ้ห็นเด่นชดั เพือ่การมองเห็นในระยะเวลาอนัสั้น ๆ เหมาะ
อยา่งยิง่สาํหรับการทาํส่ือเพื่อการโฆษณาประชาสัมพนัธ์  
                2. พึงระลึกไวเ้สมอวา่การใชสี้มีวตัถุประสงคเ์พือ่ตอ้งการเนน้ใหเ้ห็นเด่นชดัมุ่งเสริมใหเ้น้ือหา
สาระมีความ ชดัเจนข้ึน ถูกตอ้ง บางคร้ังการใชสี้ของนกัออกแบบจะสามารถใชสี้ไดอ้ยา่งอิสระเพื่อ
ความสวยงาม ก็ตอ้งจาํเป็นตอ้งนึกถึงความเป็นจริงและความถูกตอ้งอยา่งเหมาะสมดว้ย 

                3. การออกแบบงานพาณิชยศิลป์ งานกกราฟิกต่าง ๆ ผูอ้อกแบบจึงควรพิจารณาถึงความ
เหมาะสมดว้ยวา่ควรใชอ้ยา่งไร เพียงใด การกาํหนดวา่ใชสี้เพิ่มข้ึนมา 1 สี นั้นหมายความวา่จะตอ้งเพิ่ม
งบประมาณตามมาอีกนวนหน่ึงเสมอไป  
               4. ควรใชสี้ใหเ้หมาะสมกบัวยัของผูบ้ริโภค  
               5. การใชส้รมากเกินไปไม่เกิดผลดีกบังานออกแบบอยา่งแทจ้ริง เพราะสีหลาย ๆ สีอาจทาํให้
ลดความเด่นชดัของงานและเน้ือหาสาระท่ีตอ้งการนาํเสนอ  
               6. เม่ือใชสี้เขม้จดัคู่กบัสีอ่อนมาก ๆ จะทาํใหดู้ชดัเจนและมีชีวติชีวา น่าสนใจ  
               7. การใชสี้พื้นในงานออกแบบส่ิงพิมพท่ี์มีพื้นท่ีวา่งมาก ๆ ไม่ทาํใหเ้กิดผลเร้าใจเท่าท่ีควร  
               8. ขอ้พิจารณาสาํหรับการใชสี้บนตวัอกัษร ขอ้ความ คือตอ้งใหช้ดัเจนอ่านง่ายควรงดเวน้การใช้
สีตรงขา้มในปริมาณเท่า ๆ กนั บนพื้นท่ีเดียวกนัหรือใกลเ้คียงเพราะจะทาํใหผู้ดู้ตอ้งเพง่มองมากยิง่ข้ึน
ทาํใหเ้กิดภาพซอ้นพร่ามวั โดยเฉพาะส่วนท่ีเป็นเน้ือหาสาระ เช่นตวัอกัษรสีแดงบนพื้นสีเขียว ความ
เด่นชดัของขอ้ความท่ีตอ้งการเนน้ ดว้ยคงวามต่างในเร่ืองค่านํ้าหนกัสีใหม้ากท่ีสุด  
 

การเลือกใชภ้าพ 

 การออกแบบรูภาพในส่ือใด ๆ ก็ตามจะสร้างความหนาแน่นไดม้ากนอ้ยเพียงใดข้ึนอยูก่บั
รูปแบบของภาพรายละเอียดของภาพตลอดจนเทคนิคและวธีิการสร้างภาพ ความสมบูรณ์ของภาพท่ี
นาํมาใชจ้ะตอ้งทาํหนา้ท่ีส่ือความหมาย บรรยายเน้ือหาและความสวยงาม  องคป์ระกอบท่ี จะสนบัสนุน
ใหภ้าพมีความโดดเด่นจะตอ้งประกอบดว้ย 

                    1. ลกัษณะของภาพ ท่ีมีความเหมาะสมกบัเป้าหมาย  
                    2. รูปแบบภาพ มีความสัมพนัธ์กนักบัรูแบบของส่ือและตอ้งสอดคลอ้งกบัวตัถุประสงค์
หลกัของงานนั้น ๆ  
                    3. สีของภาพ ตอ้งชดัเจน  
                    4. จาการศึกษาวจิยัพบวา่ ภาพท่ีมีขนาดใหญ่สุดไดรั้บความสนใจมากท่ีสุด การสร้าง
แรงจูงใจเก่ียวกบัขนาดของภาพสามารถทาํไดห้ลายวธีิ เช่น การกาํหดสัดส่วนในทางกวา้งและความยาว
ของภาพควรเลือกใชภ้าพท่ีมีลกัษณะ แปลกตาหรืออาจเป็นภาพเล็ก ๆ หลาย  ๆ ภาพ มารวมกนัเป็นรูป
ใหญ่ ลกัษณะของภาพท่ีจะนาํมาใชย้อ่มมีวธีิการถ่ายทอดหลายรูปแบบ แต่ละแบบอาจเหมาะสมกบั        
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งานหน่ึงงานใดโดยเฉพาะ การกาํหนดขนาดตายตวัลงไปยอ่มเป็นการลาํบากท่ีจะกาํหนดวา่งานลกัษณะ
น้ีเหมาะแก่งานอยา่งไร ประสบการณ์ของนกัออกแบบจะแยกแยะงานตามลกัษณะ การถ่ายทอด ซ่ึง
พอจะแบ่งไดเ้ป็น 3 ชนิดคือ  
               1. ภาพท่ีถ่ายทอดตามความเป็นจริง (Realistic) เป็นภาพท่ีดูแลว้เหมือนวตัถุจริงในธรรมชาติ 

มีการเนน้ลกัษณะรูปร่าง รูปทรง แสงและเงา การใชสี้ใหเ้หมือนจริงมากท่ีสุด ไดแ้ก่ภาพถ่ายเหมือนจริง
ภาพวาดเหมือนจริง  
          2. ภาพท่ีถ่ายทอดดว้ยลกัษณะการตดัทอน (Distortion) เป็นภาพท่ีพยายามดดัแปลงความ
เหมือนจริงโดยเสริมแต่งตดัทอนใหม่ ลดรายละเอียดบางอยา่งในภาพออกไปในขณะเดียวกนัก็ยงัคงไว้
ซ่ึงเคา้เดิมใหผู้ดู้ทราบวา่ส่ิงเหล่านั้นเป็นอะไร เช่น ภาพการ์ตูน ภาพถ่ายบิเบือน  
          3. ภาพท่ีถ่ายทอดความรูสึก (Abstraction) เป็นภาพท่ีไม่พรรณนาเร่ืองราวตามความเป็นจริง
แต่มองลึกลงไปในความรู้สึกภายในของวตัถุ หรือเกิดจากอารมณ์ส่วนลึกของผูส้ร้างไดถ่้ายทอดออกมา
เป็นเพียงสัญลกัษณ์อยา่งใด อยา่งหน่ึง ภาพท่ีดีสามารถถ่ายทอดความรู้สึกของผูเ้ขียนภาพไดอ้ยา่งตรงไปตรงมา  
             ลกัษณะของภาพท่ีจะนาํมาใชจ้ะตอ้งพร้อมท่ีจะสร้างหรือบนัดาลความรู้สึกของผูดู้ใหเ้กิด
อารมณ์คลอ้ยตาม กาํธร สถิรกุล กล่าวไวว้า่ ภาพจะสร้างใหผู้ดู้สะทอ้นความรู้สึกไดเ้ป็น 3 ลกัษณะคือ  
             1. ภาพท่ีดูแลว้เกิดความสบายใจ ( Positive Felling ) เป็นภาพท่ีสวยงามดูแลว้สบายตา ไดแ้ก่ 
ภาพววิ ภาพนํ้าตก ลาํธาร ภาพดอกไม ้ 
              2. ภาพท่ีดูแลว้เกิดความรู้สึกสบายใจ ( Negative Felling ) เป็นภาพที j น่าเกลียดน่ากลวัต่างๆ 
เช่น ภาพปีศาจ ภาพสัตวร้์ายภาพอุบติัเหตุ  
               3. ภาพท่ีดูแลว้ไม่เกิดความรู้สึกอะไร (Neutral Felling)  

             ภาพทั้งสามแบบน้ีจะเห็นไดว้า่ ภาพท่ีดูแลว้เกิดความรูสึกไม่สบายใจจะเรียกความสนใจใน
ขั้นตน้ไดก้วา่ภาพอ่ืน ๆแต่จะเรียกความสนใจอยูไ่ดไ้ม่นาน ส่วนภาพท่ีดูแลว้รู้สึกสบายใจ จ ะเรียกความ
สนใจเป็นอนัดบัรองลงมาแต่จะดึงดูดความสนใจใหดู้ภาพไดน้าน และภาพท่ีดูแลว้ไม่เกิดความรู้สึก
อะไร จะเรียกความสนใจไดน้อ้ยท่ีสุด แต่ถา้แยกลกัษณะของภาพตามลกัษณะเน้ือหาภาพอาจแบ่งออก
ไดเ้ป็นลกัษณะง่าย ๆ คือเป็นภาพง่าย ๆ ไม่แฝงแนวคิด รายละเอียดยุง่ยาก สลบัซบั ซอ้นกบัภาพท่ีมี
ลกัษณะยุง่ยากความสนใจของผูดู้ภาพจะใหค้วามสนใจภาพท่ีมีลกัษณะง่ายมากกวา่แต่จะดูไม่นานส่วน
ภาพท่ีมีลกัษณะยุง่ยากคนจะไม่ค่อยดู แต่ถา้ดูแลว้ก็จะดูภาพลกัษณะน้ีเป็นเวลานา ลกัษณะท่ีดีของภาพ 

 การพิจารณาคดัเลือกภาพหรือการออกแบบภาพท่ีจะนาํมาใชจึ้งควรใหค้ วามสาํคญัท่ีจะตอ้ง
พิถีพิถนัต่อแนวคิดอยา่งกวา้งขวางนอกจากจะตอ้งพิจารณาถึงลกัษณะการถ่ายทอด แบบอยา่งและการ
มองภาพในเชิงจิตวทิยาดว้ยแลว้ นกัออกแบบควรไดเ้นน้ถึงองคป์ระกอบเสริมอ่ืน ๆ ดว้ย ดงัน้ี  
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              1. การออกแบบภาพทุกภาพจะตอ้งคาํนึงถึงหลกัศิลปะหรือความงด งามทางศิลปะดว้ย เช่น 
การจดัรูปแบบองค ์ประกอบภาพท่ีดี สีสันสวยงาม มีการเนน้จุดเด่นจุดเสริม และการช้ีนาํจุดสนใจของ
ภาพไดอ้ยา่งมีประสิทธิภาพ  
             2. ภาพท่ีนาํมาใชต้อ้งมีความชดัเจน โดยเฉพาะความชดัเจนในเน้ือหาท่ีเสนอความหมายขิง
สารในภาพตอ้งไม่คลุมเครือ ลกั ษณะรายละเอียดต่าง ๆ จะตอ้งสอดคลอ้งกบัเน้ือหาและพอเพยีง
เหมาะสมกบัวตัถุประสงคท่ี์ตั้งไว ้ 
            3. ภาพท่ีออกแบบข้ึนหรือภาพท่ีนาํมาใชใ้นงานกราฟิกควรมีความสมจริงมีเหตุผลเป็นไปได ้
ไม่ขดัต่อความรู้สึกในการมอง ทั้งน้ีผูอ้อกแบบจะตอ้งคาํนึงถึงทั้งลกัษณะลายเส้นและสีดว้ย  
            4. ภาพท่ีดีจะตอ้งมีความคมชดั ดูแลว้สบายตา มีความตดักนัในรูปแบบภายนอกและการใชสี้ 
โดดเด่นชดัเจน เนน้จุดสนใจไดดี้  
            5. การเลือกใชภ้าพหรือการออกแบบภาพ ควรเนน้ใหภ้าพนั้นสามารถกระตุน้อารมณ์และ
ความคิด ใหเ้กิดแนวทางท่ีสร้างสรรค ์ ไม่ขดัต่อศีลธรรมอนัดีของสังคมและเง่ือนไขอ่ืน ๆ ของสังคม
กลุ่มเป้าหมาย 

           6. แมว้า่ภาพนั้น ๆจะตอ้งมีรายละเอียดมากพอเพื่อการส่ือความหมายหรือการเล่าเร่ืองไดอ้ยา่งดี
และพอเพียงแต่ตอ้งไม่มีภาพสลบัซบัซอ้นเกินไป จนทาํใหเ้ขา้ใจยาก หลกัการสร้างความสนใจ 

            7. การนาํเสนอดว้ยรูปแบบของคาํถาม เป็นการสร้างความสนใจอีกวธีิหน่ึง โดยปกติคนเรา
มกัจะมีความอยากรู้อยากเห็นกบัส่ิงแปลกใหม่ ส่ิงท่ีเป็นขอ้สงสัยความเป็นนกัคิดนกัแกปั้ญหาของ
มนุษยโ์ดยธรรมชาติจึงใหค้วามน่าสนใจ มากข้ึนต่อส่ิงท่ียงัไม่รู้ การสร้างความฉงนใหเ้กิดข้ึนในรูปแบบ
ของคาํถามเป็นกลยทุธ์อยา่งหน่ึงใหผู้ดู้เฝ้าติดตามหรือคิดต่อ             
 8. การช้ีแจงรายละเอียด เป็นการสร้างความสนใจแก่ผูดู้โดยการใหข้อ้มูลเพิ่มเติม ผูบ้ริโภค
บางกลุ่มไดข้อ้มูลจากส่ือท่ีพบเห็น การนาํเสนอแบบน้ีมกันิยมใชก้บังานท่ีเป็นข่าวสารใหม่  หรือการ
โฆษณาประชาสมัพนัธ์สินคา้ใหม่หรือรุ่นใหม่            
 9. การขอร้อง เป็นการสร้างความสนใจดว้ยวธีิการท่ีนุ่มนวลในการรณรงคเ์พื่อการโฆษณา
และการประชาสัมพนัธ์ นิยมใชก้ารขอร้องเป็นการโนม้นา้วใจใหท้าํตามหรือมีทศันคติคลอ้ยตาม  
            10. การแนะนาํใหค้ลอ้ยตามหรือรับทราบ เป็นการช้ีแนะแนวทางใหม่ ๆ หรือกาํหนดทิศทาง
ใหม่ใหผู้ดู้เกิดทศันคติคลอ้ยตามหรือปฏิบติัตามหรือใหรั้บรู้ขอ้มูลข่าวสารนั้น  
          11. การชกัชวน ตามธรรมชาติของมนุษยม์กัจะยอมรับหรือคลอ้ยตามตามการชกัชวนของ
ผูอ่ื้น โดยเฉพาะถา้ผูช้กัชวนเป็นบุคคลท่ียอ มรับแลว้การชกัชวนยอ่มเกิดสัมฤทธ์ิผลเป็นอยา่งสูง การใช้
ถอ้ยคาํภาษาการออกแบบ ตวัอกัษรตอ้งคาํนึงถึงรูปแบบท่ีเหมาะสมและน่าเช่ือถือดว้ย  
           12. การสร้างปริศนา ความสงสัยในปริศนาท่ีผูอ้อกแบบไดส้ร้างหรือกาํหนดข้ึน ยอ่มเป็นการ
ทา้ทายใหผู้บ้ริโภคเกิดความอยากรู้อยากเห็น  
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           13. การเสนอลกัษณะทา้ทาย การทา้ทายเป็นกลยทุธ์ท่ีย ัว่ยใุหผู้ดู้หรือผูบ้ริโภคมีความรู้สึก
อยากเขา้ไปมีส่วนร่วมต่อเง่ือนไขตามสาระ ในลกัษณะของการทา้ทายผูอ้อกแบบจะตอ้งระมดัระวงัการ
ใชถ้อ้ยคาํและการคดัเลือกภาพอยา่งละเอียดถ่ีถว้น  
            จิตวทิยาการโนม้นา้วใจ  
          การโนม้นา้วใจของผูบ้ริโภคจะตอ้งดาํเนินตามจงัหวะและเป็นขั้นตอน ตั้งแต่การใหค้วาม
สนใจและพงึพอใจใน ส่ือสาระนั้น และควรจะตอ้งใหเ้กิดการยอมรับหรือมีความเช่ือมัน่ และยอม
เปล่ียนทศันคติเดิมใหค้ลอ้ยตามไปจนถึงขั้นการตดัสินใจท่ีจะกระทาํอยา่งใดอยา่งหน่ึงจากกระบวนการ
เหล่าน้ีจะเกิดข้ึนไดต้อ้งอาศยัวธีิการดงัท่ีอริสโตเต้ิลไดก้าํหนดหลกัการโนม้นา้วใจไวเ้ป็น 3 วธีิคือ  
              1. Ethos คือ การโนม้นา้วใจโดยการใชบุ้คคลการใชต้วับุคคลในการอา้งอิงหรือการนาํมาเป็น
ภาพประกอบการออกแบบใหป้รากฏในส่ือนั้น ๆ สามารถแบ่งออกไดเ้ป็น 3 กลุ่มคือ  
   1.1 การโนม้นา้วใจโดยความเช่ือถือกลุ่มผูผ้ลิตส่ือหรือผลิตสินคา้ในกรณีท่ีเป็นการ
ออกแบบโฆษณาสินคา้ 

  1.2 การโนม้นา้วใจโดยเช่ือถือกลุ่มบุคคลผูใ้หข้่าวสารหรือผูโ้ฆษณา  
  1.3 การโนม้นา้วใจโดยเช่ือถือกลุ่มบุคคลท่ีปรากฏอยูใ่นขอ้มูลข่าวสาร หรือในส่ือ
โฆษณาในกรณีน้ีบุคคลท่ีสารมารปรากฏในการอา้งอิงจะตอ้งเหมาะสมกบัองคป์ระกอบอ่ืน ๆ ดว้ยและ
มกันิยมสรรหาบุคคลท่ีเป็นท่ียอมรับของกลุ่มคนทัว่ไป  
 2. Pathos คือการโนม้นา้วใจโดยใชอ้ารมณ์ การรู้จกัถึงอารมณ์ของแต่ละคนแต่ละกลุ่ม แต่ละ
เพศ แต่ละวยัก็จะสามารถสร้างกลยทุธ์ท่ีจะทาํใหเ้กิดแรงจูงใจไดอ้ยา่งดี มาสโลว ์ (A.H. Maslow) ได้
กล่าวถึงความรู้สึกตอ้งการขั้นพื้นฐานไว ้5 ลาํดบัขั้นตอนดว้ยกนัคือ  
                  ก. ความตอ้งการทางร่างกาย (Physiological Needs)  

                  ข. ความตอ้งการความปลอดภยั (Safety Needs)  

                  ค. ความตอ้งการมีความรักและการมีส่วนร่วมในสังคม (Belongingness and Love Needs) 

                  ง. ความตอ้งการเกียรติยศช่ือเสียง ( Esteem Needs)  

                  จ. ความตอ้งการความสาํเร็จ (Self Fulfillment Needs)  

 นอกจากน้ียงัมีแนวคิดเชิงจิตวทิยาอีกหลายกรณีท่ีน่าสนใจ และมีผลใหเ้กิดแรงกระตุน้ในการ
กระทาํตามหรือสดงออกอยา่ง ใดอยา่งหน่ึง หรือเป็นการหวา่นลอ้มใหเ้กิด ความน่าเช่ือถือ อนัไดแ้ก่  
                 1. พวกมากลากไป เป็นลกัษณะของการอา้งวา่ทุก ๆ คนทุกสังคมนิยมใชนิ้ยมทาํ  
                 2. ลกัษณะชาตินิยม ไดแ้ก่การสร้างความรู้สึกดว้ยการดลใจใหส้าํนึกในความรักชาติ รักถ่ิน
และสังคมของตน เช่น พลงัไทย…..เพื่อไทย หรือ ไทยทาํ….ไทยใช ้เป็นตน้  
                 3. การเขา้หามวลชน คือลกัษณะของการโนม้นา้วบรรยากาศไปสู่กลุ่มมวลชนหรือชาวบา้น 
เพื่อดึงดูดความรู้สึกของชาวบา้นเหล่านั้นใหเ้ขา้มาเป็นกลุ่มเป็นพวก เช่น จกัรยานดี…..ขวญัใจคนจน  
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                 4. การเนน้ลกัษณะเด่นเฉพาะบุคคล เพื่ อเป็นการเนน้การยกยอ่งใหเ้กิดความภาคภูมิใจและ
ภูมิใจท่ีจะมีส่วนร่วมดว้ย  
 5. การอา้งเป็นพวกเดียวกนั เป็นการเสนอแนวทางของสาระขอ้มูลในลกัษณะท่ีผูส่้งขอ้มูลกบั
ผูบ้ริโภคเป็นพวก เดียวกนั มกัใชค้าํพดูวา่ “ เรา ” เช่นเรารักคุณเท่าฟ้า  
                6. ความกลวั การนาํเสนอใหผู้ดู้หรือผูบ้ริโภค เกดความกลวัตามท่ีเสนอสาระขอ้มูล แลว้
กระทาํตามเช่น“ ตดัก่อนตาย เตือนก่อนวายวอด ”  

                7. การอาํพลางบางส่วน เป็นการนาํเสนอเฉพาะส่วนท่ีดีของส่ิงนั้นเพื่อโนม้นา้วใหเ้กิด
ความรู้สึกวา่ส่ิงท่ีบอกส่ิงท่ีเสนอดีมากหรือดีไปหมด 

 8. การอา้งช่ือสนบัสนุน การใชช่ื้อของบุคคลท่ีเป็นท่ียอมรับของบุคคลของสังคม หรือ
กลุ่มเป้าหมายช่ืนชอบมาสนบัสนุนงานท่ีนาํเสนอ เช่น การอา้งช่ือบุคคลเด่น ๆ ในสังคม ดารา นางงาม 
เป็นตน้  
 9. การย ัว่ยปุระสาทสัมผสั ไดแ้ก่การสร้างส่ิงแปลกใหม่ การใชส่ิ้งสวยงาม มหศัจรร ย ์เช่น 
ภาพอาหารน่า รับประทาน ทิวทศัน์สวยงาม ผูห้ญิงสวย เด็กน่ารัก ฯลฯ  
 10. จิตวทิยาทางดา้นภาษา ไดแ้ก่การใชถ้อ้ยคาํสาํนวนของภาษาท่ีไพเราะ การสร้างคาํขวญั 
การใชภ้าษาต่างประเทศบางคาํปนในภาษาไทย หรือการใชภ้าษาพื้นบา้น หรือเป็นการสร้างคาํใหม่ ๆ 
ซ่ึงทาํใหเ้กิดความแปลกในการเห็นไดย้นิและเกิดความสนใจตามมา  
             11. การเนน้ความจริง เพื่อดึงดูดความน่าสนใจโดยไม่นึกถึงหลกัความจริง เช่นสาํเร็จใน
พริบตา สุขจนลืมตาย  3. Logos คือการโนม้นา้วใจโดยใชเ้หตุผลเพื่อใหผู้บ้ริโภคเกิดความรู้สึกคลอ้ย
ตาม ทาํใหเ้กิดความน่าเช่ือถือ เป็นอีกแนวทางหน่ึงท่ีเหมาะแก่ผูมี้การศึกษา ซ่ึงตอ้งการศึกษาสาระขอ้มูล
ท่ีเหมาะกบัเหตุผลและเง่ือนไขอ่ืน ๆ ท่ีมีความเป็นไปได ้ 
                     3.1 การอา้งเหตุผลแบบนิรนยั ( Deduction ) คือการอา้งส่ิงท่ีเป็นท่ียอมรับของสังคม เพื่อ
โยงส่ิงท่ีตอ้งการเสนอใหค้รอบคลุมไปกบัส่ิงท่ีเป็นเกตุผลท่ียอมรับแลว้  
                     3.2 การอา้งเหตุผลแบบอุปนยั (Introdudtion) คือการอา้งเหตุผลถึงบางคน บางกลุ่ม บางส่ิง 

เท่านั้นเพือ่ยนืยนัมาเป็นขอ้สรุป  
                     3.3 การอา้งเหตุผลไปสู่ผลหรือไปสู่เหตุ เป็นการสร้างแรงจูง ใจใหเ้กิดความน่าเช่ือถือ โดย
ไม่ตอ้งพิจารณา รายละเอียดมากนกั เม่ือเหตุผลมีความสมจริง สมจงั  การตดัสินใจท่ีจะใชแ้นวทางใดใน
การออกแบบนั้นถือไดว้า่มีความสาํคญัยิง่การโนม้นา้วใจอาจเนน้ดว้ยภาพหรือขอ้ความสาํนวนภาษา 
หรือทั้งสองอยา่งพร้อม ๆ กนั ทั้งน้ีข้ึนอยูก่บัความเ หมาะสมของสถานการณ์และวตัถุประสงคข์อง
ผูอ้อกแบบจะตอ้งตดัสินใจอยา่งรอบคอบ เร่ืองของจิตวทิยาเป็นเร่ืองละเอียดอ่อนการใชห้ลกัการท่ีดีจะ
ส่งผลในทิศทางท่ีดีได ้และอาจเกิดผลในทางตรงกนัขา้มเม่ือขาดการพิจารณาอยา่งละเอียดถ่ีถว้น  
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  3.4 ขั้นตอนการออกแบบ 

  ส่ิงท่ีผูซ้ื้อเสียงความรู้สึกมากท่ีสุด คือ บรรจุภณัฑไ์ม่สามารถทาํงานไดต้รงตามตอ้งการหรือไม่
สามรถทาํงานไดต้ามท่ีบรรยายบนบรรจุภณัฑ ์ ตวัอยา่งเช่น  มีการโฆษณาบนบรรจุภณัฑว์า่เป็นซอง
ออกแบบใหม่ฉีกเปิดไดง่้ายแต่พอเปิดซองแลว้สินคา้เกล่ือนกระจายไปทัว่พื้น  เป็นตน้  เ หตุการณ์เช่นน้ี
ผูบ้ริโภคจะไม่ตาํหนิบรรจุภณัฑแ์ต่จะไม่ยอมรับสินคา้ยีห่อ้นั้น ๆ เพราะถือวา่ถูกหลอก ไม่วา่บรรจุภณัฑ์
ท่ีวา่น้ีจะออกแบบมาสวยงามน่าประทบัใจเพียงใด  ในฐานะเจา้ของสินคา้ตอ้งยอมรับวา่ออกแบบบรรจุ
ภณัฑม์าไม่ดี  จากตวัอยา่งท่ียกมาน้ีเป็นท่ีประจกัษว์า่จุดมุ่งหมายในการออกแบบไม่รอบคอบโดยไม่ใส่ใจ
ในส่ิงเล็กนอ้ยดงักล่าวน้ี  จะมีผลกระทบต่อยอดขายของสินคา้เน่ืองจากประสบการณ์อนัเลวร้ายท่ี
เกิดข้ึน  ดว้ยเหตุน้ีการออกแบบบรรจุภณัฑจ์าํตอ้งมีการวางแผนงานและกาํหนดจุดมุ่งหมายรองรับซ่ึงมี
หลายประการไวอ้ยา่งชดัเจน 

  การตั้งจุดมุ่งหมาย  

              ในการตั้งจุดมุ่งหมายในการออกแบบกราฟิกของบรรจุภณัฑ์  มีส่ิงจาํเป็นท่ีตอ้งรู้หรือศึกษา
ขอ้มูล คือ ตาํแหน่ง (Positioning) ของบรรจุภณัฑข์องคู่แข่งทีมี่อยูใ่นตลาด ในกรณีทีบ่รรจุภณัฑมี์อยูใ่น
ตลาดแลว้  ยอ่มทาํใหต้ั้งจุดมุ่งหมายในการออกแบบไดง่้ายน อกจากตาํแหน่งของสินคา้  ส่ิงท่ีจาํตอ้ง
คน้หาออกมา คือ จุดขายหรือ USP (Unique Selling Point) ของสินคา้  ท่ีจะโฆษณาบนบรรจุภณัฑ์  ทั้ง
สองส่ิงน้ีเป็นองคป์ระกอบสาํคญัในการตั้งจุดมุ่งหมายของการออกแบบกราฟิกบนบรรจุภณัฑ ์ 

  การวางแผน  

               ปัจจยัต่างๆท่ีไดจ้ากกา รวเิคราะห์รวบรวมขอ้มูลขั้นตน้เพื่อเตรียมร่างจุดมุ่งหมายและขอบเขต
การออกแบบพฒันาบรรจุภณัฑก่์อนท่ีจะปรับปรุงพฒันาบรรจุภณัฑอ์าจวางแผนได ้2 วธีิคือ  

  1. ปรับปรุงพฒันาใหฉี้กแนวแตกต่างจากคู่แข่งขนั 

  2. ปรับปรุงพฒันาบรรจุภณัฑใ์หส้ามารถแข่งขนักบัคู่แข่งขนัโดยตรงไ ดด้ว้ยบรรจุภณัฑท่ี์ดีกวา่
หรือดว้ยค่าใชจ่้ายท่ีถูกกวา่  การตั้งเป้าหมายและวางแผนการพฒันาบรรจุภณัฑด์งักล่าว  ยอ่มตอ้งศึกษา
สถานภาพบรรจุภณัฑข์องคู่แข่งพร้อมกบัล่วงรู้ถึงนโยบายของบริษทัตวัเองและกลยุ ทธ์การตลาดท่ีจะ
แข่งกบัคู่แข่งขนั 
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 อะไรทาํใหต้อ้งออกแบบบรรจุภณัฑใ์หม่ ทาํไมตอ้งพฒันากราฟิกของบรรจุภณัฑ ์ทาํไมไม่
แกไ้ขปรับปรุงพฒันาอยา่งอ่ืน ๆ แทน 

 •  WHO ใคร ผูรั้บผดิชอบในการพฒันาบรรจุภณัฑน้ี์ บุคคล  หรือแผนกท่ีเก่ียวขอ้งมีใครบา้ง
 •  WHERE ท่ีไหน สถานท่ีท่ีจะวางจาํหน่ายสินคา้อยูท่ี่ไหน  ขอบเขตพื้นท่ีท่ีจะวางขายสินคา้
บรรจุภณัฑท่ี์ออกแบบครอบคลุมพื้นท่ีมากนอ้ยแค่ไหน 

 •  WHAT อะไร จุดมุ่งหมายการพฒันาบรรจุภณัฑคื์ออะไร ขอ้จาํกดัในการออกแบบมีอะไรบา้ง  

จุดขายของสินคา้คืออะไร การใชง้านของบรรจุภณัฑคื์ออะไร 

 •  WHEN เม่ือไร  ควรจะเร่ิมงานการพฒันาเม่ือไ ร เม่ือไรจะพฒันาเสร็จ วางตลาดเม่ือไร
 •  HOW อยา่งไร จะใชเ้ทคโนโลยแีบบใด อยา่งไร  จะจดัหาเทคโนโลยใีหม่ใชว้ดัความสนใจ
ของบรรจุภณัฑท่ี์ออกแบบ  

 •  HOW MUCH ค่าใชจ่้ายท่ีจะใชใ้นการพฒันาบรรจุภณัฑมี์งบประมาณเท่าไร  คาํตอบท่ีจะ
ไดรั้บจากคาํถาม 5W + 2H น้ี จะนาํไปสู่การวางแผนพฒันาบรรจุภณัฑไ์ด้  ประชิด ทินบุตร (2530: 29) 

การออกแบบกราฟิกบนบรรจุภณัฑ์  เป็นการบอกถึงเร่ืองราวของส่ิงท่ีบรรจุอยูภ่ายในใหผู้บ้ริโภคทราบ
ถึงขอ้มูลต่าง ๆ ท่ีมี ทั้งผลดีและผลเสียของผลิตภณัฑ ์ขอ้มูลท่ีนกัออกแบบกราฟิกควรนาํเสนอมีดงัน้ี 

•  ประเภท 

•  ส่วนประกอบหรือส่วนผสมโดยประมาณ 

•  คุณค่าทางสมุนไพร 

•  ขั้นตอนหรือวธีิใช้ 
•  การเก็บรักษา 

•  วนัท่ีผลิตและวนัหมดอายุ 

  การวางแผนพฒันาบรรจุภณัฑ์ สามารถใชก้ารวเิคราะห์แบบ 5W + 2H ดงัน้ี  

WHY 

WHO 

WHERE 

WHAT 

WHEN 

HOW 

HOW MUCH  

= 

= 

= 

= 

= 

= 

= 

ทาํไม 

ใคร 

ท่ีไหน 

อะไร 

เม่ือไร 

อยา่งไร 

ค่าใชจ่้ายท่ีจะใชใ้นการพฒันา  
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•  คาํบรรยายสรรคุณ 

•  ขอ้มูลเก่ียวกบัผูผ้ลิต 

การใชต้วัอกัษรและตวัพิมพ ์ 

ตวัอกัษรหรือตวัพิมพจ์ดัวา่เป็นองคป์ระกอบพื้นฐานท่ีสาํคญัอนัดบัแรกของการออกแบบ  การ
ออกแบบโดยทัว่ ๆ ไป มีการนาํตวัอกัษรมาใชเ้พื่อการออกแบบเป็น 2 ลกัษณะใหญ่ ๆ คือ  

1. ใชต้วัอกัษรเป็นส่วนดึงดูดตา มีลกัษณะตวัอกัษรแบบ Display Face เพือ่ตอ้งการตกแต่งหรือ
การเนน้ขอ้ความข่าวสารใหส้ามารถดึงดูดความสนใจของผูดู้ ผูอ่้าน ดว้ยการใชข้นาดรูปแบบตวัอกัษร ท่ี
มีขนาดใหญ่มีความเด่นเป็นพเิศษ                                                                                                              

2. ใชต้วัอกัษรเป็นส่วนบรรยายหรืออธิบายเน้ือหา คือ การใชต้วัอกัษรเป็น Book Face หรือเป็น
ตวั Textท่ีมีขนาดเลก็ในลกัษ ณะของการเรียงพิมพข์อ้ความเพื่อการบรรยายหรืออธิบายส่วนประกอบ
ปลีกยอ่ยและเน้ือหาท่ีส่ือสารเผยแพร่ดงันั้นการท่ีจะนาํตวัอกัษรมาใชใ้นการออกแบบกราฟิกผูอ้อกแบบ
จึงควรท่ีจะตอ้งศึกษาเรียนรู้ถึงส่วนประกอบของตวัอกัษรในภาษาต่าง ๆ ในเร่ืองต่อไปน้ี  

1. รูปแบบตวัอกัษร                                                                                                                                    

2. รูปลกัษณะของตวัอกัษร                                                                                                                          

3. ขนาดตวัอกัษร                                                                                                                                      

การพิจารณาเลือกตวัหนงัสือในการออกแบบ                                                                                                      

1. ลกัษณะรูปร่างหนงัสือแต่ละตวัสวยน่าพอใจ และมีความสูง ความกวา้ง สมดุล  สาํหรับผูอ่้าน
ทัว่ไป(สดัส่วนโดยประมาณสูง1กวา้ง3/5)                                                                                               

2. การประสมคาํบรรทดัเป็นหนา้                                                                                                                 

  - การประสมคาํตวัหนงัสือทุกตวัตอ้งเขา้กนัไดใ้นการออกแบบมีช่องไปเหมาะสม                                     

- การเรียงบรรทดัตอ้งไม่ผอมเกินไปเพราะอ่านไดไ้ม่สะดวกอ่านชา้น่าเบ่ือ                                              

- การจดับรรทดัเป็นหนา้ อยา่วางบรรทดัชิดเกินไป ทาํใหอ่้านยากและอ่านพลาดไดง่้าย  ควรมี
ชายหนา้และหลงัเพราะอ่านง่ายกวา่และง่ายต่อการผลิต                                                                          

3. Contrast ของตวัหนงัสือ เกิดจากความหนกัเบาของเส้น  และความอ่อนแก่ของแสงสีพื้นกบั
ตวัอกัษร                                                                                                                                                                                                                        

4. ความเหมาะสมกบัผูอ่้าน โดยพิจารณาจาก  คนท่ีมีปัญหาทางสายตา เช่น สายตาสั้น สายตา
ยาว ตาบอดสี ก็ตอ้งเลือกใชต้วัหนงัสือแก่ส่ิงเหล่าน้ีสภาพแวดลอ้มของท่ีใชอ่้าน เช่น  มีเสียงรบกวนมาก 
คนพลุกพล่าน  อากาศร้อนไป เยน็ไป เช่น  ตวัหนงัสือท่ีใชก้บัเบลเดอร์กลางแจง้ ก็ตอ้งมี Contrast ของ
ตวัหนงัสือมาก เพื่อแข่งกบัส่ิงแวดลอ้มนั้นได ้ในท่ีร่มอ่านสบายตาดี ลด Contrast ใหน้อ้ยลง 

1. การวดัตวัพมิพ ์(Type Measuremen) แนวตั้งใชร้ะบบการวดัเป็นพอยท ์(Point) 1 พอยท์
เท่ากบั 1/72” เลขท่ีมากข้ึนก็คือขนาดท่ีสูงข้ึน                                                                                                             
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2. แนวนอน ใชร้ะบบวดัความยาวของคอลมัน์เป็นไพกา ( Pica ) 1 ไพกาเท่ากบั 1/6” จาํนวนไพ
กาจะเพิ่มข้ึนตามความยาวท่ีเพิ่มข้ึน  

  3. ช่องไฟตวัอกัษร (Lettrspacing) จะเขา้ไปเก่ียวขอ้งกบัช่องไฟบริเวณช่องวา่ง ระหวา่งตวัอกัษร
แต่ละตวั รูปทรงตวัอกัษรแต่ละชนิดมีความเด่นชดัแตกต่างกนั                                                                      

4. แนวเส้น (Stroke) ตวัอกัษรประกอบดว้ยแนวเส้น 4 แนว การรวมตวัตอ้งพิจารณาช่องไฟ
อยา่งเป็นเหตุเป็นผล  มีความสมํ่าเสมอและใหค้วามรู้สึกถูกตอ้งกบัการรับรู้  คงไวซ่ึ้งปริมาณในการ
มองเห็นอยา่งระร่ืนตาระหวา่งตวัอกัษรผกูเน่ืองต่อไปกบัตวัอกัษรถดัไป  

5. ปริมาตรทางสายตา (Optical Volume) โดยคาํนึงถึงปริมาตรท่ีมีดุลยภาพ  ความสมดุล
โดยประมาณทางสายตา                                                                                                                                   

6. มาตราส่วนของช่องไฟตวัอกัษร (Letter Spacing Scale) การวางช่องไฟตวัอกัษรใหดี้ควร
คาํนึงถึงสภาพการมองเห็น  (มากกวา่ความกวา้งของช่องไฟท่ีมีขนาดเท่ากนั ) พยายามสร้างความเขา้ใจ  

และคน้หาระบบช่องไฟตวัอกัษรดว้ยตนเอง                                                                                                         

  7. เส้นฐาน (Baseline) ตวัอกัษรโคง้จะนิยมออกแบบใหสู้งกวา่อกัษรเส้นตรงเล็กนอ้ยจึงจะ
มองดูความสูงใกลเ้คียงกนั  ตวัอกัษรโคง้ตอ้งวางใหต้ํ่ากวา่เส้นฐานเล็ กนอ้ย จึงจะมองดูเหมือนกบัวา่
ตั้งอยูบ่นเส้นฐานพอดีตามสภาพหลอน (illusion) ของรูปทรง  

8. กรอบ (Margin) ตวัอกัษรโคง้ ตวัอกัษรเอียง และตวัอกัษร เส้นนอนบาง  ตวัควรวางลํ้าเส้น
ของเล็กนอ้ย การรับรู้จึงจะใหค้วามรู้สึกตรงเส้นขอบ  ถา้มีการเวน้วรรคจากบรรทดัก่อน ก็ควรนาํมาช น
เส้นขอบ                                                                                                                                                    

  9. ปรับช่องไฟ (Kerning) การจดัช่องไฟจาํเป็นตอ้งลดช่องไฟใหแ้คบลงระหวา่งตวัอกัษรเส้น
เอียง เส้นโคง้ ตวัอกัษรท่ีมีบริเวณวา่งภายนอก การราวตวัของตวัใหญ่กบัตวัเล็ก  จาํเป็นตอ้งปรับช่องไฟ
จาํนวนมาก 

 10. เวน้วรรค (Wordspacing) คาํต่าง ๆ  เร่ิมตน้และส่งทา้ยดว้ยตวัอกัษรท่ีมีรูปร่างต่างกนั  การ
เวน้วรรคควรจดัใหมี้ความสอดคลอ้งระหวา่งคาํ ใหม้องดูแลว้เหมือนกนัทั้งหมด  ปริมาตรของเวน้วรรค
ควรปรับเช่นเดียวกบัช่องไฟของตวัอกัษร(Letterspacing) 

11. ตวัอกัษรหวัเร่ือง (Headline Type) อกัษรทุกแบบสามารถท่ีจะเป็นตวัอกัษรหวัเร่ืองได้  

ขนาดตวัอกัษรหวัเร่ืองอาจจะเลก็ตั้งแต่ 14 พอยท ์จนถึง 144 พอยท ์หรืออาจโตกวา่นั้น                                           

  12. ตวัอกัษรเน้ือความ (Body Type) ขนาดประมาณตั้งแต่ 4-14 พอยท ์8-14 พอยท์ เป็นท่ีนิยม
กนัโดยทัว่ไป แบบอกัษรควรจะเลือกใหเ้หมาะสม  ตวัอกัษรแต่ละแบบมีบุคลิกท่ีแตกต่างกนั ตวัอกัษร
ควรเป็นส่ิงเร้า การส่ือสารและกระตุน้ผูอ่้าน (It should enhance the message and stimulate the audience) 

ตวัอกัษรมากมายนั้นก็มีเพียงไม่ก่ีแบบท่ีเหมาะสมกบัการพิมพเ์น้ือความ  
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แบบการจดัตวัอกัษร Type Composition                                                                                               

  การเลือกรูปแบบการจดัตวัอกัษร ควรคาํนึงถึงการรับรู้ของกลุ่มผูอ่้านดว้ย เช่น                                      

  • แบบชิดซา้ย Flush Left 

 แบบชิดซา้ยจะปล่อยใหท้างขวามือเวา้แหวง่แบบอิสระ ใหค้วามรู้สึกความล่ืนไหลของคาํเป็น
ธรรมชาติ เป็นท่ีนิยมของนกัออกแบบกราฟิก การชิดแนวดา้นซา้ยมือ เป็นวธีิการของพมิพดี์ดโดยทัว่ไป                                                                                                                                               

• แบบปรับซา้ยขวาตรง Justified 

เป็นแบบท่ีปรับตวัอกัษรใหไ้ดแ้นวตรงทั้งซา้ยขวา นิยมใชพ้ิมพใ์นหนงัสือและนิตยสาร ไม่ดี
ตรงท่ีคาํบางคาํถูกตดัขาดทาํใหย้ากต่อการอ่าน                                                                                                       

• แบบชิดขวา Flush Right 

แบบชิด ขวาจะปล่อยใหท้างซา้ยมือเวา้แหวง่เป็นอิสระ ใหค้วามรู้สึกอ่อนแอ  ทางซา้ยมือ
เหมาะสมกบัขอ้มูลสั้น ๆ เช่น คาํโฆษณา (Ad Copy) ระบบธุรกิจ (Business Systems) หวัเร่ือง (Headlinees) 

ใหค้วามสมบูรณ์และช่องไฟดี                                                                                                                   

  • แบบศูนยก์ลาง Centered 

 เป็นการจดัแบบสมดุลยภาพ  ทั้งขอบซา้ยและขวาเวา้แหวง่ ช่องไฟระหวา่งคาํดี  แต่ละบรรทดั
ควรจะมีความสั้นยาวแตกต่างกนั เพื่อสร้างรูปร่างท่ีน่าสนใจ ใหค้วามรู้สึกเป็นแบบแผน                              

  • แบบรอบขอบภาพ (Contour)                                                                                                                   

 เป็นการจดัวางตวัอกัษรใหส้ัมพทัธ์กบัรูปร่ างของสัญลกัษณ์ภาพถ่ายเฉพาะรูปร่าง  (Silhouette) 

หรือภาพประกอบ ใหค้วามรู้สึกสบาย ต่ืนเตน้                                                                                               

  • แบบลอ้มรอบ (Run Around) 

 ตวัอกัษรท่ีจดัลอ้มรอบรูปภาพซ่ึงส่วนใหญ่จะเป็ นภาพส่ีเหล่ียม  ความยาวของคอลมัน์แต่ละ
ตอนแตกต่างกนัออกไป ส่วนมากเป็นคาํบรรยายภาพ                                                                                 

  • แบบอดุลภาค Asymmetric 

 มีสภาพเวา้แหวง่ทั้งซา้ยและขวา  เป็นแบบหรือการจดัวางท่ีคาดเดาไม่ได ้ ดึงความสนใจในการ
มองเห็นไดดี้ อ่านค่อนขา้งยาก นิยมใชก้บัขอ้ความสั้น ๆ                                                                          

 • แบบแสดงรูปร่าง Shaped 

 การจดัตวัอกัษรแบบน้ีสมัพนัธ์  กบัทฤษฎีเกสตอลท ์ในเร่ืองของความสืบเน่ือง (Continuation) 

สายตาจะมองสืบเน่ืองไปตามแนวโคง้หรือแนวเส้น ฐานในลกัษณะต่าง  ๆ ใหค้วามรู้สึกในการแสดงออก
ไดดี้ เป็นแบบการจดัท่ีหาดูไม่ค่อยได ้ 
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 • แบบรูปธรรม Vertical Type  

 เป็นการจดัตวัอกัษรใหเ้กิดรูปร่างของวตัถุ หรือรูปร่างอยา่งใดอยา่งหน่ึงข้ึน เช่น รูปร่างเรขาคณิต
หรือนามธรรม  ซ่ึงสอดคลอ้งกบัคาํท่ีบรรยาย  เป็นการช่วยกระตุน้ความหมายของภาษาใหมี้ศกัยภาพ
กวา้งข้ึน         

       • แบบแนวตั้ง Vertical Type 

 การจดัตวัอกัษรตามแนวตั้งน้ีนิยมใชก้บัหวัเร่ือง บ่อยคร้ังท่ีพบการนาํไปใชอ้ยา่งผดิพลาด                      

 • แบบเอียง lnclined Type 

 โดยจดัเอียงมุมเปล่ียนไปตามมุมท่ีตอ้งการมีส่วนดึงความสนใจต่อประชากรเป้าหมายได้
พอสมควร  ตวัอกัษรเอียงช่วยกระตุน้ความรู้สึกสร้างสรรคห์รือกา้วหนา้ได้  การเอียงลาดข้ึนทางขวามือ
จะใหค้วามรู้สึกสะดวกสบายกวา่เอียงลง                                                                                          

  • ลกัษณะเฉพาะของตวัอกัษร Identification 

 โดยทัว่ไปแลว้จะพิจารณาตามบุคลิกของตวัอกัษรแบบต่าง ๆ ซ่ึงมีแบบตวัอกัษรอยูม่ากมาย 
อาจจะพิจารณาตวัอกัษรต่าง ๆ ไดด้งัน้ี      

                                                                                                       

รูปร่าง (Shape) 

 การกาํหนดช่ือแบบตวัอกัษรบางแบบมาจากช่ือนกัออกแบบ  บางแบบมาจากบุคลิกของ
ตวัอกัษร หรือบางแบบมาจากจุดประสงคใ์นการออกแบบก็ได ้                                                                          

 

ขนาด (Size)  

 ขนาดของตวัอกัษรจะวดัตามแนวตั้ง โดยวดัเป็นพอยท ์ตวัอกัษรภาษาองักฤษจะวดัตวัใหญ่เป็นหลกั          

    

นํ้าหนกั (Weight)  

 ความกวา้งของเส้นตวัอกัษรเป็นส่ิงสาํคญัในการกาํหนดรูปแบบของตวัอกัษร คาํท่ีใชคื้อ บาง 
(Light) กลาง (Medium) หนา (Bold) และความหนามาก (Extra Bold) โดยพิจารณาตามความแคบกวา้ง
ของสีดาํหรือความทึบ (Density)               

                                                                                     

ความกวา้ง (Width) 

 เป็นการวดัความกวา้งของตวัอกัษรตามแนวราบ  คาํท่ีใชเ้รียกคือ ผอม (Condensed) ปกติ           
(Normal) กวา้ง (Expanded) โดยพิจารณาจากแคบไปสู่กวา้ง             
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แนวลาด (Slope) 

 เป็นการพิจารณามุมของตวัอกัษรเพื่อบอกบุคลิก คาํท่ีใชคื้อ ตวัตรง (Vertical) ตวัเอียง (Italic 

หรือ Inclined)        

                                                                                                                                          

 ความคิดพื้นฐา นFundamentalConcept ความคิดรวบยอดพื้นฐานสาํหรับการแกปั้ญหาการจดั
วางตวัอกัษร จาํเป็นตอ้งคาํนึงถึงปัญหาความขดัแยง้กนั (Contrast) ของตวัอกัษร ตอ้งเปรียบเทียบผลการ
มองเห็นท่ีขดัแยง้กนัของประชากรเป้าหมาย  สภาพตดักนัหรือขดัแยง้กนัเป็นตวัแสดงพลงั  ในอนัท่ีจะ
ช่วยใหก้ารออกแบบเสนอความคิดท่ีชดัเจนข้ึน ความขดัแยง้คือ  พลงัอนัเร้าใจทางการเห็น (Force of 

Visual Intensity) และช่วยใหก้ระบวนการส่ือสารง่ายดายข้ึนได ้       

       

เขา้ใจง่าย Readability 

 ความเขา้ใจในส่ือสารเกินความถึงการจดัตวัอกัษรแบบต่าง ๆ  เก่ียวขอ้งกบัการออกแบบสภาพ
ส่วนรวม ท่ีมองเห็นได้  เป็นความง่ายบนการผสมผสานแบบตวัอกัษร สัญลกัษณ์ ภาพถ่าย และ
ภาพประกอบเขา้ดว้ยกนั (รวมความซบัซอ้นใหเ้ขา้ใจง่าย)         

                                                                     

อ่านง่าย Legibility 

 เป็นการเก่ียวขอ้งกบัการออกแบบหรือเลือกแบบตวัอกัษรท่ีแสดงบุคลิกเฉพาะตวั  ใหอ่้านง่าย 
รวดเร็ว การทดสอบอาจทาํโดยอ่านตวัอกัษรแต่ละแบบ แลว้เปรียบเทียบเวลาของการอ่าน (ประชิด ทินบุตร. 
2530: 29) 

 

3.4 ข้ันตอนการวางแผนการออกแบบบรรจุภัณฑ์  

การวางแผนเร่ิมตน้ดว้ยจุดประสงคข์องการพฒันา  พร้อมดว้ยขอ้จาํกดัต่างๆรายละเอียดการ
วางแผนตอ้งประกอบดว้ยองคป์ระกอบต่อไปน้ี 

ขั้นตอนท่ี 1 : การวางแผน 

1.1 กาํหนดเวลา 

1.2 ผลงานท่ีจะไดรั้บในแต่ละขั้นทาํงาน 

1.3 รายละเอียดของตราสินคา้ (Branding) 

1.4 ผูรั้บผดิชอบในแต่ละขั้นตอน  

ขั้นตอนท่ี 2 : การรวบรวมขอ้มูล 

ขอ้มูลการตลาด 
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2.2 สถานการณ์การแข่งขนั จุดแขง็ จุดอ่อน โอกาส ขอ้จาํกดั (SWOT: Strength, Weakness,  

Opportunity , Treat)  

2.3 ขอ้มูลจากจุดขาย  

2.4 ความตอ้งการของกลุ่มเป้าหมาย / พฤติกรรมผูบ้ริโภค 

2.5 เทคโนโลยใีหม่ ๆ ทางดา้นวสัดุบรรจุภณัฑ ์ระบบบรรจุภณัฑแ์ละเคร่ืองจกัร   

ขั้นตอนท่ี 3 : การออกแบบร่าง  

3.1 พฒันาความคิดริเร่ิมต่าง ๆ ท่ีเก่ียวขอ้ง  

3.2 ร่างตน้แบบ ประมาณ 3-5 แบบ 

3.3 ทาํตน้แบบ ประมาณ 2-3 แบบ 

 

ภาพประกอบ 2 การออกแบบร่าง 

ขั้นตอนท่ี 4 : การประชุมวเิคราะห์ปรับตน้แบบ  

4.1 วเิคราะห์ความเป็นไปไดท้างเทคนิค  

4.2 วเิคราะห์การสนองความตอ้งการของกลุ่มเป้าหมาย 

4.3 เลือกตน้แบบท่ียอมรับได้  

ขั้นตอนท่ี 5 : การทาํแบบเหมือนร่าง  

5.1 เลือกวสัดุท่ีจะทาํแบบ  

5.2 ออกแบบกราฟิกเหมือนจริง พร้อมตราสินคา้และสัญลกัษณ์ทางการคา้ 

5.3 ข้ึนแบบ 

ขั้นตอนท่ี 6 : การบริหารการออกแบบ 

เร่ิมจากการติดต่อโรงงานผูผ้ลิตวสัดุบรรจุภณัฑจ์นถึงการควบคุมงานผลิตใหไ้ดต้ามแบบท่ี 

ตอ้งการ พร้อมทั้งจดัเตรียมรายละเอียดการสั่งซ้ือ (Specification) เพื่อใหบ้รรจุภณัฑท่ี์ออกแบบสามารถ
ผลิตไดต้ามตอ้งการ  ขั้นตอนสุดทา้ยเป็นการติดตามผลของบรรจุภณัฑท่ี์ออกแบบไปแลว้วา่สามารถ
สนองตามจุดมุ่งหมายของการออกแบบและบรรลุถึงวตัถุประสงคข์ององคก์รเพียงใด(พงษศ์กัด์ิ  ไชยทิพย.์ 

2544: 24) 
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3.5 การทาํเคร่ืองหมายบนบรรจุภัณฑ์ 

 เคร่ืองหมายบนบรรจุภณัฑปั์จจุบนัมีจุดมุ่งหมายเพื่อแสดงลกัษณะกราฟิกแบบง่าย  ๆ  หรือ
แสดงตวัเลขบนบรรจุภณัฑ ์ โดยสามารถพิมพบ์รรจุภณัฑไ์ดโ้ดยตรงหรือพิมพบ์นฉลากท่ีหุม้บรรจุภณัฑ์  
สาํหรับกระป๋องโลหะสามารถพิมพไ์ดโ้ดยใชร้ะบบลิโทกราฟิก  ทั้งน้ีเพื่อวตัถุประสงคห์ลกัคือ   ป้องกนั
การปลอมแปลงและการลกัลอบเปิดใชก่้อนถึงมือผูซ้ื้อ 

  การทาํสัญลกัษณ์ 
เทคนิคการพิมพเ์พื่อการทาํสัญลกัษณ์  รหสัแท่ง โดยอาศยัการพิมพแ์บบอิงคเ์จท็นั้น ไดก้ลายเป็น

ส่ิงจาํเป็นท่ีขาดไม่ไดส้าํหรับสินคา้อุปโภคบริโภคทัว่ไป  ดว้ยเทคนิคการใชต้วัแปรของแสงระหวา่ง 
  แถบเส้นขนานทึบแสงและช่องวา่งเพื่อใหเ้คร่ืองสแกนสามารถตรวจจบัโดยใชห้ลกัการ
คล่ืนไฟฟ้าแลว้อ่านค่าเป็นตวัเลข 

  ปัจจุบนัทัว่โลกมีการใชส้ัญลกัษณ์รหสัแท่งหลายระบบ  อาทิเช่น  ระบบ  UPC,  EAN  ซ่ึงระบบท่ี
นิยมใชม้ากท่ีสุดคือ  ระบบ  EAN-8  และ  EAN-13  ซ่ึงล่าสุดไดพ้ฒันาเป็นระบบ  EAN-128  ซ่ึง
สามารถประยกุตใ์ชไ้ดก้บัระบบ  EAN-13  และเป็นท่ีนิยมใชใ้นอุตสาหกรรมท่ีอาศยัการขนส่งทางเรือ 

  สาํหรับขอ้มูลเพิ่มเติมเก่ียวกบัระบบ  EAN  สามารถคน้หาไดจ้าก  EAN  International,  145  

rue  Royale,  B-1000  Brussels,  Belgium  เวบ็ไซต ์ http://www.ean.int.org 

ฉลากสินคา้เพื่อการอนุรักษส่ิ์งแวดลอ้ม  

ปัจจุบนัประชาชนตระหนกัถึงความสาํคญัในการมีส่วนร่วมรับผดิชอบต่อส่ิงแวดลอ้มมากข้ึน  

จึงมีการแข่งขนัระหวา่งผูผ้ลิตสินคา้เพื่อตอบสนองต่อความตอ้งการข องผูบ้ริโภคสินคา้ท่ีแสดง
สัญลกัษณ์เพื่อการอนุรักษส่ิ์งแวดลอ้มจะตอ้งผา่นขั้นตอนการตรวจสอบวเิคราะห์ตามเกณฑก์าํหนดของ
ประเทศนั้น ๆ  

ความเป็นมาของฉลากส่ิงแวดลอ้มของประเทศไทย  

โครงการฉลากส่ิงแวดลอ้มของไทยไดจ้ดัตั้งข้ึนโดยคณะกรรมการนกัธุรกิจเพื่อส่ิงแวดลอ้ม 
(Thailand Business Council for Sustainable Development, TBCSD) เม่ือเดือนตุลาคม พ . ศ. 2536 เพื่อ
เป็นการสนบัสนุนใหผู้บ้ริโภคหนัมาเลือกใชผ้ลิตภณัฑท่ี์มีผลกระทบต่อส่ิงแวดลอ้มนอ้ยท่ีสุดในกลุ่ม
ของผลิตภณัฑป์ระเภทเดียวกนั โครงการฉลากเขียวตอ้งการผลกัดนัใหผู้ผ้ลิตคน้หาวธีิ  หรือขั้นตอนการ
ผลิตท่ีใชท้รัพยากรอยา่งมีประสิทธิภาพสูงสุดและก่อใหเ้กิดมลพิษนอ้ยลงเพื่อลดมลภาวะโดยรวมท่ี
เกิดข้ึนจากการขยายตวัของเมืองและจากการขยายตวัของภาคอุตสาหกรรม  ฉลากเขียวยงัเปรียบเสมือน
เป็นรางวลัสาํหรับผูผ้ลิตท่ีมีความรับผดิชอบดา้นส่ิงแวดลอ้มดว้ย  •  ฉลากเขียว เป็นฉลากท่ีออกใหก้บั
ผลิตภณัฑห์รือสินคา้ซ่ึงไดผ้า่นการประเมิน  และตรวจสอบแลว้วา่ไดม้าตรฐานทางดา้น  ส่ิงแวดลอ้ม
หลกัการทางดา้นส่ิงแวดลอ้มท่ีเป็นแนวทางการดาํเนินการโครงการฉลากเขียวและเป็นพื้นฐานแนวทาง
นาํไปสู่การคดัเลือกกลุ่มสินคา้และการออกขอ้กาํหนดต่าง ๆ ไดแ้ก่  

http://www.ean.int.org/�
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(ก) การสนบัสนุนใหมี้การจดัทรัพยากร ทั้งทรัพยากรท่ีสามารถนาํกลบัมาใชใ้หม่ได ้
(Renewable Resources)  

และทรัพยากรท่ีไม่สามารถนาํกลบัมาใชใ้หม่ได ้(Nonrenewable 

Resources) อยา่งมีประสิทธิภาพสูงสุด  

(ข) การส่งเสริมใหมี้การลดมลภาวะโดยรวมในประเทศไทยโดยเฉพาะ
มลภาวะทางอากาศมลภาวะทางนํ้าและขยะ  

ภาพประกอบ 3 ฉลากโลกสีเขียว 

 

(ค) การส่งเสริมใหมี้การผลิต การขนส่งและการจาํกดัผลิตภณัฑเ์คมีอยา่งมีประสิทธิภาพ  

(ง) การสนบัสนุนใหมี้การปกป้องรักษาความหลากหลายทางชีวภาพ (Biodiversity) ในประเทศ 

หลกัการในการคดัเลือกผลิตภณัฑ์  
• เป็นผลิตภณัฑท่ี์ใชเ้พื่อการอุปโภคบริโภคทัว่ไปในชีวติประจาํวนั   

• คาํนึงถึงผลกระทบของผลิตภณัฑท่ี์มีต่อส่ิงแวดลอ้ม และคุณประโยชน์ทางส่ิงแวดลอ้มท่ี
ไดรั้บผลิตภณัฑน์ั้นถูกจาํหน่ายออกสู่ตลาด  

• วธีิการตรวจสอบท่ีไม่ยุง่ยากและไม่เสียค่าใชจ่้ายสูงในการประเมินคุณภาพของผลิตภณัฑท์าง
ส่ิงแวดลอ้มตามท่ีกาํหนดไวใ้นขอ้กาํหนด เป็นผลิตภณัฑท่ี์ผูผ้ลิตมีทางเลือกอ่ืนในการผลิตท่ีจะทาํให้
เกิดผลกระทบต่อส่ิงแวดลอ้มนอ้ยกวา่ (จากศูนยบ์รรจุหีบห่อไทย)  

  3.6 ประเภทของตราสัญลกัษณ์ 

  อาจกล่าวไดว้า่ความซบัซอ้นและความหลากหลายของประเภทองคก์รท่ีมีอยูใ่นปัจจุบนั  เป็น
เหตุสาํคญัท่ีเปิดโอกาสใหเ้กิดความหลากหลายของรูปแบบตราสัญลกัษณ์  เราจะพบตราสัญลกัษณ์
มากมายหลายรูปแบบนบัตั้งแต่ท่ีมีลกัษณะง่าย  ๆ  คือการประยกุตล์ายมือช่ือ (ลายเซ็น )ของผู ้ ก่อตั้ง
องคก์รนั้น  ๆ  จนถึงลกัษณะท่ีซบัซอ้นคือการประมวลขอ้มูลเก่ียวกบัองคก์รและพฒันาจนเป็นรูปร่าง
นามธรรม  (abstract  shape)  อยา่งไรก็ตามลกัษณะของตราสัญลกัษณ์แต่ละแบบก็มีความเหมาะสมใน
การใชง้านในสถานการณ์ท่ีต่างกนั  ไม่ใช่วา่อยากจะใชต้ราสัญลกัษณ์ประเภทใดกบั องคก์รแบบไหนก็
ได ้ ดงันั้นก่อนการออกแบบจึงควรมีการกาํหนดเสียก่อนวา่มีตราสัญลกัษณ์ประเภทใดบา้งท่ีมีความ
เหมาะสมท่ีจะนาํมาใชแ้กปั้ญหาในกรณีนั้น  ๆ  ซ่ึงก็จะช่วยใหเ้ห็นทิศทางในการออกแบบอีกทั้งช่วยให้
ไม่ตอ้งเสียเวลาในการทดลองออกแบบตราสัญลกัษณ์หลาย  ๆ  ประเภทท่ีไม่ เหมาะสมโดยไม่จาํเป็น
(ทองเจือ เขียดทอง. 2542: 51) 

  สาํหรับประเภทของตราสญัลกัษณ์นั้น  ก็มีการแบ่งเป็นหลายทฤษฎี  หลายแนวคิดโดยในท่ีน้ีจะ
ทาํการแบ่งประเภทของตราสัญลกัษณ์  ดงัน้ี 
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  1.(สัญลกัษณ์) Logo    1.1  Name-only  Mark 

          1.2  Initial  letter  Mark 

  2.(เคร่ืองหมายสัญลกัษณ์) Symbol 2.1  Allusive  Mark 

          2.2  Abstract  Mark 

  3.(เคร่ืองหมายผสม)  Combination  mark 3.1  Name  Symbol  Mark   

          3.2  Pictorial  Name  Mark 

          3.3  Associative  Mark 

 

  การแบ่งตราสัญลกัษณ์แบบหยาบเป็น  3  แบบใหญ่  ๆ  คือ  Logo,Symbol  และ  Combination  

mark  นั้นจะมีประโยชน์ท่ีเขา้ใจไดง่้ายกวา่และเหมาะสมท่ีนาํไปใชใ้นการอธิบายเพื่อนาํเสนอผลงานกบั
ลูกคา้ซ่ึงเป็นผูบ้ริหารองคก์ร  ส่วนการแบ่งแบบละเอียดเป็น  7  แบบ  คือ  Name-only  mark ,Initial  

letter  mark, Allusive  mar , Abstract  mark, Name symbol mark,  Pictorial  name  mark  และ  

Associative  mark  นั้นจะมีประโยชน์ในเชิงวเิคราะห์ซ่ึงเหมาะสาํหรับการใชง้านของนกัออกแบบเอง
เพื่อจะไดท้ราบวา่มีความเป็นไปไดใ้นการออกแบบอะไรบา้งสาํหรับตราสัญลกัษณ์แต่ละประเภท  จะ
กล่าวในรายละเอียดต่อไป  ดงัน้ี 

 

1. (เคร่ืองหมายอกัษร) Logo   

  ตราสัญลกัษณ์ประเภทน้ี  จะมีการใชอ้งคป์ระกอบท่ีเป็นตวัอกัษรเพียงอยา่งเดียว โดยไม่มีการ
ใชอ้งคป์ระกอบท่ีเป็นภาพหรือองคป์ระกอบทางการออกแบบอ่ืน  เช่น    จุด  เส้น  ฯลฯ  ตราสัญลกัษณ์
ประเภทน้ี  แบ่งรายละเอียดไดด้งัน้ี 

   1.1 (เคร่ืองหมายช่ืออยา่งเดียว)  Name-only  Mark 

   ตราสัญลกัษณ์ประเภทน้ีมีการใชอ้งคป์ระกอบเป็นตวัอกัษรทุกตวัของช่ือผูก้่อตั้งองคก์ร
หรือช่ือท่ีผูบ้ริหารองคก์รเลือกใช ้  

   ตราสัญลกัษณ์ประเภทน้ีนบัเป็นตราสัญลกัษณ์ประเภทแรก  ๆ  ของยคุท่ี เร่ิมมีการผลิต
สินคา้ออกมาเป็นตราสินคา้  ซ่ึงเป็นเร่ืองท่ีค่อนขา้งสามญัท่ีผูผ้ลิตจะใส่ลายมือช่ือ (ลายเซ็น )ของตนลง
บนสินคา้หรือบรรจุภณัฑข์องสินคา้  เพื่อใหท้ราบถึงแหล่งผลิต  ต่อมาเม่ือมีการผลิตในระบบ
อุตสาหกรรมทาํใหส้ามารถผลิตสินคา้ไดจ้าํนวนมาก  ๆ ในเวลาอนัรวดเร็ว การลงลายมือช่ือจึงถูกแทนท่ี
ดว้ยการพิมพล์ายมือช่ือนั้นและเม่ือเวลาผา่นไปหลาย ๆ ปีเขา้ ลายมือช่ือนั้นก็ค่อย  ๆ ไดรั้บการพฒันาให้
มีเอกลกัษณ์มากข้ึน (พงคศ์กัด์ิ ไชยทิพย.์ 2544: 80) 
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   1.2 (เคร่ืองหมายอกัษรยอ่)   Initial  letter  Mark 

   ตราสัญลกัษณ์ประเภท น้ีมีการใชอ้งคป์ระกอบเป็นตวัอกัษรท่ีเป็นตวัยอ่ของช่ือผูก่้อตั้ง
องคก์รหรือช่ือท่ีผูบ้ริหารองคก์รเลือกใช ้

   การใชต้วัอกัษรยอ่ของช่ือนั้นอยูใ่นวฒันธรรมของชาวตะวนัตกมานานแลว้ เม่ือมีการนาํมาใช้
เป็นตราสญัลกัษณ์ก็ไดน้าํเอาวฒันธรรมนั้นมาดว้ย  เม่ือมองดูเผนิ  ๆ  ตร าสญัลกัษณ์ประเภทน้ีดูเหมือน
จะเป็นทางออกท่ีดีของช่ือองคก์รท่ียาวหรืออ่านยากแต่ก็มีขอ้เสียมากมายซ่ึงจะกล่าวต่อไป 

 

2. (เคร่ืองหมายสัญลกัษณ์)  Symbol 

  ตราสัญลกัษณ์ประเภทน้ี จะมีการใชอ้งคป์ระกอบท่ีเป็นภาพหรือองคป์ระกอบทางการ
ออกแบบอ่ืน  เช่น จุด เส้น ฯลฯ โดยไม่มีการใชอ้งคป์ระกอบทีเป็นตวัอกัษรมาผสมกบัภาพจนเป็น
รูปร่างรวมกนั (อาจจะมีการนาํเอาตวัอกัษรท่ีเป็นช่ือมาวางประกอบดา้นหนา้  ดา้นล่าง หรือดา้นขา้งทีหลงั  
และจะวางแยกออกจากตราสัญลกัษณ์ไม่ไดว้างติดกนั) ตราสัญลกัษณ์ประเภทน้ีแบ่งใหล้ะเอียดไดด้งัน้ี 

  2.1 (เคร่ืองหมายอา้งอิง)  Allusive  Mark 

  ตราสัญลกัษณ์ประเภทน้ีมีการใชอ้งคป์ระกอบเป็นภาพของส่ิงท่ีมีความเก่ียวเน่ืองสัมพนัธ์กบั
ประวติั  ประเภท  หรือลกัษณะพิเศษอ่ืนขององคก์ร  แลว้นาํมานาํเสนอในรูปแบบท่ีมีเอกลกัษณ์ข้ึน 

  ส่วนใหญ่แลว้ตราสญัลกัษณ์ประเภทน้ีจะเป็นมุขท่ี  “ดูออก” หรือเขา้ใจง่ายสาํหรับผูท่ี้มีความ
เก่ียวขอ้งกบัองคก์รอยูแ่ลว้  แต่สาํหรับผูท่ี้ไม่เคยรู้จกัองคก์รมาก่อนอาจจะไม่สามารถเขา้ใจความหมาย
ของตราสัญลกัษณ์นั้น  จนกวา่จะไดรั้บทราบขอ้มูลทนัทีบอกถึงท่ีมา 

  2.2 (เคร่ืองหมายนามธรรม)  Abstract  Mark   

  ตราสัญลกัษณ์ ประเภทน้ีมีการใชอ้งคป์ระกอบเป็นภาพหรือองคป์ระกอบทางการออกแบบ    

อ่ืน  ๆ  ท่ีไม่ใช่ตวัอกัษรท่ีสะทอ้นประวติั  ปรัชญา  หรือลกัษณะพิเศษอ่ืนขององคก์ร  แลว้นาํมาสพฒันา
จนเกิดเป็นรูปร่างนามธรรมคือไม่สามารถดูออกวา่เป็นภาพของอะไร 

  ส่วนใหญ่แลว้ตราสญัลกัษณ์ประเภทน้ีจะเหมาะสมกบัองคก์รขนาดใหญ่ท่ีมีกิจการหลายประเภท  
แมว้า่ตราสัญลกัษณ์ประเภทน้ีจะมีลกัษณะท่ีมีเอกลกัษณ์แต่ก็จะยากท่ีจะทาํใหผู้ดู้เขา้ใจและคุน้เคย 

 

3. (เคร่ืองหมายผสม)  Combination  Mark   

  ตราสัญลกัษณ์ประเภทน้ี  จะมีการใชอ้งคป์ระกอบทั้งท่ีเป็นภาพหรือองคป์ระกอบทางการ
ออกแบบอ่ืน  ๆ ร่วมกบัองคป์ระกอบท่ีเป็นตวัอกัษรมาผสมกนัจนเป็นรูปร่างร่วมกนั ตราสัญลกัษณ์
ประเภทน้ี  แบ่งละเอียดไดด้งัน้ี 
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  3.1 (เคร่ืองหมายสัญลกัษณ์ช่ือ)  Name  Symbol  Mark   

  ตราสัญลกัษณ์ประเภทน้ีมีก ารใชอ้งคป์ระกอบคือตวัอกัษรท่ีเป็นช่ือองคก์ร  แลว้นาํมาบรรจุไว้
ในเส้นรอบรูปท่ีเป็นรูปร่างง่าย  ๆ  เช่น  วงรี  วงกลม  หรือส่ีเหล่ียมเป็นตน้   
  ตราสัญลกัษณ์ประเภทน้ีหลายอนัเป็นตราสัญลกัษณ์ท่ีไดรั้บการพฒันามาจากตราสัญลกัษณ์
ประเภท เคร่ืองหมายช่ือ (Name-only  Mark) โดยมุ่งหวงัใหเ้ป็นรูปร่างท่ีง่าย  มีเอกภาพ (Unity) และ
พลงังานมากข้ึน 

  3.2 (เคร่ืองหมายภาพประกอบ)  Pictorial  Name  Mark 

  ตราสัญลกัษณ์ประเภทน้ีมีการใชอ้งคป์ระกอบคือตวัอกัษรท่ีเป็นช่ือองคก์รร่วมกบัภาพหรือ
องคป์ระกอบทางการออกแบบอ่ืน  ๆ  โดยมีรูปร่างโดดเด่ นมีเอกลกัษณ์ตราสัญลกัษณ์ประเภทน้ีจะตอ้ง
มีองคป์ระกอบในส่วนท่ีเป็นภาพท่ีค่อนขา้งพเิศษจนแมว้า่จะเอาตวัอกัษรท่ีเป็นช่ือขององคก์รออกไป  ก็
ยงัจดจาํไดว้า่เป็นตราสัญลกัษณ์ขององคก์รไหน 

  3.3  (เคร่ืองหมายเช่ือมโยง)  Associative  Mark 

  ตราสัญลกัษณ์ประเภทน้ีมีการใชอ้งคป์ระกอบคือตวัอกัษรท่ีเป็นช่ือองคก์ร ร่วมกบัองคป์ระกอบท่ี
เป็นภาพอยา่งเป็นอนัหน่ึงอนัเดียวกนัโดยจะแยกองคป์ระกอบทั้ง  2  ประเภทออกจากกนัไม่ได ้ และ
ภาพท่ีนาํมาใชเ้ป็นองคป์ระกอบนั้นมกัจะเนน้การสะทอ้นใหเ้ห็นถึงประเภทขององคก์รตราสัญลกัษณ์
ประเภทน้ีหลายอนัเป็นตราสัญลกัษณ์ท่ีไดรั้บการพฒันามา  Trade  Character 

  ขอ้ดี-ขอ้เสียของตราสญัลกัษณ์แต่ละประเภท 

  ตราสัญลกัษณ์ท่ีมีมากมายหลายประเภทนั้น  แมจ้ะเป็นทางเลือกท่ีถือเป็นโอกาสของนกั
ออกแบบ  แต่ก็ไม่ใช่วา่ตราสัญลกัษณ์ทุกประเภทจะใชไ้ดก้บัทุกองคก์รทุประเภท  ในการเลือกประเภท
ของตราสัญลกัษณ์ท่ีเหมาะสมนั้น  ควรจะมีการพิจารณาถึงขอ้ดีขอ้เสียของตราสัญลกัษณ์แต่ละประเภท
เสียก่อน  โดยในการพิจารณาน้ีจะกล่าวถึงประเด็นต่าง  ๆ  ดงัน้ี 

  - การส่ือสารใหเ้ขา้ใจไดง่้าย  และจดจาํไดน้าน 

  - ความสวยงามของรูปร่างและความโดดเด่น 

  - การนาํไปใช ้

  - งบประมาณและเวลาท่ีตอ้งใชใ้นการเผยแพร่ตราสัญลกัษณ์นั้นจนกวา่จะเป็นท่ีคุน้เคยต่อ
สาธารณชนจะเห็นไดว้า่แมมี้ตราสัญลกัษณ์หลายประเภทท่ีสามารถนาํไปใชแ้กปั้ญหากบัองคก์รไดทุ้ก
ขนาด  แต่ก็ยงัมีตราสัญลกัษณ์บางประเภทท่ีไม่มีความเป็นไปไดท่ี้จะนาํไปใชง้านในองค์ กรบางขนาด  
ในขั้นตอนก่อนการออกแบบ นกัออกแบบจึงควรทาํการวเิคราะห์ในเร่ืองประเภทท่ีเหมาะสมของตรา
สัญลกัษณ์เสียก่อน  เพื่อเป็นการจาํกดัความเป็นไปไดข้องคาํตอบของปัญหา  ทาํการออกแบบมีทิศทางท่ี
แน่นอนข้ึน  อีกทั้งยงัทุ่นเวลาไม่ตอ้งทาํการทดลองออกแบบไปทุกประเภท 
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ประเภทของตรา

สัญลกัษณ์ 
ข้อดี-ข้อเสีย 

ขนาดของ 

องค์กรความเหมาะสม 

1.สัญลกัษณ์ Logo 

    1.1(สัญลกัษณ์ช่ือ)         

Name-Only Logo 

 

- เขา้ใจง่ายมาก ผูท่ี้รู้ภาษาท่ีใชช่ื้อนั้นจะทราบได้
ทนัทีและหากเป็นช่ือท่ีน่าสนใจก็จะจดจาํไดท้นัที 

- ไม่สามารถส่ือความหมายลึกซ้ึง 

- รูปร่างมกัจะธรรมดา ยากท่ีจะโดดเด่น 

- ใชไ้ม่ไดดี้นกัหากองคก์รท่ีมีช่ือยาว 

- หากองคก์รประกอบเป็นตวัอกัในภาษาอ่ืน
นอกจากภาษาองักฤษจะไม่มีความเป็นสากล 

- ใชง้บประมาณนอ้ยและเวลาสั้น 

 

ใชไ้ดก้บัองคก์รทุก
ขนาดโดนเฉพาะ 

- ขนาดเลก็ 

- ขนาดปลานกลาง 

   1.2 (สัญลกัษณ์
อกัษรยอ่) 

Initial Letter Logo 

- เขา้ใจยาก จดจาํยาก มีตราสัญลกัษณ์ประเภทน้ี
อยูม่ากทาํใหส้ับสนง่ายและอาจทาํใหนึ้กช่ือเตม็
ไม่ออก 

- ทาํใหส้วยงามได ้แต่ไม่ง่ายท่ีจะโดดเด่น 

- เป็นทางออกท่ีดีขององคก์รท่ีมีช่ือยาวๆ และ
หากคุน้เคยแลว้แลว้จะเรียกติดปากไดง่้าย 

- ตวัยอ่ไม่เป็นสากล เช่น NATO ซ่ึงยอ่มาจาก 
North Atlantic Treaty Organization แต่เป็น 
Organization Tratado Atlantico Norte ในภาษา
สเปน เป็นตน้ 

- มีโอกาสท่ีตวัยอ่จะซํ้ ากบัองคก์รอ่ืน 

- ใชง้บประมาณมหาศาลและเวลานานมาก 

- ขนาดยกัษ ์

- องคก์รทีมี่กิจการ
หลายประเภท 

 

2.(เคร่ืองหมาย

สัญลกัษณ์) Symbol 

    2.1(เคร่ืองหมาย
อา้งอิง) Allusive 

Mark 

 

- เขา้ใจยากปลานกลาง มีความหมายดี มีอิทธิพล
ต่อการรับรู้สูง 

- ทาํใหรู้ปร่างสวยงามและโดดเด่นไดไ้ม่ยาก 

- มีความเป็นสากล 

- ใชง้บประมาณมากและเวลานาน 

 

- ขนาดใหญ่ 

- ขนาดใหญ่มาก 

 

 

    2.2(เคร่ืองหมาย
นามธรรม) Abstract 

Mark 

- เขา้ใจยากมาก ส่ือความหมายไดลึ้กซ้ึง มี
อิทธิพลต่อการรับรู้สูง 

- ทาํใหรู้ปร่างสวยงามไดไ้ม่ยากแต่ยากท่ีจะโดด
เด่นเน่ืองจากมีตราสัญลกัษณ์ประเภทน้ีอยูม่าก 

- มีความเป็นสากลมากกวา่ตราสัญลกัษณ์อ่ืน 

- ครอบคลุมประเภทธุรกิจขององคก์รไดท้ั้งหมด 

-ใชง้บประมาณมหาศาลและเวลานานมาก 

- ขนาดยกัษ ์

- องคก์รทีมี่กิจการ
หลายประเภท 
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ประเภทของตรา

สัญลกัษณ์ 
ข้อดี-ข้อเสีย 

ขนาดของ 

องค์กรความเหมาะสม 

3.(เคร่ืองหมายผสม) 

Combination mark 

    3.1(เคร่ืองหมาย
สัญลกัษณ์ช่ือ) Name 

Symbol mark 

 

- เขา้ใจยากมาก ผูท่ี้รู้ภาษาท่ีใชเ้ป็นช่ือนั้นจะ
ทราบไดท้นัทีและหากเป็นช่ือท่ีน่าสนใจก็จะ
จดจาํไดท้นัที 

- ยากท่ีจะส่ือความหมายลึกซ้ึง 

- รูปร่างมกัจะธรรมดา ยากท่ีจะโดดเด่น 

- ใชไ้ดไ้ม่ดีนกัหากองคก์รท่ีมีช่ือยาวแต่ก็ง่ายกวา่ 
1.1 

- หากองคก์รประกอบเป็นตวัอกัษรในภาษาอ่ืน
นอกจากภาษาองักฤษอาจจะไม่มีความเป็นสากล 

- ใชง้บประมาณนอ้ยและเวลาสั้น 

 

ใชไ้ดก้บัองคก์รทุก
ขนาดโดยเฉพาะ 

- ขนาดเลก็ 

- ขนาดปานกลาง 

 - เขา้ใจไม่ยาก แต่หากมีความหมายลึกซ้ึงก็
ตอ้งการการเผยแพร่ขอ้มูลจากส่ืออ่ืน 

- ทาํใหรู้ปร่างสวยงามและโดดเด่นไดไ้ม่ยาก 

- แมจ้ะมีตวัอกัษรเป็นองคป์ระกอบหลกั แต่ก็มี
องคป์ระกอบอ่ืนช่วยใหมี้ความเป็นสากลได ้

- ใชง้บประมาณมากและเวลานาน 

 

3.2เคร่ืองหมาย
ภาพประกอบ) 

Pictorial Name Mark 

- เขา้ใจไม่ยาก แต่หากมีความหมายลึกซ้ึงก็
ตอ้งการการเผยแพร่ขอ้มูลจากส่ืออ่ืน 

- ทาํใหรู้ปร่างสวยงามไดไ้ม่ยากแต่ยากท่ีจะโดด
เด่นเน่ืองจากมีตราสัญลกัษณ์ประเภทน้ีอยูม่าก 

- ตวัอกัษรและภาพอาจดูย ํ้าคิดย ํ้าทาํ 

- แมจ้ะมีตวัอกัษรเป็นองคป์ระกอบหลกั  แต่ก็มี
องคป์ระกอบอ่ืนช่วยใหมี้ความเป็นสากลได ้

- ใชง้บประมาณมากและเวลานาน 

ใชไ้ดก้บัองคก์รทุก
ขนาด 

3.3(เคร่ืองหมาย
เช่ือมโยง) Associative 

Mark 

- เขา้ใจไม่ยาก แต่หากมีความหมายลึกซ้ึงก็
ตอ้งการการเผยแพร่ขอ้มูลจากส่ืออ่ืน 

- ทาํใหรู้ปร่างสวยงามไดไ้ม่ยากแต่ยากท่ีจะโดด
เด่นเน่ืองจากมีตราสัญลกัษณ์ประเภทน้ีอยูม่าก 

- ตวัอกัษรและภาพอาจดูย ํ้าคิดย ํ้าทาํ 

- แมจ้ะมีตวัอกัษรเป็นองคป์ระกอบหลกั  แต่ก็มี
องคป์ระกอบอ่ืนช่วยใหมี้ความเป็นสากลได ้

- ใชง้บประมาณมากและเวลานาน 

ใชไ้ดก้บัองคก์รทุก
ขนาดโดยเฉพาะ 

- ขนาดเลก็ 

- ขนาดปลานกลาง 

- ขนาดใหญ่ 
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4. การใช้บรรจุภณัฑ์เป็นกลยุทธ์ทางด้านการตลาด 

  บรรจุภณัฑมี์บทบาทท่ีสาํคญัสาํคญัยิง่ต่อผูผ้ลิตสินคา้  เน่ืองจากบรรจุภณัฑส์ามารถทาํหนา้ท่ี
ส่งเสริมการขาย  กระตุน้ยอดขายใหเ้พิ่มข้ึน  ในเวลาเดียวกนัมีโอกาสลดตน้ทุนสินคา้อนัจะนาํไปสู่ยอด
กาํไรสูงซ่ึงเป็นเป้าหมายขององคก์รในระบบการคา้เสรี 

  ตามคาํนิยาม  การตลาดประกอบดว้ยองคป์ระกอบสาํคญั 3 ประการ คือ กลุ่มเป้าหมายการสนอง
ความตอ้งการ  และกาํไร  การกาํหนดกลุ่มเป้าหมายเฉพาะนั้น จาํเป็นตอ้งหาขอ้มูลจากตลาดพร้อมทั้ง
คน้ควา้หาความตอ้งการของกลุ่มเป้าหมายในรูปของการบริโภคสินคา้หรือบริการ  ส่วนการตอบสนอง
ความตอ้งการนั้น  ตอ้งใชก้ลไกทางดา้นส่วนผสมทางการตลาด  เพื่อชกัจูงใหก้ลุ่มเป้าหมายหรือผูซ้ื้อให้
เลือกซ้ือสินคา้เราแทนท่ีจะซ้ือของคู่แข่งเพื่อบรรลุถึงกาํไรท่ีไดก้าํหนดไว ้

  การออกแบบพฒันาบรรจุภณัฑย์งัมีบทบาทช่วยเสริมกิจกรรมต่าง  ๆ  ทางดา้นการตลาด  ดงัน้ี
ตามท่ีไดอ้ธิบายแลว้วา่บรรจุภณัฑมี์บทบา ทในส่วนผสมการตลาดในการทาํหนา้ท่ีเสริมกิจกรรม
การตลาดในแต่ละขั้นตอนของวฏัจกัรชีวติผลิตภณัฑ ์ รายละเอียดปลีกยอ่ยในการช่วยเสริมกิจกรรมต่าง  ๆ  

มีดงัต่อไปน้ี 

       (1) การใชโ้ฆษณา  บรรจุภณัฑจ์าํตอ้งออกแบบใหจ้าํไดง่้าย  ณ  จุดขาย  หลงัจากกลุ่มเป้าหมาย
ไดเ้ห็นหรือฟังโฆษณามาแลว้  ในกลยทุธ์น้ีบรรจุภณัฑม์กัจะตอ้งเด่นกวา่คู่แข่งขนัหรือมีกราฟิกท่ีสะดุด
ตาโดยไม่ตอ้งใหก้ลุ่มเป้าหมายมองหา  ณ  จุดขาย 

  (2) การเพิ่มช่องทางการจดัจาํหน่าย  ช่องทางการจดัจาํหน่ายท่ีเปล่ียนแปลงไปอาจจาํเป็นตอ้งมี
การออกแบบปริมาณสินคา้ต่อหน่วยขนส่งใหม่เพื่อลดค่าใชจ่้าย  หรือมีการพฒันาบรรจุภณัฑส์าํหรับจุด
ขายใหม่  การเพิ่มห้ิง  ณ  จุดขายท่ีเรียกวา่  POP  (Point  of  Purchase)  อาจมีส่วนช่วยส่งเสริมการขาย
เม่ือเปิดช่องทางการจดัจาํหน่ายใหม่ 
         (3) เจาะตลาดใหม่  มีความจาํเป็นอยา่งยิง่ท่ีตอ้งออกแบบบรรจุภณัฑใ์หม่ในการเจาะตลาดใหม่
หรือกลุ่มเป้าหมายใหม่  ในบางกรณีอาจจาํเป็นตอ้งเปล่ียนตราสินคา้ใหม่อีกดว้ย 

  (4) ผลิตภณัฑใ์หม่  ถา้ผลิตภณัฑใ์หม่เป็นสินคา้ท่ีเก่ียวเน่ืองกบัสินคา้เก่า  เช่น  เปล่ียนจากการ
ขายกลว้ยตากแบบเก่า  เพิ่ มผลิตภณัฑใ์หม่มาเป็นกลว้ยตากชุบนํ้าผึ้ง  อาจใชบ้รรจุภณัฑเ์ก่าแต่เปล่ียนสี
ใหม่เพื่อแสดงความสัมพนัธ์กบัสินคา้เดิมหรืออาจใชเ้ทคนิคของการออกแบบบรรจุภณัฑย์นิูฟอร์มดงัจะ
กล่าวต่อไปในบทน้ี  แต่ในกรณีท่ีเป็นสินคา้ใหม่ถอดดา้มจาํตอ้งออกแบบบรรจุภณัฑใ์หม่หมด  แต่อาจ
คงตราสินคา้และรูปแบบเดิมไวเ้พื่อสร้างความสัมพนัธ์กบัลูกคา้กลุ่มท่ีเคยเป็นลูกคา้ประจาํของสินคา้เดิม 

  (5) การส่งเสริมการขาย  จาํเป็นอยา่งยิง่ตอ้งมีการออกแบบบรรจุภณัฑใ์หม่  เพื่อเนน้ให้
ผูบ้ริโภคทราบวา่มีการเพิ่มปริมาณสินคา้  การลดราคาสินคา้  หรือการแถมสินคา้  ราย ละเอียดบนบรรจุ
ภณัฑย์อ่มมีส่วนช่วยกระตุน้ใหผู้บ้ริโภคมีความอยากซ้ือมากข้ึน 
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  (6) การใชต้ราสินคา้  เป็นส่ิงจาํเป็นอยา่งยิง่ท่ีจะตอ้งมีเพื่อสร้างความทรงจาํท่ีดีต่อสินคา้บรรจุ
ภณัฑท่ี์มีตราสินคา้ใหม่ควรจะไดรั้บการออกแบบใหม่ดว้ยการเนน้ตราสินคา้  รายละเอียดในเร่ือง น้ีจะ
ไดก้ล่าวต่อไปในหวัขอ้ตราสินคา้ 

  (7) เปล่ียนขนาดหรือรูปทรงของบรรจุภณัฑ ์ โดยปกติสินคา้แต่ละชนิดมีวฏัจกัรชีวติของตวั
มนัเอง  (Product Life Cycle)  เม่ือถึงวฏัจกัรชีวติช่วงหน่ึง ๆ จาํเป็นตอ้งมีการเปล่ียนโฉมของบรรจุภณัฑ์
เพื่อยดือายขุองวฏัจกัร  ในบางกรณี  ก ารเปล่ียนขนาดอาจเกิดจากนวตักรรมใหม่ทางดา้นบรรจุภณัฑ ์ 
เช่น  การเลือกใชว้สัดุใหม่จึงมีการเปล่ียนรูปทรงหรือขนาด  ไม่วา่จะเป็นสาเหตุใดก็ตาม  มีความจาํเป็น
อยา่งยิง่ท่ีจะตอ้งมีการออกแบบบรรจุภณัฑใ์หม่เพื่อรักษาหรือขยายส่วนแบ่งการตลาด 

  4.1 นโยบายและกลยทุธการตลาดของการบรรจุภณัฑ ์

  (Marketing  Polices  And  Strategies  of  Packaging) 

  เน่ืองจากความสาํคญัของหีบห่อไดท้วข้ึีนอยา่งมาก  นกัการตลาดไดเ้ห็นถึงคุณประโยชน์ท่ีหีบ
ห่อมีบทบาทในการช่วยหาตลาด  ความรับผดิชอบ  การตดัสินในเร่ืองหีบห่อจึงมกัจะข้ึนอยูก่บัผูบ้ริหาร
ระดบัสูงของผลิตภณัฑน์ั้น  ๆ  จึงไดมี้การพฒันานโยบายการหีบห่อทางดา้นการตลาดข้ึนหลายประการ
คือ 

  1. การเปล่ียนแปลงหีบห่อ  (Changing The Package) 

  การเปล่ียนแปลงหีบห่อ  ไม่วา่จะเป็นการเปล่ียนแปลงแบบหรือการตดั สินใจวา่  เม่ือใดควรจะ
เปล่ียนเป็นปัญหาท่ีต่อเน่ืองกนั  แนวโนม้ในปัจจุบนัมกัจะนิยมการเปล่ียนแปลง แต่ข้ึนอยูก่บัความ
เคล่ือนไหวของปัจจยัรอบตวั โดยทัว่  ๆ ไปฝ่ายจดัการจะมีเหตุสองประการสาํหรับพิจารณาเปล่ียนหีบ
ห่อใหม่  นัน่คือ 

   - เพือ่แกไ้ขยอดขายท่ีลดลง 

   - เม่ือมีความตอ้งการใชป้ระโยชน์จากวสัดุช้ินใหม่  ๆ  บางบริษทัเปล่ียนหีบห่อเพื่อช่วย
ในการส่งเสริมการขาย  ขยายตลาดการจาํหน่ายใหก้วา้งข้ึน  หีบห่อท่ีออกแบบใหม่อาจใชเ้ป็นจุดสาํคญั
ในการเขียนคาํโฆษณาจูงใจลูกคา้  หรือมิฉะนั้นก็เป็นเพราะหีบห่อของเก่าดูลา้สมยัเกินกวา่ท่ีจ ะนาํมาใช้
โฆษณาได ้

  2. การหีบห่อสาํหรับแต่ละฝ่ายผลิตภณัฑ ์ (Packaging  For  Product  Line) 

  การหีบห่อในสินคา้กลุ่มเดียวกนั  ผูผ้ลิตตอ้งตดัสินใจวา่จะพฒันาการหีบห่อสินคา้ในเครือชนิด
ต่าง  ๆ ใหค้ลา้ยกนั (Family Packaging) หีบห่อสินคา้ในเครือหมายถึง การสร้างเอกลั กษณ์จุดเด่นของ
สินคา้ทุกชนิด หรือใชรู้ปแบบธรรมดา  ๆ  แทน ยกตวัอยา่ง  แป้งเด็กจอห์นสัน  เบบ้ีโลชัน่ เบบ้ีออยล ์ 
ต่างก็มีจุดเด่นของตวัเองในหีบห่อบรรจุคลา้ยคลึงกนั 
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  การตีค่าหีบห่อสินคา้ในเครือ มกัจะตอ้งไปควบคู่กบัการตีค่าของยีห่อ้สินคา้ในเครือนั้นเม่ือมี
สินคา้ใหม่เร่ิมผลิตมาในสายเดียวกนั ค่าของการส่งเสริมการขายจะเก่ียวขอ้งกบัสินคา้เก่ารวมกบัสินคา้
ใหม่นั้น  หรืออีกทางหน่ึงยทุธวธีิอาจจะใชแ้ต่เพยีงกบัสินคา้ซ่ึงใชด้ว้ยกนั  หรือมีคุณภาพเหมือนกนั 

  3. หีบห่อท่ีสามารถนาํกลบัมาใชป้ระโยชน์ไดอี้ก  (Re-use  Packaging) 

  การนาํหีบห่อมาใชป้ระโยชน์เม่ือใชสิ้นคา้หมดแลว้ เป็นยทุธวธีิอยา่งหน่ึงท่ีน่าพิจารณา  เจา้ของ
สินคา้ควรจะออกแบบหีบห่อนั้นใหส้ามารถนาํไปใชป้ระโยชน์อยา่งอ่ืนได ้ หลงัจากท่ีใชสิ้นคา้หมดแลว้  
เช่น ขวดท่ีบรรจุแยก สามารถนาํมาใชเ้ป็นแกว้ใส่นํ้าหรือเคร่ืองด่ืม ขวดกาแฟท่ี หมดแลว้เอามาทาํเป็น
ขวดโหลใส่ของจุกจิกในบา้นได ้ หรือกระป๋องแป้งท่ีหมดแลว้  ทาํเป็นกระปุกออมสิน  เป็นตน้  การหีบ
ห่อท่ีสามารถนาํกลบัมาใชป้ระโยชน์อ่ืน  ๆ ไดเ้ช่นน้ีสามารถช่วยกระตุน้ใหเ้กิดการซ้ือสินคา้นั้นซํ้ าอีก
ได ้ ถา้ผูซ้ื้อตอ้งการซ้ือแยมยีห่อ้หน่ึงเป็นประจาํเพราะตอ้งการสะสมแกว้ไวเ้ป็นชุด   
  4. การใชว้ธีิการหีบห่อรวม  (Multiple  Packaging) 

  หีบห่อรวม  เป็นการนาํสินคา้หลายช้ิน  หรือหลายอยา่งมารวมห่อเขา้ดว้ยกนัแลว้ขายเป็นชุดใน
ราคาท่ีถูกกวา่ซ้ือทีละช้ิน เช่น สบู่ กระดาษชาํระ ขนม บะหม่ีสาํเร็จรูป  เบียร์ ฯลฯ หีบห่อแบบน้ีจะช่วย
ใหย้อดขายต่อหน่วยและยอดขายรวมสูงข้ึน รวมทั้งอาจเป็นหนทางในการแนะนาํผลิตภณัฑใ์หม่หรือ
ระบายสินคา้ในคลงัใหห้มดไป  เป็นการสร้างความสะดวกในการซ้ือขายและลดตน้ทุนดา้นการเก็บ
สินคา้ดว้ย  แต่ในกรณีท่ีสินคา้นั้นไม่ไดใ้ชบ้่อย  ๆ  หรือเป็นของท่ีใชไ้ดน้ านหีบห่อรวมอาจจะไม่ไดรั้บ
ความนิยมจากผูบ้ริโภคเท่าไร  หรือ  ไม่ช่วยในดา้นการขายเท่าท่ีควร  ในการออกแบบหรือเปล่ียนแปลง
การหีบห่อท่ีออกมานั้นวา่  มีลกัษณะในดา้นการขายเท่าท่ีควร  ในการออกแบบหรือเปล่ียนแปลงการหีบ
ห่อท่ีออกมานั้นวา่  มีลกัษณะใดในสายตาของผูบ้ริโภคและผูบ้ริโภคทัว่ไปยอมรับหรือไม่  อยา่งไร  เม่ือ
เทียบกบัหีบห่อของผลิตภณัฑคู์่แข่งในชั้นวางสินคา้ 

 

วสัดุบรรจุภณัฑ์และระบบการพมิพ์บรรจุภณัฑ์ 

ระบบการพมิพอ์อฟเซต 

                การพิมพอ์อฟเซตเป็นระบบการพิมพท่ี์มีพื้นผวิแม่พิมพทุ์กบริเวณมีความราบเรียบเท่ากนัทัว่
ทั้งแผน่ การแยกส่วนบริเวณภาพกบับริเวณท่ีไร้ภาพใชห้ลกัการท่ีไขมนัไม่รวมตวักบันา้หรือรวมตวักนั
นอ้ยมาก ออฟเซตจึงเป็นระบบการพิมพป์ระเภทเดียวท่ีตอ้งใชน้า้ในการพิ มพเ์พือ่ใหน้า้เกาะบริเวณไร้
ภาพและใหห้มึกเกาะบริเวณภาพ ออฟเซ็ตเป็นระบบพิมพท่ี์เป็นการพิมพท์างออ้ม (Indirect  Printing) 

คือ แม่พิมพจ์ะไม่ถ่ายทอดภาพลงบนวสัดุท่ีใชพ้ิมพโ์ดยตรง แต่จะถ่ายโอนไปบนผา้ยางท่ีเป็นส่ือกลาง
ระหวา่งแม่พิมพก์บัวสัดุท่ีใชพ้ิมพ ์โมยางจะรับภา พจากแม่พิมพแ์ละมาถ่ายทอดลงบนวสัดุท่ีใชพ้ิมพอี์ก
ทีทาํใหไ้ดภ้าพตามท่ีตอ้งการ 
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 การพิมพอ์อฟเซตเป็นกรพิมพท่ี์นิยมใชก้นัมากท่ีสุดในการพิมพส่ิ์งพิมพท์ัว่ไปท่ีตอ้งการ
คุณภาพสูง แม่พิมพอ์อฟเซตมีผวิหนา้ท่ีแบนราบส่วนใหญ่ทาํจากอลูมิเนียมแผน่ท่ีเคลือบดว้ยสารไวแสง 
การเตรีย มพิมพใ์นระบบออฟเซตน้ี ค่อนขา้งตอ้งอาศยัผูท่ี้มีความชาํนาญ เพราะการพิมพร์ะบบน้ีมี
ขั้นตอนการทาํงานท่ียุง่ยากซบัซอ้นเพราะมีปัจจยัหลายอยา่งเขา้มาเก่ียวขอ้ง หมึกพิมพ ์นํ้า  ผา้ยาง โม
แม่พิมพ ์ ความเร็ว ทุกอยา่งท่ีกล่าวมาเป็นแค่ส่วนหน่ึงท่ีมีความสัมพนัธ์กนัหมดท่ีจะก่ อใหเ้กิดงาน
ส่ิงพิมพท่ี์ไดคุ้ณภาพ  
                เคร่ืองพมิพอ์อฟเซตแบ่งออกเป็น 2 ประเภทใหญ่ คือ แบบหน่วยพิมพ ์สามโม (Three-

Cylinder unit) ส่วนใหญ่ใชใ้นเคร่ืองพมิพป้์อนแผน่ หรือ เคร่ืองพมิพอ์ดัสาํเนาหรือออฟเซตเลก็ 
ประเภทท่ีสอง คือ แบบโมยางสัมผสัโมยางหรือโม ยางชิดกนั (Blanket to Blanket) ใชโ้มยางสองลูก
สัมผสักนัโดยไม่มีโมกดพิมพ ์ใชก้บังานพิมพบ์นส่ิงพิมพท่ี์ตอ้งทาํการพิมพท์ั้งสองดา้น (Perfecting) ใน
การป้อนกระดาษเพียงคร้ังเดียว 

 ขอ้ดีของการพิมพด์ว้ยระบบออฟเซต มีดงัน้ี 

1. พิมพสี์พื้นทึบบริเวณภาพท่ีกวา้งใหญ่ไดสี้ท่ีเรียบ เม่ือเปรียบเทียบกบัระบบอ่ืนๆ 

2. ใชเ้วลานอ้ยในงานเตรียมพิมพส์าํหรับผูท่ี้มีความชาํนาญในการควบคุมเคร่ือง 

3. การเก็บและจดัหาพื้นท่ีเก็บแม่พิมพค์่อนขา้งเป็นไปไดง่้ายเพราะเป็นแผน่แบนราบ 

4. ความนุ่มของผา้ยางทาํใหส้ามารถพิมพบ์นวสัดุส่ิงพิมพท่ี์มีพื้นผวิหยาบได ้

5. จุดบริการผลิตส่ิงพิมพมี์แพร่หลายจึงหาแหล่งผลิตงานไดไ้ม่ยาก 

6. เป็นงานพิมพท่ี์มีความละเอียดสูงมาก หากมีการควบคุมคุณภาพท่ีดี จะไดง้านพิมพท่ี์เหมือน
จริงมากขอ้เสียขอการพิมพด์ว้ยระบบออฟเซต มีดงัน้ี 

 1. การควบคุมกาผลิตมีความยุง่ยากซบัซอ้นระหวา่งนา้กบัหมึกบนแ ม่พิมพต์อ้งใชค้วามรู้
ทกัษะ 

 2. การสูญเสียของกระดาษสูญเสียมากกวา่การพิมพใ์นระบบอ่ืนๆ เน่ืองจากปัญหาหารปรับ
สมดุลการป้อนหมึกและนํ้า  
  3. การควบคุมอุณหภูมิหอ้งพิมพต์อ้งมีความระมดัระวงัสูง เพราะระบบพิมพน่ี์มีนํ้าเป็น
ส่วนประกอบ จะทาํใหค้วามช้ืนสัมพทัธ์ในหอ้งสูงมีผลทาํใหก้ระดาษ ยดืหดตวัไดสู้ง 

 

ระบบการพิมพเ์ฟลก็โซกราฟี 

 ความพิเศษเฉพาะในการพิมพด์ว้ยระบบเฟล็กโซกราฟิก ท่ีออกแบบมาโดยเฉพาะของซีซีแอล จะ
ช่วยใหง้านพิมพผ์ลิตไดผ้ลผลิตออกมาอยา่งรวดเร็วและสามารถควบคุมค่าใชจ่้ายไดอ้ยา่งมีประสิทธิภาพ 

สายการผลิตงานพิมพแ์บบเฟล็กโซกรา ฟี สามารถนาํไปใชผ้ลิตบรรจุภณัฑป์ระเภทอุปโภคบริโภค 
(Consumer Packaging) และฉลากบรรจุภณัฑจ์าํพวกผลิตภณัฑดู์แลสุขอนามยั (health care labels) ดว้ย
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เทคโนโลยกีารพิมพแ์บบระบบดิจิทลัผนวกกบัเทคโนโลยกีารพิมพร์ะบบเฟล็กโซกราฟีท่ีลํ้าสมยั จะเป็น
หนทางท่ีช่วยสร้างสรรคง์านสาํห รับตราสินคา้ของท่านไดอ้ยา่งตรงต่อเวลา และคุม้ค่า  เราจะช่วย
ตกแต่งบรรจุภณัฑส์าํหรับผลิตภณัฑข์องท่านดว้ยฉลากบรรจุภณัฑท่ี์มีความสวยงามและดึงดูดความ
สนใจแก่ผูบ้ริโภคท่ีพบเห็น 

 

ระบบการพิมพก์ราเวยีร์ (Gravure Printing)  

      การพิมพจ์ากแม่พิมพท่ี์เป็นร่องลึก (Gravure หรือ Intaglio อ่านวา่กราววัร์หรืออินทาลโย ) การ
พิมพว์ธีิน้ี ส่วนท่ีตอ้งการพิมพจ์ะถูกแกะเป็นร่องลึกลงไปในแม่พิมพเ์ม่ือจะพิมพเ์อาหมึกทาลงบน
แม่พิมพ ์หมึกจะมีลกัษณะค่ อนขา้งเหลว จะฝั งตวัอยูใ่นร่องท่ีแกะไวใ้นแม่พมิพ ์แลว้ก็เช็ดหมึกท่ีติดอยู่
บนหนา้แม่พมิพอ์อกใหห้มดใหเ้หลือไวแ้ต่เฉพาะหมึกท่ีอยูใ่นร่องบนแม่พมิพแ์ลว้ใชแ้รงกด กดกระดาษ
ลงบนแม่พิมพห์มึกน้ีก็จะเกาะติดกระดาษข้ึนไปก็จะไดช้ิ้นพิมพต์ามท่ีตอ้งการ 

  

5. งานวจิัยทีเ่กีย่วข้อง 

  กิติภรณ์  คุม้ทรัพย ์ (2540: บทคดัยอ่ ) ไดว้จิยัเร่ือง การออกแบบปรับปรุงบรรจุภณัฑแ์ปรรูป 
ประเภทอาหารแหง้ สาํหรับโครงการส่วนพระองคส์วนจิตรลดา  ในการออกแบบบรรจุภณัฑท่ี์ใชคื้อ  
กระป๋องกระดาษมีลกัษณะท่ีมีฝาปิดดา้นในแบบ  Easy Open และมีฝาพลาสติกดา้นนอกอีกที  ดา้นใน
กระป๋องเคลือบฟลอยด ์ ส่วนด้ านนอกจะแสดงฉลากสินคา้โดยบอกลายละเอียดทุกอยา่งใหผู้ซ้ื้อได้
ทราบเพื่อเป็นการช่วยตดัสินใจซ้ือ  และบรรจุภณัฑอี์กแบบท่ีใชคื้อ ถุงพลาสติกใสมีลกัษณะท่ีสามารถ
ตั้งไดส้ะดวกทั้งในการซ้ือและในการใชรู้ปแบบของกราฟิก  จะเนน้รูปของผลไมน้ั้นๆ โดยมีการบอกถึง
ลกัษณะภายในบรรจุภณัฑท่ี์แปรรูปแลว้ 

  ภุชงค ์โรจน์แสงรัตน์ (2540: บทคดัยอ่ ) ไดว้จิยัเร่ืองการออกแบบปรับปรุงบรรจุภณัฑทุ์เรียน
แปรรูปของกลุ่มแม่บา้นเกษตรกรจงัหวดันนทบุรี การออกแบบใหบ้รรจุภณัฑเ์กิดประสิทธิภาพในการ
คุม้ครองสินคา้ ทั้งในการขายและการขนส่ง เกิดเป็นสัญลกัษณ์เป็นเอกภาพ  เพื่อเป็นตวันาํให้
ผลิตภณัฑอุ์ตสาหกรรมในครอบครัวจาํหน่ายไดม้ากข้ึนเป็นการสร้างรายไดสู่้ชนบท 
  มนฤดี  มิตรเจริญถาวร  (2544 : บทคดัยอ่ ) ไดว้จิยัเร่ือง  การออกแบบเรขศิลป์บนบรรจุภณัฑ์
เคร่ืองสาํอางผูช้าย 

การวจิยัเร่ืองน้ีมีวตัถุประสงคเ์พื่อการศึกษา  การใชอ้งคป์ระกอบเรขศิลป์บนบรรจุภณัฑ์
เคร่ืองสาํอางผูช้าย  ท่ีส่ื อสารบุคลิกภาพของผูข้ายไดอ้ยา่งเหมาะสม  มีการใชแ้บบสอยถามท่ีสร้างข้ึน
โดยผูว้จิยั และไดรั้บการตรวจสอบจากผูเ้ช่ียวชาญเพื่อเป็นการสร้างความน่าเช่ือถือของแบบสอบถาม  
จากนั้นจึงนาํไปเก็บขอ้มูลจากผูเ้ช่ียวชาญทางดา้นการออกแบบ 16 ท่าน และมีการใชส้ถิติเชิงพรรณาใน
การวเิคราะห์ขอ้มูล 
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ผลการวจิยัพบวา่บุคลิกภาพท่ีเหมาะสมกบักลุ่มผูช้าย ไดแ้ก่กลุ่มมีความสุขกบัทั้งตวัเองและ
สังคมมีบุคลิกภาพลาํลอง กลุ่มรักการทาํงานบุคลิกภาพเป็นทางการ  กลุ่มรักความหรูหราร่ํารวยมี
บุคลิกภาพหรูหรา  กลุ่มทนัสมยัมีบุคลิกภาพทนัสมยั  กลุ่มชอบความทา้ทายมีบุ คลิกภาพเคล่ือนไหว  
กลุ่มพอใจตนเองมีบุคลิกภาพเป็นธรรมชาติ  กลุ่มสนใจการเมืองมีบุคิกภาพเป็นทางการ  กลุ่มทาํตาม
กฎเกณฑข์องสังคมมีบุคลิกภาพสะอาด    กลุ่มส้ินหวงักาํลงัใจมีบุคลิกเป็นธรรมชาติ  กลุ่มชอบสังสรรค์
สนทนามีบุคลิกภาพเป็นธรรมชาติ  กลุ่มทนัสมยัมีบุคลิกภาพทนัสมยั  กลุ่มอนุรักษนิ์ยมมีบุคลิกภาพเป็น
ธรรมชาติ   กลุ่มชีวติเร่งรีบมีบุคลิกภาพเคล่ือนไหว  กลุ่มชอบกีฬามีบุคลิกภาพเคล่ือนไหว 

ในแต่ละกลุ่มมีแนวทางการใชอ้งคป์ระกอบเรขศิลป์ดงัน้ี 

1. กลุ่มรักความหรูหราร่ํารวย  บุคลิกภาพหรูหรา 

    - ชีสีขาวเป็นหลกั คู่กบัสีโทนหนกั 

    - ตวัอกัษรภาษาไทยใชต้กแต่งแบบไม่มีหวั  นํ้าหนกัเส้นของตวัอกัษรเท่ากนั รูปร่างลกัษณะ
เป็นโคง้สนั  

     - ตวัอกัษรเป็นภาษาองักฤษ ใชต้วัโรมนัเป็นหลกั ใชต้วัเทกช์กบัขอ้ความรองลงมา 

     - ใชภ้าพแบบภาพถ่าย ใชโ้ครงสร้างแบบก่ึงมีแบบแผน 

 2. กลุ่มทนัสมยั บุคลิกภาพทนัสมยั 

     - ใชสี้โทนมืด เทาถึงดาํ 

     - ตวัอกัษรภาษาไทยใชต้วัตกแต่งแบบไม่มีหวัหรือเป็นงอยหรือเชิง นํ้าหนกัเส้นของ
ตวัอกัษรเท่ากนั รูปร่างเป็นโคง้สัน 

     - ตวัอกัษรเป็นภาษาองักฤษ ใชต้วัเบด็เตล็ด และใชต้วัซานซ์เซรีฟขอ้ความรองลงมา 

     - ใชภ้าพสัญลกัษณ์ภาษา ใชโ้ครงสร้างท่ีชดัเจน 

3. กลุ่มชอบกีฬา บุคลิกภาพเคล่ือนไหว 

    - ใชสี้โทนเขม้สุด ดูมีชีวติชีวา 

    - ตวัอกัษรภาษาไทยใชต้วัลายมือเขียน นํ้าหนกั เส้นของตวัอกัษรไม่เท่ากนั รูปร่างเป็นโคง้สัน 

    - ตวัอกัษรภาษาองักฤษ ใชต้วัสคิปตเ์คอร์ซีฟ 

    - ใชภ้าพสัญลกัษณ์ภาษา ใชโ้ครงสร้างเส้นแนวโคง้ 

4. กลุ่มรักการทาํงาน บุคลิกเป็นทางการ 

    - ใชสี้โทนมืด ดูมัน่คง 

    - ตวัอกัษรภาษาไทย  ใชต้วัเน้ือความแบบมีหวักลม  นํ้าหนกัเส้นของตวัอกัษรเท่ากนัรูปร่าง
เหล่ียมปลายมน 

    - ตวัอกัษรภาษาองักฤษ ใชต้วัโรมนั แลซานตเ์ซรีฟในตวัสาํคญัรองลงมา   

    - ใชภ้าพถ่าย ใชโ้ครงสร้างตาราง 



63 
 

วรดิษ กาญจนอคัรเดช  และคนอ่ืนๆ (2546-2550: บทคดัยอ่ )ไดว้จิยัเร่ือง โครงการวจิยัขนม
ไทยกบัการบรรจุภณัฑใ์หม่ ตน้แบบบรรจุภณัฑใ์หม่สาํหรับขนมไทยเพื่อเพิ่มมูลค่าและส่งเสริมธุรกิจ
การท่องเท่ียว กรณี:ศึกษาขนมไทย จงัหวดัเพรชบุรีวตัถุประสงคข์องการวจิยัน้ี เพื่อออกแบบบรรจุภณัฑ์
ขนมไทยเพชรบุรี  ใหเ้ป็นตน้แบบบรรจุภณัฑข์องลกัษณะสินคา้ท่ีมีเอกลกัษณ์และส่งเสริมธุรกิจการ
ท่องเท่ียวของจงัหวดัเพชรบุรี  โดยวธีิการสาํรวจและศึกษาขอ้มูลภาคสนามเพื่อนาํมาเป็นกรอบในการ
ออกแบบ การวเิคราะห์เพือ่นาํเสนอการพั ฒนาบรรจุภณัฑใ์หม่ดว้ยวธีิการออกแบบตามระดบัและกลุ่ม
ผูบ้ริโภค การทดสอบแบบกบักลุ่มเป้าหมาย การปรับปรุงแบบ การพฒันาตน้แบบ  และการนาํเสนอผล
การออกแบบต่อกลุ่มผูจ้าํหน่าย 

คณะผูว้จิยัไดจ้ดัจาํแนกการออกแบบบรรจุภณัฑต์ามกลุ่มผูบ้ริโภคเป็น 3 กลุ่ม กลุ่ม A เป็น
กลุ่มลูกคา้ท่ีซ้ือขนมเพือ่เป็นของขวญั หรือเพื่อเป็นนกัท่องเท่ียวท่ีซ้ือขนมเป็นของฝากโดยคาํนึงถึงความ
สวยงามของบรรจุภณัฑ์  กลุ่ม B เป็นกลุ่มลูกคา้ท่ีซ้ือขนมเป็นของฝากและคาํนึงถึงราคาของสินคา้ท่ี
เหมาะสมพร้อมรูปแบบบรรจุภณัฑต์ามสมควร  และกลุ่ม C เป็นกลุ่มลูกคา้ท่ีซ้ือเพือ่บริโ ภคเองเป็นหลกั  

หรือลูกคา้ในทอ้งถ่ินของจงัหวดัเพชรบุรีเอง ซ่ึงคาํนึงถึงรสชาติและความเช่ือถือในฝีมือการผลิตขนม         

ผลการวจิยั  จากตน้แบบบรรจุภณัฑใ์หม่ทั้งส้ินรวม จาํนวน 49 แบบ แบ่งเป็นงานออกแบบ
บรรจุภณัฑก์ลุ่ม A จาํนวน 23 แบบ งานออกแบบบรรจุภณัฑก์ลุ่ม B จาํนวน 18 แบบ และงานออกแบบ
บรรจุภณัฑก์ลุ่ม C จาํนวน 8 แบบ สรุปผลการวจิยัท่ีนาํเสนอเป็นแนวทางในการออกแบบบรรจุภณัฑ์
สาํหรับขนมไทยเพชรบุรีดงัน้ี 

1. การออกแบบโครงสร้าง รูปร่าง รูปทรงของบรรจุภณัฑข์นม  จะตอบสนองเร่ืองความ
เหมาะสมกบัขั้นตอนการบรรจุใส่โดยพบวา่  การบรรจุขนมโดยร้า นคา้ท่ีผลิตขนมเอง  ส่วนใหญ่ของ
บรรจุภณัฑจ์ะเป็นบรรจุภณัฑท่ี์พมิพเ์สร็จแลว้  หรือช้ินส่วนบางช้ินเท่านั้น  การออกแบบจึงมุ่งเนน้งาน
โครงสร้างท่ีสามารถรักษารูปทรงทางกายภาพของขนมไดค้งเดิมจากการขนส่ง  และป้องกนัความ
เสียหายต่อรูปทรงขนมท่ีอาจเกิดข้ึนระหวา่งการกระจายสินคา้เพื่อจาํหน่าย 

2. การออกแบบในส่วนกราฟิก  เป็นการสร้างยีห่อ้ใหเ้ห็นภาพลกัษณ์ของสินคา้ขนมไทย
เพชรบุรี  การออกแบบส่วนน้ีเนน้การแสดงเอกลกัษณ์ของจงัหวดัเพชรบุรีใหโ้ดดเด่น  โดยนาํกราฟิก
แหล่งท่องเท่ียวท่ีมีช่ือเสียงทั้งสถานท่ีและวฒันธรรมเพชรบุรีมาเป็นส่วนประกอบของงานอ อกแบบ  

นอกจากน้ี ยงัไดน้าํเสนอการสร้างงานกราฟิกใหเ้ป็นชุดบรรจุภณัฑ์ โดยรวมขนมประเภทเดียวกนัหลาย  ๆ

ชนิด และสร้างเอกลกัษณ์ใหก้บัชุดขนมนั้น  เพื่อบอกใหรู้้วา่ ขนมชุดนั้นมาจากแหล่งผลิตท่ีมีเอกลกัษณ์
เดียวกนั คือ   จงัหวดัเพชรบุรี และยงัออกแบบใหข้นมดูสะดุดตาชวนเชิญใ หผู้บ้ริโภคซ้ือ  รวมถึงการจดั
ระดบัการออกแบบกราฟิกตามการวางตาํแหน่งของสินคา้ในตลาดและวตัถุประสงคใ์นการซ้ือของกลุ่ม 

ลูกคา้เป้าหมายดว้ย 

 



บทที ่3 

วธีิดาํเนินงานวจิยั 

 

 ในการวจิยัคร้ังน้ีผูว้จิยัไดด้าํเนินการตามขั้นตอนดงัน้ี 

1. การกาํหนดประชากรและการสุ่มกลุ่มตวัอยา่ง 

2. การสร้างเคร่ืองมือท่ีใชใ้นการวจิยั 

3. การเก็บรวบรวมขอ้มูล 

4. การจดักระทาํและการวเิคราะห์ขอ้มูล 

 

การกาํหนดประชากรและการสุ่มกลุ่มตวัอย่าง 

 ประชากร 

 ในการศึกษาคร้ังน้ี  ผูว้จิยัศึกษาและพฒันาบรรจุภณัฑผ์ลิตภณัฑห์มูแปรรูปเพื่อส่งเสริมการ
ขายของชุมชนทอ้งถ่ินในจงัหวดันครปฐมดว้ยเหตุผลดงัต่อไปน้ี 

 1. ประชากรในการศึกษาคือ บรรจุภณัฑผ์ลิตภณัฑห์มูแปรรูปอาํเภอเมืองจงัหวดันครปฐม 

 2.  ประชากรในการศึกษาพฒันา คื อ แบบร่างบรรจุภณัฑผ์ลิตภณัฑห์มูแปรรูปจงัหวดั
นครปฐม ท่ีไดท้าํการออกแบบโดยผูว้จิยั จาํนวน 15 ช้ิน ซ่ึงจาํแนกไดด้งัน้ี 

  - บรรจุภณัฑผ์ลิตภณัฑห์มูแผน่ประเภท กล่อง  ขนาด 24X36 เซนติเมตรจาํนวน  5 ช้ิน 

  - บรรจุภณัฑผ์ลิตภณัฑห์มูหยองประเภท  ถุง   ขนาด 20X30 เซนติเมตรจาํนวน  5 ช้ิน 

  - บรรจุภณัฑผ์ลิตภณัฑก์ุนเชียงหมูประเภท ถุง ขนาด 7.5X26 เซนติเมตรจาํนวน  5 ช้ิน 

 การเลอืกกลุ่มตัวอย่าง 

 กลุ่มตวัอยา่งคือ บรรจุภณัฑผ์ลิตภณัฑแ์ปรรูปท่ีทาํการประเมินประสิทธิภาพของบรรจุภณัฑ์ท่ี
มีอยูโ่ดยทัว่ไปโดยเลือกจากกลุ่มตวัอยา่งดว้ยวธีิสุ่มแบบเจาะจงโดยผูเ้ช่ียวชาญเลือกจาํนวนผลิตภณัฑ์
ทั้งหมด 15 ช้ิน 
 ตัวแปรทีศึ่กษา 

 โดยผูว้จิยัจะทาํการประเมินประสิทธิภาพของบรรจุภณัฑท่ี์ผูว้จิยัไดอ้อกแบบบรรจุภณัฑ์
ผลิตภณัฑห์มูแปรรูปเพื่อส่งเสริมการขายของชุมชนท้ องถ่ินในจงัหวดันครปฐมโดยตวัแปรท่ีจะศึกษามี 
2 ตวัแปรคือ 

 ตวัแปรตน้  คือ รูปแบบ ลวดลาย  และบรรจุภณัฑล์กัษณะต่างๆ ท่ีสร้างเอกลกัษณ์ใหก้บัสินคา้
ได ้

 ตวัแปรตาม  คือ  ประสิทธิภาพของบรรจุภณัฑโ์ดยแบ่งออกเป็น 4 ดา้น 
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   1   ดา้นการปกป้องผลิตภณัฑ ์

      2   ดา้นการบรรจุผลิตภณัฑ ์

   3   ดา้นการอาํนวยความสะดวก  

   4   ดา้นการส่งเสริมการจดัจาํหน่าย 

 

การสร้างเคร่ืองมอืทีใ่ช้ในการวจิัย 

 ในการศึกษาคร้ังน้ี ผูว้จิยัมีวตัถุประสงคท่ี์จะศึกษาปัญหาของบรรจุภณัฑผ์ลิตภณัฑห์มูแปรรูป
ท่ีมีอยูจ่ริงในจงัหวดันครปฐมจากการสัมภาษณ์ผูป้ระกอบการโดยใชเ้คร่ืองมือในการศึกษาวเิคราะห์
ดงัน้ี 

 ข้ันตอนในการสร้างเคร่ืองมอื 

 เคร่ืองมือท่ีใชใ้นการเก็บรวบรวมขอ้มูล การออกแบบบรรจุภณัฑผ์ลิตภั ณฑห์มแูปรรูปโดยมี
ขั้นตอนดงัน้ี 2 ขั้นตอนดงัน้ี  

 1. ผูว้จิยัศึกษาเก่ียวกบัเอกสารและงานวจิยัท่ีเก่ียวขอ้งเพื่อกาํหนดขอบเขตในการวจิยัโดยแบ่ง
ออกเป็น 5 ขั้นตอนดงัน้ี 

 ตอนท่ี 1 กระบวนการสร้างแบบบรรจุภณัฑ ์ประเภท กล่อง  ถุง   
 ตอนท่ี 2 เป็นแบบประเมินผลประสิทธิภา พของบรรจุภณัฑผ์ลิตภณัฑห์มูแปรรูป เพือ่ส่งเสริม
การขาย โดยแบ่งเป็น 4 ดา้นดงัน้ี  
 1. ดา้นการปกป้องผลิตภณัฑ ์ 
 2 .ดา้นการบรรจุ 

 3. ดา้นการอาํนวยความสะดวก 

 4. ดา้นการส่งเสริมการจดัจาํหน่าย 

              ตอนท่ี 3 กระบวนการวดัประสิทธิภาพของบรรจุภณัฑผ์ลิตภณัฑห์มูแปรรูป เพือ่ส่งเสริมการ
ขาย คร้ังท่ี 1 จาํนวน 3 แบบโดยแบ่งออกเป็น 2 กลุ่มคือ กลุ่มท่ี 1 ผูเ้ช่ียวชาญทางดา้นการออกแบบบรรจุ
ภณัฑ ์จาํนวน 3 คน กลุ่มท่ี 2 ความคิดเห็นของผูบ้ริโภคท่ีมีต่อบรรจุภณัฑผ์ลิตภณัฑห์มูแปรรูป  จาํนวน 
100 คน โดยเป็นการประเมินแบบมาตราส่วนประมาณค่า  ซ่ึงกาํหนดค่าคะแนนออกเป็น  5 ระดบั ตาม
วธีิของลิเคอร์ต (Likert) สถิติในการวเิคราะห์ขอ้มูลคือ ค่าคะแนนเฉล่ีย ค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน จากผูต้อบ
แบบประเมินทั้งหมด 

 ตอนท่ี 4 กระบวนการสร้างแบบบรรจุภณัฑผ์ลิตภณัฑห์มูแปรรูปเพื่อส่งเสริมการขายประเภท 
กล่อง ถุง คร้ังท่ี 2 จาํนวน 3 แบบ คือ แบบ  A แบบ B แบบ C  โดยการนาํผลประเมินประสิทธิภาพจาก
ผูเ้ช่ียวชาญของตอนท่ี 3  ทั้ง 3 แบบ นาํมาพฒันาและปรับปรุงตามขอ้เสนอแนะของผูเ้ช่ียวชาญ เพื่อ
สร้างตน้แบบบรรจุภณัฑผ์ลิตภณัฑห์มูแปรรูป คร้ังท่ี 2 
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 ตอนท่ี 5 กระบวนการวดัประสิทธิภาพของบรรจุภณัฑผ์ลิตภณัฑห์มูแปรรูป เพือ่ส่งเสริมการ
ขาย คร้ังท่ี 1 จาํนวน 3 แบบโดยแบ่งออกเป็น 2 กลุ่มคือ กลุ่มท่ี 1 ผูเ้ช่ียวชาญทางดา้นการออกแบบบรรจุ
ภณัฑ ์จาํนวน 3 คน กลุ่มท่ี 2 ความคิดเห็นของผูบ้ริโภคท่ีมีต่อบรรจุภณัฑผ์ลิตภณัฑห์มูแปรรูป  จาํนวน 
100 คน โดยเป็นการประเมินแบบมาตราส่วนประมาณค่า  ซ่ึงกาํหนดค่าคะแนนออกเป็น  5 ระดบั ตาม
วธีิของลิเคอร์ต (Likert) สถิติในการวเิคราะห์ขอ้มูลคือ ค่าคะแนนเฉล่ีย ค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน จากผูต้อบ
แบบประเมินทั้งหมด 

 2. ผูว้จิยัศึกษาแบบร่างท่ีจะนาํมาพฒันาในการวจิยัคร้ังน้ี 

 สถิติท่ีใชใ้นการประเมินประสิทธิภาพของการออกแบบบรรจุภณัฑผ์ลิตภณัฑห์มูแปรรูป 

กรณี:ศึกษาบรรจุภณัฑผ์ลิตภณัฑห์มูแปรรูปในชุมชนทอ้งถ่ินจงัหวดันครปฐม   

 1. สถิติพื้นฐานไดแ้ก่ 

  1.1 คา่คะแนนเฉลีย่ ใชส้ตูร (บุญเชดิ ภญิโญอนนัตพ์งษ์. 2521: 36) 

                                              

     เมือ่   แทน คา่เฉลีย่ 

      แทน คา่ผลรวมคะแนนทัง้หมด 

      แทน คา่จาํนวนขอ้มลูทัง้หมด 

  1.2 คา่เบีย่งเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) 

                                      

 
      เมือ่   แทน คา่เบีย่งเบนมาตรฐาน 
      แทน จานวนคะแนนในกลุม่ 
      แทน ผลรวม 
      แทน คะแนนแต่ละตวั 

      แทน คา่เฉลีย่ 
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  2. ขั้นตอนการดาํเนินงานวจิยั 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

     

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ศึกษาขอ้มูล ประสิทธิภาพของบรรจุภณัฑ์
อาหารแปรรูป 

วเิคราะห์ขอ้มูล  กาํหนดขอบเขตของงานวจิยั 

สร้างแนวคิดในการออกแบบ 

ออกแบบบรรจุ
ภณัฑค์ร้ังท่ี 1 

แบบร่าง A แบบร่าง B แบบร่าง C 

ประเมินประสิทธิภาพแบบบรรจุภณัฑโ์ดยผูเ้ช่ียวชาญ 

ปรับปรุงแกไ้ขแบบบรรจุภณัฑ ์

ออกแบบบรรจุ
ภณัฑค์ร้ังท่ี 2 

แบบร่าง A แบบร่าง B แบบร่าง C 

ประเมินประสิทธิภาพแบบบรรจุภณัฑโ์ดยผูเ้ช่ียวชาญ 

นาํเสนอต่อกรรมการผูค้วบคุมปริญญานิพนธ์ หมายเหต:ุ A หมายถึง หมูแผน่ 

                  B หมายถึง หมูหยอง 

   C  หมายถึง กนุเชียงหมู 
ภาพประกอบ 4 ขั้นตอนการดาํเนินงานวจิยั 
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 3. ขั้นตอนการประเมินประสิทธิภาพของบรรจุภณัฑ ์

  3.1 การสร้างแบบประเมินประสิทธิภาพของบรรจุภณัฑ ์

   3.1.1  ศึกษาขอ้มูลเอกสารและงานวจิยัท่ีเก่ียวขอ้งเพื่อเป็นแนวทางในการสร้างแบบ
ประเมินประสิทธิภาพของบรรจุภณัฑ ์

   3.1.2  สร้างแบบประเมินประสิทธิภาพบรรจุภณัฑผ์ลิตภณัฑห์มูแปรรูปโดยผูว้จิยัทาํ
การประเมิน 4 ดา้น 

        3.1.2.1 ดา้นการปกป้องผลิตภณัฑ ์ 
        3.1.2.2 ดา้นการบรรจุ 

        3.1.2.3  ดา้นการอาํนวยความสะดวก 

        3.1.2.4  ดา้นการส่งเสริมการจดัจาํหน่าย 

  3.2 สร้างแบบประ เมินประสิทธิภาพของบรรจุภณัฑป์ระกอบดว้ยคาํช้ีแจงและขอ้แนะนาํ
ซ่ึงมีรายละเอียดประกอบดว้ย 2 ตอน คือ 

  ตอนท่ี  1 แบบประเมินผลความคิดเห็นของผูเ้ช่ียวชาญ โดยเป็นการประเมินแบบมาตรา
ส่วนประมาณค่า (Rating Scale) ซ่ึงกาํหนดค่าคะแนน (Weight) ออกเป็น 5 ระดบั ตามวธีิของลิเคอร์ต
(พวงรัตน์  ทวรัีตน์. 2540: 114) ดงัน้ี 
 

   วธีิการใหค้ะแนนในคาํตอบท่ีตอ้งการเลือกระดบัคะแนนท่ีใช ้

5    =  ผลการประเมินในระดบัดีมาก 

4    =  ผลการประเมินในระดบัดี 

   3    =  ผลการประเมินในระดบัพอใช ้

2    =  ผลการประเมินในระดบัตอ้งปรับปรุง 

1    =  ผลการประเมินในระดบัใชไ้ม่ได ้
 

  กาํหนดเกณฑก์ารแปลความหมายขอ้มูลท่ีเป็นค่าเฉล่ียตางๆดงัน้ี 

   ค่าเฉล่ียระหวา่ง   ความหมาย 

4.51-5.0    ผลการประเมินในระดบัดีมาก 

3.51-4.50    ผลการประเมินในระดบัดี 

2.51-3.50    ผลการประเมินในระดบัพอใช ้

1.51-2.50    ผลการประเมินในระดบัตอ้งปรับปรุง 

1.00-1.50    ผลการประเมินในระดบัใชไ้ม่ได ้
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 ตอนท่ี 2 เป็นแบบปลายเปิด สาํหรับผูต้อบแบบประเมินแสดงความคิดเห็นเพิ่มเติมและให้
ขอ้เสนอแนะต่างๆ 

              3.3 การประเมินประสิทธิภาพของแบบบรรจุภณัฑ ์ 

  การวจิยัคร้ังน้ีจะทาํการประเมินผลจากแบบบรรจุภณัฑผ์ลิตภณัฑห์มูแปรรูปจาํนวน 2 คร้ัง 
คร้ังท่ี 1 ประเมินประสิทธิภาพบรรจุภณัฑ ์จาํนวน 3 แบบ  คือ แบบ A แบบ B แบบ C มาพฒันาและ
ปรับปรุงตามขอ้เสนอแนะ หลงัจากนั้นทาํการประเมินประสิทธิภาพคร้ังท่ี 2 โดยใชผู้เ้ช่ียวชาญคนละ
กลุ่มซ่ึงแบ่งผูเ้ช่ียวชาญออกเป็น 

  คร้ังท่ี 1 

  กลุ่มท่ี 1 ผูเ้ช่ียวชาญดา้นการออกแบบบรรจุภณัฑท่ี์มีคุณวฒิุทางการศึกษาตั้งแต่ระดบั
ปริญญาโทข้ึนไปหรือมีคุณวฒิุทางการศึกษาระดบัปริญญาตรีและมีประสบการณ์ในการทาํงานดา้นการ
ออกแบบบรรจุภณัฑม์ากกวา่ 5 ปีข้ึนไปจาํนวน 3 คน 

  คร้ังท่ี 2 

  กลุ่มท่ี 1 ผูเ้ช่ียวชาญดา้นการออกแบบบรรจุภณัฑท่ี์มีคุณวฒิุทางการศึกษาตั้งแต่ระดบั
ปริญญาโทข้ึนไปหรือมีคุณวฒิุทางการศึกษาระดบัปริญญาตรีและมีประสบการณ์ในการทาํงานดา้นการ
ออกแบบบรรจุภณัฑม์ากกวา่ 5 ปีข้ึนไปจาํนวน 5 คน 

  กลุ่มท่ี 2 แบบสาํรวจความพึงพอใ จของผูบ้ริโภคท่ีมีต่อบรรจุภณัฑผ์ลิตภณัฑห์มูแปรรูป
จาํนวน 100 คน ทาํการประเมินแสดงความคิดเห็นและเลือกแบบบรรจุภณัฑท่ี์มีความพึงพอใจมากท่ีสุด 

 

การจัดกระทาํและการวเิคราะห์ข้อมูล 

 ผูว้จิยัไดว้เิคราะห์ขอ้มูลตามท่ีกาํหนดไวใ้นเคร่ืองมือของการวจิยัโดยดาํเนินการดงัน้ี 
 1. ผูว้จิยัไดว้เิคราะห์ขอ้มูลจากการประเมินประสิทธิภาพของแบบบรรจุภณัฑ์ จาํนวน 3 แบบ 
คือ แบบ A แบบ B แบบ C ท่ีไดจ้ากการประเมินของผูเ้ช่ียวชาญดา้นการออกแบบบรรจุภณัฑ ์

 2. ผูว้จิยัไดน้าํแบบประเมินประสิทธิภาพของแบบบรรจุภณัฑม์าพฒันาและปรับปรุงตาม
ขอ้เสนอแนะ 
 3. เปรียบเทียบผลการวเิคราะห์ขอ้มูลกบัเอกสารท่ีเก่ียวขอ้ง 

 4. ทบทวนผลการวเิคราะห์เพื่อตรวจสอบความถูกตอ้ง 

 5. เรียบเรียงขอ้มูลท่ีไดจ้ากผลการประเมินประสิทธิภาพของแบบบรรจุภณัฑโ์ดยผูเ้ช่ียวชาญ
และนาํเสนอผลงานต่อคณะกรรมการควบคุมปริญญานิพนธ์ 

 



บทที ่4 

ผลการวเิคราะห์ข้อมูล 

 
 ในการนาํเสนอผลการวเิคราะห์ขอ้มูลทางการวจิยัเร่ืองการวจิยัและพฒันาบรรจุภณัฑ์
ผลิตภณัฑห์มูแปรรูปเพื่อส่งเสริมการขาย :กรณีศึกษาบรรจุภณัฑผ์ลิตภณัฑห์มูแปรรูปในชุมชนทอ้งถ่ิน
จงัหวดันครปฐม   ผูว้จิยัไดก้าํหนดสัญลกัษณ์และอกัษรยอ่ในการวเิคราะห์ขอ้มูลดงัน้ี 

 

    X แทน    ค่าเฉล่ีย 

   S.D. แทน    ค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน(Standard Deviation) 

 

การนําเสนอผลการวเิคราะห์ข้อมูล 

 ในการนาํเสนอผลการวเิคราะห์ขอ้มูลทางการวจิยัเร่ือง การวจิยัและพฒันาบรรจุภณัฑ์
ผลิตภณัฑห์มูแปรรูปเพื่อส่งเสริมการขาย กรณีศึกษา : บรรจุภณัฑผ์ลิตภณัฑห์มูแปรรูปในชุมชนจงัหวดั
นครปฐมผูว้จิยัไดน้าํเสนอผลการวเิคราะห์แบบประเมินประสิทธิภาพในรูปของตารางประกอบ
คาํอธิบายโดยแบ่งออกเป็น 2 ขั้นตอน 

 ขั้นตอนท่ี 1 การนาํเสนอผลการวเิคราะห์ขอ้มูลของกระบวนการประเมินแบบประสิทธิภาพ
การออกแบบบรรจุภณัฑผ์ลิตภณัฑห์มูแปรรูป เพื่อส่งเสริมการขาย  คร้ังท่ี1 จาํนวน 3 แบบ คือ แบบ A 

แบบ B แบบ C โดยทาํการประเมิน 4 ดา้นดงัน้ี  
 1. ดา้นการปกป้องผลิตภณัฑ ์

 2. ดา้นการบรรจุ 

 3. ดา้นการอาํนวยความสะดวก 

 4. ดา้นการส่งเสริมการจาํหน่าย 

 ขั้นตอนท่ี 2  การนาํเสนอผลการวเิคราะห์ขอมูลของกระบวนการประเมินประสิทธิภาพการ
ออกแบบบรรจุภณัฑผ์ลิตภณัฑห์มูแปรรูปเพื่อส่งเสริมการขาย คร้ังท่ี 2 จาํนวน3แบบ คือ แบบ Aแบบ B 

แบบ Cโดยทาํการประเมินเป็น  4 ดา้น เช่นเดียวกบัในขั้นตอ นท่ี 1อีกคร้ังเพื่อทดสอบวา่ การออกแบบ
บรรจุภณัฑผ์ลิตภณัฑห์มูแปรรูปเพื่อส่งเสริมการขายมีประสิทธิภาพอยูใ่นเกณฑดี์ 
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บรรจุภณัฑผ์ลิตภณัฑห์มูแปรรูปเพื่อส่งเสริมการขายหมูแผน่ท่ีมีประสิทธิภาพอยูใ่นเกณฑดี์  

 

                                               
 

ภาพประกอบ 5 บรรจุภณัฑผ์ลิตภณัฑห์มูแปรรูปหมูแผน่ 

 

บรรจุภณัฑผ์ลิตภณัฑห์มูแปรรูปเพื่อส่งเสริมการขายหมูหยองท่ีมีประสิทธิภาพอยูใ่นเกณฑดี์  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพประกอบ 6 บรรจุภณัฑผ์ลิตภณัฑห์มูแปรรูปหมูหยอง 
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บรรจุภณัฑผ์ลิตภณัฑห์มูแปรรูปเพื่อส่งเสริมการขายกุนเชียงหมูท่ีมีประสิทธิภาพอยูใ่นเกณฑดี์ 

 

 

 
 

ภาพประกอบ 7 บรรจุภณัฑผ์ลิตภณัฑห์มูแปรรูปกุนเชียงหมู 
 

 ขั้นตอนท่ี 1 การนาํเสนอผลการวเิคราะห์ขอ้มูลของกระบวนการประเมินประสิทธิภาพการ
ออกแบบบรรจุภณัฑผ์ลิตภณัฑห์มูแปรรูปเพื่อส่งเสริมการขายคร้ังท่ี1 จาํนวน 3 แบบ คือ แบบ Aแบบ B 

แบบ C โดยทาํการประเมิน 4 ดา้น ดา้นการปกป้องผลิตภณัฑ ์ดา้นการบรรจุ ดา้นอาํนวยความสะดวก 
ดา้นการจดัจาํหน่าย 

 ผลการวเิคราะห์ประสิทธิภาพของการออกแบบบรรจุภณัฑผ์ลิตภณัฑห์มูแปรรูปเพื่อส่งเสริม
การขายแบบ A โดยแบ่งออกเป็น 2 ตอนดงัน้ี 

 ตอนท่ี 1 เป็นคาํถามเลือกตอบแบบประเมินประสิทธิภาพแบบ A ปรากฏผลดงัตาราง 2 
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ตาราง 2  วเิคราะห์ผลประสิทธิภาพของการออกแบบบรรจุภณัฑ์ผลิตภณัฑห์มแูปรรูปเพือ่ส่งเสริม 

 การขาย แบบ A   

 

 ประสิทธิภาพของบรรจุภณัฑ์ แบบ A   X S.D. ระดับเกณฑ์ 
 

 

ด้านปกป้องผลติภัณฑ์ 

1. ป้องกนัการสัมผสักบันํ้าความช้ืนหรืออากาศ 

 -ออกแบบบรรจุภณัฑโ์ดยใชว้สัดุ ซ่ึงมี 

  คุณสมบติัป้องกนัความช้ืนไดอ้ยา่งเหมาะสม  4.50 0.55      ดี 

2.ปกป้องผลิตภณัฑท่ี์อยูภ่ายในซ่ึงเกิดจากแรง 

  กระแทรกภายนอกได ้

 -โครงสร้างบรรจุภณัฑส์ามารถปิดได ้

 สนิทเพื่อคุม้ครองผลิตภณัฑภ์ายในได ้   4.00 0.63       ดี 

 -บรรจุภณัฑมี์ความพอดีกบัผลิตภณัฑภ์ายใน  4.17 0.41       ดี 

 รวม        4.20 0.53        ดี 

ด้านการบรรจุ 

1.บรรจุผลิตภณัฑไ์ดต้ามจาํนวนท่ีตอ้งการ 

และเหมาะสม 

-วธีิการบรรจุในปริมาณท่ีพอเหมาะใชง้านง่าย    

และขนาดท่ีพกพาไดส้ะดวก   4.17 0.75       ดี 

2.ใชร่้วมกบัผลิตภณัฑข์า้งเคียง 

 - บรรจุภณัฑส์ามารถนาํไปประยกุต์ 
 ใชก้บัผลิตภณัฑป์ระเภทอาหาร 

 แปรรูปท่ีมีลกัษณะเดียวกนัได ้  4.00 0.89       ดี 

 รวม      4.0 0.82       ดี 
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ตาราง 2 (ต่อ) 
 

ประสิทธิภาพของบรรจุภณัฑ์ แบบ A   X S.D. ระดับเกณฑ์ 
 

 
ด้านอาํนวยความสะดวก 
1.ใชง้านง่าย เช่นการเปิด ปิดและ 

       การเก็บรักษาสินคา้ 

      -สามารถเปิดรับประทานผลิตภณัฑ์ 
      ไดง่้ายและเก็บรักษาคุณภาพผลิตภณัฑ ์

      ไดใ้นกรณีท่ียงัรับประทานไม่หมด   4.0 0.98       ดี 

       รวม   4.0 0.49       ดี 

 

ด้านส่งเสริมการจัดจําหน่าย 

1.รูปแบบมีความน่าสนใจและจดจาํตราสินคา้ได้ 
    -สามารถเลือกซ้ือสินคา้ในแต่    

     ละชนิดไดส้ะดวกสบายง่ายข้ึน   4.33 0.82       ดี 

    -บรรจุภณัฑมี์ความสวยงามสามารถ 

     ดึงดูดความน่าสนใจเม่ือผูบ้ริโภคพบเห็น   4.17 0.41       ดี 

    -สีของบรรจุภณัฑใ์นแต่ละประเภทมี 

     ความแตกต่างเพื่อง่ายต่อการแยกแยะสินคา้   4.17 0.98       ดี 

   -ใชภ้าพประกอบเพื่อช่วยสร้างความ 

     น่าสนใจใหก้บัสินคา้   4.00 0.89       ดี 

2.กระตุน้ใหเ้กิดการซ้ือซํ้ า 

     -มีความเป็นเอกลกัษณ์ท่ีผูบ้ริโภคสามารถ 

      จดจาํตราสินคา้ไดง่้าย   3.83 0.41       ดี 

      รวม   4.13 0.72       ดี 

 

ผลประเมนิประสิทธิภาพโดยรวม 

ของบรรจุภณัฑ์ แบบ A   4.13 0.63       ดี 
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 จากตาราง 2 พบวา่ ผลการวเิคราะห์ขอ้มูลการประเมินประสิทธิภาพการออกแบบบรรจุภณัฑ์
ผลิตภณัฑห์มูแปรรูปเพื่อส่งเสริมการขาย แบบ A ในดา้นปกป้องผลิตภณัฑมี์ค่าเฉล่ีย 4.20 คะแนน อยู่
ในเกณฑดี์ ดา้นการบรรจุมีค่าเฉล่ีย 4.0 คะแนน อ ยูใ่นเกณฑดี์ ดา้นอาํนวยความสะดวกมีค่าเฉล่ีย 4.0 

คะแนน อยูใ่นเกณฑดี์ ดา้นส่งเสริมการจดัจาํหน่ายมีค่าเฉล่ีย 4.13 อยูใ่นเกณฑดี์ ดงันั้นผลการประเมิน
ประสิทธิภาพโดยรวมของการออกแบบบรรจุภณัฑผ์ลิตภณัฑห์มูแปรรูปเพื่อส่งเสริมการขาย แบบ A มี
ค่าเฉล่ีย 4.13 อยูใ่นเกณฑดี์  
 ตอนท่ี 2 เป็นคาํถามแบบปลายเปิดสาํหรับผูต้อบแบบประเมินแสดงความคิดเห็นเพิ่มเติมและ
ใหข้อ้เสนอแนะ ดงัน้ี 

 บรรจุภณัฑผ์ลิตภณัฑห์มูแปรรูปแบบ A ควรมีความแปลกใหม่มากกวา่น้ี การเนน้รูปลกัษณ์
ของผลิตภณัฑ ์Logo ควรจะเด่นชดั ควรมีลกัษณะของการเก็บรักษาผลิตภณัฑท่ี์สะดวกสบ าย ขนาดของ
ตวัอกัษรท่ีเหมาะสมกบับรรจุภณัฑ ์ 
 ผลการวเิคราะห์ประสิทธิภาพของการออกแบบบรรจุภณัฑผ์ลิตภณัฑห์มูแปรรูปเพื่อส่งเสริม
การขายแบบ B โดยแบ่งออกเป็น 2 ตอนดงัน้ี 

 ตอนท่ี 1 เป็นคาํถามเลือกตอบแบบประเมินประสิทธิภาพแบบ B ปรากฏผลดงัตาราง 3 

 

ตาราง 3  วเิคราะห์ผลประสิทธิภาพของการออกแบบบรรจุภณัฑ์ผลิตภณัฑห์มูแปรรูปเพือ่ส่งเสริม 

 การขาย แบบ B   

 

 ประสิทธิภาพของบรรจุภณัฑ์ แบบ B   X S.D. ระดับเกณฑ์ 

ด้านปกป้องผลติภัณฑ์ 

1. ป้องกนัการสัมผสักบันํ้าความช้ืนหรืออากาศ 

 -ออกแบบบรรจุภณัฑโ์ดยใชว้สัดุ ซ่ึงมี 

  คุณสมบติัป้องกนัความช้ืนไดอ้ยา่งเหมาะสม  4.3 0.50      ดี 

2.ปกป้องผลิตภณัฑท่ี์อยูภ่ายในซ่ึงเกิดจากแรง 

  กระแทรกภายนอกได ้

 -โครงสร้างบรรจุภณัฑส์ามารถปิดได ้

 สนิทเพื่อคุม้ครองผลิตภณัฑภ์ายในได ้   3.17 0.41       พอใช ้

 -บรรจุภณัฑมี์ความพอดีกบัผลิตภณัฑภ์ายใน  4.33 0.41       ดี 

 รวม        2.95 0.33        พอใช้ 
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ตาราง 3  (ต่อ)  

 

 ประสิทธิภาพของบรรจุภณัฑ์ แบบ B   X S.D. ระดับเกณฑ์ 

ด้านการบรรจุ 

1.บรรจุผลิตภณัฑไ์ดต้ามจาํนวนท่ีตอ้งการ 

    และเหมาะสม 

   -บรรจุในปริมาณท่ีพอเหมาะใชง้านง่าย    

    และขนาดท่ีพกพาไดส้ะดวก   4.00 0.62       ดี 

2.ใชร่้วมกบัผลิตภณัฑข์า้งเคียง 

 - บรรจุภณัฑส์ามารถนาํไปประยกุต์ 
 ใชก้บัผลิตภณัฑป์ระเภทอาหาร 

 แปรรูปท่ีมีลกัษณะเดียวกนัได ้  4.17 0.98       ดี 

 รวม      4.0 0.80       ดี 

ด้านอาํนวยความสะดวก 
1.ใชง้านง่าย เช่นการเปิด ปิดและ 

       การเก็บรักษาสินคา้ 

      -สามารถเปิดรับประทานผลิตภณัฑ์ 
      ไดง่้ายและเก็บรักษาคุณภาพผลิตภณัฑ ์

      ไดใ้นกรณีท่ียงัรับประทานไม่หมด   4.13 0.98       ดี 

       รวม   4.13 0.49       ดี 

ด้านส่งเสริมการจัดจําหน่าย 

1.รูปแบบมีความน่าสนใจและจดจาํตราสินคา้ได้ 
    -สามารถเลือกซ้ือสินคา้ในแต่    

     ละชนิดไดส้ะดวกสบายง่ายข้ึน   4.12 0.82       ดี 

    -บรรจุภณัฑมี์ความสวยงามสามารถ 

     ดึงดูดความน่าสนใจเม่ือผูบ้ริโภคพบเห็น   4.50 0.52       ดี 

    -สีของบรรจุภณัฑใ์นแต่ละประเภทมี 

     ความแตกต่างเพื่อง่ายต่อการแยกแยะสินคา้   4.17 0.41       ดี 

   -ใชภ้าพประกอบเพื่อช่วยสร้างความ 

     น่าสนใจใหก้บัสินคา้   4.33 0.63       ดี 
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ตาราง 3  (ต่อ)  

 

 ประสิทธิภาพของบรรจุภณัฑ์ แบบ B   X S.D. ระดับเกณฑ์ 

 2.กระตุน้ใหเ้กิดการซ้ือซํ้ า 

     -มีความเป็นเอกลกัษณ์ท่ีผูบ้ริโภคสามารถ 

      จดจาํตราสินคา้ไดง่้าย   4.00 0.41       ดี 

      รวม   4.22 0.55       ดี 

 

ผลประเมนิประสิทธิภาพโดยรวม 

ของบรรจุภณัฑ์ แบบ B   3.80 0.54       ดี 

 

 จากตาราง 3 พบวา่ ผลการวเิคราะห์ขอ้มูลการประเมินประสิทธิภาพการออกแบบบรรจุภณัฑ์
ผลิตภณัฑห์มูแปรรูปเพื่อส่งเสริมการขาย แบบ  B ในดา้นปกป้องผลิตภณัฑมี์ค่าเฉล่ีย 2.95 คะแนน อยู่
ในเกณฑพ์อใช ้ดา้นการบรรจุมีค่าเฉล่ีย 4.0 คะแนน อยูใ่นเกณฑดี์ ดา้นอาํนวยความสะดวกมีค่าเฉล่ีย 
4.13 คะแนน อยู่ ในเกณฑดี์ ดา้นส่งเสริมการจดัจาํหน่ายมีค่าเฉล่ีย 4.2 อยูใ่นเกณฑดี์ ดงันั้นผลการ
ประเมินประสิทธิภาพโดยรวมของการออกแบบบรรจุภณัฑผ์ลิตภณัฑห์มูแปรรูปเพื่อส่งเสริมการขาย 
แบบ B มีค่าเฉล่ีย 3.80 อยูใ่นเกณฑดี์ 

 ตอนท่ี 2 เป็นคาํถามแบบปลายเปิดสาํหรับผูต้อบแบบประเมินความ คิดเห็นเพิ่มเติมและให้
ขอ้เสนอแนะดงัน้ี 

 บรรจุภณัฑผ์ลิตภณัฑห์มูแปรรูปแบบ  B การเก็บรักษาตวัผลิตภณัฑท่ี์ยงัไม่ดีพอ ปิดไม่สนิทดู
แลว้มีความไม่แขง็แรง ควรมีภาพประกอบท่ีมีความชดัเจน โครงสร้างน่าจะมีลกัษณะท่ีคงทนมากกวา่น้ี 

 

 ผลการวเิคราะห์ประสิทธิภาพของการออกแบบบรรจุภณัฑผ์ลิตภณัฑห์มูแปรรูปเพื่อส่งเสริม
การขายแบบ C โดยแบ่งออกเป็น 2 ตอนดงัน้ี 

 ตอนท่ี 1 เป็นคาํถามเลือกตอบแบบประเมินประสิทธิภาพแบบ C ปรากฏผลดงัตาราง 4 
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ตาราง 4 วเิคราะห์ผลประสิทธิภาพของการออกแบบบรรจุภณัฑผ์ลิตภณัฑห์มูแปรรูปเพือ่ส่งเสริม 

 การขาย แบบ C   
 

 ประสิทธิภาพของบรรจุภณัฑ์ แบบ C   X S.D. ระดับเกณฑ์ 

ด้านปกป้องผลติภัณฑ์ 

1. ป้องกนัการสัมผสักบันํ้าความช้ืนหรืออากาศ 

 -ออกแบบบรรจุภณัฑโ์ดยใชว้สัดุ ซ่ึงมี 

  คุณสมบติัป้องกนัความช้ืนไดอ้ยา่งเหมาะสม  3.83 0.51      ดี 

2.ปกป้องผลิตภณัฑท่ี์อยูภ่ายในซ่ึงเกิดจากแรง 

  กระแทรกภายนอกได ้

 -โครงสร้างบรรจุภณัฑส์ามารถปิดได ้

 สนิทเพื่อคุม้ครองผลิตภณัฑภ์ายในได ้   3.33 0.41       ดี 

 -บรรจุภณัฑมี์ความพอดีกบัผลิตภณัฑภ์ายใน  4.17 0.41       ดี 

 รวม        3.7 0.44        ดี 

ด้านการบรรจุ 

1.บรรจุผลิตภณัฑไ์ดต้ามจาํนวนท่ีตอ้งการ 

    และเหมาะสม 

   -บรรจุในปริมาณท่ีพอเหมาะใชง้านง่าย    

    และขนาดท่ีพกพาไดส้ะดวก   3.67 0.21       ดี 

 2.ใชร่้วมกบัผลิตภณัฑข์า้งเคียง 

 - บรรจุภณัฑส์ามารถนาํไปประยกุต์ 
 ใชก้บัผลิตภณัฑป์ระเภทอาหาร 

 แปรรูปท่ีมีลกัษณะเดียวกนัได ้  4.17 0.98       ดี 

 รวม      3.92 0.59       ดี 

ด้านอาํนวยความสะดวก 
1.ใชง้านง่าย เช่นการเปิด ปิดและ 

       การเก็บรักษาสินคา้ 

      -สามารถเปิดรับประทานผลิตภณัฑ์ 
      ไดง่้ายและเก็บรักษาคุณภาพผลิตภณัฑ ์

      ไดใ้นกรณีท่ียงัรับประทานไม่หมด   4.25 0.98       ดี 

       รวม   4.25 0.49        ดี 



79 

 

ตาราง 4 (ต่อ)  
 

 ประสิทธิภาพของบรรจุภณัฑ์ แบบ C   X S.D. ระดับเกณฑ์ 

ด้านส่งเสริมการจัดจําหน่าย 

1.รูปแบบมีความน่าสนใจและจดจาํตราสินคา้ได้ 
    -สามารถเลือกซ้ือสินคา้ในแต่    

     ละชนิดไดส้ะดวกสบายง่ายข้ึน   3.83 0.98       ดี 

    -บรรจุภณัฑมี์ความสวยงามสามารถ 

     ดึงดูดความน่าสนใจเม่ือผูบ้ริโภคพบเห็น   3.67 0.82       ดี 

    -สีของบรรจุภณัฑใ์นแต่ละประเภทมี 

     ความแตกต่างเพื่อง่ายต่อการแยกแยะสินคา้   4.17 0.41       ดี 

   -ใชภ้าพประกอบเพื่อช่วยสร้างความ 

     น่าสนใจใหก้บัสินคา้   4.2 0.53       ดี 

2.กระตุน้ใหเ้กิดการซ้ือซํ้ า 

     -มีความเป็นเอกลกัษณ์ท่ีผูบ้ริโภคสามารถ 

      จดจาํตราสินคา้ไดง่้าย   4.00 0.4       ดี 

      รวม   3.97 0.62        ดี 

 

ผลประเมนิประสิทธิภาพโดยรวม 

ของบรรจุภณัฑ์ แบบ C   3.96 0.53       ดี 

 

 จากตาราง 4 พบวา่ ผลการวเิคราะห์ขอ้มูลการประเมินประสิทธิภาพการออกแบบบรรจุภณัฑ์
ผลิตภณัฑห์มูแปรรูปเพื่อส่งเสริมการขาย แบบ  C ในดา้นปกป้องผลิตภณัฑมี์ค่าเฉล่ีย 3.7 คะแนน อยูใ่น
เกณฑดี์  ดา้นการบรรจุมีค่าเฉล่ีย 3.92 คะแนน อยูใ่นเกณฑดี์ ดา้นอาํนวยความสะดวกมีค่า เฉล่ีย 4.25 

คะแนน อยูใ่นเกณฑดี์ ดา้นส่งเสริมการจดัจาํหน่ายมีค่าเฉล่ีย 3.97 อยูใ่นเกณฑดี์ ดงันั้นผลการประเมิน
ประสิทธิภาพโดยรวมของการออกแบบบรรจุภณัฑผ์ลิตภณัฑห์มูแปรรูปเพื่อส่งเสริมการขาย แบบ C มี
ค่าเฉล่ีย 3.96 อยูใ่นเกณฑดี์  
 ตอนท่ี 2 เป็นคาํถามแบบปลายเปิดสาํหรั บผูต้อบแบบประเมินความคิดเห็นเพิ่มเติมและให้
ขอ้เสนอแนะดงัน้ี 

 บรรจุภณัฑผ์ลิตภณัฑห์มูแปรรูปแบบ  C ควรมีความแปลกใหม่ของบรรจุภณัฑ ์รูปแบบท่ี
น่าสนใจ การใชภ้าพประกอบท่ีมีความชดัเจน แยกสีและบอกรายละเอียดท่ีมีความชดัเจน 
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 ขั้นตอนท่ี 2 การนาํเสนอผลการวเิคราะห์ขอ้มูลของกระบวนการประเมินประสิทธิภาพการ 

ออกแบบบรรจุภณัฑผ์ลิตภณัฑห์มูแปรรูปเพื่อส่งเสริมการขายคร้ังท่ี 2 จาํนวน 3 แบบ คือ แบบ Aแบบ B 

แบบ C โดยทาํการประเมิน 4 ดา้น ดา้นการปกป้องผลิตภณัฑ ์ดา้นการบรรจุ ดา้นอาํนวยความสะดวก 
ดา้นการจดัจาํหน่าย 

 ผลการวเิคราะห์ประสิทธิภาพของการออกแบบบรรจุภณัฑผ์ลิตภณัฑห์มูแปรรูปเพื่อส่งเสริม
การขายแบบ A เป็นคาํถามแบบเลือกตอบประเมินประสิทธิภาพปรากฏผลดงัตาราง 5 

 

ตาราง 5 การวเิคราะห์ผลประสิทธิภาพบรรจุภณัฑผ์ลิตภณัฑห์มูแปรรูปเพื่อส่งเสริมการขาย 

 

 ประสิทธิภาพของบรรจุภณัฑ์ แบบ A   X S.D. ระดับเกณฑ์ 

ด้านปกป้องผลติภัณฑ์ 

1. ป้องกนัการสัมผสักบันํ้าความช้ืนหรืออากาศ 

 -ออกแบบบรรจุภณัฑโ์ดยใชว้สัดุ ซ่ึงมี 

  คุณสมบติัป้องกนัความช้ืนไดอ้ยา่งเหมาะสม  4.50 0.55      ดี 

2.ปกป้องผลิตภณัฑท่ี์อยูภ่ายในซ่ึงเกิดจากแรง 

  กระแทรกภายนอกได ้

 -โครงสร้างบรรจุภณัฑส์ามารถปิดได ้

 สนิทเพื่อคุม้ครองผลิตภณัฑภ์ายในได ้   4.00 0.63       ดี 

 -บรรจุภณัฑมี์ความพอดีกบัผลิตภณัฑภ์ายใน  4.17 0.41       ดี 

 รวม        4.20 0.53        ดี 

ด้านการบรรจุ 

1.บรรจุผลิตภณัฑไ์ดต้ามจาํนวนท่ีตอ้งการ 

และเหมาะสม 

-บรรจุในปริมาณท่ีพอเหมาะใชง้านง่าย    

และขนาดท่ีพกพาไดส้ะดวก   4.33 0.75       ดี 

 2.ใชร่้วมกบัผลิตภณัฑข์า้งเคียง 

 - บรรจุภณัฑส์ามารถนาํไปประยกุต์ 
 ใชก้บัผลิตภณัฑป์ระเภทอาหาร 

 แปรรูปท่ีมีลกัษณะเดียวกนัได ้  4.5 0.89       ดี 

 รวม      4.4 0.82        ดี 
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ตาราง 5 (ต่อ) 

 

 ประสิทธิภาพของบรรจุภณัฑ์ แบบ A   X S.D. ระดับเกณฑ์ 

ด้านอาํนวยความสะดวก 
1.ใชง้านง่าย เช่นการเปิด ปิดและ 

       การเก็บรักษาสินคา้ 

      -สามารถเปิดรับประทานผลิตภณัฑ์ 
      ไดง่้ายและเก็บรักษาคุณภาพผลิตภณัฑ ์

      ไดใ้นกรณีท่ียงัรับประทานไม่หมด   4.3 0.98       ดี 

       รวม   4.3 0.49       ดี 

ด้านส่งเสริมการจัดจําหน่าย 

1.รูปแบบมีความน่าสนใจและจดจาํตราสินคา้ได้ 
    -สามารถเลือกซ้ือสินคา้ในแต่    

     ละชนิดไดส้ะดวกสบายง่ายข้ึน   4.33 0.82       ดี 

    -บรรจุภณัฑมี์ความสวยงามสามารถ 

     ดึงดูดความน่าสนใจเม่ือผูบ้ริโภคพบเห็น   4.5 0.41       ดี 

    -สีของบรรจุภณัฑใ์นแต่ละประเภทมี 

     ความแตกต่างเพื่อง่ายต่อการแยกแยะสินคา้   4.5 0.98       ดี 

   -ใชภ้าพประกอบเพื่อช่วยสร้างความ 

     น่าสนใจใหก้บัสินคา้   4.33 0.89       ดี 

2.กระตุน้ใหเ้กิดการซ้ือซํ้ า 

     -มีเอกลกัษณ์ท่ีผูบ้ริโภคสามารถ 

      จดจาํตราสินคา้ไดง่้าย   4.5 0.41       ดี 

      รวม   4.4 0.72       ดี 

 

ผลประเมนิประสิทธิภาพโดยรวม 

ของบรรจุภณัฑ์ แบบ A   4.3 0.63       ดี 

 

 จากตาราง 5 พบวา่ ผลการวเิคราะห์ขอ้มูลการประเมินประสิทธิภาพการออกแบบบรรจุภณัฑ์
ผลิตภณัฑห์มูแปรรูปเพื่อส่งเสริมการขาย แบบ A ใน ดา้นปกป้องผลิตภณัฑมี์ค่าเฉล่ีย 4.20 คะแนน อยู่
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ในเกณฑดี์   ดา้นการบรรจุมีค่าเฉล่ีย 4.4 คะแนน อยูใ่นเกณฑดี์ ดา้นอาํนวยความสะดวกมีค่าเฉล่ีย 4.3 

คะแนน อยูใ่นเกณฑดี์ ดา้นส่งเสริมการจดัจาํหน่ายมีค่าเฉล่ีย 4.3 อยูใ่นเกณฑดี์ ดงันั้นผลการประเมิน
ประสิทธิภาพโดยรวมของการออกแบบบรรจุภณัฑผ์ลิตภณัฑห์มูแปรรูปเพื่อส่งเสริมการขาย แบบ A มี
ค่าเฉล่ีย 4.3 อยูใ่นเกณฑดี์  
 ผลการวเิคราะห์ประสิทธิภาพของการออกแบบบรรจุภณัฑผ์ลิต ภณัฑห์มูแปรรูปเพื่อส่งเสริม
การขายแบบ B เป็นคาํถามแบบเลือกตอบแบบประเมินประสิทธิภาพปรากฏผลดงัตาราง 6 

 

ตาราง 6 การวเิคราะห์ผลประสิทธิภาพบรรจุภณัฑผ์ลิตภณัฑห์มูแปรรูปเพื่อส่งเสริมการขาย 

 

 ประสิทธิภาพของบรรจุภณัฑ์ แบบ B   X S.D. ระดับเกณฑ์ 

ด้านปกป้องผลติภัณฑ์ 

1. ป้องกนัการสัมผสักบันํ้าความช้ืนหรืออากาศ 

 -ออกแบบบรรจุภณัฑโ์ดยใชว้สัดุ ซ่ึงมี 

  คุณสมบติัป้องกนัความช้ืนไดอ้ยา่งเหมาะสม  4.50 0.55      ดี 

2.ปกป้องผลิตภณัฑท่ี์อยูภ่ายในซ่ึงเกิดจากแรง 

  กระแทรกภายนอกได ้

 -โครงสร้างบรรจุภณัฑส์ามารถปิดได ้

 สนิทเพื่อคุม้ครองผลิตภณัฑภ์ายในได ้   4.00 0.63       ดี 

 -บรรจุภณัฑมี์ความพอดีกบัผลิตภณัฑภ์ายใน  4.17 0.41       ดี 

 รวม        4.20 0.53        ดี 

ด้านการบรรจุ 

1.บรรจุผลิตภณัฑไ์ดต้ามจาํนวนท่ีตอ้งการ 

และเหมาะสม 

-บรรจุในปริมาณท่ีพอเหมาะใชง้านง่าย    

และขนาดท่ีพกพาไดส้ะดวก   4.17 0.75       ดี 

 2.ใชร่้วมกบัผลิตภณัฑข์า้งเคียง 

 - บรรจุภณัฑส์ามารถนาํไปประยกุต์ 
 ใชก้บัผลิตภณัฑป์ระเภทอาหาร 

 แปรรูปท่ีมีลกัษณะเดียวกนัได ้  4.5 0.89       ดี 

 รวม      4.3 0.82        ดี 
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ตาราง 6 (ต่อ) 

 

 ประสิทธิภาพของบรรจุภณัฑ์ แบบ B   X S.D. ระดับเกณฑ์ 

 
ด้านอาํนวยความสะดวก 
1.ใชง้านง่าย เช่นการเปิด ปิดและ 

       การเก็บรักษาสินคา้ 

      -สามารถเปิดรับประทานผลิตภณัฑ์ 
      ไดง่้ายและเก็บรักษาคุณภาพผลิตภณัฑ ์

      ไดใ้นกรณีท่ียงัรับประทานไม่หมด   4.3 0.98       ดี 

       รวม   4.3 0.49       ดี 

ด้านส่งเสริมการจัดจําหน่าย 

1.รูปแบบมีความน่าสนใจและจดจาํตราสินคา้ได้ 
    -สามารถเลือกซ้ือสินคา้ในแต่    

     ละชนิดไดส้ะดวกสบายง่ายข้ึน   4.33 0.82       ดี 

    -บรรจุภณัฑมี์ความสวยงามสามารถ 

     ดึงดูดความน่าสนใจเม่ือผูบ้ริโภคพบเห็น   4.17 0.41       ดี 

    -สีของบรรจุภณัฑใ์นแต่ละประเภทมี 

     ความแตกต่างเพื่อง่ายต่อการแยกแยะสินคา้   4.17 0.98       ดี 

   -ใชภ้าพประกอบเพื่อช่วยสร้างความ 

     น่าสนใจใหก้บัสินคา้   4.33 0.89       ดี 

2.กระตุน้ใหเ้กิดการซ้ือซํ้ า 

     -มีเอกลกัษณ์ท่ีผูบ้ริโภคสามารถ 

      จดจาํตราสินคา้ไดง่้าย   4.0 0.41       ดี 

      รวม   4.2 0.72       ดี 

 

ผลประเมนิประสิทธิภาพโดยรวม 

ของบรรจุภณัฑ์ แบบ B   4.2 0.63       ดี 
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 ผลการวเิคราะห์ขอ้มูลการประเมินประสิทธิภาพการออกแบบบรรจุภณัฑผ์ลิตภณัฑห์มูแปร
รูปเพื่อส่งเสริมการขาย แบบ B ในดา้นปกป้องผลิตภณัฑมี์ค่าเฉล่ีย 4.2 คะแนน อยูใ่นเกณฑดี์    ดา้นการ
บรรจุมีค่าเฉล่ีย 4.3 คะแนน อยูใ่นเกณฑดี์ ดา้นอาํนวยความสะดวกมีค่าเฉล่ีย 4.3 คะแนน อยูใ่นเกณฑดี์ 
ดา้นส่งเสริมการจดัจาํหน่ายมีค่าเฉล่ีย 4.2 อยูใ่นเกณฑดี์ ดงันั้นผลการประเมินประสิทธิภาพโดยรวมของ
การออกแบบบรรจุภณัฑผ์ลิตภณัฑห์มูแปรรูปเพื่อส่งเสริมการขาย แบบ B มีค่าเฉล่ีย 4.2 อยูใ่นเกณฑดี์  
 

 ผลการวเิคราะห์ประสิทธิภาพของการออกแบบบรรจุภณัฑผ์ลิตภณัฑห์มูแปรรูปเพื่อส่งเสริม
การขายแบบ C เป็นคาํถามแบบเลือกตอบแบบประเมินประสิทธิภาพปรากฏผลดงัตาราง 7 

 

ตาราง 7 การวเิคราะห์ผลประสิทธิภาพบรรจุภณัฑผ์ลิตภณัฑห์มูแปรรูปเพื่อส่งเสริมการขาย 

 

 ประสิทธิภาพของบรรจุภณัฑ์ แบบ C   X S.D. ระดับเกณฑ์ 

 

ด้านปกป้องผลติภัณฑ์ 

1. ป้องกนัการสัมผสักบันํ้าความช้ืนหรืออากาศ 

 -ออกแบบบรรจุภณัฑโ์ดยใชว้สัดุ ซ่ึงมี 

  คุณสมบติัป้องกนัความช้ืนไดอ้ยา่งเหมาะสม  3.8 0.55      ดี 

2.ปกป้องผลิตภณัฑท่ี์อยูภ่ายในซ่ึงเกิดจากแรง 

  กระแทรกภายนอกได ้

 -โครงสร้างบรรจุภณัฑส์ามารถปิดได ้

 สนิทเพื่อคุม้ครองผลิตภณัฑภ์ายในได ้   3.8 0.63       ดี 

 -บรรจุภณัฑมี์ความพอดีกบัผลิตภณัฑภ์ายใน  3.9 0.41       ดี 

 รวม        3.8 0.53        ดี 

ด้านการบรรจุ 

1.บรรจุผลิตภณัฑไ์ดต้ามจาํนวนท่ีตอ้งการ 

และเหมาะสม 

-บรรจุในปริมาณท่ีพอเหมาะใชง้านง่าย    

และขนาดท่ีพกพาไดส้ะดวก   3.7 0.75       ดี 
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ตาราง 7 (ต่อ) 

 

ประสิทธิภาพของบรรจุภณัฑ์ แบบ C   X S.D. ระดับเกณฑ์ 

 2.ใชร่้วมกบัผลิตภณัฑข์า้งเคียง 

 - บรรจุภณัฑส์ามารถนาํไปประยกุต์ 
 ใชก้บัผลิตภณัฑป์ระเภทอาหาร 

 แปรรูปท่ีมีลกัษณะเดียวกนัได ้  3.7 0.89       ดี 

 รวม      3.7 0.82        ดี 

 
ด้านอาํนวยความสะดวก 

1.ใชง้านง่าย เช่นการเปิด ปิดและ 

       การเก็บรักษาสินคา้ 

      -สามารถเปิดรับประทานผลิตภณัฑ์ 
      ไดง่้ายและเก็บรักษาคุณภาพผลิตภณัฑ ์

      ไดใ้นกรณีท่ียงัรับประทานไม่หมด   3.7 0.98       ดี 

       รวม   3.7 0.49       ดี 

ด้านส่งเสริมการจัดจําหน่าย 

1.รูปแบบมีความน่าสนใจและจดจาํตราสินคา้ได้ 
    -สามารถเลือกซ้ือสินคา้ในแต่    

     ละชนิดไดส้ะดวกสบายง่ายข้ึน   4.0 0.82       ดี 

    -บรรจุภณัฑมี์ความสวยงามสามารถ 

     ดึงดูดความน่าสนใจเม่ือผูบ้ริโภคพบเห็น   4.17 0.41       ดี 

    -สีของบรรจุภณัฑใ์นแต่ละประเภทมี 

     ความแตกต่างเพื่อง่ายต่อการแยกแยะสินคา้   4.17 0.98       ดี 

   -ใชภ้าพประกอบเพื่อช่วยสร้างความ 

     น่าสนใจใหก้บัสินคา้   4.0 0.89       ดี 
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ตาราง 7 (ต่อ) 

 

ประสิทธิภาพของบรรจุภณัฑ์ แบบ C   X S.D. ระดับเกณฑ์ 

2.กระตุน้ใหเ้กิดการซ้ือซํ้ า 

-มีเอกลกัษณ์ท่ีผูบ้ริโภคสามารถ 

      จดจาํตราสินคา้ไดง่้าย   4.3 0.41       ดี 

          รวม   4.0 0.72       ดี 

 

ผลประเมนิประสิทธิภาพโดยรวม 

ของบรรจุภณัฑ์ แบบ C   3.9 0.63       ดี 

 

 ผลการวเิคราะห์ขอ้มูลการประเมินประสิทธิภาพการออกแบบบรรจุภณัฑผ์ลิตภณัฑห์มูแปร
รูปเพื่อส่งเสริมการขาย แบบ C ในดา้นปกป้องผลิตภณัฑมี์ค่าเฉล่ีย 3.8 คะแนน อยูใ่นเกณฑดี์ ดา้นการ
บรรจุมีค่าเฉล่ีย 3.7 คะแนน อยูใ่นเกณฑดี์ ดา้นอาํนวยความสะดวกมีค่าเฉล่ีย 3.7 คะแนน อยูใ่นเกณฑดี์    

ดา้นส่งเสริมการจดัจาํหน่ายมีค่าเฉล่ีย 4.0 อยูใ่นเกณฑดี์ ดงันั้นผลการประเมินประสิทธิภาพโดยรวมของ
การออกแบบบรรจุภณัฑผ์ลิตภณัฑห์มูแปรรูปเพื่อส่งเสริมการขาย แบบ C มีค่าเฉล่ีย 3.9 อยูใ่นเกณฑดี์  

 ผลการวเิคราะห์ประสิทธิภาพของบรรจุภณัฑผ์ลิตภณัฑห์มูแปรรูปเพื่อส่งเสริมการขาย ผูว้จิยั
ไดอ้อกแบบสรุปไดว้า่อยูใ่นเกณฑดี์ทั้ง 4 ดา้น 

 ผลจากแบบสาํรวจความพึงพอใจต่อบรรจุภั ณฑผ์ลิตภณัฑห์มูแปรรูปเพื่อส่งเสริมการขาย
พบวา่จากแบบสอบถามเพศหญิงตอบแบบสอบถาม ร้อยละ 80 และอยูใ่นช่วงอาย ุ 25-40ปีมากท่ี
สุดกาํลงัศึกษาอยูใ่นระดบัปริญญาตรีคิดเป็นร้อยละ40 รายไดต่้อเดือนอยูร่ะหวา่ง 10,000-20,000 บาท  

 ผลการวเิคราะห์ขอ้มูลประเมินความพึงพอใจของผูบ้ริโภคท่ีมีต่อบรรจุภณัฑผ์ลิตภณัฑห์มู
แปรรูปจาํนวน 9 รูปแบบ คือ  แบบ A แบบ B แบบ C อยา่งละ 3 รูปแบบคดัเหลือเพียงอยา่งละ1 รูปแบบ 

 แบบ A แบบ มีระดบัความพึงพอใจมากท่ีสุด ร้อยละ55 

 แบบ B แบบ มีระดบัความพึงพอใจมากท่ีสุด ร้อยละ45 

 แบบ C แบบ มีระดบัความพึงพอใจมากท่ีสุด ร้อยละ50 



บทที่  5 

สรุปผล  อภปิรายผล  และข้อเสนอแนะ 

 

 งานวจิยัเร่ืองการวจิยัและพฒันาบรรจุภณัฑผ์ลิตภณัฑห์มูแปรรูปเพื่อส่งเสริมการขาย 
กรณีศึกษา บรรจุภณัฑผ์ลิตภณัฑห์มูแปรรูปในชุมชนทอ้งถ่ินจงัหวดันครปฐม เป็นการสร้างภาพลกัษณ์
ใหม่ใหก้บัสินคา้ สร้างมูลค่าเพิ่มและเป็นการพฒันาอาชีพหลกัใหก้บัคนในชุมชนทอ้งถ่ินซ่ึงมีวธีิการ
ดาํเนินงานดงัน้ี 

 1. ประชากรท่ีใชใ้นการวจิยัคร้ังน้ี ไดแ้ก่ บรรจุภณัฑผ์ลิตภณัฑห์มูแปรรูปอาํเภอเมืองจงัหวดั
นครปฐม 

 2. เคร่ืองมือท่ีใชใ้นการรวบรวมขอ้มลูแบ่งออกเป็น 5 ตอนไดแ้ก่ 

  ตอนท่ี 1 กระบวนการสร้างแบบบรรจุภณัฑ ์ประเภท กล่อง  ถุง   
  ตอนท่ี 2 เป็นแบบประเมินผลประสิทธิภาพของบรรจุภณัฑผ์ลิตภณัฑห์มูแปรรูป เพื่อ
ส่งเสริมการขาย โดยแบ่งเป็น 4 ดา้นดงัน้ี  
  1. ดา้นการปกป้องผลิตภณัฑ ์ 
  2 .ดา้นการบรรจุ 

  3. ดา้นการอาํนวยความสะดวก 

  4. ดา้นการส่งเสริมการจดัจาํหน่าย 

   ตอนท่ี 3 กระบวนการวดัประสิทธิภาพของบรรจุภณัฑผ์ลิตภณัฑห์มูแปรรูป เพือ่ส่งเสริมการ
ขาย คร้ังท่ี 1 จาํนวน 3 แบบโดยผูเ้ช่ียวชาญทางดา้นการออกแบบบรรจุภณัฑ ์ จาํนวน 3 คน โดยเป็นการ
ประเมินแบบมาตราส่วนประมาณค่า  ซ่ึงกาํหนดค่าคะแนนออกเป็น  5 ระดบั ตามวธีิของลิเคอร์ต (Likert) 

สถิติในการวเิคราะห์ขอ้มูลคือ ค่าคะแนนเฉล่ีย ค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน จากผูต้อบแบบประเมินทั้งหมด 

 ตอนท่ี 4 กระบวนการสร้างแบบบรรจุภณัฑผ์ลิตภณัฑห์มูแปรรูปเพื่อส่งเสริมการขายประเภท 
กล่อง ถุง คร้ังท่ี 2 จาํนวน 3 แบบ คือ แบบ  A แบบ B แบบ C โดยการนาํผลประเมินประสิทธิภาพจาก
ผูเ้ช่ียวชาญของตอนท่ี 3 ทั้ง 3 แบบ นาํมาพฒันาและปรับปรุงตามขอ้เสนอแนะของผูเ้ช่ียวชาญ เพื่อสร้าง
ตน้แบบบรรจุภณัฑผ์ลิตภณัฑห์มูแปรรูป คร้ังท่ี 2 

 ตอนท่ี 5 กระบวนการวดัประสิทธิภาพของบรรจุภณัฑผ์ลิตภณัฑห์มูแปรรูป เพือ่ส่งเสริมก าร
ขาย คร้ังท่ี 1 จาํนวน 3 แบบโดยแบ่งออกเป็น 2 กลุ่มคือ กลุ่มท่ี 1 ผูเ้ช่ียวชาญทางดา้นการออกแบบบรรจุ
ภณัฑ ์จาํนวน 3 คน กลุ่มท่ี 2 ความคิดเห็นของผูบ้ริโภคท่ีมีต่อบรรจุภณัฑผ์ลิตภณัฑห์มูแปรรูป  จาํนวน 
100 คน โดยเป็นการประเมินแบบมาตราส่วนประมาณค่า  ซ่ึงกาํหนดค่าคะแนน ออกเป็น  5 ระดบั ตาม
วธีิของลิเคอร์ต (Likert) สถิติในการวเิคราะห์ขอ้มูลคือ ค่าคะแนนเฉล่ีย ค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน จากผูต้อบ
แบบประเมินทั้งหมด 
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 เคร่ืองมือท่ีใชใ้นการเก็บรวบรวมขอ้มูล เป็นแบบประเมิลผลความคิดเห็นของผูเ้ช่ียวชาญท่ีมี
ต่อบรรจุภณัฑผ์ลิตภณัฑห์มูแปรรูปเพื่อส่งเสริมการขาย ผูว้จิยัไดส้ร้างข้ึนประกอบดว้ย 2 ชุด  
 ชุดท่ี 1 ตอนท่ี  1 แบบประเมินผลความคิดเห็นของผูเ้ช่ียวชาญ โดยเป็นการประเมินแบบ
มาตราส่วนประมาณค่า (Rating Scale) ซ่ึงกาํหนดค่าคะแนน (Weight) ออกเป็น 5 ระดบั ตามวธีิของ
ลิเคอร์ต(พวงรัตน์  ทวรัีตน์. 2540: 114) ดงัน้ี 
  วธีิการใหค้ะแนนในคาํตอบท่ีตอ้งการเลือกระดบัคะแนนท่ีใช ้

5    =  ผลการประเมินในระดบัดีมาก 

4    =  ผลการประเมินในระดบัดี 

   3    =  ผลการประเมินในระดบัพอใช ้

2    =  ผลการประเมินในระดบัตอ้งปรับปรุง 

1    =  ผลการประเมินในระดบัใชไ้ม่ได ้
  กาํหนดเกณฑก์ารแปลความหมายขอ้มูลท่ีเป็นค่าเฉล่ียตางๆดงัน้ี 

   ค่าเฉล่ียระหวา่ง   ความหมาย 

4.51-5.0    ผลการประเมินในระดบัดีมาก 

3.51-4.50    ผลการประเมินในระดบัดี 

2.51-3.50    ผลการประเมินในระดบัพอใช ้

1.51-2.50    ผลการประเมินในระดบัตอ้งปรับปรุง 

1.00-1.50    ผลการประเมินในระดบัใชไ้ม่ได ้
 ชุดท่ี 1 ตอนท่ี 2 เป็นแบบปลายเปิด สาํหรับผูต้อบแบบประเมินแสดงความคิดเห็นเพิ่มเติม
และใหข้อ้เสนอแนะต่างๆ 

 ชุดท่ี 2 ตอนท่ี  1 แบบประเมินผลความคิดเห็นของผูเ้ช่ียวชาญ โดยเป็นการประเมินแบบ
มาตราส่วนประมาณค่า (Rating Scale) ซ่ึงกาํหนดค่าคะแนน (Weight) ออกเป็น 5 ระดบั ตามวธีิของ
ลิเคอร์ต(พวงรัตน์  ทวรัีตน์.2540 :114) 

 ตอนท่ี 2 เป็นแบบปลายเปิด สาํหรับผูต้อบแบบประเมินแสดงความคิดเห็นเพิ่มเติมและให้
ขอ้เสนอแนะต่างๆ 

 ชุดท่ี 2 ตอนท่ี 1 เป็นคาํถามแบบเลือกตอบเก่ียวกบัขอ้มูลประชากรศาสตร์ของผูต้อบ
แบบสอบถาม ปรากฏผลวเิคราะห์แบบสอบถาม 

 ตอนท่ี 2 เป็นคาํถามแบบเลือกตอบเพื่อประเมินความพึงพอใจท่ีมีต่อบรรจุภณัฑผ์ลิตภณัฑห์มู
แปรรูป  
  จากนั้นนาํผลการวเิคราะห์ขอ้มูลท่ีไดต้รวจสอบกบัสมมุติฐานการวจิยัคร้ังต่อไป 
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สรุปผลการวเิคราะห์ข้อมูล 

 ชุดท่ี 1 ตอนท่ี 1 ผลการวเิคราะห์ขอ้มูลการประเมินประสิทธิภาพของการออกแบบบรรจุ
ภณัฑผ์ลิตภณัฑห์มูแปรรูปคร้ังท่ี 1 จาํนวน 3 แบบ คือ แบบ  A แบบ B แบบ C โดยการทาํการประเมิน
เป็น 4 ดา้น ดา้นการปกป้อง ดา้นการบรรจุ ดา้นอาํนวยความสะดวก ดา้นส่ งเสริมการขาย  ผูว้จิยัเก็บ
รวบรวมขอ้มูลพร้อมอธิบายเม่ือมีคาํถามจากแบบสอบถาม โดยไดรั้บแบบสอบถามทั้งหมดคืนครบ
สมบรูณ์คิดเป็นร้อยละ 100 จาํนวน 6 ชุด เพื่อเก็บขอ้มูลมาพฒันาและปรับปรุงตามขอ้เสนอแนะของ
ผูเ้ช่ียวชาญเพื่อสร้างแบบบรรจุภณัฑผ์ลิตภณัฑห์มูแปรรูปคร้ังท่ี 1 สรุปผลไดด้งัน้ี 

 ผลการวเิคราะห์ขอ้มูลการประเมินประสิทธิภาพการออกแบบบรรจุภณัฑผ์ลิตภณัฑห์มูแปร
รูปเพื่อส่งเสริมการขาย แบบ A ในดา้นปกป้องผลิตภณัฑมี์ค่าเฉล่ีย 4.20 คะแนน อยูใ่นเกณฑดี์ ดา้นการ
บรรจุมีค่าเฉล่ีย 4.2 คะแนน อยูใ่นเกณฑดี์ ดา้นอาํนวยความสะดวกมีค่าเฉล่ีย 4.0 คะแนน อยูใ่นเกณฑดี์   

ดา้นส่งเสริมการจดัจาํหน่ายมีค่าเฉล่ีย 4.3 อยูใ่นเกณฑดี์ ดงันั้นผลการประเมินประสิทธิภาพโดยรวมของ
การออกแบบบรรจุภณัฑผ์ลิตภณัฑห์มูแปรรูปเพื่อส่งเสริมการขาย แบบ A มีค่าเฉล่ีย 4.13 อยูใ่นเกณฑดี์  
 ผลการวเิคราะห์ขอ้มูลการประเมินประสิทธิภาพการออกแบบบรรจุภณัฑผ์ลิตภณัฑห์มูแปร
รูปเพื่อส่งเสริมการขาย แบบ B ในดา้นปกป้องผลิตภณัฑมี์ค่าเฉล่ีย 4.20 คะแนน อยูใ่นเกณฑดี์ ดา้นการ
บรรจุมีค่าเฉล่ีย 4.0 คะแนน อยูใ่นเกณฑดี์ ดา้นอาํนวยความสะดวกมีค่าเฉล่ีย 4.3 คะแนน อยูใ่นเกณฑดี์   

ดา้นส่งเสริมการจดัจาํหน่ายมีค่าเฉล่ีย 4.2 อยูใ่นเกณฑดี์ ดงันั้นผลการประเมินประสิทธิภาพโดยรวมของ
การออกแบบบรรจุภณัฑผ์ลิตภณัฑห์มูแปรรูปเพื่อส่งเสริมการขาย แบบ B มีค่าเฉล่ีย 4.14 อยูใ่นเกณฑดี์ 

 ผลการวเิคราะห์ขอ้มูลการประเมินประสิทธิภาพการออกแ บบบรรจุภณัฑผ์ลิตภณัฑห์มูแปร
รูปเพื่อส่งเสริมการขาย แบบ C ในดา้นปกป้องผลิตภณัฑมี์ค่าเฉล่ีย 3.6 คะแนน อยูใ่นเกณฑดี์    ดา้นการ
บรรจุมีค่าเฉล่ีย 3.7 คะแนน อยูใ่นเกณฑดี์ ดา้นอาํนวยความสะดวกมีค่าเฉล่ีย 3.7 คะแนน อยูใ่นเกณฑดี์ 
ดา้นส่งเสริมการจดัจาํหน่ายมีค่าเฉล่ีย 4.0 อยูใ่นเกณฑดี์ ดงันั้นผลการประเมินประสิทธิภาพโดยรวมของ
การออกแบบบรรจุภณัฑผ์ลิตภณัฑห์มูแปรรูปเพื่อส่งเสริมการขาย แบบ A มีค่าเฉล่ีย 3.67 อยูใ่นเกณฑดี์  
 ชุดท่ี 2 ตอนท่ี 1 ผลการวเิคราะห์ขอ้มูลการประเมินประสิทธิภาพของการออกแบบบรรจุ
ภณัฑผ์ลิตภณัฑห์มูแปรรูปคร้ังท่ี  1 จาํนวน 3 แบบ คือ แบบ  A แบบ B แบบ C โดยการทาํการประเมิน
เป็น 4 ดา้น ดา้นการปกป้อง ดา้นการบรรจุ ดา้นอาํนวยความสะดวก ดา้นส่งเสริมการขาย ผูว้จิยัเก็บ
รวบรวมขอ้มูลพร้อมอธิบายเม่ือมีคาํถามจากแบบสอบถาม โดยไดรั้บแบบสอบถามทั้งหมดคืนครบ
สมบรูณ์คิดเป็นร้อยละ 100 จาํนวน 6 ชุด เพื่อเก็บขอ้มูลมาพฒันาและปรับปรุงตามขอ้เสนอแนะของ
ผูเ้ช่ียวชาญเพื่อสร้างแบบบรรจุภณัฑผ์ลิตภณัฑห์มูแปรรูปคร้ังท่ี 2 สรุปผลไดด้งัน้ี 
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 ผลการวเิคราะห์ขอ้มูลการประเมินประสิทธิภาพการออกแบบบรรจุภณัฑผ์ลิตภณัฑห์มูแปร
รูปเพื่อส่งเสริมการขาย แบบ A ในดา้นปกป้องผลิ ตภณัฑมี์ค่าเฉล่ีย 4.20 คะแนน อยูใ่นเกณฑดี์    ดา้น
การบรรจุมีค่าเฉล่ีย 4.4 คะแนน อยูใ่นเกณฑดี์ ดา้นอาํนวยความสะดวกมีค่าเฉล่ีย 4.3 คะแนน อยูใ่น
เกณฑดี์  ดา้นส่งเสริมการจดัจาํหน่ายมีค่าเฉล่ีย 4.3 อยูใ่นเกณฑดี์ ดงันั้นผลการประเมินประสิทธิภาพ
โดยรวมของการออกแบบบรรจุภณัฑผ์ลิตภณัฑห์มูแปรรูปเพื่อส่งเสริมการขาย แบบ A มีค่าเฉล่ีย 4.3 อยู่
ในเกณฑดี์ 

 ผลการวเิคราะห์ขอ้มูลการประเมินประสิทธิภาพการออกแบบบรรจุภณัฑผ์ลิตภณัฑห์มูแปร
รูปเพื่อส่งเสริมการขาย แบบ B ในดา้นปกป้องผลิตภณัฑมี์ค่าเฉล่ีย 4.2 คะแนน อยูใ่นเกณฑดี์   ดา้นการ
บรรจุมีค่าเฉล่ีย 4.3 คะแนน อยูใ่นเกณฑดี์ ดา้นอาํนวยความสะดวกมีค่าเฉล่ีย 4.3 คะแนน อยูใ่นเกณฑดี์   

ดา้นส่งเสริมการจดัจาํหน่ายมีค่าเฉล่ีย 4.2 อยูใ่นเกณฑดี์ ดงันั้นผลการประเมินประสิทธิภาพโดยรวมของ
การออกแบบบรรจุภณัฑผ์ลิตภณัฑห์มูแปรรูปเพื่อส่งเสริมการขาย แบบ B มีค่าเฉล่ีย 4.2 อยูใ่นเกณฑดี์ 

 ผลการวเิคราะห์ขอ้มูลการประเมินประสิทธิภาพการออกแบบบรรจุภณัฑผ์ลิตภณัฑห์มูแปร
รูปเพื่อส่งเสริมการขาย แบบ C ในดา้นปกป้องผลิตภณัฑมี์ค่าเฉล่ีย 3.8 คะแนน อยูใ่นเกณฑดี์   ดา้นการ
บรรจุมีค่าเฉล่ีย 3.7 คะแนน อยูใ่นเกณฑดี์ ดา้นอาํนวยความสะดวกมีค่าเฉล่ีย 3.7 คะแนน อยูใ่นเกณฑดี์ 
ดา้นส่งเสริมการจดัจาํหน่ายมีค่าเฉล่ีย 4.0 อยูใ่นเกณฑดี์ ดงันั้นผลการประเมินประสิทธิภาพโดยรวมของ
การออกแบบบรรจุภณัฑผ์ลิตภณัฑห์มูแปรรูปเพื่อส่งเสริมการขาย แบบ A มีค่าเฉล่ีย 3.9 อยูใ่นเกณฑดี์  
 ชุดท่ี 2 ตอนท่ี 1 ผลการวเิคราะห์ขอ้มูลจากแบบสอบถามความพึงพอใจของผูบ้ริโภคท่ีมีต่อ
บรรจุภณัฑผ์ลิตภณัฑห์มูแปรรูปผูว้จิยัดาํเนินการเก็บขอ้มูลพร้อมทั้งอธิบายขอ้มูลประกอบเม่ือมีคาํถาม
จากผูก้รอกแบบสอบถามไดรั้บแบบสอบถามทั้งหมดคืนครบสมบูรณ์คิดเป็นร้อยละ 100% 

จาํนวน 100 ชุด 

 ผลจากแบบสาํรวจความพึงพอใจต่อบรรจุภณัฑผ์ลิตภณัฑห์มูแปรรูปเพื่อส่งเสริมการขาย
พบวา่จากแบบสอบถามเพศหญิงตอบแบบสอบถาม ร้อยละ 80 และอยูใ่นช่วงอาย ุ 25-40ปีมากท่ี
สุดกาํลงัศึกษาอยูใ่นระดบัปริญญาตรีคิดเป็นร้อยละ40 รายไดต่้อเดือนอยูร่ะหวา่ง 10,000-20,000 บาท  

 ผลการวเิคราะห์ขอ้มูลประเมินความพึงพอใจของผูบ้ริโภคท่ีมีต่อบรรจุภณัฑผ์ลิตภณัฑห์มู
แปรรูปจาํนวน 9 รูปแบบ คือ  แบบ A แบบ B แบบ C อยา่งละ 3 รูปแบบคดัเหลือเพียงอยา่งละ1 รูปแบบ 

 แบบ A แบบท่ี 3 มีระดบัความพึงพอใจมากท่ีสุด ร้อยละ55 

 แบบ B แบบท่ี 2 มีระดบัความพึงพอใจมากท่ีสุด ร้อยละ45 

 แบบ C แบบท่ี 5 มีระดบัความพึงพอใจมากท่ีสุด ร้อยละ50 
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 ผลการวเิคราะห์รูปแบบบรรจุภณัฑ์ ท่ีไดจ้ากการประเมิน ความพึงพอใจของผูบ้ริโภคท่ีมีต่อ
บรรจุภณัฑผ์ลิตภณัฑห์มูแปรรูปเพื่อจะนาํมาสร้างตน้ดงัน้ีแบบ  A จาํนวน รูปแบบท่ี3 แบบ B รูปแบบท่ี 

2 แบบ Cรูปแบบท่ี 5 โดยมีแนวความคิดท่ีจะพฒันาบรรจุภณัฑท่ี์มีเอกลกัษณ์ใหก้บัตวัผลิตภณัฑใ์นการ
เพิ่มรายไดใ้หก้บัชุมชนและจะไดเ้ป็นการเปิดช่องทางการขยายตลาดในอนาคต 

 

อภิปรายผล 

 ผลของการศึกษาประสิทธิภาพโดยรวมของบรรจุภณัฑผ์ลิตภณัฑห์มูแปรรูปจาํนวน 3 แบบ
คือรูปแบบ A อยูใ่นเกณฑดี์ มีค่าเฉล่ีย 4.3 รูปแบบ B อยูใ่นเกณฑดี์ มีค่าเฉล่ีย 4.2 รูปแบบ C อยูใ่นเกณฑ์
ดี มีค่าเฉล่ีย 3.9 โดยทาํการประเมินเป็น 4 ดา้น  ดา้นการปกป้องผลิตภณัฑ ์ดา้นการบรรจุ ดา้นอาํนวย
ความสะดวก ดา้นส่งเสริมการจาํหน่าย สามารถอภิปรายผลไดด้งัน้ี 

 ดา้นการปกป้องผลิตภณัฑ ์การออกแบบบรรจุภณัฑโ์ดยใชว้สัดุกระดาษเป็นบรรจุภณัฑท่ี์นิยม
ใชก้นัมากท่ีสุดซ่ึงกระดาษมีคุณสมบติัป้องกนัความช้ืนของอากาศไดอ้ยา่งเหมาะสม คือ กระดาษขาว
ชนิดสองดา้น เป็นกระดาษคุณภาพดี มีโครงสร้างท่ีแขง็แรงเม่ือทาํการพิมพจ์ะทาํใหสี้สวยเหมาะกบัการ
ใชเ้ป็นกล่องของขวญัในตวัไดแ้ละสอดคลอ้งกบั อมรรัตน์ สวสัดิทตั  (2534: 44)ประโยชน์ของบรรจุ
ภณัฑมี์มากมายและเป็นส่วนสาํคญัของสินคา้ท่ีเก่ียวกบัระบบเศรษฐกิจของประเทศช่วยในการขนส่ง
ป้องกนัสินคา้จ ากสภาพแวดลอ้มต่างๆและบรรจุภณัฑย์งัทาํหนา้ท่ีปกป้องสินคา้ไม่ใหเ้สียหายในระยะ
สั้นๆและก่อใหเ้กิดความสะดวกในการขนส่งเท่านั้นต่อมาในยคุปฏิวติัอุตสาหกรรมสินคา้ต่างๆสามารถ
ผลิตไดเ้ป็นจาํนวนมากในตน้ทุนตํ่าทาํใหช่้องทางในการจดัจาํหน่ายขยายตวัข้ึน ปัจจุบนับรรจุภณัฑท่ี์
ผลิตข้ึนมีหลายชนิด เช่นบรรจุภณัฑพ์ลาสติก บรรจุภณัฑโ์ลหะ บรรจุภณัฑก์ระดาษ โดยพบวา่ในช่วง
หลายปีท่ีผา่นมา กระแสการอนุรักษส่ิ์งแวดลอ้มไดข้ยายตวัเพิ่มมากข้ึน ดงันั้นควรยดึหลกัความย ัง่ยนืมา
ใช ้ดว้ยการรณรงคก์ารปลูกตน้ไมท้ดแทนไปพร้อมๆกบัการใชง้านทั้งน้ีเพื่อประโยชน์ของคนรุ่นหลงัซ่ึง
สอดคลอ้งกบังานวจิยัของ ศิราพร สรรพศรี (2546: บทคดัยอ่)การออกแบบบรรจุภณัฑม์ะปรางมะยมชิด
แปรรูป สาํหรับกลุ่มแม่บา้นเกษตรกร บา้นดงโชคดีจงัหวดันครนายก 

 ดา้นการบรรจุ บรรจุภณัฑส์ามารถช่วยป้องกนัรักษาผลิตภณัฑเ์ม่ือไดรั้บแรงกระแทกจากการ
ขนส่งบรรจุไดง่้ ายและจดัเรียงไดเ้ป็นระเบียบนาํไปประยกุตใ์ชก้บัผลิตภณัฑป์ระเภทขนมขบเค้ียวท่ีมี
ลกัษณะเดียวกนัซ่ึงสอดคลอ้งกบั ปุ่น คงเจริญเกียรติและสมพร คงเจริญเกียรติ  (2541: 7-8)ท่ีกล่าววา่
บรรจุภณัฑเ์ป็นทั้งศาสตร์และศิลป์ท่ีใชก้ารบรรจุสินคา้ในการจดัจาํหน่ายเพื่อสนองความตอ้งก ารของ
ผูบ้ริโภคดว้ยตน้ทุนท่ีเหมาะสม 

 ดา้นอาํนวยความสะดวกการออกแบบบรรจุภณัฑผ์ลิตภณัฑห์มูแปรรูปสามารถผลิตไดใ้น
ระบบอุตสาหกรรมมีรูปทรงรูปแบบเรขาคณิตสะดวกในการขนส่งในการประหยดัพื้นท่ีไดดี้ บรรจุภณัฑ์
สามารถเปิดรับประทานไดง่้าย เช่นการเปิด ปิด และการเก็บรักษาและสอดคลอ้งกบั ศิริวรรณ  เสรีรัตน์  

(2539: 273) หนา้ท่ีของบรรจุภณัฑท์างการตลาด 
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 ดา้นส่งเสริมการจดัจาํหน่าย รูปแบบบรรจุภณัฑมุ์่งเนน้ในการพฒันารูปแบบสากล ทนัสมยั มี
เอกลกัษณ์ท่ีลูกคา้สามารถจดจาํไดง่้ายสีของบรรจุภณัฑใ์นแต่ละชนิดมีความแตกต่างกนัเพื่ อง่ายต่อการ
แยกแยะสินคา้แสดงภาพสินคา้เพื่อดึงดูดความน่าสนใจของผูบ้ริโภค การออกแบบบรรจุภณัฑค์วรมีการ
จดัลาํดบัความสาํคญัของคาํบรรยายเป็นส่ิงสาํคญัท่ีสุดซ่ึงสอดคลอ้งกบังานวจิยัของ ศกัดา บุญยดื
(2544:บทคดัยอ่)ไดก้ล่าวถึงปัจจยัดา้นกราฟิกของบนบรรจุภณัฑท่ี์ส่งผลของความ เขา้ใจในรสชาติของ
บะหม่ีสามารถสรุปไดว้า่ปัจจยัดา้นการออกแบบกราฟิกท่ีส่งผลต่อความเขา้ใจของรสชาติของบะหม่ี 
ของกลุ่มตวัอยา่งชายมากท่ีสุด คือดา้นภาพประกอบ ส่วนกลุ่มตวัอยา่งหญิงพบวา่ปัจจยัดา้นพื้นหลงั
ส่งผลต่อความเขา้ใจของรสชาติ ปัจจยัดา้นภาพประกอบจะส่งผลต่อความเ ขา้ใจมากท่ีสุด ปัจจยัดา้น
กราฟิกของบะหม่ีก่ึงสาํเร็จรูปรองลงมา การจดัหนา้และตวัอกัษรช่ือและการจดัวางตามลาํดบั 

 

ข้อเสนอแนะ 

 1. การออกแบบบรรจุภณัฑผ์ลิตภณัฑห์มูแปรรูปเพื่อส่งเสริมการขาย ในดา้นโครงสร้างท่ีควร
มีประสิทธิภาพและสามารถรองรับกบัผลิตภณัฑไ์ดอ้ยา่งสมบูรณ์และสะดวกในการขน้ยา้ย 

 2. สามารถพฒันาในดา้นรูปแบบของบรรจุภณัฑ ์สีและลวดลายรวมถึงภาพประกอบท่ี
หลากหลายท่ีมีความสวยงาม 

 3. การออกแบบบรรจุภณัฑผ์ลิตภณัฑห์มูแปรรูปในดา้นขอ้มูลเก่ียวกบัผู ้ บริโภค ควรศึกษา
พฤติกรรมและรสนิยมของกลุ่มผูบ้ริโภคขนาดและการหยบิจบัท่ีสามารตอบสนองกบัความตอ้งการได้
ในระดบัหน่ึง 

 4. หน่วยงานของรัฐท่ียงัขาดความตอ้งการปรับปรุงรูปแบบบรรจุภณัฑข์องผลิตภณัฑห์มูแปร
รูปอยา่งจริงจงั นาํมาพฒันาใหส้ามารถนาํตวัผลิตภณัฑอ์อกสู่ตลาดและเป็น การเพิ่มมูลค่าเพิ่มใหก้บั
ผลผลิตใหก้บัชุมชนรวมถึงสร้างค่านิยมใหก้บัผูบ้ริโภคมีความมัน่ใจในการตดัสินใจเลือกซ้ือผลิตภณัฑ ์

 

ข้อเสนอแนะสําหรับการวจิัยคร้ังต่อไป 

 1. การออกแบบบรรจุภณัฑป์ระเภทอ่ืนๆ ทรัพยากรท่ีมีอยูใ่นแต่ละทอ้งถ่ินสามารถนาํมาแปร
รูปและก่อใหเ้กิดประโย ชน์ได ้ทั้ง อาหาร ของใช ้ ควรศึกษารูปแบบของบรรจุภณัฑแ์ละโครงสร้างท่ี
เป็นปัญหากบัตวัผลิตภณัฑแ์ละควรมีการทดสอบการทดลองการใชจ้ริงเพื่อการวางจดัจาํหน่ายเพื่อให้
เห็นผลจริงและควรออกแบบใหบ้รรจุภณัฑมี์อตัลกัษณ์เฉพาะเพื่อการส่งเสริมของการท่องเท่ียว 
 2. ศึกษากระบวนกา รผลิต รูปแบบบรรจุภณัฑแ์ละวสัดุบรรจุภณัฑเ์พื่อลดตน้ทุนในการผลิต
ในการพฒันาบรรจุภณัฑถ์า้เลือกใชว้สัดุตน้ทุนตํ่าอยา่งเดียวอาจจะทาํใหบ้รรจุภณัฑท์าํหนา้ท่ีไดไ้ม่
สมบูรณ์ 
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ภาคผนวก ก 

 

แบบประเมินความคิดเห็นของผูเ้ช่ียวชาญท่ีมีต่อ 

การวจิยัและพฒันาบรรจุภณัฑผ์ลิตภณัฑห์มูแปรรูปเพื่อส่งเสริมการขาย  
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แบบประเมนิผล 

ความคดิเห็นของผู้เช่ียวชาญทีม่ต่ีอ 

การออกแบบบรรจุภัณฑ์ผลติภณัฑ์หมูแปรรูปเพือ่ส่งเสริมการขาย 

 

ตอนที1่ แบบสอบถามความคิดเห็นของผูเ้ช่ียวชาญโดยเป็นการประเมินแบบมาตราส่วนประมาณค่า
(Ratimg Scale) ซ่ึงกาํหนด ค่าคะแนน (Weight) ออกเป็น 5 ระดบั ดงัน้ี 

   5 หมายถึง ผลการประเมินในระดบัดีมาก 

   4 หมายถึง ผลการประเมินในระดบัดี 

   3 หมายถึง ผลการประเมินในระดบัพอใช้ 
   2 หมายถึง ผลการประเมินในระดบัควรปรับปรุง 

                                       1 หมายถึง ผลการประเมินในระดบัใชไ้ม่ได ้ 

คาํช้ีแจง โปรดอ่านขอ้ความองคป์ระกอบในแบบประเมินผลน้ีแต่ละขอ้อยา่งละเอียดแลว้พิจารณาวา่
แบบประเมินผลสอดคลอ้งกบัความคิดเห็นของท่านมากนอ้ยเพียงใด และท่านมีความคิดเห็นเก่ียวกบั
การออกแบบบรรจุภณัฑผ์ลิตภณัฑห์มูแปรรูปเพื่อส่งเสริมการขาย อยูใ่นระดบัใด โดยในแต่ละขอ้มี
คาํตอบใหเ้ลือก 5 ระดบั ดีมาก ดี พอใช ้ควรปรับปรุง ใชไ้ม่ได ้แลว้เขียนเคร่ืองหมาย  / ลงในช่องระดบั
ท่ีตรงกบัความคิดเห็นของท่าน 

แบบประเมนิประสิทธิภาพบรรจุภัณฑ์ผลติภณัฑ์หมูแปรรูป แบบ  

  

 

ประสิทธิภาพของบรรจุภณัฑ์ 
                                     ความคิดเห็น 

ดีมาก     ดี พอใช ้ ควรปรับปรุง  ใชไ้ม่ได ้

ด้านปกป้องผลติภณัฑ์ 

1.ป้องกนัการสัมผสักบันํ้า ความช้ืน 
หรือ อากาศ                                            

              

   / 

     

 

คาํอธิบาย  จากตวัอยา่งแสดงวา่ ดา้นปกป้องผลิตภณัฑ ์หวัขอ้ ป้องกนัการสัมผสักบันํ้า ความช้ืน หรือ 
อากาศ นั้น เป็นระดบัท่ีตรงกบัความคิดเห็นของท่านมากท่ีสุดคือ ดี 
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ประสิทธิภาพของบรรจุภณัฑ์ 

ความคิดเห็น 

ดีมาก ดี พอใช้ ควรปรับปรุง ใช้ไม่ได้ 

ด้านปกป้องผลติภัณฑ์ 

1.ป้องกนัการสัมผสักบันํ้าความช้ืนหรือ
อากาศ 

-ออกแบบบรรจุภณัฑโ์ดยใชว้สัดุซ่ึงมี
คุณสมบติัป้องกนัความช้ืนและอากาศได้
อยา่งเหมาะสม 

2.ปกป้องผลิตภณัฑท่ี์อยูภ่ายในซ่ึงเกิด
จากแรงกระแทรกภายนอกได ้

-โครงสร้างบรรจุภณัฑส์ามารถปิดได้
สนิทเพื่อคุม้ครองผลิตภณัฑภ์ายใน 

-บรรจุภณัฑมี์ความพอดีกบัผลิตภณัฑ์
ภายใน 

 

     

     

     

 

ด้านการบรรจุ 

1.บรรจุผลิตภณัฑไ์ดต้ามจาํนวนและ
เหมาะสม 

-บรรจุในปริมาณท่ีพอเหมาะใชง้านง่าย
และขนาดท่ีพกพาไดส้ะดวก 

2.ใชร่้วมกบัผลิตภณัฑข์า้งเคียง 

-บรรจุภณัฑส์ามารถนาํไปประยกุตใ์ชก้บั
ผลิตภณัฑป์ระเภทอาหารแปรรูปท่ีมี
ลกัษณะเดียวกนัได ้
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แบบประเมินผล การออกแบบบรรจุภัณฑ์ผลติภัณฑ์หมูแปรรูป  

 

 

ประสิทธิภาพบรรจุภณัฑ์ 

ความคิดเห็น 

ดีมาก ดี พอใช้ ควรปรับปรุง ใช้ไม่ได้ 

ด้านอาํนวยความสะดวก 

1.ใชง้านง่าย เช่นการเปิด ปิดและการเก็บ
รักษาสินคา้ 

-สามารถเปิดรับประทานผลิตภณัฑไ์ด้
ง่ายและเก็บรักษาคุณภาพผลิตภณัฑไ์ด้
ในกรณีท่ียงัรับประทานไม่หมด 

     

     

ด้านส่งเสริมการจัดจําหน่าย 

-รูปแบบมีความน่าสนใจและจดจาํตรา
สินคา้ได ้

-สามารถเลือกซ้ือสินคา้ในแต่ละชนิดได้
สะดวกสบายง่ายข้ึน 

-บรรจุภณัฑมี์ความสวยงามสามารถ
ดึงดูดความน่าสนใจเม่ือผูบ้ริโภคพบเห็น 

-สีของบรรจุภณัฑใ์นแต่ละประเภทมี
ความแตกต่างเพื่อง่ายต่อการแยกแยะ
สินคา้ 

-ใชภ้าพประกอบเพื่อช่วยสร้างความ
น่าสนใจใหก้บัสินคา้ 

2.กระตุน้ใหเ้กิดการซ้ือซํ้ า 

-มีความเป็นเอกลกัษณ์ท่ีผูบ้ริโภค
สามารถจดจาํตราสินคา้ไดง่้าย 
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ตอนที ่2 สาํหรับผูต้อบแบบประเมินแสดงความคิดเห็นเพิ่มเติมและใหข้อ้เสนอแนะต่างๆ  

              2.1 ขอ้เสนอแนะและความคิดเห็นเพิ่มเติมของท่านท่ีมีต่อการออกแบบบรรจุภณัฑผ์ลิตภณัฑ์
หมูแปรรูปเพื่อส่งเสริมการขาย 

              2.1.1 บรรจุภณัฑผ์ลิตภณัฑห์มูแปรรูป แบบ A 

……………………………………………………………………………………………………………

……………………………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………… 

………………………………………………………………………………………………………. 

               2.1.2 บรรจุภณัฑผ์ลิตภณัฑห์มูแปรรูป แบบ B 

……………………………………………………………………………………………………………

……………………………………………………………………………………………………………

……………………………………………………………………………………………………………

……………………………………………………………………………………… 

                2.1.3 บรรจุภณัฑผ์ลิตภณัฑห์มูแปรรูป แบบ C 

……………………………………………………………………………………………………………

……………………………………………………………………………………………………………

……………………………………………………………………………………………………………

……………………………………………………………………………………… 
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ภาคผนวก ข 

 

หนงัสือขอความอนุเคราะห์ทดสอบแบบประเมิน 
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ภาคผนวก ค 

 

อาร์ตเวร์ิค การวจิยัและพฒันาบรรจุภณัฑผ์ลิตภณัฑห์มูแปรรูป  

เพื่อส่งเสริมการขาย 
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แบบร่าง โลโก ้บรรจุภณัฑผ์ลิตภณัฑห์มูแปรรูป 
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แบบ A บรรจุภณัฑผ์ลิตภณัฑห์มแูผน่ 
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แบบ B บรรจุภณัฑผ์ลิตภณัฑห์มหูยอง 

ดา้นหนา้ 

 

 

ดา้นหลงั 
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ดา้นหนา้ 
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ดา้นหลงั 

 

แบบ C บรรจุภณัฑผ์ลิตภณัฑก์นุเชียงหมู 
 

 

กนุเชียงหมเูชือกแดง(ตน้ตาํหรับ) 
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แบบ C บรรจุภณัฑผ์ลิตภณัฑก์นุเชียงหมู 
 

 

กนุเชียงหมเูชือกนํ้าเงิน(ติดมนั) 
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แบบ C บรรจุภณัฑผ์ลิตภณัฑก์นุเชียงหมู 
 

 

กนุเชียงหมเูชือกเขียว(ไร้มนั) 
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